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CASTELLS'iN AG TOPLUMU KURAMI GERGEVESINDE
KIMLIK DIJITAL VE ILETiSiM ici

Bengli Kaymak'’

1. Giris

Iletisim, Yilmaz (2015) tarafindan “bireyler veya gruplar arasinda bilgi,
diisiince, duygu ve anlam aligverisi siireci” olarak tanimlanmaktadir. 21.
ylizyilda, insanlik genel iletisimsel doniigimiinii deneyimlemektedir. Bilgi
teknolojilerinin yagaminin her alanini genisletmesiyle birlikte, siirdiiriilecek
toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel iligkiler yapisal bigcimde yeniden sekil
almaktadir (DeVito, 2019). Bu déniistim, yalnizca teknik bir ilerleme degil; ayni
zamanda iletisim bi¢imlerinin, kimlik algilarinin ve gii¢ iligkilerinin yeniden
tanimlandig1 yeni bir toplumsal diizenin de habercisi niteligindedir. Sosyolog
Manuel Castells, bu yeni diizeni “ag toplumu” olarak adlandirmistir. Cagdas
diinyanin enformasyon akigini kapsamli bir kuramsal g¢erceveyle sunmustur
(Castells, 1996a).

Castells’e (1996b) gore bilgi, artik yalnizca tiretim araglarindan biri degil,
ayni zamanda toplumsal giiciin temellerini olusturdugunu belirtmektedir. Bu
sekilde, sosyal ve bilgi ag1 biiylimekte olan ve sistemlerin etkilesiminde yer
alan dinamik bir yap1 olarak yerlesmistir. Ag toplumunda giiciin 6l¢iisi; fiziksel
sermaye degil, ¢cevresel faktorlere erisim kapasitesi, iletisimsel goriinmezlik
ve ag baglantilar1 iizerinden etki kurabilme becerisi oldugunu gostermektedir.
Boylece bireyin toplumsal konumu giderek “dijital kimlik” araciligiyla da
sekillenmektedir (Castell, 1996b).

Dijital kimlik, Okten’e (2024) gore, bireylerin yasadig1 dénemde insa ettigi,
yonettigi ve siirdiirdligli ¢ok katli bir benligin temsili olarak tanimlanmaktadir.
Sosyal medya platformlari, dijital kimligin sahnelendigi, yeniden iretildigi
ve denetlendigi yeni kamusal alanlar haline gelmistir. Ancak bu alanlardaki
kisiler, hem goriinliste hem de c¢esitli algoritmalar ve kiiltiirel filtreler yoluyla
da smirlandirilmaktadir (Ates, 2019).

Bu ¢alisma, Manuel Castells’in “ag toplumu kurami” temelinde dijital
kimlik olgusunu iletisim gliciinii kullanabilecegi ¢oziimlemeyi saglamaktadir.
Aragtirma, dijital kimligin yalnizca bireysel bir ifade bi¢imi olmadigini
gostermeyi amaglamaktadir. Ayn1 zamanda gii¢, katilim ve temsil iliskilerinin
yeniden dagitildig1 bir iletisimsel pratik devam etmektedir. Castells’in “giic,

1 Ogretim Gérevlisi, Akdeniz Karpaz Universitesi, Isletme Fakiiltesi, Isletme Boliimii, KKTC, bengu.kayiarslan@akun.
edu.tr, ORCID Id: 0000-0003-4112-4977
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anlamin tiretimi ve merkezi kurulus iizerinde” goriisiinden hareketle, bireylerin
dijital aglarindaki goriiniirligii ile iletisimsel etki kapasitesi arasindaki iliskiler
sorgulanmaktadir. Bu dogrultuda, ag yapisinin yapisal 6zellikleri, dijital kimlik
ingasinin kapsamlar, iletisim giicliniin ag merkezli yeniden tanimlanisi ve
dijital esitsizlik dinamikleri kuramsal diizeyde tartigilacaktir. Ayni zamanda
dijital ¢cagin bireylerini anlamaya yonelik olarak Castells’in kurami, kimlik ve
iletisimin yayilmasinda yeniden yorum yapmay1 hedeflemektedir.

2. Kuramsal Cerceve
2.1. Castells’in Ag Toplumu Kuram

Manuel Castells (1996a; 2004), sanayi toplumundan bilgi toplumuna geg¢isin,
iiretim araglarindan ¢ok bilginin dolasimi iizerine kurulu yeni bir toplumsal
yapilanmay1 ortaya ¢ikardigini belirtmektedir. Bu doniisiim, bilgi teknolojileri
araciligryla aglar iizerinden orgiitlenen bir toplumsal formu tanimlamaktadir.
Castells’e gore, cagdas diinyanin ekonomik, kiiltlirel ve siyasal orgiitlenmesi,
artik bilgi aglan lizerinde gerceklesmektedir. Bu yapiya “ag toplumu” adini
vermektedir.

Castells (1996b), ag toplumunun iki temel boyutuna dikkat cekmektedir.
Akis mekani (space of flows) ve zamansiz zaman (timeless time). Akis mekani,
bilgi, sermaye, imge ve gili¢ akislarmin dijital aglar {izerinden dolastigi,
fiziksel cografyadan bagimsiz sanal bir ortami ifade etmektedir. Zamansiz
zaman ise, iletisimin kesintisizligi, hizin toplumsal yasamdaki belirleyiciligi
ve zaman algisinin ¢dziilmesi anlamina gelmektedir. Boylece bireyler, belirli
bir mekan ya da zamana bagli olmadan, ag baglantilari tizerinden kimlik ve
varlik kazandig1 sOylenebilir. Diger yandan, giiciin yeni bigimi, artik fiziksel
ya da ekonomik degil, aglara katilma ve performans gdsterebilme kapasitesiyle
Olciilmektedir. Ag disinda kalan birey ve/veya topluluklar, bu yeni diizenin
disinda kalma riski tasimakta; bu durum “ag dis1 kalma” (network exclusion)
olarak adlandirilmaktadir. Castells (2009), ayni zamanda “ag bireyselciligi
(network individualism)” kavramii da ortaya atarak, bireylerin geleneksel
aidiyet bicimlerinden (aile, sinif, cemaat vb.) uzaklastirarak hem 6zgiirlestigini
hem de aglara bagimli hale geldigini de belirtmektedir. Bu ikili yapi, iletigim
giiciiniin hem kigisel hem sistemsel diizeyde yeniden degerlendirilmesini
gerekli kilmaktadir.

Castells’in ag toplumu kuramu, dijital cagin toplumsal yapisini ¢6ziimlemekte
temel bir kuramsal ¢erceve sunmaktadir. Giiciin, iletisimin ve kimligin aglar
iizerinden yeniden tanimlandigi bu model, modern toplumun hem firsatlarini
hem de esitsizliklerini goriiniir kilmaktadir.
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2.2. Dijital Kimlik Kavrami

Dijital kimlik, Karagoéz ‘e (2019) gore, “bireyin ¢evrimici ortamlarda
kendisini temsil etme, sunma ve tanimlama bi¢imi” olarak tanimlanmaktadir.
Dijital kimlik, bir bireyin, kurumun veya varligin dijital ortamda temsil edilme
bi¢imidir. Kisisel veriler, ¢cevrimi¢i davranislar, sosyal medya profilleri, e-posta
adresleri, biyometrik bilgiler, kullanic1 adlar1 gibi unsurlardan olusmaktadir
(Cetin ve Ersoy, 2021). Baska bir tanimlama ile dijital kimlik, kisinin sanal
ortamda “kim” oldugunu belirleyen, onu digerlerinden ayiran dijital izlerin
biitiinii oldugu soylenebilir.

Dijital kimlik, yalnmizca bireyin kimligini dogrulamakla kalmaz; aym
zamanda dijital ortamlarda giivenlik, mahremiyet ve kimlik dogrulama
siireclerinin temelini de olusturmaktadir. Giiniimiizde sosyal medya, e-devlet
hizmetleri, ¢evrimigi aligveris ve yapay zeka destekli sistemler gibi birgok
alanda dijital kimlik kullanimi kaginilmaz hale gelmistir (Karagoz, 2019).

Castells’in (2009) ag toplumuna iliskin goriisiine gore, dijital kimlik aglar
iizerinden insa edilmekte ve bireylerin dijital sistemlerle kurdugu iliskiler
sonucunda siirekli olarak doniismektedir. Bu yoniiyle dijital kimlik i¢in statik
degil, dinamik ve ¢cok katmanli bir yapiya sahip oldugu sdylenebilir.

Sherry Turkle (1997;2011), dijital kimligi “coklu benliklerin deneyimlendigi
bir laboratuvar” olarak betimlerken, Erving Goffman (1959) benligin
“toplumsal yagamda sergilenen bir performans” oldugunu vurgulamaktadir. Bu
iki yaklagim birlestirildiginde dijital kimlik, bireyin sosyal medya, ¢evrimici
forum, blog veya profesyonel aglarda sergiledigi performatif 6zsunum bicimi
olarak goriilmektedir.

Dijital kimligin en belirgin 6zelligi, coklu benlik temsillerinin varlig1 olarak
kabul gormektedir. Birey farkli platformlarda farkli roller istlenerek pargali bir
kimlik yapis1 sergilemektedir. Bu durum, postmodern 6znenin pargali dogasini
yansitmaktadir. Ayni zamanda ¢evrimici kimliklerin sahiciligi, glivenilirligi ve
tutarlilig da tartigilmalidir. Ciinkdi dijital temsiller cogu zaman idealize edilmis
veya manipiile edilmis benlik imgelerine dayanmaktadir (Goffman, 1959).

Dijital kimlik, mahremiyet ve goriiniirliik ikilemiyle de yakindan iligkilidir.
Sosyal medya kiltiirii bireyin siirekli gorliniir olmasini tesvik ederken;
veri paylasimi, gozetim ve kimlik kontrol mekanizmalarini beraberinde
getirmektedir. Boylece dijital kimlik yalnizca bir ifade alami degil, aymi
zamanda gii¢, denetim ve goriiniirliik iligkilerinin yeniden {iretildigi bir iletisim
alani1 haline gelmektedir (Alkan, 2020).

Rogers ve Kincaid (1981), cevrimici iligkilerin ¢ogu zaman yiizeysel
etkilesimlere dayandigini, bireyin bir yandan kiiresel bir agin parcasi oldugunu
aktarirken, diger yandan kalici sosyal baglarin zayiflamasi nedeniyle dijital
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yalnizlik deneyimi yasayabilecegini one siirmektedir. Bu agidan dijital kimlik,
hem aidiyet hem de yabancilagma dinamiklerini ayni anda barindiran bir yap1
icerisinde oldugu belirtilebilir.

2.3. lletisim Giicii

Castells’in  (2009) “Communication Power” adli eserinde gelistirdigi
iletisim gilicii kavrami, modern toplumlarda giliciin medya, bilgi ve anlam
iretimi siiregleri ilizerinden nasil sekillendigini agiklamaktadir. Castells’e
gore, giic, fiziksel zorlama ya da ekonomik sermaye degil; anlamin {iretimi
ve dolagimi tizerindeki denetim ile ilgili oldugu goriilmektedir. Dijital cagda
iletisim giicii, sosyal medya ve dijital platformlar gibi ag temelli sistemlerde
giindem olusturma, alg1 yonetimi ve ortak anlam iiretimi pratikleriyle ortaya
¢ikmaktadir (Castells, 2007).

[letisim giicii Castells (2009) tarafindan iki yonii olduguna dikkat cekmistir.
Etki kurma giicii, anlam iretimi yoluyla toplumsal biling ve davranislari
yonlendirme kapasitesi anlatirken; Etki altinda kalma durumu, yani bireyin
ag yapilar1 i¢inde yalnizca 6zne degil ayn1 zamanda nesne konumunda olmast
durumunu ifade etmektedir.

Dijital aglarda bireyin iletisimsel kapasitesi, yer aldigi agin merkeziyet
diizeyi ve esnekligi ile olgilmektedir. Goriiniirliikk, bu basamakta bir tir
giic gostergesi haline gelmektedir. Ancak bu goriiniirliik, bireyi gozetim ve
manipiilasyona da acik hale getirmektedir (Cetin ve Ersoy, 2021).

Kisaca, iletisim giicii dijital cagda hem bireysel hem de sistemsel diizeyde
isleyen cift yonlil bir olgu oldugunu soyleyebiliriz. Kisiler, aglar araciligryla
anlam {retiminin bir parcast olurken ayni zamanda bu aglarin yapisal
dinamikleri tarafindan da bi¢imlendirilir. Bu nedenle iletisim giiciiniin, yalnizca
bir “etkileme” degil, ayn1 zamanda “etkilenme” siirecini de kapsadigini
belirtebiliriz.

3. YONTEM
3.1. Arastirma Sorunlar1 ve Simirhiliklar:

Bilgi teknolojilerinin hizla gelismesiyle birlikte iletisim alan1 da doniistimiin
bir pargasi haline gelmistir. Bu doniisiim, yalnizca gergeklestirilebilecek iletisim
araglarini kullanma big¢imlerini degil, ayn1 zamanda kimliklerini tanimlamay1,
temsil etme ve iliski kurma bi¢imlerini de yenilemeyi degistirmistir. Geleneksel
toplum yapisi insanlar araciligi ile etkilesimlerde bulunarak yon degistirmistir.
Kimlik, artik dijital ortamda, gorsel, metinsel ve simgesel gostergeler
araciligryla yeniden olusturulmaktadir. Dolayistyla dijital kimligin, yalnizca
bireyin kendini ifade etme bi¢cimi olmadigini; ayn1 zamanda ag toplumunda var
olma, gdriinme ve gii¢ sahibi olma araci oldugu ifade edebilir.
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Bu acgiklamalardan yola ¢ikarak, Manuel Castells’in Ag Toplumu Kurama,
giinimiiziin dijital kimlik insasini anlamada 6nemli bir kuramsal zemin
sunmaktadir. Castells’e gore modern toplum yapist, bilgi birikimleri iizerinden
orgiitlenen aglar tarafindan belirlenmektedir. Aglarda iletisim giicli, etki
giicii, bilgi tiretimi ve genisleme kontrol kapasitesi dogrudan ilgili olarak
goriinmektedir. Bu durum fiziksel olarak bireyin dijital kisiligi ve onun bu
aglarin yapisal 6zellikleri ve iletisimsel bicimlendirmenin 6tesinde 6zelliklerden
biri oldugunu kanitlamaktadir.

Bu ¢alisma, dijital kisiligin, toplumdaki bireylerin iletisimsel giiglerinin
nasil sekillendigini kuramsal diizeyde analiz etmeyi amaglamaktadir. Ayrica
iletisim giiclinlin gercekten bireyin elinde mi yoksa ag giicliniin kontroliinde
oldugunu anlamaya yoneliktir.

Arastirma, kavramsal diizeyde yiiriitiildiigii icin bulgularin genellenebilirligi
smirlidir. Dijital kimlik 6rnekleri yalnizca kuramsal tartismay1 desteklemek
amaciyla ele alinmistir. Buna karsin, ¢alismanin giicii, Castells’in kuraminin
dijital cagin giincel kimlik ve iletisim pratikleriyle iliskilendirilmesinde
yatmaktadir.

3.2. Arastirmanin Temel Amaci ve Onemi

Bu aragtirmanin temel amaci, Castells’in Ag Toplumu Kurami ¢ergevesinde
dijital kisiligin, bireyin iletisim giicii lizerinde ne derece etkili oldugunu
arastirma yoneliktedir. Calisma, bireylerin dijital aglarindaki goriiniirligi,
iletisim bigimini ve kimlik ¢aligmasini, iletisimsel etkiyi nasil doniistiirdiiglinii
tartismay1 hedeflemektedir.

Ag yapisinin yapisal 6zellikleri ve iletisim bigimlerini Castells’in kuramsal
modeli lizerinden incelemektedir. Dijital kimlik durumunun sosyo-iletisimsel
boyutlar1 iizerinde etkisini, iletisim giliciiniin ag yapilari, goriiniimleri ve
etkilesimlerinin yeniden tanimlanmasi, dijital kisiligin bireyin toplumsal
katilimi, temsil ve etki giicii {izerindeki yansimalarini ve Castells’in giicii,
bilgi ve iletisim iliskisine dayali analizini giiniimiiz dijital kiiltiiriiniin
degerlendirmeleri calismanin temel amaglarini olusturmaktadir.

Iletisgim kuramlari ile ilgili olarak alan yazin taramasinda Castells’in agda
taniml kisilerinin yaklasimini dijital kimlik olgusu iizerinden agiklamay1
hedeflemektedir. Ayrica ¢alisma, dijital ¢agda iletisimsel giiciiniin dogasini
anlamaya yonelik kuramsal bir ¢erceve sunarak, iletisim arastirmalarina yeni
bir kavramsal katki saglamay1 amaglamaktadir.

Bu c¢alisma, kavramsal/kuramsal analiz yaklasimiyla tasarlanmistir.
Arastirmanin  temel amaci, Manuel Castells’in Ag Toplumu Kurami
cercevesinde dijital kimlik ve iletisim giicli kavramlarim kuramsal diizeyde
¢oziimlemektir. Bu dogrultuda, mevcut kuramsal literatiiriin sistematik
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bicimde yorumlanmasina, anlamlandirilmasina ve yeni gelismelerin analizine
odaklanilmaktadir. Boylece, ag toplumunun yapisal 6zellikleri ile dijital varligin
iletisimselligi arasindaki mesafe, elestirel bir kuramsal okuma yontemiyle
tartismay1 Onceliklendirmistir.

3.3. Yontemsel Yaklasim ve Analiz Siireci

Arastirmada nitel paradigma benimsenmis olup, veriler metin analizi ve
sOylem ¢oziimlemesi teknikleriyle degerlendirilmistir. Calisma igince {i¢ temel
yontemsel adim izlenmistir:

Castells’in metinlerinin Séylem Analizi: Arastirmanin kuramsal ana
cizgisini olusturan Ispanyol Sosyolog Manuel Castells Olivan’m eserleri,
ozellikle The Rise of the Network Society (1996), The Power of Identity (1997)
ve Communication Power (2009) dikkate alinmigtir. Castells’in metinlerinde
yer alan “ag”, “gi¢”, “kimlik”, “bilgi” ve “iletisim” kavramlar1 arasindaki
anlam iligkileri ¢oziimlenmistir. Ag toplumunun temel yapisal bilesenleri

belirlenmistir.

Dijital Kimlik Orneklerinin Tematik Degerlendirmesi: Arastirmada
kavramsal ¢oziimlemeyi somutlastirmak amaciyla, X (Twitter), Instagram ve
LinkedIn gibi dijital platformlarda gézlemlenen kimliklerin kuramsal diizeyde
tematik olarak degerlendirilmistir. Bu ornekler, dijital varligin ¢oklu temsili,
icra edici sonuglari, gortintirliik ¢esitliligi ve iletisim giici iiretim bi¢imlerinin
oOzelliklerinin arasinda yer almaktadir. Dijital kimligin Castells’in ag bireyciligi
(ag baglantili bireycilik) kavramiyla ne Ol¢lide bagdastirildigini ortaya
koymaktir.

Nitel Icerik Analizi ile “iletisim Giicii” gostergelerinin belirtilmesi:
Dijital yaygin iletisim giiciinll temsil eden gostergeler - goriiniirliik (takipgi
sayilari, paylasim frekansi), etkilesim orani (begeni, yorum, yeniden paylasim)
ve yayilma etkisi (giindem olusturma, fikir yontemiyle) - nitel icerik analiziyle
gerceklestirilmektedir. Bu gostergeler, iletisim giiciiniin Castells’in tanimladigi
anlam tretimi iizerindeki kontrol ile iliskinin nasil tartisildiginin amaciyla
kuramsal diizeyde ele alinmistir.

Calismanin temel verisini, Castells’in 6zgiin metinleri, bu metinlere yonelik
kapsamli akademik yorumlar ve dijital kiiltiir literatiirii (6rnegin Turkle, 2011;
Boyd, 2014; Van Dijk, 2020) olugmaktadir. Dijital kimlik 6rnekleri, ampirik
veri toplama amaci tagimadan, yalnizca temsili diizeydedir. Analiz siireci li¢
asamali olarak yuriitilmektedir:

» Kuramsal metinlerin kavramsallastirilarak haritalandirilmast,

» Dijital kimlik pratiklerinin tematik kodlanmasi,

o lletisim giici kaybmin Castells’in giic kavramsallastirmastyla
karsilastirilmasi.
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Bu siirecte arastirmaci, yorumlayici bir yaklasim benimsenmis; kuramsal
aciklamalar arasinda anlamli ¢oziimler kurarak dijital c¢agmn iletisimsel
dinamiklerini Castells’in ag iliskileri kurami ile yeniden yorumlanmistir.

4. TARTISMA
4.1. Ag Toplumu ve Yeni Iletisim Bicimleri

Castells’in (1996) ag toplumu kurami, bilgi teknolojilerinin toplumsal
yapiy1 doniistiirdiigii cagimizda, iletisimin merkeziyetsiz ve esnek bir yapiya
biirlindiiglinii ortaya koymaktadir. Geleneksel hiyerarsik iletisim sistemlerinin
yerini, ¢ok merkezli ve etkilesimli aglar almistir. Bu yapilar, bireylerin ve
kurumlarin bilgi akisinda farkli diizeylerde konumlanmasina ve dolayisiyla gii¢
kazanmasina da imkan tanimaktadir.

Bilginin dolagimi, yalnizca igerik tiretimi ve paylasimiyla siirli kalmaz;
ayni zamanda toplumsal gii¢ iliskilerinin yeniden dagilimina da yol agmaktadir.
Aglarda merkezi konumda olan aktdrler, bilgi akigini kontrol ederek iletisimsel
goriiniirliik ve etki kapasitesi kazanirken; periferideki aktorler daha sinirli bir
erisime sahip goriinmektedir. Bu durum, ag toplumunda giiciin artik fiziksel
kaynaklar yerine, ag i¢indeki konum ve baglanti yogunlugu ile 6l¢iildiiglini
gostermektedir (Castells, 2001).

Sonug olarak, ag toplumu yalnizca teknik bir doniisiim degil; ayn1 zamanda
iletisim bigimlerinin, gii¢ iliskilerinin ve sosyal organizasyonun yeniden
tanimlandig1 bir toplumsal paradigma degisimini ifade etmektedir.

4.2. Dijital Kimligin Sosyo-iletisimsel Ingasi

Dijital kimlik, bireyin c¢evrimi¢i ortamda kendini temsil etme, izlenim
yonetme ve toplumsal baglamda konumlandirma siireci olarak ifade edilmektedir
(Turkle, 2011; Goffman, 1959). Kimlik, yalnizca bir kisisel ifade bi¢imi degil,
ayni zamanda sosyo-iletisimsel bir performans olarak ele alinmaktadir.

Bireyler, sosyal medya platformlarinda coklu kimlikler olusturarak,
farkli topluluk ve kanallarla kendilerini yeniden inga etmektedir. Goffman’in
(1959) “benlik performans1” kavrami, dijital sahnede yeniden yorumlanarak,
bireyin dijital sahnede kendini nasil gosterdigini ve sosyal etkilesimleri nasil
yOnettigini anlamamiza olanak tanimaktadir. Bu performatif siire¢, yalnizca
bireyin kendini ifade etmesini degil; ayn1 zamanda goriiniirliik, onay, etkilesim
ve toplumsal etki elde etmesini de hedefledigini gostermektedir.

Dijital kimlik insasi, mahremiyet ve aidiyet gibi sosyal normlarla siirekli
etkilesim halindedir. Birey, goriiniir olma arzusu ile dijital gézetim ve algoritmik
smirlamalar arasinda bir denge kurmak zorundadir. Bu nedenle dijital kimlik,
hem bireysel 6zerklik hem de sosyal kontrol mekanizmalariin kesistigi bir
iletisimsel alan1 da temsil etmektedir (Alkan, 2020).
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4.3. Iletisim Giicii ve Dijital Esitsizlik

Castells (2009), ag toplumunda giiciin yalnizca merkezilesmis bir arac degil;
anlam tiiretimi ve paylasimi iizerinden isledigini vurgulamaktadir. Dolasiyla
anlam tretimi, iletisim gilicli, sosyal medya ve dijital platformlarda séylem
olusturma, giindem belirleme ve etki alani yaratma kapasitesiyle dogrudan
iliskilidir.

Ancak iletisim giicii, esit bi¢imde dagitilmamaktadir. Dijital diglanma
(digital exclusion) ve algoritmik goriinmezlik, bazi birey ve gruplarin bilgi
akisina erisimini sinirlarken, giic ve goriiniirliik tizerindeki kontroliin yeniden
dagilimini da engellemektedir. Bu durum, dijital ¢agda iletisimsel adalet ve esit
katilim konularini giindeme tagimaktadir.

Castells’in “gii¢ ve karsi-gii¢” kavrami, dijital ortamda ikili bir dinamigi
ifade etmektedir. Bir yandan bireyler ve topluluklar, aglar araciligiyla gii¢
kazanirken; diger yandan algoritmalar, platform politikalar1 ve ekonomik
¢ikarlar, bu giicli sinirlar sekildedir. Bu ¢ergevede, dijital kimlik performanslari
ile iletisimsel etki kapasitesi arasindaki iliski, yalnizca gortiniirliikten ibaret
olmayip, gii¢, denetim ve esitsizlik dinamiklerini de icermektedir.

Sonug¢ olarak, dijital cagda iletisim giicli, bireylerin aglar igindeki
merkeziyetine, bilgi iiretimi ve anlam olusturma kapasitesine baglidir. Ancak bu
giic, ayn1 zamanda dijital yapilar ve toplumsal esitsizliklerle de sinirlanmustr.
Mevcut durum, dijital kimlik ve ag toplumunun etkilesimsel yapisini anlamada
kritik bir tartisma alani sunmaktadir.

5. Sonuc ve Oneriler

Bu caligsma, Castells’in Ag Toplumu Kurami gercevesinde dijital kimlik ve
iletisim giict iligkisini kuramsal diizeyde ele almistir. Analizler, dijital ¢cagin
birey ve toplum iizerindeki doniisiimiinii anlamada, ag toplumunun yapisal
ozelliklerinin, dijital kimlik performanslartyla birlikte degerlendirilmesinin
Oonemini ortaya koymaktadir.

Dijital ¢ag, kimlik, giic ve iletisim iligkilerini yeniden tanimlamaktadir.
Geleneksel hiyerarsik yapilarin yerini alan ag tabanli iletisim sistemleri, bireylere
goriiniirliik ve etki kapasitesi saglamakla birlikte, algoritmik sinirlamalar ve
dijital esitsizlikler nedeniyle gii¢ iligkilerini karmasiklastirmaktadir. Dijital
kimlik, yalnizca bireysel bir temsil bicimi degil; ag i¢indeki konumunu
belirleyen, toplumsal etki ve iletisim giiciinii sekillendiren bir arag olarak nem
kazanmaktadir.

Aragtirma, Castells’in kuraminin dijital kimlik ekseninde giincellenmesine
katki saglamaktadir. Ag bireyciligi kavrami, sosyal medya ve dijital
platformlardaki ¢oklu kimlik performanslar1 ve goriintirliik stratejileri 15181nda
yeniden yorumlanmistir. Bdylece ag toplumunun birey merkezli iletisim
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dinamikleri, hem gilic hem de esitsizlik boyutlartyla elestirel bir sekilde
degerlendirilmistir.

Sonug olarak calisma, su temel ¢ikarimlar: sunmaktadir:

Dijital kimlik, bireyin aglar i¢cindeki goriintirliigiinii ve iletisimsel etki
kapasitesini belirleyen merkezi bir kavramdir.

[letisim giicii, yalnizca bilgi iiretimi ve paylagimi ile degil; ayn1 zamanda
anlamin kontrolii ve ag i¢indeki merkeziyet ile iligkilidir.

Dijital esitsizlikler, bireylerin iletisim giliciinii sinirlamakta ve ag
toplumunun potansiyel demokratik iglevini kisitlamaktadir.

Bu bulgular, iletisim kuramlari literatiiriine ve dijital kiiltlir ¢aligmalari
alanina tii¢ temel katki saglamaktadir:

Ag toplumunun birey odakli iletisim dinamiklerine elestirel bir bakis
sunmak,

Castells’in kuramsal modelini dijital kimlik perspektifiyle giincellemek,
Dijital ¢cagda gii¢, gorliniirliikk ve esitsizlik arasindaki iliskileri anlamaya
yonelik kuramsal bir ¢erceve gelistirmek.

Yapilacak ¢aligmalar i¢in; dijital kimlik ve iletisim giicli arasindaki iliskinin
ampirik olarak 6l¢iilebilir, sosyal medya etkilesim verileriyle desteklenebilir.
Diger agidan, ag toplumunun farkl kiiltiirel ve sosyo-ekonomik aracilarla nasil
islediginin karsilastirmali olarak arastirilabilir. Ek olarak, dijital diglanma ve
algoritmik esitsizliklerin, bireylerin iletisimsel etki kapasitesi tizerindeki uzun
vadeli etkileri aragtirilabilir.
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CINEMA VERITE: FRANSIZ ONCULERI, SINEMATIK
GERCEK VE TEMSIL SURECLERI

Sermin Tag Kalafatoglu’

OZET

Cinéma vérité (sinema gercek), 1960'larin baglarinda, anlik olmayzi,
sosyolojik arastirmayi ve sinematik araciligin titizlikle en aza indirilmesini
temel alan bir belgesel tiirii olarak ortaya ¢ikmistir. Benzer zaman diliminde
kamera teknolojisinde gergeklestirilen diizenlemeler ile hafifleyen ekipman
sayesinde konusunu ele alista yeni tiirde bir yaklasim olarak; Amerika Birlesik
Devletleri’nde direct cinema (dogrudan sinema), Kanada’da candid eye (samimi
bakis) ve Ingiltere’de free cinema (6zgiir sinema); belgesel alaninda belirgin
anlati yapilar1 haline gelmigtir. Hafif ekipmanlar cinéma vérité hareketini
olanakli hale getirirken; bu gelismeleri destekleyen cesitli teorik uzantilarin
varlig1 da gz ardi edilmemelidir. Dziga Vertov'un Kino-Eye yazilari, Robert
Flaherty'nin etnografik yaklasimi, André Bazin'in sinematik gercekgilige iliskin
iddialar1 hareketin estetik, felsefi ve ontolojik acidan temellerinin atilmasini
saglamistir.

Gergeklestirilen bu ¢alismada, sinema gergegin tarihsel kokleri, kavramsal
temelleri ve estetik stratejileri, Fransiz onciileri Jean Rouch, Mario Ruspoli,
Chris Marker ve Jacques Rozier’in yenilik¢i yapimlart odaginda literatiir
taramasiyla incelenmektedir. Bu ¢ergevede, sinema gercegin film yapimcist ile
konusu arasinda dinamik bir karsilasma olusturdugu; gergegi iligkisel, kosullu
ve performatif olarak sergiledigi gézlenmektedir. Fransiz sinema ger¢eginin,
dolaymmsiz gercekligin pesinde kosmak degil, gercekligin goriiniir hale geldigi
karmasik aracilarin (teknolojik, dilsel, toplumsal ve psikolojik) kesfi olarak
anlasilmasi gerektigi goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Cinéma Vérité, Refleksif Sinema, Jean Rouch, Mario
Ruspoli, Chris Marker, Jacques Rozier, Etnografik Film Yapimi.

GIRIS

Belgesel sinemanin tarihi, Lumicre kardeslerin haber gergekei filmlerinden
cagdas dijital belgesel uygulamalarina kadar; yonetmenler ve teorisyenlerin
goriintiilerin gergegi veya yasanmig deneyimleri aktarmasinda izlenebilecek
yollar lizerine goriisleri ve denemeleriyle doludur. Bazin sinemanin diinyay1
kusursuz bir sadakatle yeniden iiretme arzusundan dogdugunu savunmustur.

1 Prof. Dr., Ordu Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, tagsermin@gmail.com
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“Total sinema miti” yasami oldugu gibi kopyalayarak tim gercekeiligiyle
yansitma arzusunu yansitmaktadir (1967, s. 17-18). Ancak ¢ekim yapma
eylemi, gergekligi doniistiiren kararlar (cergceveleme, se¢im, siire, kurgu)
gerektirmektedir. Cinéma vérité, bu celiskilerin kaginilmaz hale geldigi bir
noktada; hafif kameralar, ger¢ek mekanlar, senaryosuz ¢ekimler ve senkronize
ses kullanarak hayati oldugu gibi gozlemlemeye, en az yapaylikla gercekligi
yakalamaya calisan bir belgesel anlayisi olarak one c¢ikmaktadir. Belgesel
hareketinin sahip oldugu bu tarz, Bazin’in “biitiinsel gergekeilik” anlayiginin
pratik bir uygulamasi olarak goriilebilir. Hareketin yapimecilari, filmin gercek
hayat1 olabildigince yakindan yansitarak gercegi agiga ¢ikarmasi gerektigi
konusunda hemfikirdir. Olay akisina miidahale edilmemesi s6z konusudur.
Gergekligin kendini agmasina izin verilmesi gerekmektedir. Ancak bu siire¢
cinéma vérité hareketinde, pasif gézlemci bir sinema olarak degil, yonetmenin
provokatif oldugu, insanlarin etkilesimle gergeklerini ifsa ettikleri ve kameranin
kigkirtict bir arag olarak goriildigii bir anlayisla gerceklestirilmeye calisilmistir
(Rouch, 2003, s. 141, s. 154).

Cinéma vérité terimi, 1961 yilinda Rouch’un Chronique d’un été filminin
gosterime girmesiyle 6ne ¢ikmis olsa da, entelektiiel kokleri ¢ok daha eskiye
uzanmaktadir. Dziga Vertov’un gelistirdigi Sine G6z (Kino Glaz) kuramiyla
kameranin sahip oldugu giice iliskin yaptig1 vurgu dnem tasimaktadir. Vertov
i¢in film, tarafsiz bir kayit araci degil, diinyay1 yeniden diizenleyebilen ve insan
gdziiniin goremedigi gergekleri sergileyen bir makinedir. Ger¢egin insa edildigi
konusundaki 1srar1 belgesel anlayist agisindan belirleyicidir. Ona gore Sine G6z
kaydetmekte, diizenlemekte, secmekte ve yeniden kurmaktadir (Vertov, 1984,
ss. 41-42; ss. 87-88). Vertov’'un kurammin refleksif boyutunu, gergekligin,
tiretilip kurgulanan bir siire¢ olmasina yapilan vurgu yansitmaktadir. Benzer
bir tutum Fransiz cinéma vérité'nin refleksif boyutlarinda yanki bulmustur.
Belgesel yapimlarda yonetmenin siirece dogrudan katilimi, kamerayla kayda
alman 6znenin bilingli olmasi, kamerayla kaydin agik¢a gerceklestirilmesi ve
temsilin sorunlu olan yapisina gondermede bulunulmasi gibi refleksivitenin
onde gelen unsurlar1 bu hareketin yapimlarinda dikkat ¢cekmektedir.

Belgesel sinemanin Onciilerinden olan Robert Flaherty’nin de sinema
gergek ilizerinde etnografik yaklagim agisindan etkisi bulunmustur. Flaherty’nin
belgesellerindeelealdigi6zneleriyleuzunbirzaman gegirmesive onlarin hayatini
filme alirken, olaylarin kendi dogal ritimlerinde ve akislarinda gelismesine izin
vermesi sinema gergek agisindan dikkat ¢ekici bir unsur olmustur. Bu yaklagimi,
midahaleyi aza indirme ¢abasiyla baglantilidir. Flaherty, “belgeselinde
odaklanmay1 sectigi insanlara iliskin hikayenin kendiliginden belirivermesi
icin onlarla bir iki sene birlikte zaman ge¢irmesi; konunun yiizeysel degerinden
ziyade daha derinlerindeki gercegin sergilenmesi” tizerinde durmaktadir (Akt.
Tag Kalafatoglu, 2023, s. 22).
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Ikinci Diinya Savast sonrasinda ilk film &rneklerini seyircisiyle bulusturan
Italyan Yeni Gergekgiligi ve Fransiz Yeni Dalgasi’nin cinéma vérité iizerinde
dolayl olarak etkisi olmustur. Italyan Yeni Ger¢ekgiligi’nin giindelik yasamin
siradan anlarin1 sinematik anlatimin pargast haline getiren yaklasimi ve
Fransiz Yeni Dalgasi’nin stiidyo bigimciligini reddetmesi, cinéma vérité
icin elverisli bir zemin hazirlamistir. Bu sayede estetize edilmemis, dolaysiz
bir gerceklik arayist i¢in uygun bir estetik ortam olugsmustur. Cinéma vérité
belgesel hareketinin belirgin hale gelmesinde teknolojik yeniliklerin de biiyiik
bir rolii olmustur. Televizyon yayinciligi, hafif kameralar, tasinabilir ses kayit
cihazlar1 ve 1518a duyarlilig yiiksek film stogu kullanimi bu belgesel anlatim
biciminin sekillenmesinde etkili olmugtur. Teknolojik gelismelerin getirdigi
hareketlilik ve refleksivitenin bir araya gelmesi, bu belgesel akiminin toplumsal
yagsamin dinamiklerini ifsa eden ve sorgulayabilen bir yaklagim olarak yapimlar
sergilemesinin kosullarimi olusturmustur.

Gergeklestirilen bu ¢alismada cinéma vérité hareketinin, ne oldugu, tarihsel
ve teorik temellerinin nasil bigimlendigi, dnciileri ve belgesel filmlerinde aciga
c¢ikan anlatisal, temsili ve felsefi yeniliklerin neler oldugu agiklanmaktadir. Bu
belgesel hareketinde gercek; kamera, film yapimcisi, 6zne ve toplumsal baglam
arasindaki etkilesimle ortaya ¢ikmaktadir.

CINEMA VERITE (SINEMA GERCEK) NEDiR?

Cinéma vérité, hem sanatsal bir tarz hem de gergegin ifsa edilebilmesi i¢in
epistemolojik bir yonelimdir. Genellikle spontane yapilan goézlem tarzi olarak
basitlestirilse de yirminci ylizyilda gercek, algi ve temsil iizerine yapilan
tartismalarda ¢ok daha derin kokleri olan bir kavrama isaret etmektedir.
Tanimlayic1 6zelliklerinin igerisinde felsefi sorgulama, etnografik uygulama,
teknolojik degisim ve sosyopolitik doniisiim 6ne ¢ikmaktadir.

Belgesel hareketinin felsefi temellerinde, André Bazin’in gercekgilige iliskin
gelistirdigi yaklagimin etkisi bulunmaktadir. Bazin, fotografik goriintiiniin
referansinin “ontolojik kimligini” korudugunu savunmus (Bazin, 1967, s. 13—
14) ve sinemanm etik sorumlulugunu asgari miidahale olarak tanimlamustir.
Uzun ¢ekimler, alan derinligi ve ontolojik seffafliga verdigi dnem, cinéma
vérité’nin zamansal siireklilik ve gdzlemsel sabir konusundaki taahhiidiinde
yansimalarini bulmustur.

Bu belgesel hareketine yonelik ilk egilimler, Dziga Vertov’un ¢alismalarinda
sekillenmistir. Vertov, Kino-Eye (1984) adli calismasinda, kameranin insan
gozlinden daha iistiin bir mekanik goriise sahip oldugunu savunmaktadir.
Vertov’a gore gercek, aracisiz gozlemde degil, kameranin gercekligi yeniden
diizenleme, aciga c¢ikarma ve yogunlastirma kapasitesinde yatmaktadir.
Kino-Pravda kavrami —Fransizca’ya cinéma vérité¢ (Winston, 2006, s. 169)
olarak ¢evrilmistir— sinematik goriigiin doniistiiriicii giicline olan inanci ifade
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etmektedir. Vertov’un sinema iizerine olan yazilarinda 1940’11 yillarda cinéma
vérité ifadesini kullandig1 goriilmektedir. Kavrama iliskin Sine G6z tarafindan
ve Sine Goz igin yapildigii belirtmektedir. Insanlar1 en dogal halleriyle kamera
goziiyle yakalamanin 6ziinde yer aldigimi belirtmektedir (Sadoul, 1963, s.19).

Vertov’'un bu yaklagimi, genellikle Amerikan dogrudan sinemasiyla
iliskilendirilen gozlemsel tarafsizliktan keskin bir sekilde farklidir. Dogrudan
sinema yaklasimina yakindan bakildiginda; Robert Drew’un oOnciiliigiinde,
kameranin gergeklik tizerindeki etkisini en aza indirmeyi amaclayan yeni
bir sinema dili gelistirilmistir. Drew’a gore donemin hakim anlati gelenegini
olusturan yonlendirici yorumcu ses geri plana ¢ekilmeli; goriintii kendi anlatisal
agirhigimi kurabilmelidir. Bu nedenle dogrudan sinema hareketinde; yonetmenin
miidahalesinden, yonlendirmelerinden ya da Oznelere dogrudan etki eden
etkilesimlerden kaginilmistir. Gergek mekan, dogal 151k, ortam sesleri, yapimin
estetik temellerini olusturmaktadir. Bu yaklagimin uygulanabilmesi taginabilir,
hafif kameralar ve senkronize ses kayit cihazlari gibi yeni teknolojilerin
gelistirilmesiyle miimkiin olmustur. Gelistirilen ekipman ile kamera hareketleri
Ozgiirlesmis ve ayrint1 yakin ¢ekim olanaklart ortaya ¢ikmistir. Yonetmen genis
acili, mesafeli kadrajlar ya da stok goriintiiler kullanmak zorunda degildir.
Yakin planlar, karakterlerin duygusal durumlarini agiga ¢ikartan birer gézlem
aracina doniismiistiir. Gelistirilen ses kayit cihazlar sayesinde seyirci, 6znenin
giindelik konugma ritmini dinleyerek istedikleri ¢ikarimda bulunabilmektedir.
Cekim ekibinin temel arzusu, Oznenin kameranin varligini unutmasidir;
boylece spontane ve miidahalesiz anlarin yakalanmasi hedeflenmektedir.
Drew, kameranin cekimler gergeklestirirken miidahalesini asgari diizeye
indiren teknolojik kapasitenin artirildigi yeni bir gazetecilik ve goriintii iiretim
anlayisinin pesindedir (Tag Kalafatoglu, 2023a, ss. 48-49).

Vertov’un belgesele yaklagiminda ise gercek, montaj ve diyalektik ¢atigma
yoluyla belirginlesmektedir. Dogrudan sinemanin belgesel yaklagiminda
oldugu gibi diinyanin gézlemlenerek notr bir bigimde kaydedilmesi s6z konusu
degildir. Vertov’un (1962) Sine G6z kurami gercegin gosterilebilecegi, tim
yontemleri, tim sinematik imgeleri ve araglar1 kapsamaktadir. Kamera ve kurgu
aracilifiyla insan goziiniin goremedigi gergek kayit altina alinabilmektedir
(s.54). Genigletismis algisal bir deneyimi hedefleyen, insan goéziiniin sinirl
algisinin agilarak diinyanin goriilme bigiminin doniistiiriilmesi s6z konusudur.
Gergek; dis diinyanin yalin bir bicimde temsil edilmesi sonucunda degil;
teknolojik algi tarafindan iiretilen yeniden diizenlemeyle ortaya ¢ikmaktadir.
Vertov, gdzlin pasif tanikliginin 6tesine gecerek, gercekligi ritim ve stireklilik
icerisinde kavratmayi amaclamaktadir. Boylelikle gercek, modern yasamin
dinamiklerini kameranin miidahalesiyle goriiniir hale getiren bir siirece
doniismektedir. Bu siiregte kameranin gorevi, insan goziiniin géremedigini agiga
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cikartarak aktif bir algilayici olarak hareket etmektir (Vertov, 1984, xvii-xix).
Vertov’a gore perdede gercegin parcalarini, ayri karelerini gdstermek yeterli
degildir. Bunlarin bir araya geldiklerinde gercegi yansitabilmeleri adina tematik
olarak diizenlenmeleri gerekmektedir. Ancak ona gore fotograflanmis gergegin
diizenlenmesi ve bir biitiin olarak sunulmasi oldukga zor bir istir. Vertov (1962),
“bu yeni sinematografik c¢alisma alaninda uzmanlagmak icin binlerce deney
yapilmasi gerektigine” inanmaktadir (s.55). Rotha (1967) onun bu yaklagimini
“kamera merceginin, cagdas yasamin ve ¢evresinin her ayrintisina ses esliginde
niifuz etme giicline sahip oldugu” sozleriyle 6zetlemektedir (ss. 122-123).

Vertov’un kamerastyla gercekligi daha goriiniir kilma ¢abas1 ve kameranin
gercekligi doniistiiriip aciga ¢gikartma kapasitesi; cinéma vérité yonetmenlerinin
kabul ettigi bir ilkedir. Ancak bu doniistimii, bilingli bir performatif ara¢ olarak
kullanmaktadirlar. Her iki yaklasimda da belgesel anlayisi yalnizca kayit altina
almak olmayip, gercegin etkilesim yoluyla aciga ¢ikarilmasi siireci olarak
gorilmektedir (Vertov, 1984, xvii-xix).

Vertov’un sinema anlayisinin refleksif boyutunun da cinéma vérité
tizerinde etkide bulundugu goriilmektedir. Vertov’un yalnizca gercegin
yeniden inga edilmesini degil, sinemasal iiretim siireglerinin gosterilmesini de
amagladig1 goriilmektedir. Man with a Movie Camera (Kamerali Adam, 1929)
belgeselinde; kameranin sahnelerde goriilmesi, ¢ekim hazirliklarinin ve kurgu
stireclerinin yer almasi refleksif boyutun belirginlesmesini saglamaktadir.
Seyircilerin izledikleri filmin {iiretim siireclerini gormeleri ve izledikleri
gerceklerin olusturulmasia tanik olmalari sonucunda refleksif bir yaklasim
benimsenmektedir. Cinéma vérité yaklasiminda kameranin kendini unutturarak
pasif bir gdzlem araci olmasi s6z konusu degildir. Kamera, aktif etkilesimin bir
parcasi olarak hareket etmekte ve gercekligi doniistiirmesi de filmin bir pargasi
olarak icerikte yer almaktadir. Yapimda, temsil sisteminin nasil gerceklestigi
acik bir bicimde sergilenmektedir. Bu; kameranin, yonetmenin ve yapim
stireclerinin ifsa edilmesini icermektedir. D1s diinyanin gergekliginin yani sira
filmin yapim siireglerine de odaklanilmasi s6z konusudur.

Cinéma vérité hareketinde Flaherty’nin belgesel yapim anlayisinin da
etkisi bliylik olmustur. Yonetmenin gercek insanlari, yasadiklar1 cografyada
filme almasi ve giindelik yasamlarinda yaptiklarini kaydetmesi sinemanin
gercekei hareketlerine ve diger belgesel yonetmenlerine bir hareket noktasi
saglamigtir. Hatta Jaffe (1965), cinéma vérité hareketinin Flaherty’nin belgesel
geleneginden dogdugunu ifade etmektedir. “Flaherty’nin kiiltiir ve gelenek
iizerine yaptig1 titiz ¢aligmalari, diger biiytlik belgeselcilerin (Lorentz, Hurwitz,
Grierson, Ivens, Meyers, Van Dyke) calismalarinda meyvesini vermistir...film
yapimcilari, insanlarin dogal ortamlarina.. . kameralarini... gotirmislerdir” (s.
43). Belgesel yapimlarinda sergiledigi etnografik yaklagimin énemli etkileri
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olmustur. Flaherty kamerasini medeniyetten uzak cografyalarda yasayan
insanlara ve onlarin topluluklarina yoneltmektedir. Onlarla ilgili hikayeleri
anlatabilmek i¢in de ‘“sahada” uzunca bir zaman gecirmesi gerekmektedir.
Yapimlart yonetmenin miidahalesinin olmadig1 gozlemler olmaktan uzaktir.
Yonetmen, ge¢mise duydugu romantik ozlemle hareket etmektedir. Ilkel
topluluklarin yasamlarini, medeniyetin etkisinde degisim gecirmeden onceki
durumlarint igerecek bir bi¢cimde filme almay1 tercih etmektedir. Bunu
gerceklestirebilmek icin de zaman zaman gergekligi kamera oniinde yeniden
sahneleyebilmektedir (Tag Kalafatoglu, 2023, s. 22).

Rouch (1963) cinéma vérité lizerine bir konferansta bu sinema hareketinin
iizerinde etkide bulunmus olan Vertov ve Flaherty’nin belgesel yapim
anlayislarim1  degerlendirmektedir. Ona gore Vertov, kameranin goziiniin
benzersiz bir gorme bigimi sunduguna ve dncelikli olarak kurgulama yoluyla
sekillenen belirgin bir sinematografik gergeklik yarattigina inanmaktadir.
Kamera ek bir duyu islevi gormektedir ve montaj, anlam insa etmek igin
gereklidir. Ancak Flaherty, 6znelerin arasina yerlestirilen, onlara asina olan
ve net bir amagla kullanilan, “katilimc1 kamera”ya dayali farkli bir yontem
izlemistir. Bu da film yapimcisinin tam olarak ifade etmek istedigi seyi
kaydetmesidir (s. 6).

Cinéma vérité yaklasiminda da filme alinan insanlarla uzun bir zaman
gecirilmekte ve hayatlarinda olup bitenler kayit altina alinmaktadir. Kameranin
daha mobil hale gelmesi sonucunda ele alinan konulara daha rahat bir bicimde
yaklagilmaktadir. Ayrica etnografyanin daha katilimci ve humanist bir bicimde
yeniden tanimlanmasini saglamigtir. Kamera gézlemci konumundan katilimet
konuma gecis yapabilmis; filme alinanlar filmdeki temsil edilmelerinin
kontroliinii kendi hikayelerini kendi sesleriyle anlatmalar1 sayesinde ele
gecirmistir. Bu durum da Rouch’un paylasilan antropoloji (refleksif antropoloji)
hedefinin merkezinde yer almaktadir.

Cinéma vérité¢ kendisinden once gelen sinemanin gercekei hareketlerinin
farkli yonlerinden az da olsa etkilenmistir. Italyan Yeni Gercekgiligi; giindelik
yasama odaklanilmasi, dogal mekanlarda ¢ekim yapilmasi, profesyonel olmayan
oyuncularin kullanimi ve sosyal sorunlarin merkeze alinmasiyla etkilerini
ortaya koymaktadir. Manvell (1966), Rome, Open City (Roberto Rossellini,
1945) gibi yapimlarda gercekci cekimlere dikkat cekmektedir. Oyuncular
filmde yasam deneyimlerinden dogrudan dogruya yararlanmislardir: Isgal
altindaki tilkelerindeki ¢ektikleri sikintilar, yoksunluklari ve direnis hareketleri
gibi (ss. 19-21). Ikinci Diinya Savasi oncesinde sinemaya bakildiginda yeni
gercekeilik gergek bir devrim olarak durmaktadir. Bunun nedeni, 1930’lar
ve sonrasindaki Amerikan ve Avrupa sinemasinda, senaristin ve yonetmenin
olay orgiisii akisini net bir bicimde sunmak arzusu vardir. Modern filmlerdeki
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yiizeysel gercekeiligin temsiliyetinde; ¢ekim yapilan mekanlar stiidyo yapimi
goriinimdedir, dis mekanlar ise ¢ogunlukla yapaydir (Manvell, 1966, s. 15).
italyan Yeni Gergekgilik hareketi, sinemay1 eski kaliplarinin digina ¢ikartarak;
ele alinan konulara ve bunlarin sunum bigimine yeni bir soluk getirmistir.
Boylelikle, gorsel gercege daha da yaklasilmistir. Yeni Gergekeiligin cinéma
vérité lizerindeki etkisi olduk¢a uzak ve dolaylidir; ikisi arasinda bir akrabaliktan
ziyade bir analoji bulunmaktadir. Belgesel hareketinde estetik acidan g¢ekici
olana odaklanmak yerine, dogal olana, el kamerasiyla spontane g¢ekimlere
ve dogaclama anlatima yer verilmesi, Yeni Gergekgilikle ortak ydnlerinin
varligina igaret etmektedir. Ayrica Yeni Gergekeiligin insani sorunlara iligkin
samimi yaklagimi, toplumda 6zgiinliige olan ilgiyi arttirirken; cinéma vérité
hareketinin de “gercekligi yakalamak™ felsefesinin temellerini atmistir.

Cinéma vérité ile Fransiz Yeni Dalgasi arasinda da benzer bir bigimde
baglanti kurmak miimkiindiir. Bu hareket, 1950’lerin ortasinda Cahiers du
Cinéma dergisinde sinema elestirmeni olan ya da kisa film ve belgesel yapimlar
ceken bir grup geng sanatci tarafindan ortaya konulmustur. Hareketin 6ziinde,
Cahiers du Cinéma'nin elestirel ekibi yer almaktadir. Claude Chabrol, Jean-Luc
Godard ve Francois Truffaut gibi isimler, Cahiers grubunun elestirmenlerinden
gelen yeni dalga yonetmenleri arasinda bulunmaktadir. Bunlarin yani sira
Agnes Varda, Jean Rouch ve Chris Marker gibi isimler ise kisa filmleri olan
yonetmenlerdir. Film yapimciligina iliskin herhangi bir deneyimi olmayan bu
kisiler, film yapim tekniklerini filmleri izleyerek 6grenmiglerdir. Kisa film
ya da belgesel yapimlari olanlar da bu deneyimlerini uzun metrajli filmlere
tagimislardir. Bu gen¢ yonetmenlerin film yapim tarzi miimkiin oldugunca basit
ve teknik karmasikliktan uzak bir tutum sergilemistir (Siclier, 1961, s. 116).
Italyan Yeni Gercekgiligi ele alman konuya iliskin daha gercekgi bir yaklasim
sergilerken, geleneksel film yapimciliginin temel dilbilgisine sadik kalmustir.
Yeni Dalga hareketinde ise hem igerik hem de bi¢im agisindan tiim geleneksel
mit ve ilkelere karst durulmaktadir. Yeni kusak yonetmenler o zamana kadar
alisilmadik olan bir¢ok yontemi film yapimciligina dahil etmislerdir: Bunlarin
icerisinde; oyunculukta dogaglama, kurguda sigramali kesmeler, c¢ekim
senaryosu olmadan ¢aligma yer almaktadir.

Manvell (1966) ve Issari (1968) hareketin yonetmenlerinin; iyi
aydinlatilmig, kompoziyonlanmis ¢ekimler ve 6zenli bir bi¢imde olusturulmus
karakterler yerine dogaglama goriintillerden ve gercek hayattaki insanlara
yakin karakterlerden yana olduklarini ifade etmektedir (Manvell, 1966, ss. 78-
79; Issari, 1968, s. 55). Film yapiminda Yeni Dalga’da kullanilan teknikler,
Rouch ve Marker gibi cinéma vérité hareketinin film yapimecilarinin yeni
stilin teknikleriyle daha fazla deneme yapmasinin éniinii agmustir. Bu ¢abalari,
Fransa'da, yeni bir hareketin olugmasina yol agmigtir. Manvell (1966), cinéma
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vérité tarafindan gelistirilen yeni anlatim bigimlerinin geleneksel sinemanin
anlatim yapisima zenginlik kattigimi belirtmektedir. Rouch, Chronique d’un
été (1961) filminde bu dogrultuda deneyler yaparken; Marker, Cuba Si
(1961) ve Le Joli Mai (1963) gibi yapimlariyla yeni gelistirilmis olan hafif
cekim ekipmaniyla saglanan anlatim pratikleri izerinden akimin goriiniir hale
gelmesini saglamistir (s. 79). Fransiz Yeni Dalga hareketinin cinéma vérité’nin
ortaya ¢ikistyla paralel bir bicimde ilerledigi ve onun belirgin hale gelmesi i¢in
gerekli bir zemin olusturdugu ifade edilebilir. Yeni Dalga’da sergilenen yenilikgi
film yapim yaklagimlarinin teknik ekipmandaki gelismelerle cinéma vérité’nin
bir tiir yan kol olarak gelismesinin oniini actig1 goriilmektedir. Ancak belgesel
hareketindeki yonetmenlerin, Yeni Dalga’nin teknik unsurlariyla denemeler
yapmis olsalar da amaglarinin “gercegin temsili” oldugu unutulmamalidir. Yeni
Dalga hareketinin boyle bir hedefi yoktur ve belgesel yapimcilari tizerindeki
etkisi teknik diizeydedir. Rouch, Rozier ve Marker gibi cinéma vérité’nin
onde gelen yonetmenlerinin Yeni Dalga iginde yetistigi ve hareketin film dili
gramerine kattig1 yeni teknikleri alarak, tasinabilir ekipmanlarin sagladigi
olanaklarla farkli tiirde film anlatim bigimleri gelistirdikleri goriilmektedir.

Belgesel yaklasiminin 6nemli bir yoniinii de ¢ekim ekipmanindaki
teknolojik gelismeler olusturmaktadir. Ekipmanin hafif bir hale gelmesi ve
sesin senkronize bir bigimde kaydedilmesine iliskin gelismeler televizyon
yayinciligindaki ihtiyaglar ¢ergevesinde hizli bir bigimde gerceklestirilmistir.
Stiidyo dis1 ¢ekimlerde kullanilan 16 mm kameralar, pratik olmakla birlikte
hala agir ve ses gecirmez kapagi olmadan oldukca giiriiltiiliidiir (Ruspoli,
1963). Televizyon yayinciligi gelisirken, giincel olaylari hizli bir sekilde
takip edebilmesi i¢in ekipmaninda hizli diizenlemelere ihtiya¢ duyulmustur.
Ozellikle dis ¢ekimlerde popiiler olan spor, politika ve haberler gibi konularin
takip edilmesinde hantal ekipmani kullanan kalabalik ekiple hizli bir bicimde
hareket edilmesi pek miimkiin olmamaktadir. Televizyon yayimciliginda
karsilasilan bu sorunlarin acil bir bigimde ¢6ziilebilmesi igin {ireticiler harekete
geemistir. 1960’11 yillara gelindiginde {ireticiler, 16 mm'lik hafif kameralar ve
taginabilir ses kayit cihazlar gelistirerek, iki kisilik bir ekibin senkronize bir
bicimde goriintii ve sesi kaydederek bir olay1 filme almasina olanak tanimay1
basarmiglardir. Televizyon, sinematik tekniklerin gelistirilmesinde énemli bir
rol oynarken; cinéma vérité hareketinin ortaya ¢ikmasi i¢in gereksinim duyulan
teknik olanaklarin gerceklestirilmesinde de kilit bir role sahiptir.

Armes (1966), “cinéma-vérité’nin, televizyonun daha &zgiir habercilik
yontemlerini sinemaya tasima girisimi” oldugunu ifade etmektedir (ss.124-
125). Ayrica televizyonun estetik acidan, "simdinin cazibesini ifsa eden
dogrudan bir islup" getirmeyi sagladigi ve "bu anlamda, gercege dogru
egilimde bir 6ncii” oldugu belirtilmistir. (Bringuier, 1963, s. 14). Hafif 16mm
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kameralar ve taginabilir ses kayit ekipmani sayesinde belgeselciler 6znelerini
dogal ortamlarinda rahatca takip edebilmis ve kendilerine 6zgii konusmalarini
giindelik yasamin pratiklerini gerceklestirirken kaydedebilmistir. Belgeselciler
bu yeni ekipmanin sagladig1 avantajlar sayesinde; evlerde, okullarda, kalabalik
sokaklarda, is yerlerinde rahatlikla ¢ekim yapabilecek duruma gelmislerdir.
Kameranin hayatin her aninda ¢ekim yapabilmesi, katilimcilarin kendilerini
ifade etmelerinde katalizor etkide bulunmaktadir. Senkronize bir bigimde sesin
kayit edilebilmesi, cinéma vérité hareketinde filme alinan 6znelerin kendi
hikayelerini kendi sesleriyle anlatabilmeleri agisindan 6nem tagimaktadir.
Yasamm akiginda anlik olarak gelisen diyaloglarm, duraklamalariyla, kendi
ifadeleriyle, boliinmelerle filmde yer almasi filmdeki temsil siirecinde aktif rol
almalarmi saglamaktadir. Ayrica 6znelerin filme iligkin fikirlerinin alinmasi
ve aktif bir bigimde igerigi sekillendirme siirecine dahil olmalar1 paylasilan
antropolojinin bir uzantisidir. Cinéma vérite hareketini sekillendiren Jean
Rouch’un paylasilan antropolojisinin iizerinde Flaherty’nin belgesel yapim
anlayigiin etkisi biiyiik olmustur. Flaherty de belgesel yapimlarinda filme
aldig1 insanlarin yapim siirecine katilmasini saglamigtir. Onlara cektigi
sahneleri izleterek, fikirlerini almig, Onerileriyle yeni ¢ekimler planlamis ve
filme dahil etmistir. Nanook of the North’un (Flaherty, 1922) ¢ekimlerinde
katilimer yaklasimi agikca goriilmektedir. Inuitler gesitli cekim onerilerinde
bulunarak filmin yapim siireclerine dahil olmuslardir. Hatta Barnouw (1974)
iclerinden bazilarinin kameray1 parcgalarina ayirip bir araya getirmek konusunda
uzmanlastigini ve kameranin denize diistiigiinde parca parca temizlenmesinde
yardime1 olduklarini ifade etmektedir (s. 36). Rouch da filme cektigi kisilerin
goriislerine onem vererek, ¢ektiklerini onlara gdstermistir. Onlarin yaptiklar
yorumlara gore de ¢esitli degisiklikler gergeklestirmistir.

CINEMA VERITE HAREKETININ ONCU ISIMLERi VE
YAPIMLARI

Cinéma vérité’nin Oncl isimleri olarak belgesel ve kurmaca yapimlar
iretmis Fransiz yonetmenlerine odaklanilmistir. Bu yonetmenlerin igerisinde
Jean Rouch, Mario Ruspoli, Chris Marker ve Jacques Rozier yer almaktadir. Bu
yonetmenler Issari’nin (1968) de vurguladig lizere, ortaya koyduklar yaratici
yapimlarla harekete estetik, konu, bigim ve yaklagimlart agisindan Snemli
katkilarda bulunmuslardir.

Jean Rouch (1917-2004)

Jean Rouch, cinéma vérité’nin gelisiminde merkezi bir yere sahiptir. Rouch,
31 Mayis 1917°de Paris’te dogmus ve baslangicta insaat mithendisligi egitimi
almistir. Musée de I’Homme’da etnograf olarak calisan Rouch, sinemanin
kiilttirti incelemek i¢in etkili bir arag olduguna inanan Sorbonne’daki antropoloji
hocasinin etkisiyle, Afrika’daki etnografik ¢aligmalarini kamerayla kaydetmeye
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baslamistir. Tiim bunlar onun sinemaya olan ilgisini arttirmistir. 1946°da Nijer
Nehri’ne yaptigi yolculukta 16 mm’lik bir Bell & Howell kamera kullanarak su
aygir1 avini belgelemistir. Rouch, ¢ekimlerde aksiyonu rahat bir bicimde takip
edebilmek i¢in tripod kullanmaktan vazge¢mistir. Bu, ¢ekimleri sarsintili hale
getirse de ¢ektigi diger filmlerde de tripod kullanimindan kag¢inmistir (Cameron
ve Shivas, 1963, s. 22).

Rouch’un, Afrika’daki gelenek ve ayinlere iliskin c¢ektigi filmlerinden
sonra, sinemanin etnografya galigmalari i¢in en iyi ara¢ oldugu konusundaki
fikirlerine olan inanci pekismistir. Yonetmenlik denemelerine Afrika yasami
ve geleneklerini konu alan etnolojik filmlerle baslayan Rouch, ayn1 yontemleri
kurgusal hikayelere ve dogaglama durumlara uygulamaya ilgi duymustur.
Bunun sonucunda, Fransa’daki ¢cogu Yeni Dalga yonetmeni gibi konularini
¢ekim aninda belirledigi film denemelerine baslamistir. Kurmaca alanindaki
Moi, un Noir (Me, a Black Man, 1958) ve La Pyramide Humaine (The
Human Pyramid, 1960), yapimlarindan sonra 1961 yilinda Chronique d’un été
(Chronicle of a Summer)’1 sosyolog Edgar Morin’le ¢cekmistir.

Bu filmle baglantili olarak cinéma vérité terimi kullanilmaya baslanmistir.
Parislilere odaklanilan bu yapimda, “Mutlu musunuz?” diye sorulmakta,
daha sonra ise belgesele katilanlarla detayli bir bi¢imde, hayatlari, isleri,
korkulari, endiseleri gibi konular lizerine goriismeler gergeklestirilmektedir.
Filmde ayrica bu goriismelerin toplu bir bicimde izlendigi ve tartigildigi
kisimlara da yer verilmistir. Parislilere 1960’11 yillarda mikrofon uzatarak,
duygularin1 6grenmeye c¢aligmak aslinda yasadiklari donem agisindan son
derece anlamlidir. Bunun nedeni, Cezayir savasinin halk tizerinde yarattigi
psikolojik yorgunluk, ekonomik krizlerin yarattigi bunalim, irksal sorunlar,
egitim sistemine iliskin duyulan hosnutsuzluk gibi duygularm yogun oldugu bir
zaman diliminde yasamalaridir. Rouch ve Morin kamera 6niinde filme katilim
sergilemekte ve psikoanalitik uyariciya benzer bir sekilde hizmet eden bir
yontem gelistirmektedirler. Barnouw (1974) bu tiirdeki belgesellere katalizor
adimi vermekte ve yonetmenlerin kigkirtict bir gorevi oldugunu belirtmektedir.
Dogrudan sinemacilar “duvardaki sinek-fly on the wall” yaklasimiyla krizin
cikmasini beklerken, cinéma verité hareketinde krizi belgeselciler kendileri
baslatmaktadir (s. 254). Filmde senkronize ses kaydi ve hafif ¢ekim ekipmanlari
kullanilmistir. Rouch (1963) yapima iliskin olarak, Vertov’'un kurami ve
Flaherty’nin belgesel yapim yontemlerinin bir araya getirilme ¢abasi oldugunu
belirtmektedir (s. 5).

Rouch, filmin ¢ekimlerinde kamera karsisinda rahat bir bicimde kendilerini
ifade edemeyen insanlarla ilgili durumu ¢6zmeye calisirken, kameranin kayit
cihazi olmasimin Gtesinde ayni zamanda bir uyarici islevine sahip oldugunu
fark etmistir. Insanlar bilinmeyen yonlerini, karakterlerinin gizli kalmis
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noktalarint kamera karsisinda kesfedebilmektedirler. Boylece cinéma vérité
film yapimeiligindaki temel teorilerinden birini gelistirmistir. Kendi ifadesiyle;
kamera Oniinde yapilan garip bir itiraf tiriidiir. “Kameranin, diyelim ki bir
ayna ve ayni zamanda ... a¢ik bir pencere oldugu, .... Bagsi dertte olan kisiler
icin, pencereyi acip diger insanlara dertlerini anlatmak tek ¢ikis yolu olabilir”
(Cameron ve Shivas). Rouch ve Morin yapimin ¢ekimlerini tamamladiklarinda
ellerinde 21 saatlik kayit bulunmaktadir. Filmin kurgusunda biiyiik bir sikint1
yasamiglardir. Bunun nedeni; onlara gore gergekeilikten 6diin verilmeden
gosterilebilecek bir uzunluga indirememeleridir. Armes (1966), Rouch'un
sonraki filmlerinin, sinemay sifirdan yaratmay1 amaglayan deneysel ¢aligmalar
oldugunu belirtmektedir (s. 129).

Mario Ruspoli (1925-1986)

Cinéma vérité hareketi icin Jean Rouch kadar énem tastyan bir isim olan
Mario Ruspoli’nin, filmler ¢ekmeye baslamadan once sinemaya iligkin bir
deneyimi bulunmamaktadir. Rouch’un cinéma vérité terimine karsi ¢ikmakta,
onun yerine dogrudan sinemay1 kullanmayi tercih etmektedir. Belgeselin hafif
cekim ekipmani ve senkronize ses kaydi sayesinde yeni estetik ve sosyal igerik
kazandigimi belirtmektedir. Ruspoli (1963), belgesel anlatiminda gergekligin
yakalanmasinda biiylik bir ilerlemeyi temsil ettigini; sadeligi ve ekonomik
yapisi sayesinde film yapiminin her asamasi etkiledigini ifade etmektedir.
Ruspoli’nin belgesel hareketine katkisina bakildiginda bunun Rouch’un
goriisgme ve kurgusal hikayeleri yerine sosyolojik belgesel yoniinde oldugu
goriilmektedir. Ruspoli’nin yonelimi Vertov tarzi olup, miidahale igermeyen,
sosyal hayat, insanlar, olaylar ve gruplar iizerine odaklanan arastirma filmleri
cekmeyi tercih etmistir.

Ruspoli’nin filmleri igerisinde oOzellikle iici hareket agisindan O6nem
tagimaktadir. Les Hommes de la Baleine (Men of the Whale, 1956°da ¢ekilmis
ancak 1958’de gosterime girmistir), Azorlar’da el zipkintyla balina avina
odaklanmaktadir. Rohmer (1958) yapimailiskin, “...Bu film, ispermeget balinas1
avinin, Moby Dick’in eski giizel giinlerinde oldugu gibi, Azor Adalari’nin baz1
bolgelerinde hala yapildigini ortaya koyuyor. Jacopo Berenizi’nin miikemmel
yorumu, gorlintiilerin dogal ritmini bozmadan 6gretici konulara yer veriyor...”
sozleriyle diistincelerini ifade etmektedir. Les Inconnus de la Terre (Unknown
Men of the Earth, 1961)’de, Fransa’nin Lozeére bdlgesindeki kdyliilerin yoksul
yasamlarimi ele almaktadir. Regard sur la Folie (Insight into Madness, 1962),
Ruspoli’nin gézlemsel kamerasini Saint-Alban psikiyatri hastanesine gotiirdiigi
ve Ust anlatimin verecegi bir sansasyonellik olmadan akil hastalig1 diinyasina
iligkin samimi bir bakis sundugu filmi olmustur. Bu yapimlarda Ruspoli, filme
aldig1 insanlarin kendi seslerinin ve eylemlerinin anlati gercegini tagimasina
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izin vermistir. izleyiciyi gercek sosyal ortamlara ¢ekmek icin gercek zamanli
senkronize ses kaydi ve el tipi kamera kullanmustir.

Chris Marker (1921-2012)

Felsefe egitimi almis olan Chris Marker, cinéma vérité hareketinin dnde
gelen isimlerinden biri olup, 1921 dogumludur. Yonetmenin kendine has
tarzinin hayranlari, onu, Fransiz sinemasinin tek gercek deneme yazari olarak
goriirken, elestirenler ise " didaktik ve uzlasmaz, filmlerini tekrarlayan ve ¢ogu
zaman sikici sosyopolitik dersler olarak" gérmektedir (Katz, 1979, s. 777).

Marker, cinéma-vérit¢ hareketi ve kolektif film yapimciligiyla 6ne
cikartilirken diger taraftan da Astruc’un camera stylo-kamera kalem kavramini
gerceklestiren yaratici yonetmen olarak goriilmektedir (Roud, 1963, s. 26).
Auteur kuramina gore; film gorsel-isitsel dil olup, filmi yapan kisi de bir tiir
yazardir. Auteur teorisine gore basarili filmler, yonetmenin kigisel imzasini
tasimaktadirlar. Marker’in c¢alismalar1 farkli kiltiirlerle karsilasmis olan bir
gezginin c¢aligmalar1 olarak degerlendirilmektedir. Katz (1979), sinemasal
calismalarinin genellikle “dogmatik olmayan bir Marksist siyasi yonelim,
keskin bir zekd ve ¢ok gesitli insan sorunlarina karsi samimi bir ilgi” igeren
kisa ve orta uzunlukta belgesellerden olustugunu belirtmektedir (s. 777). Film
yapimciligina yonelmeden once sair, deneme yazari, akademisyen, gazeteci,
romanci olan Marker’1n filmleri parlak, ciddi, anlamsiz, hicivsel, tuhaf, insancil
ve toplumsal sorumluluk olarak nitelendirilmislerdir.

Marker, Alain Resnais ve Agnes Varda gibi film yapimcilarini da igeren
Left Bank of Paris ile baglantili bir grubun {iyesidir. Roud (1963), The Left
Bank’in bir ruh hali oldugu ve edebiyat ve plastik sanatlara yiiksek diizeyde
baglilik anlamina geldigini belirtmektedir. Yiizyilin bagindan beri avangardin
merkezi ve kozmopolit bir siginak olan bu yer, ayni zamanda siyasi olarak sol
goriigliilerin de ugrak yeri olmustur (s. 25). Left Bank grubu, Cahiers grubundan
daha eski bir olusumdur ve daha az sinemayla baglantilidir. Marker’in grubu
ise siyaset ve genel olarak sanatla ilgilenmekte ve filmleri bu baglamda ele
almaktadir (Rhode, 1976). Monaco (1979) Godard’in Left Bank New Wave’in
avangart edebi egilimleri nedeniyle Right Bank Cahiers grubunun daha tutkulu
sinemaseverlerinden ayrildigini diisiindiglinii belirtmektedir (s. 9). Marker
ayrica Bazin’in 1951’de kurdugu Cahier du Cinéma dergisine ilk katkilarda
bulunan isimlerdendir.

Marker, 1950’lerin baslarinda daha 6nce herhangi bir film deneyimi olmadan
yonetmenlige baslamigtir. Olimpiyat {izerine 1952°de bir belgesel cektikten
sonra farkli tiirlerde filmler iiretmeye baglamistir. Bunlarin igerisinde animasyon
(Les Astronautes, 1959), belgesel (Description d’'un Combat, 1960) ve bir
kurgusal film (Le Jetde, 1962, tamamen fotograflarla ¢ekilmis) bulunmaktadir.
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Marker’in cinéma vérité hareketine katkisi Le Joli Mai (The Lovely May, 1963)
ile olmustur. Bellour (1963), o zamana kadar yapilmis olan en iyi vérité filmi
oldugunu ifade etmektedir. Filmin yapildigi doneme bakildiginda, Fransa i¢in
bir ge¢is donemidir. Cezayir savasinin son bulmasiyla lilkede iyimserlik havasi
hakimdir. Marker’mn filminde Rouch’unki gibi goriismeler vardir. Ancak o bir
grup insana odaklanmak yerine daha genis bir yelpazede yer alan insanlara yer
vermistir. Filmin goriintii yonetmeni Pierre Lhomme ile is birligi yapan Marker,
Paris sokaklarinda dolasarak sakinlerine kisisel hayatlarindan dénemin sosyo
ekonomik olaylarina kadar ¢esitli sorular sormaktadir. “Mutlu musunuz?” ya
da “Ne zaman bogsunuz?” gibi. Cevaplarin icerisinde “Bunu diislinmemeye
calistyorum”, “Hi¢ disiinmiiyorum” veya “Yapabilecegimiz hicbir sey yok”
yer almaktadir. Marker, filminde goriismeleri stirekliligi saglayan bir yapi
olarak kullanmistir. Diger filmlerinden farkli olarak filmin yalnizca basinda ve
sonunda kendi kisisel yorumuna yer vermistir. Armes (1966), filmin i¢eriginin
diizenlenmesinin keyfi bir bicimde oldugunu ancak yine de yonetmenin kigisel
imzasmin filme yansidigini belirtmektedir (s. 104). Insanlarin filmde kendileri
ve kisisel sorunlarina iliskin yorumlarina bakildiginda bunlarin dénemin genel
sosyo ekonomik sorunlarina iligkin ortaya koyduklar1 yorumlardan -ki bunlarin
normalde filmin birlestirici unsuru olmasi beklenirken- daha fazla oldugu
goriilmektedir.

Bir sahnede, Paris borsasinda ¢alisan iki geng stajyer, hayal ettikleri servetle
satin alabilecekleri “eglenceyi” kelimelerle agiklayamazlar. Siyahi Aftrikali
ogrenciye Fransa’da beyazlarla ilk kargilasmasi soruldugunda, “’Bizi yenenler
onlar” demektedir. Cezayir savasi sonrasi ““ilk barig bahar1” olarak adlandirilan
bu donemde yaklasik 10 ila 50 Cezayirli, Fransiz yanlis1 paramiliter gruplarca
oldiriilmektedir. Fransiz sagc1 teror orgiitiine karst diizenlenen bir protestoda
ezilerek oldiiriilen sekiz protestocunun cenazesine yapilan ge¢is, yapimcilarin
siyasi egilimlerini ifsa ederken, filmin kendisi izleyicilerini kendi tarihsel ve
siyasal baglantilarin1 kurmaya tegvik etmektedir.

Jacques Rozier (1926-2023)

Jacques Rozier, Fransiz film yonetmeni ve senaristi olup, cinéma vérité tarzi
film yapim metotlarii kurmaca hikayelere uyarlamasiyla harekete katkida
bulunmustur. Hem Rouch hem de Amerikan dogrudan sinemanin Onciisi
Leacock belgesel yapim tarzlarini kurmaca filmlere uyarlamak istediklerini
vurgulamig olsalar da bunu gerceklestiren kisi Rozier olmustur. 1950’lerde
televizyon alanindaki ¢aligmalarindan film yapimina gegmeden 6nce bu konuda
egitim almustir. Tlk kisa filmi Blue Jeans (1958)’de, belgeselin spontanligini ve
anlat1 6zgirliigiinii bir araya getirerek Yeni Dalga'nin dnciilerinden olmustur.
Rozier’in film yapim anlayisinin radikal gelisigiizelligi, ses ve siire¢ odakli
olusu; profesyonel olmayan aktorler, minimal senaryolar, onun Jean-Luc Godard
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ve Francois Truffaut'un avangard ¢emberinden ayrilmasina neden olmaktadir.
Onemli eserleri arasinda, Godard'in "son yillarin en iyi Fransiz filmi" olarak
ifade ettigi ve Truffaut'un 6nemsiz olaylart derin gergeklikle dengelemedeki
"dehas1" ile 6vdigi Adieu Philippine (1962) ile Du c6té d'Orouét (1971), Les
Naufragés de l'ile Tromelin (1976), Maine Océan (1986) ve Fifi Martingale
(2001) yer almaktadir (Brody, 2024; Hudson, 2024).

[k konulu filmi olan Adieu Philippine (Goodbye Philipine, 1962)’i, cinéma
vérité stilinde, Jean Rouch’un film yapim ilkelerini takip eden bir tarzda
gergeklestirmigtir. Lyon’da 1963 yilinda gergeklestirilmis olan cinéma vérité
konferansinda, Adieu Philippine’in yeri olmadigina iliskin pek c¢ok elestirel
yorum gerceklestirilmis olsa da Armes (1966), filmin baslica nitelikleri
arasinda cinéma vérité¢ tarzindaki dil, karakter ve mekanlarin 6zgiinliigiinii
gostermektedir (s. 135). Filmin konusu, Fransa’da televizyon galigani olan
bir gencin, askerlik gorevini yerine getirmek i¢in Cezayir’e cagrilmasi ve
gitmeden Once iki yakin kiz arkadasla yasadigi iliski iizerinedir. Filmde,
spontane diyaloglar, profesyonel olmayan oyuncular ve dogal mekanlar
kullanilmigtir. Rozier filminde, Rouch’unki gibi, karakterlerinin takip edecegi
bir kalip olusturmustur. Kamera ise Leacock’in kameras1 gibi, aksiyonu takip
etmektedir. Dogal performanslar ve ortamlar ile giiclii bir gerceklik hissi
yaratilmistir. Onun dogaglamasi, dogrudan kaydedilmis bir yasamdan dogan
her sey kadar “gergek” bir sonug iiretmektedir (Cameron ve Shivas, 1963, s.
15).

SONUC

Belgesel tarihinde donemin sosyal, ekonomik toplumsal, sanatsal ve
teknolojik kosullariyla yakindan baglantili ¢ok farkli belgesel yaklasimlari
belirgin hale gelmistir. Bu ¢alisma gercevesinde ele alinan ve Fransa’da ortaya
¢ikmis olan cinéma vérité hareketi de digerlerine benzer bir bi¢imde farkli
kosullarin elverisli bir ortam hazirlamasi sonucunda ilk 6rneklerini vermeye
baslayarak tarihsel siirecteki yerini almistir. Belgesel yapimlara genel olarak
bakildiginda gergekligin ifsa edilmesi konusunda farkli yontemler takip
ettikleri goriilmektedir. Bu yaklasim farkliliklar1 tizerinde belirleyici olan etken,
yapimin gergeklestirildigi donemin temel 6zellikleridir. Sanatsal yaklagimlar,
felsefi tartigmalar, toplumsal gelismeler ve teknolojik alt yap1 yonetmenin ele
aldig1 konusuna olan tutumu iizerinde belirleyici bir etkide bulunmaktadir.

Cinéma vérité hareketinde yonetmenler ger¢ege yaklasirken kendilerinden
once gelen bazi yonetmenlerin konularina yaklasimlarindan, gergekgi sinema
hareketlerinden ve teknolojik gelismelerden yogun bir bigimde etkilenmislerdir.
Belgeselci olarak rollerini konumlandirirken kameranin katalizor olarak
kiskirtan, yeninden diizenleyen ve agiga cikartan Ozelliklerinden hareket
etmislerdir. izleyiciler agisindan izledikleri yapimlarda gergek sabit 6z olarak
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kargilarinda durmamaktadir. Gergegin, etkilesimle aciga ¢ikan yapilandirilmig
bir siire¢ oldugu ifsa edilmektedir. Gergekligin nasil goriildiigii, anlatildigi,
sorgulandig1 ve tartisildigini anlamak i¢in yeni bir yaklasim gelistirilmistir.
Cinéma vérité, felsefi sorgulama, etnografik pratik, teknolojik yenilik ve sosyo-
politik doniisiimiin kesisiminde gergekeiligi yeniden sorgulamaktadir.

Belgeselin iki 6nemli Onciisii olan Dziga Vertov ve Robert Flaherty nin
belgesele iliskin yaklasimlarindan ve gelistirdikleri anlatim tarzindan etkilenen
cinéma vérité yonetmenleri; bu Onciilerin izlerinden giderek yeni anlatim
bigimleri gelistirmislerdir. Vertov’a gore kamera araciligiyla gercegin ortaya
cikartilmasi, kurgu aracilifiyla sinematik gergegin insa edilmesi ve hayatin
insan gozl tarafindan goriilmeyen ya da algilanmayan yonlerinin aciga
kavusturulmasi miimkiin olmaktadir. Diger taraftan Flaherty’nin yapimlarinda
ele aldig1 insanlarla uzun zaman gegirmesi ve film ¢ekim asamasinda onlarin
da stirece aktif bir bigimde katilmasi, hareket agisindan énemli bir yonlendirici
unsur olmustur.

Cinéma vérité hareketinin, kendisinden once ortaya cikan Italyan Yeni
Gergekgiligi ve Fransiz Yeni Dalgas1 gibi gergek¢i sinema hareketlerinden
dolayli olarak etkilendigi de goriilmektedir. Ele alinan konular, bunlarin
dogal ortamlarinda, stiidyo diizenlemelerinden uzak, profesyonel oyuncular
olmadan ve senaryonun anlik gelistirmeye acik bir bi¢imde filme alinmasi
sinema tarihi agisindan bir doniim noktasini temsil etmektedir. Ayrica cinéma
vérité hareketinin televizyon yayinlarinin gereksinimlerini karsilamak iizere
gelistirilmis olan hafif cekim ekipmanindan ve senkronize ses kayit cihazlarmin
aktif bir bigcimde sinema alaninda kullanimindan etkilendigi de agiktir. Bu
teknolojik gelismeler sayesinde yonetmenlerin konularimi takip etmeleri ve
onlarla dogal ortamlarinda uzun zaman gegirebilmeleri kolaylasmistir. Tim
bunlara ek olarak ses kaydinda senkronizasyonun saglanmasiyla da filmlerinde
yer alan insanlarin kendilerini temsil etme sansina kavustuklari goriilmektedir.
Benzer teknolojik gelismeler sayesinde gelisme imkéani olan bir diger hareket
olan Amerikan dogrudan sinemasindan (direct-observer) ise net cizgilerle
ayrilmaktadir. Bunun nedeni Amerikan belgeselcilerinin hafif ekipmanlariyla
gozlemci roliinii benimsemeleri ve krizin ¢ikmasini beklemeleridir. Fransiz
gercegi gozlemleyerek degil sorgulayarak, miidahale ederek ve kaydettikleri
durumlarin birer pargasi olarak agiga ¢ikartmaya caligsmaktadirlar.

Calisma g¢ergevesinde ele alinan hareketin onciileri icerisinde Jean Rouch,
Mario Ruspoli, Chris Marker ve Jacques Rozier bulunmaktadir. Rouch’un
Morin ile ortaklasa gergeklestirdigi Chronique d’un été¢’de; roportajlar filmin
temelini olusturmaktadir. Aslinda Paris’teki insanlara mutlu olup olmadiklarini
sormak; zor zamanlar gegiren bir toplumun parcasi olan insanlarin yasadiklari
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travmalar1 agiga cikartmanin bir yoluna doniismektedir. Filme katilanlarin
kamera kargisindaki tepkileri ve kamera aracilifiyla karakterlerinin daha
derinlerinde yatan unsurlar1 ac¢i§a c¢ikartmalar1 filmin O6nemli dontim
noktalarindan birini olusturmaktadir. Rouch, filme aldigi 6znelerine kendi
temsillerini gekillendirmek acgisindan aktif bir rol verirken, paylasimli
antropoloji anlayisinin da temellerini sergilemektedir. Kameranin, insanlarin
gercek benliklerini sergilemelerine iligkin katalizér giiciinii kesfetmesiyle
Rouch, dogaclama ve spontane ¢ekimlerle kurguyu ve gergegi birlestirmenin
olanaklarii incelemeye devam etmistir.

Ruspoli, cinéma vérité hareketinde diger yonetmenler gibi ayni teknik
ekipmani kullanarak daha farkli konulari ele almayi tercih etmektedir. Belgesel
yaklasimi i¢in dogrudan sinema ifadesinin daha uygun bir kavram oldugunu
iddia ederek, toplumsal konulara odaklanma egiliminde olmustur. Balina
avcilart, kirsal yoksulluk ve akil hastalari lizerine calismalari; insanlarin
dogal ortamlarindaki halleriyle ve kendi sesleriyle anlatinin pargasi olmalarini
saglamistir. Marker ise sinema gercekligi daha genis bir deneme pratigine
tagimaktadir. Le Joli Mai’de, mutluluk, is ve siyaset {izerine sokak roportajlari,
Fransa’nin o donemki genel atmosferini yansitmak agisindan énemli ipuglari
icermektedir. Filmde ele alinan bireyler, izleyicilerin tarihsel siirecleri de goz
oniinde bulundurarak kendi yorumlarini gelistirmeleri acisindan tesvik edici
olmaktadir.

Rozier, gercekligin temsilinde one ¢ikan yontemlerin kurmaca filmleri
nasil yeniden sekillendirebilecegini gostermektedir. Adieu Philippine’deki
dogaglama diyaloglar, amatér oyuncular ve mekan g¢ekimleri; belgesel ve
kurmaca sinema arasindaki gecirgen sinir1 tekrar hatirlatmaktadir. Filmde
karakterlerin icerisinde olduklart ask {iggeni 1960’larin basindaki Fransa’nin
toplumsal ortaminda ele alinmaktadir. Belgesellerde oldugu gibi burada da
gercege yasanmis durumlar ve glindelik hayatin rastlantisal yonleri araciliiyla
yaklagilmaktadir.

Fransiz cinéma vérité hareketi, belgesel alanindaki kendisinden dnce gelen
yonetmenlerin gelistirdigi yaklasimlarin, sinemanin gergek¢i hareketlerinin
ve teknolojik gelismelerin etkisinde belgesel alanina zengin anlatimlart olan
yapmmlar kazandirmistir. Onciileri, kameranmn 6znelerle iliskisi cercevesinde
farkli yonlerini kesfederken, gercegin sergilenmesinde kendilerine has olan
yaklagimlar gelistirmeyi basarmiglardir. Filmlerinde; filmi yapan, kamera,
0zne ve toplumsal baglam arasinda kurulan dinamik iligki, gercegin ortaya
konulmasi siirecinin 6nemli birer pargasina doniismiistiir.
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DIJITAL GABDA MAHREMIYETIN TARIHSEL VE
KURAMSAL EVRiMi: PANOPTIKONDAN GOZETIM
KAPITALIZMINE

Sema Bulat Demir!, Ceyda llgaz Bliylikbaykal?

Ozet

Bu boliim, mahremiyet kavramimin tarihsel kokenlerinden baglayarak
dijital ¢agdaki doniisiimiinii incelemektedir. Mahremiyetin toplumsal ve
bireysel yasamda en temel kavramlardan biri oldugu vurgulanmakta; tarihsel,
kuramsal ve dijital baglamlarda farkli yaklasimlar ele alinmaktadir. Sennett
(1977), Habermas (1989), Goffman (1959) ve Lyon (1994) gibi diistiniirlerin
yaklagimlari, mahremiyetin modern toplumlarda nasil kavramsallagtirildigini
gostermektedir.

Tarihsel olarak, Antik Yunan ve Ortagag Avrupa’sinda mahremiyetin sinirl
bir cer¢cevede tanimlandig, bireylerin 6zel alanlarmin ¢ogunlukla sosyal konum,
cinsiyet, yas ve gelenekler tarafindan belirlendigi aktarilmaktadir (Habermas,
2015; Elias, 2000). Modernite ile mahremiyetin kapsami genislemis, bireylerin
ozerklik, kimlik ve kamusal yasama katilim hakki agisindan merkezi bir unsur
haline gelmistir. Bu siiregte mahremiyet, bireylerin toplumsal diizen ve siyasal
katilim pratikleriyle siki bir iligki i¢inde ele alinmistir.

fletisim tarihine bakildiginda, insanla baslayan iletisim siireci sozlii
kiiltiirden yazil1 kiiltiire, oradan da kitle iletisim araclarina evrilmis; internetin
yayginlasmasiyla yeni bir boyut kazanmustir. Internet erisimiyle birlikte
bilgiye ulasim kolaylasmis, giindelik yasam hizmetleri hizla dijitallesmis ve
bireyler farkli kimliklerle ¢ok katmanli iletisim aglarina dahil olmustur (Caglar,
2017). Bu gelismeler mahremiyetin tanimini ve smirlarmi koklii bigimde
donistiirmiistiir.

Dijital cagda ise mahremiyet, yeni gozetim mekanizmalariyla birlikte
yeniden tanimlanmaktadir. Panoptikon metaforundan hareketle, Foucault’nun
(1977) disiplin toplumu yaklagimi dijital cagda 6z-denetim stiregleriyle
birlesmis; Poster (1990) siiperpanoptikon kavramiyla gdzetimin smirlarinin
zaman ve mekan acisindan genisledigini ileri stirmiistiir. Mathiesen’in (1997)
sinoptikon kavrami, sosyal medyada genis Kkitlelerin belirli bireyleri veya
gruplart siirekli izledigini agiklarken; Andrejevic (2005; 2013) omniptikon ile
herkesin herkesi gozetledigi ¢ok katmanli yapiy1 tanimlamaktadir.

1 Dr. Ogr. Uyesi, Istanbul Aydin Universitesi {letigim Fakiiltesi, semabulat@aydin.edu.tr
2 Prof. Dr., Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi, cilgaz@istanbul.edu.tr
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Sosyal medya ortamlarinda bireyler kimi zaman sahte kimliklerle
bagkalarmin 6zel alanlarmma kolayca erigsebilmekte; kimi zaman da kendi
mahremiyetlerini goniilli bigimde ifsa ederek gorlinlir olmanin hazzini
yagsamaktadir. Bu durum, klasik panoptikondan bireyin kendisini ifsa ettigi
modern panoptikona gegisi gostermektedir. Mahremiyetin  doniisiimiini
anlamak icin bu davranig bi¢imlerinin psikolojik arka planini, 6zellikle haz
ve hedonizm gibi kavramlar ¢er¢evesinde incelemek onemlidir. Sosyal medya
araciligiyla stirekli goriinlir olma arzusu, mahremiyetin goniillii bigcimde
asindirilmasinin temel diirtiilerinden biridir.

Gilintimiiz tartismalarinda Lyon (2018) gozetimi kiiresel dijital ekosistemin
parcasi olarak ele almakta; Deleuze (1992) disiplin toplumlarindan denetim
toplumlaria gegisi vurgulamaktadir. Fuchs (2010), gozetimi kapitalist tiretim
iligkilerinin merkezine yerlestirirken, Gandy (1993) bireylerin veriler iizerinden
sintflandirilmasint Panoptic Sort kavramiyla agiklamaktadir. Zuboff (2019),
gozetim kapitalizmi kavramiyla kullanici verilerinin 6ngoérii ve davranig
yonlendirme amagli kullanimini ele almakta; Couldry ve Mejias (2019) ise
veri somiirgeciligi yaklagimiyla kiiresel oOlgekte asimetrik giig iliskilerini
tartigmaktadir. Pasquale (2015) algoritmik siire¢lerin seffaf olmayan niteligini
“black box society - karakutu toplumu” kavramiyla acgiklamaktadir.

Bauman’in (2000) “akigkan modernite” yaklagimi ve Bauman & Lyon’un
(2013) giivenlik-6zgiirliik ikilemi, bireylerin goniillii seffaflagma ile mahremiyet
kaygilar1 arasindaki kirilgan dengeyi gozler 6niine sermektedir. Papacharissi’nin
(2015) “duygulanimsal kamular” kavrami, dijital topluluklarda goniilli
goriiniirliik ve aidiyet insasini agiklamaktadir. Boyd (2014) ise toplumsal
cinsiyet baglaminda 6zellikle kadin kullanicilarin daha yogun gozetim, taciz
ve denetime maruz kaldigini ortaya koymaktadir. Han (2015; 2017), “seffaflik
toplumu” kavramiyla bireylerin kendi iizerlerinde gozetim iglevi kurarak
mahremiyet sinirlarini goniillii bicimde asindirdiklarini vurgulamaktadir.

Sonuc¢ olarak, mahremiyet kavrami giiniimiizde yalnizca bireysel
Ozgirliiklerin korunmast degil, ayn1 zamanda toplumsal esitliklerin, kiiltiirel
normlarin ve dijital gdzetim pratiklerinin kesisiminde yeniden insa edilen ¢ok
katmanl bir olguya doniismiistiir. Panoptikon’dan gozetim kapitalizmine, veri
somiirgeciliginden seffaflik toplumuna kadar uzanan kuramsal tartigmalar,
bireylerin yalnizca gézetim nesnesi degil, ayn1 zamanda gozetim siire¢lerinin
goniillil iireticisi haline geldigini gostermektedir. Bu baglamda mahremiyetin
gelecegi, hukuksal diizenlemeler kadar toplumsal biling, etik ilkeler ve bireysel
farkindalik diizeyleriyle de sekillenmeye devam etmektedir.

Mahremiyet Kavraminin Tarihsel ve Kuramsal Cercevesi

Mahremiyet, toplumsal ve bireysel yasamin en temel kavramlarindan biri
olarak, farkli disiplinlerde farkli yaklagimlarla ele alinmigtir. Ttirk Dil Kurumu’na
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gore (2025) mahremiyet, “gizlilik” anlamina gelmekte; ancak kavram, yalnizca
bireysel bir tercih degil, ayn1 zamanda toplumsal diizenin, kiiltlirel normlarin ve
iligkilerin belirleyici unsurlarindan biri olarak degerlendirilmektedir. Bu agidan
mahremiyet, bireylerin 6zerklik, kimlik ve aidiyet deneyimlerini sekillendiren
dinamik bir olgudur.

Modern toplumlarda mahremiyet kavraminin kuramsal temelleri,
bir¢ok diisliniir tarafindan farkli acilardan ele almmistir. Sennett (1977),
mahremiyeti modern toplumda &zel yasamin kamusal alandan ayrilmasi
iizerinden aciklayarak, bireyin toplumsal yasamdan i¢sel diinyasina yonelisini
vurgulamaktadir. Habermas (1989) ise mahremiyeti, bireyin devletten ve
kamusal denetimden uzak, 6zerk bir alan kurma hakki baglaminda ele
almakta; bu alanin 6zgiir yurttashk pratigi ve rasyonel kamusal tartigmalar
icin temel bir kosul oldugunu ileri siirmektedir. Goffman (1959), mahremiyeti
tiyatro metaforu lizerinden yorumlayarak, arka sahneyi bireylerin toplumsal
bakislardan korunarak kendilerini serbestce ifade edebildikleri alan olarak
tanimlamaktadir. Lyon (1994) ise mahremiyeti, bireylerin devletler, ekonomik
kurumlar veya diger digsal aktorler tarafindan yalniz birakilma hakki olarak
kavramsallastirmaktadir. Bu farkli yaklagimlar, mahremiyetin yalnizca bireysel
bir hak olmadigini, ayn1 zamanda kiiltiirel, politik ve toplumsal baglamlarda
stirekli yeniden insa edilen bir yap1 oldugunu gdstermektedir.

Tarihsel baglamda ise “mahremiyet” kavraminin anlami ve kapsami 6nemli
doniisiimler gecirmistir. Eski Roma’da “privatus” s6zciigii, kamusal gorevlerden
veya riitbelerden mahrum olmay1 ifade ediyordu. Sozciigiin modern anlami ise
kamuya kapali, belirli kisilere veya gruplara ait olan 6zel alanlara isaret eder hale
gelmistir. Tirkgedeki “mahremiyet” kelimesi de benzer bicimde hem “birine
ait olan” (harem) hem de “yasaklanan, disarida birakilan” (haram) anlamlarini
icerir (Giirbilek, 2020). Bu ikili anlam, mahremiyetin hem bir aidiyet hem de
bir sinir koyma, diglama mekanizmasi tasidigini gosterir. Giiniimiizde ise bu
smirlarin dijital ortamda giderek siliklestigi, 6zel olanin kamusal hale geldigi
goriilmektedir.

Byung-Chul Han (2024), modern dijital toplumda 6zel olanin kamusal
sahneye tagindigini, “mesafenin ortadan kalktig1 bir ¢ag” yasandigini ileri siirer.
Ona gore dijital iletisim, mekansal mesafelerin yani sira zihinsel mesafeleri
de ortadan kaldirmakta; bu durum kamusal ve 6zel alan arasindaki sinirlarin
bulaniklagmasina yol agmaktadir. Bu doniisiim, mahremiyetin yalnizca fiziksel
mekanla sinirli olmadigini, ayni1 zamanda kiiltiirel ve zihinsel mesafelerle de
tanimlandigini gostermektedir.

Modern Oncesi toplumlarda ise mahremiyetin kapsami giiniimiizle
kiyaslandiginda oldukg¢a sinirli kalmistir. Antik Yunan sehir devletlerinde
kamusal alan, 6zgiir vatandaslarin kullanimina agik polis i¢inde sekillenirken,
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0zel alan bundan keskin ¢izgilerle ayrilmistir. Kamusal yasamin merkezinde
agoralar yer almig, eve bagli alan ise 6zel alan olarak tanimlanmistir. Bu
baglamda mahremiyet alani ve aile 6zel alanin parcasi kabul edilirken, kamu,
mahrem alan karsisinda 6zgiirlik mekani olarak gorilmistiir (Habermas,
2015). Westin’in (1970) belirttigi {izere, bu donemde mahremiyet ugruna 6zel
bir ¢caba harcanan ya da bilingli sekilde talep edilen bir hak olmaktan ziyade,
toplumsal yapinin getirdigi kosullar i¢inde sinirlandirilmistir. Toplumsal yagam,
komsuluk iliskileri, akrabalik baglar1 ve kolektif geleneklerin belirleyici etkisi
altinda sekillenmis; bireyin 6zgiirliik ve serbestligi, bu baglamin kat1 normlari
icinde varlik bulabilmistir.

Elias (2000), Ortacag Avrupa’sinda mahremiyetin mekansal ve kiiltiirel
sinirlarii ortaya koyarak, gilindelik yasam pratiklerinin ¢ogunlukla ortak
mekanlarda gerceklestigini belirtmektedir. Yemek yeme, uyuma, temizlik ve
beden islevleri tek odali konutlarda kolektif bi¢imde yasanmis; bu durum,
mahremiyetin neredeyse imkéansiz oldugu bir yasam bi¢imini beraberinde
getirmistir. Dolayisiyla modern oncesi toplumlarda mahremiyetin alani;
sosyal konum, cinsiyet, yas ve soy bagi gibi faktorlerle belirlenmis ve bireysel
Ozgiirliikler ciddi 6l¢iide sinirlanmustir.

Modernite ile mahremiyetin kapsami ve anlami koklii bir doniisiim
gecirmigtir.  Sennett (1977), kamusal alanin zayiflamasiyla bireylerin
icsel diinyalarina c¢ekildiklerini, duygusal deneyimlerin ve o6zel iliskilerin
mahremiyetin merkezine yerlestigini vurgulamaktadir. Habermas (1989) ise
modern 6zel alani, bireylerin devlet ve kamusal otoriteden uzak 6zerk bir
yasam insa edebildikleri mekan olarak tanimlamis; bunun 6zgiir yurttaglik
ve demokratik katilim i¢in vazgecilmez oldugunu ileri siirmiistiir. Boylece
mahremiyet, modern déonemde yalnizca bireysel bir hak degil, ayn1 zamanda
toplumsal diizenin, siyasal katilimin ve bireysel 6zerkligin temel unsurlarindan
biri haline gelmistir.

Sonug olarak, modern dncesinde sinirli ve cogunlukla farkinda olunmayan bir
olgu olan mahremiyet, modernite ile bireyin toplumsal konumunu, kimligini ve
kamusal yasama katilimini1 belirleyen merkezi bir unsur haline gelmistir. Ancak
bu doniisiim, sonraki yiizyillarda gdzetim mekanizmalarinin yayginlagmasi ve
dijital teknolojilerin yagamin her alanina niifuz etmesiyle daha da karmasik
bir yapt kazanmistir. Boylece mahremiyet, glinlimiizde yalnizca bireysel
ozgirliiklerin degil, ayn1 zamanda toplumsal esitliklerin, kiiltiirel normlarin ve
dijital gozetim pratiklerinin kesisiminde yeniden tanimlanan bir kavram olarak
varligini siirdiirmektedir

Dijital Cagda Mahremiyetin Evrimi

Teknolojinin, O6zellikle de internetin hizli gelisimiyle birlikte giindelik
yasamin pek cok alaninda koklii degisimler yasanmigtir. Dijitallesme, hem
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bireysel davranislart hem de toplumsal yapilar1 doniistiirmiis; geleneksel iletisim
aliskanliklarinin yerini yeni medya ortamlarinin sundugu etkilesimli, stirekli
ve veri temelli iliskiler almistir. Manuel Castells’in (2006) ifade ettigi iizere
enformasyon teknolojisi devrimi ve kapitalizmin yeniden yapilanmasi, “ag
toplumu” ad1 verilen yeni bir toplumsal formun ortaya ¢ikmasina yol agmustir.
Bu toplum bi¢imi, ekonomik etkinliklerin kiiresel olg¢ekte oOrgilitlenmesiyle
karakterize edilmekte; dijital aglar, toplumsal Orgilitlenmenin temel bigimi
haline gelmektedir. Gelisen iletigsim teknolojileri ve 1980’lerden itibaren ivme
kazanan kiiresellesme stireci, dijitallesme araciligiyla yeni sosyal ve kiiltiirel
pratikleri miimkiin kilmistir.

Bu doniigiim, mahremiyet kavramini da temelden etkilemistir. Dijital ortamlar
sayesinde bilgiye erisim kolaylagsmis; bireylerin kisisel verilerinin ¢evrim igi
mecralarda yogun bigimde yer almasi, mahremiyetin sinirlarin1 zorlamaya
baslamistir. Artik birgok kisisel bilgi, kullanicinin rizasiyla ya da dolayl
yollarla ¢evrim i¢i platformlara aktarilmakta; bu durum bireylerin goriintirliik,
gizlilik ve kontrol arasindaki dengeyi yeniden tanimlamasini gerektirmektedir.
Kamu giivenligi veya toplumsal diizen gerek¢esiyle mahremiyet alaninin ihlal
edilmesi de, dijital ¢agin tartismali konularindan biri haline gelmistir. Ozellikle
sosyal medya platformlarinin yiikselisi, mahremiyetin hem bireysel hem de
toplumsal diizeyde yeniden miizakere edilmesine neden olmustur.

Dijital teknolojilerle birlikte mahremiyet artik yalnizca bireylerin 6zel
alanlarmi koruma meselesi olmaktan ¢ikmus; kiiltiirel, yapisal ve teknolojik
boyutlartyla ¢evrim igi pratiklerin merkezine yerlesmistir. Bu siirecte bireyler,
stirekli olarak goriiniirlik ve gizlilik, riza ve gozetim, 6zerklik ve algoritmik
kontrol arasinda bir denge kurmak durumundadir. Han’in (2024) belirttigi
gibi “dijital” kavraminin kokeni Latince digitus (parmak) sozciligline dayanir;
dijital kiiltiir, sayma ve 6lgme mantig1 {izerine kurulu bir yapiy1 temsil eder. Bu
Olciilebilirlik, bireylerin ¢evrim i¢i davranislarinin veri olarak kaydedilmesini
ve analiz edilmesini miimkiin kilarak mahremiyetin sinirlarini genisletmektedir.

Mahremiyetin donisiimiinde sosyal medya 6zel bir role sahiptir. Bireyler,
sosyal medya platformlarinda yalnizca igerik tiiketicisi degil, ayn1 zamanda
icerik {treticisi konumundadir. Bu durum mahremiyetin anlamimi radikal
bicimde doniistirmektedir. Kullanicilar ¢ogu zaman kendi mahrem alanlarina
iligkin bilgileri goniillii olarak paylagmakta, bu paylasimlar tizerinden “begeni”
ve sosyal onay arayisina girmektedir. Her begeni bir skora doniismekte, sosyal
goriiniirliik bu skorlar tizerinden 6l¢iilmekte ve kullanicilar giderek daha fazla
paylasim yapmaya yonlendirilmektedir. Zygmunt Bauman ve Lyon (2020), bu
durumu “anonimligin 6limii” olarak nitelendirir; bireyler artik gozetlenmekten
korkmak yerine goriiniir olmamaktan endise eder hale gelmislerdir. Gozetim
kaygist yerini gorliniir olma zorunluluguna birakmustir.
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Mahremiyetin doniisiimiinde sosyal medya 6zel bir role sahiptir. Bireyler,
sosyal medya platformlarinda yalnizca igerik tiiketicisi degil, ayn1 zamanda
icerik {reticisi konumundadir. Bu durum mahremiyetin anlamini radikal
bicimde doniistiirmektedir. Kullanicilar ¢ogu zaman kendi mahrem alanlarina
iligkin bilgileri goniillii olarak paylagmakta, bu paylasimlar {izerinden “begeni”
ve sosyal onay arayisina girmektedir. Her begeni bir skora doniismekte, sosyal
goriiniirliik bu skorlar tizerinden 6l¢iilmekte ve kullanicilar giderek daha fazla
paylasim yapmaya yonlendirilmektedir. Zygmunt Bauman ve Lyon (2020), bu
durumu “anonimligin 6limii” olarak nitelendirir; bireyler artik gdzetlenmekten
korkmak yerine goriiniir olmamaktan endise eder hale gelmislerdir. Gozetim
kaygisi yerini goriiniir olma zorunluluguna birakmstir.

Gozetim kavraminin dijital c¢agdaki doniisiimiinii anlamada en sik
bagvurulan kuramsal gercevelerden biri “panoptikon” kavranudir. 11k olarak
Jeremy Bentham tarafindan 18. yiizyilda tasarlanan Panoptikon (Bentham,
1995), merkezi bir gozetleme kulesi araciligryla mahkiimlarin siirekli olarak
izlenebilecegi varsayimina dayali bir hapishane modelidir. Bu mimari
diizenlemenin en dikkat gekici Ozelligi, gozetlenenlerin gercekte izlenip
izlenmediklerini bilmemelerine ragmen, her an gézetim altinda olabilecekleri
diisiincesiyle kendi davranislarini denetlemeleri ve disipline etmeleridir. Bu
yoniiyle panoptikon, azinligin ¢ogunlugu gozetlemesi esasina dayanan bir
iktidar mekanizmasini temsil etmektedir.

Foucault (1977), panoptikon metaforunu modern iktidar iliskilerini
aciklamak icin kullanmis ve bu yapiy1 gozetim, disiplin ve iktidar arasindaki
iligkilerin en gii¢lii sembollerinden biri olarak degerlendirmistir. Foucault’ya
gore modern toplumlarda bireyler yalnizca dissal baskilar yoluyla degil,
gbzetim mekanizmalarini igsellestirerek kendi davranislarini diizenleme egilimi
gostermektedir. Boylece bireyler, siirekli bir i¢sel denetim altinda tutularak
itaatkar bedenlere doniistiiriilmekte; gézetim, yalnizca digsal bir kontrol bigimi
olmaktan ¢ikip bireylerin gilindelik yasam pratiklerine niifuz eden, ickin bir
disiplin aracina doniismektedir. Bu yaklasim, dijital ¢agda gozetim olgusunun
yalnizca teknik araglar lizerinden degil, ayni zamanda bireylerin goniilli
katilim1 ve Oz-denetim siiregleri yoluyla da yeniden iiretildigini kavramak
acisindan temel bir teorik ¢erceve sunmaktadir.

Dijitallesme panoptikon metaforunun yeniden tartisilmasina ve literatiire
yeni kavramlar kazanmasina neden olmustur. Mathiesen (1997), ¢ogunlugun
azinlig1 gozetlemesi olarak nitelendirdigi “sinoptikon” kavramini literatiire
kazandirmistir. Bu kavram 6zellikle televizyon, sosyal medya ve iinlii kiiltiiri
baglaminda, genis kitlelerin belirli kisi ve gruplar siirekli izledigi, takip ettigi
ve denetledigi bir yapiyla iliskilidir. Bu baglamda, sosyal medya platformlari,
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siradan bireylerin kamusal figiirleri, influencerlart ya da politik liderleri stirekli
gozetleyebildigi sinoptikon alanlar1 olarak islev gormektedir.

Poster (1990), Foucault’nun panoptikon metaforunu yeniden yorumlayarak
dijital cagin gdzetim pratiklerini agiklamak {izere “siiperpanoptikon” kavramini
gelistirmigtir. Poster’a gore siiperpanoptikon, bilgisayar veri tabanlari ve ¢gevrim
ici sistemler aracilifiyla bireylerin gonillii ya da istemsiz bigimde kisisel
bilgilerini paylasmalartyla islerlik kazanmaktadir. Bu yaklasimda gozetim
yalnizca belirli kurumlarin fiziksel mekanlarla siirli kontrol mekanizmalari
iizerinden degil, ayni zamanda internet, elektronik formlar, cevrimi¢i aligverigler
ve dijital platformlardaki etkilesimler yoluyla gerceklesmektedir. Bdylece
gbzetimin kapsami1 hem zamansal hem de mekansal olarak genislemekte;
bireylerin dijital izleri, kimlik insalarini, tiiketim aliskanliklarini ve toplumsal
iligkilerini gekillendiren siirekli bir gdzetim agina donlismektedir. Poster’in
siiperpanoptikon analizi, modern toplumlarda gézetimin yalnizca digsal bir
denetim mekanizmasi olmadigini, aynt zamanda bireylerin dijital diinyaya
katilm siirecleriyle igsellestirilen ve yeniden {iretilen bir pratik oldugunu
ortaya koymaktadir.

Andrejevic (2005) ise dijitallesmeyle birlikte gozetim pratiklerinin daha
karmagik bir yapiya dontistiglini ileri siirerek “omniptikon” kavramini
ileri siirmiistiir. Omniptikon, herkesin herkesi gozetleyebildigi ¢cok yonli ve
karmagik bir gdzetleme sistemini ifade etmektedir. Bu yaklagim sosyal medya
kullanicilarinin birbirlerinin igeriklerini izleyip yorumladigi, kisisel verilerin
yatay diizlemde siirekli paylasildigi ve bireylerin hem gozetleyen hem de
gbzetlenen pozisyonda bulundugu bir gézetim bigimidir (Andrejevic, 2013).
Bu durum dijital ¢agda mahremiyetin c¢ift yonlii, ¢ok katmanl, karmasik bir
yapiya doniistigiinii gostermektedir. Dijitallesme, gdzetleyen ve gozetlenen
arasindaki keskin sinirlari belirsizlestirmistir.

Lyon (2018), dijital cagda gozetimin yalnizca devletlerin giivenlik ve
kontrol amag¢lh uygulamalariyla sinirli kalmadigini, ayn1 zamanda teknoloji
sirketleri, sosyal medya platformlar1 ve algoritmalar araciligiyla da isledigini
vurgulamaktadir. Lyon’a gbre bu yeni gozetim bigimleri, bireylerin yalnizca
fiziksel mekanlarda degil, ¢cevrimici etkinlikleri, dijital izleri ve veri profilleri
tizerinden de siirekli olarak izlenmesini saglamaktadir. Boylece gozetim,
yalnizca giivenlik odakli bir devlet pratigi olmaktan ¢ikarak, ekonomik
kazang ve kullanict davraniglarini yonlendirme amaci giiden kiiresel bir dijital
ekosistemin temel unsuru haline gelmistir.

Deleuze (1992) modern toplumlarin, Foucault’nun tanimladig:i disiplin

toplumlarindan ¢ikarak denetim toplumlarina evrildigini ileri stirmektedir. Ona
gore disiplin toplumlarinda gézetim daha ¢ok hapishane, okul veya fabrika gibi
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belirli mekanlarla sinirliyken, dijital ¢agda gézetim mekén bagimsiz, siirekli,
akigkan ve sinir tanimaz bir yapiya sahiptir. Denetim toplumlarinda bireyler
yalnizca kurumlar araciligryla degil, ayni zamanda dijital teknolojilerin
goriinmez mekanizmalari lizerinden de siirekli bir denetime tabi tutulmaktadir.
Boylece gozetim, bireyin yasaminin neredeyse her alanina sizarak, kimliklerin,
tercihlerin ve davraniglarin yeniden insa edilmesine aracilik etmektedir.

Fuchs (2010), gdzetimi yalnizca bireylerin izlenmesi baglaminda degil, ayni
zamanda kapitalist {iretim iligkilerinin yeniden tretildigi ve gii¢lendirildigi bir
mekanizma olarak ele almaktadir. Ona gore dijital kapitalizm ¢aginda gozetim,
veri temelli ekonomik c¢ikarlarin merkezinde yer almakta ve kullanicilarin
dijital ortamlardaki etkinlikleri iizerinden sistematik bicimde isletilmektedir.
Fuchs, sosyal medya kullanicilarint = “prosumption”  (iiretici-tiiketici)
kavramiyla tanimlamakta; yani kullanicilarin yalnizca tiiketici olmadigini, ayni
zamanda igerik iireterek ve kisisel verilerini paylasarak ekonomik dongiiniin
aktif bir parcast haline geldiklerini vurgulamaktadir. Bu baglamda gozetim,
kullanicilarin iirettikleri igeriklerin ve dijital izlerinin platformlar tarafindan
toplanarak iglenmesi ve reklam, veri satisi ya da igerik yonlendirme gibi
yollarla ticarilestirilmesi iizerinden kapitalist sistemin temel bir bileseni haline
gelmektedir.

Bu tartigmay1 destekleyen bir diger onemli katki ise Gandy’nin (1993)
Panoptic Sortkavramidir. Gandy, bireylerin veriler lizerinden siniflandirilmasini,
gbzetimin ekonomik ve politik amaglar dogrultusunda isleyen yapisinin erken
bir gostergesi olarak degerlendirmektedir. Ona gdre Panoptic Sort, bireylerin
kimlikleri, tercihleri ve tiiketim aliskanliklari dogrultusunda kategorilere
ayrilmasini saglayarak, ekonomik sistemin hem daha etkin hem de daha secici
bir sekilde isleyisini miimkiin kilmaktadir. Boylece gdzetim, yalnizca giivenlik
veya disiplin aract olmaktan ¢ikarak, bireylerin yasamlarinin ekonomik agidan
somiiriilebilir yonlerini belirleyen bir filtreleme ve diizenleme mekanizmasina
doniismektedir.

Zuboff (2019), “gdzetim kapitalizmi” kavramsallastirmasiyla, modern
dijital ekonomide gdzetimin yalnizca bilgi toplama degil, ayn1 zamanda 6ngorii
ve davranis yonlendirme stireclerinin merkezinde yer aldigini ileri siirmektedir.
Ona gore dijital platformlar, kullanicilarin giinlilk yasam pratiklerinden,
¢evrim i¢i aramalarindan, sosyal medya etkilesimlerinden ve dijital tiiketim
aliskanliklarindan elde ettikleri verileri, bireylerin mevcut davraniglarini
gozlemlemekten ote, gelecekteki eylemlerini tahmin etmek ve yonlendirmek
icin kullanmaktadir. Bu siirecte kullanicilar, goriintirde gonillii bigimde
katildiklar1 etkilesimler yoluyla kendi mahremiyet sinirlarint yeniden gizerken,
rizaya dayali veri paylagimi ve algoritmik gozetim mekanizmalar1 sayesinde
farkinda olmadan ekonomik sistemin siirekliligini saglayan bir veri kaynagina
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doniismektedir. Boylece gbzetim, kapitalist ekonominin temel isleyis mantigina
eklemlenmekte ve bireysel dzgiirliikler tizerinde derin etkiler yaratmaktadir.

Couldry ve Mejias (2019) ise bu siireci “veri somiirgeciligi” kavramiyla
aciklamaktadir. Onlara gore dijital platformlar, kullanici verilerini yalnizca
bireysel diizeyde degil, kiiresel dlgekte toplayarak bu veriler tizerinde bir tiir
somiirgeci hakimiyet kurmaktadir. Veri somiirgeciligi, kullanicilarin dijital
pratiklerinin siirekli izlenmesi ve ticari deger liretme amaciyla yeniden
islenmesi yoluyla, kiiresel gii¢ iliskilerinin asimetrik bi¢imde yeniden tiretildigi
bir diizeni temsil etmektedir. Bu durum, verinin yalnizca ekonomik bir kaynak
degil, ayn1 zamanda iktidar iliskilerinin ve toplumsal esitsizliklerin yeniden
iretildigi bir alan oldugunu gostermektedir. Boylece gdzetim, mahremiyet
ihlalinin 6tesinde, kiiresel 6l¢ekte bir somiirii ve bagimlilik mekanizmasi halini
almaktadir.

Pasquale (2015) ise bu gozetim mekanizmalarinin seffaf olmayan
yonlerini “black box society” kavramiyla ele almaktadir. Ona gore dijital
cagin algoritmik sistemleri, kullanicilarin hangi verilerinin nasil islendigini,
hangi kriterlere gore siniflandirildiklarin1 ve bu siireclerin hangi amaglara
hizmet ettigini biiyiik 6l¢iide gizlemektedir. Bu “kara kutu” yapisi, bireylerin
dijital gdzetim stireclerine dair bilgi sahibi olmasin1 engelleyerek, demokratik
denetim mekanizmalarin1 zayiflatmaktadir. Boylece gozetim, goriinmez ve
sorgulanamaz bir nitelik kazanarak yalnizca bireysel mahremiyetin degil, ayni
zamanda toplumsal seffafligin ve hesap verebilirligin de oniinde ciddi bir engel
teskil etmektedir.

Bauman (2000), “akiskan modernite” kavramiyla, modern toplumlarin
yapisal doniistimiinii agiklarken mahremiyet ve gozetim arasindaki iliskiye
farkl bir bakis agis1 sunmaktadir. Ona gore akigkan modernite, belirsizliklerin
arttigi, sinirlarin esneklestigi ve bireylerin kimliklerinin stirekli yeniden
tanimlandig1 bir toplumsal diizeni ifade etmektedir. Bu baglamda mahremiyet,
bireylerin kendi kimliklerini ingsa ederken ve sosyal iligkilerini siirdiiriirken
giderek daha kirilgan ve gegirgen bir hal almakta; gdzetim ise bu kirilganligin
en belirgin goriiniimlerinden biri olarak dne ¢ikmaktadir.

Bauman & Lyon’a gore (2013), akiskan modern toplumlarda bireyler,
giivenlik ve oOzgiirlik arasinda siirekli bir gerilim yasamaktadir. Giivenlik
arayisiyla bireyler, cogu zaman goniillii bicimde kisisel verilerini paylagsmakta
ve boylece mahremiyetlerinden feragat etmektedirler. Ancak bu siire¢ ayni
zamanda, stirekli gdzlem altinda olmanin yarattig1 kaygi ve denetim hissiyle
birlikte ilerlemektedir. Gdzetim, yalnizca devletin ya da kurumlari uyguladigi
bir kontrol mekanizmasi olmaktan ¢ikip, bireylerin giinliik yasam pratiklerinin
ve dijital etkilesimlerinin ayrilmaz bir par¢asi haline gelmektedir. Bu ikilem,
mahremiyetin artik yalnizca bireysel bir hak veya koruma alani olarak degil,
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toplumsal aidiyetin, tiiketim pratiklerinin ve dijital kimlik ingasinin i¢ ige
gectigi karmasik bir siire¢ olarak degerlendirilmesine yol agmaktadir. Ozellikle
dijital ¢cagda bireyler, sosyal medya platformlar iizerinden kendilerini gdriiniir
kilma arzusu ile mahremiyetlerini koruma gerekliligi arasinda gidip gelmekte;
bu da gdzetimin hem goniillilik hem de zorunluluk unsurlarini igeren gok
boyutlu bir deneyim haline geldigini gostermektedir. Dolayisiyla Bauman’in
akiskan modernite yaklagimi, gézetimin bireysel 6zgiirliikler, toplumsal kontrol
ve dijital kimlikler arasindaki girift iligkileri anlamak i¢in 6énemli bir kuramsal
¢erceve sunmaktadir.

Papacharissi (2015), dijital cagda mahremiyetin yalnizca bireysel bir hak
ya da koruma alan1 olarak degil, ayn1 zamanda duygusal aidiyet ve topluluk
insas1 siirecleriyle yakindan iliskili oldugunu vurgulamaktadir. Ona gore dijital
ortamlar, bireylerin goniilli seffaflagma pratikleri aracilifiyla kendilerini
ifade ettikleri, kimliklerini insa ettikleri ve ortak duygular {izerinden bag
kurduklar1 alanlar haline gelmistir. Bu ¢ergevede gelistirdigi “duygulanimsal
kamular” kavrami, bireylerin paylasimlari, etkilesimleri ve c¢evrim igi
goriintirliikleri araciligryla ortak bir duygusal atmosfer yarattiklar1 dijital
topluluklar1 tanimlamaktadir. Papacharissi, bu topluluklarin yalnizca bilgi
paylagimiyla degil, ayn1 zamanda duygusal rezonans ve aidiyet hissi lizerinden
stirdiiriildiigiinii belirtmektedir. Boylece bireyler, mahremiyet sinirlarini kismen
asarak goniilli bir sekilde kendilerini goriintir kilmakta; kisisel deneyimlerini,
diisiincelerini ve hatta kirilganliklarini paylagarak dijital ortamda kolektif
bir kimlik ingasina katkida bulunmaktadirlar. Ancak bu siireg, gdzetimin
yogunlastig1 bir baglamda gergeklestiginden, bireylerin hem aidiyet duygusu
gelistirdigi hem de mahremiyetin siirlarin1 yeniden miizakere etmek zorunda
kaldigi ¢ift yonlii bir deneyim ortaya ¢ikmaktadir. Bu perspektif, dijital ¢agda
gbzetim ve mahremiyetin yalnizca teknik ya da hukuksal cergevede degil,
ayn1 zamanda duygusal, kiiltiirel ve toplumsal boyutlariyla da ele alinmasi
gerektigini gostermektedir. Papacharissi’nin duygulanimsal kamular yaklagimu,
bireylerin dijital platformlarda aidiyet duygusunu nasil deneyimledigini ve
bu siiregte mahremiyetin hangi sekillerde yeniden tanimlandigini anlamak
agisindan 6nemli bir kuramsal katki sunmaktadir.

Diger taraftan, mahremiyetin doniisiimii toplumsal cinsiyet baglaminda da
onemli bir tartisma alani olusturmaktadir. Ozellikle kadin kullanicilar, cevrim
ici platformlarda daha yogun gdzetim, taciz ve denetim bi¢imlerine maruz
kalmakta; bu durum dijital mahremiyetin yalnizca teknik degil, ayn1 zamanda
sosyo-Kkiiltiirel bir mesele oldugunu ortaya koymaktadir. Boyd (2014), genclerin
sosyal medyada kimlik ingasi siireglerini incelerken, toplumsal cinsiyetin
goriiniirliik ve mahremiyet arasindaki gerilimi daha da belirginlestirdigini
vurgulamaktadir. Ona gore gen¢ kadinlar, dijital platformlarda bir yandan
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kendilerini ifade etme ve aidiyet gelistirme imkani bulurken, diger yandan stirekli
gbzetim, ¢evrim igi taciz ve yargilanma riskleriyle karsi karsiya kalmaktadir.
Bu baglamda mahremiyet, kadin kullanicilar i¢in yalnizca kisisel verilerin
korunmasi anlamina gelmemekte; ayni zamanda cevrim igi varoluslarinin
toplumsal normlar, cinsiyetg¢i beklentiler ve patriyarkal denetim mekanizmalari
cercevesinde sekillenmesini de igermektedir. Boyd’un calismasi, 6zellikle
geng kadmlarin dijital kimliklerini insa ederken karsilastiklar: bu ¢ifte baskiy1
goriiniir kilmakta; onlarin hem kendilerini ifade etme arzusu hem de giivenlik
ve mahremiyet kaygilar1 arasinda siirekli bir miizakere siireci yiiriittiiklerini
gostermektedir. Boylece toplumsal cinsiyet, dijital cagda mahremiyetin
siirlarinin nasil yeniden tanimlandigini anlamak agisindan kritik bir boyut
sunmaktadir.

Han (2015), dijital cagda mahremiyetin doniistimiinii “seffaflik toplumu”
kavrami lizerinden agiklamaktadir. Ona gore modern birey, yalnizca digsal bir
gbzetim mekanizmasinin pasif nesnesi degildir; aksine, goniillii olarak kendini
seffaflastiran, siirekli goriiniir kilan ve kendi tizerindeki gdzetimi i¢sellestiren
bir 6zneye doniismiistiir. Sosyal medya platformlari, ¢evrim i¢i paylasim kiiltiiri
ve algoritmik sistemler sayesinde bireyler, rizalariyla mahremiyet sinirlarini
asindirmakta; giinliilk yasamlarini, diistincelerini ve iliskilerini goriiniir kilarak
gbzetimin siirekliligine katkida bulunmaktadirlar. Bu durum, gdzetimin
yalnizca yukaridan asagiya bir kontrol mekanizmasi degil, ayn1 zamanda
bireylerin katilimiyla yeniden {iretilen bir siire¢ oldugunu gostermektedir.

Han (2017), bu gerceveyi daha da genisleterek dijital ¢agi, bireylerin hem
gozetleyen hem de gozetlenen konumda olduklari, 6zgiirliiglin ise kontrol
mekanizmalarina doniiserek mahremiyetin giderek agindig1 bir donem olarak
nitelendirmektedir. Ona gore seffaflik toplumu, goriiniirde agiklik ve 6zgiirlitk
vaat etse de, aslinda bireylerin siirekli performans sergilemeye zorlandiklari,
kendi kendilerini denetledikleri ve goniillii gozetim iliskilerini yeniden
irettikleri bir diizene isaret etmektedir. Bu baglamda mahremiyetin kayb,
yalnizca digsal baskilarla degil, bireylerin kendi kimliklerini sergileme, onay
arama ve dijital aidiyet gelistirme arzulariyla da dogrudan baglantilidir. Han’1n
seffaflik toplumu yaklasimi, dijital ¢agda mahremiyetin yalnizca yok olma
tehdidi altinda degil, ayni zamanda bireylerin goniillii katilimi ve igsellestirilmis
gbzetim pratikleriyle yeniden tanimlandigini ortaya koymaktadir. Bu gerceve,
dijital kiiltiirde 6zgiirliik, aidiyet ve mahremiyet arasindaki paradoksal iligkiyi
anlamak i¢in gii¢lii bir teorik arag sunmaktadir.

Niedzviecki (2010), mahremiyetin dikizlenmesi gereken bir nesneye
donistiigiinii ileri siirerek bireylerin artik “Biiyilik Birader”den korkmak yerine,
onun bakisina mazhar olmak i¢in ¢abaladigini belirtir. Han (2015; 2017) ise
“seffaflik toplumu” kavramiyla bireylerin goniillii olarak kendi iizerlerinde
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gozetim islevi kurduklarmi, goriiniirlik arzusuyla mahremiyet sinirlarini
asindirdiklarini agiklar. Bu siirecte dijital kiiltiir, 6zgtrliik vaat etmesine ragmen
bireyleri siirekli performans sergilemeye ve kendilerini denetlemeye zorlayan
yeni bir iktidar bigimi iiretmektedir.

Dijital ortamda mahremiyetin asinmasi yalnizca bireysel diizeyde degil,
toplumsal saygi iligkilerini de etkilemektedir. Kisilerin 6zel yasamlarinin stirekli
ve ayrintili bigimde paylasilmasi, zamanla mahremiyetin degersizlesmesine ve
sosyal statii kayiplaria yol acabilmektedir. Sosyal medya platformlari, “begeni”
ve “yorum” gibi etkilesim araglariyla abartili/asir1 paylasimi (oversharing)
tesvik etmektedir. Susilo ve arkadaglarmin (2025) belirttigi gibi bu durum,
aidiyet duygusunu giiclendirebilse de gizlilik ihlalleri, siber zorbalik ve ruh
saglig1 sorunlari gibi riskleri de beraberinde getirmektedir.

Sonuc olarak, dijital cagda mahremiyetin evrimi, yalnizca bireysel bir hak
veya Ozel alanin korunmasi meselesi olmaktan ¢ikmis; gozetim, ekonomik,
kiiltiirel, toplumsal ve duygusal boyutlariyla i¢ ige gecmis ¢ok katmanli bir
olguya doniismiistiir. Panoptikon’dan siiperpanoptikona, sinoptikondan gozetim
kapitalizmine ve seffaflik toplumuna kadar uzanan kuramsal tartigmalar,
bireylerin artik yalnizca dissal denetim mekanizmalarinin nesnesi olmadigini,
ayni zamanda goniilli katilimlariyla gozetimi yeniden iireten 6zneler haline
geldiklerini gostermektedir. Bu baglamda mahremiyet, giivenlik ve 6zgiirliik
arasindaki kirillgan dengeyi siirekli miizakere eden bireylerin deneyimledigi
dinamik bir siiregtir. Dijitallesmenin sundugu firsatlar kadar yarattigi
riskler de gbéz oOnilinde bulunduruldugunda, mahremiyetin gelecegi yalnizca
hukuksal diizenlemelerle degil; ayn1 zamanda toplumsal biling, etik ilkeler ve
kullanicilarin farkindalik diizeyi ile sekillenecektir.

Yapay Zeka ve Mahremiyetin Gelecegi

Toplumsal degerlerin donlismesiyle birlikte bireylerin davranis bigimleri
ve buna paralel olarak mahremiyet algisi da kokli bir degisime ugramistir.
Mahremiyet, yalnizca bireyin kimligi, ahlaki degerleri ve kisisel sinirlariylailgili
bir kavram olmaktan ¢ikarak dijital teknolojilerin sekillendirdigi karmasik bir
olguya doniismiistiir. Ozellikle dijital ortamlarda yapilan paylasimlar, mekansal
sinirlarin anlamini biiylik 6l¢iide agindirmistir. Eskiden “6zel mekan” olarak
tanimlanan alanlar, sosyal medya araciligtyla saniyeler i¢inde tiim diinyaya
acilabilmektedir. Bu durum, bireylerin 6zel yasamlarinin korunmasinda yeni
zorluklar1 da beraberinde getirmektedir.

Dijital cagda mahremiyetin gelecegi, 6zellikle yapay zeka teknolojilerinin
yiikselisiyle birlikte daha da kirilgan bir hale gelmektedir. Yapay zeka destekli
gbzetim sistemleri, yiiz tanima yazilimlari, ses analizi, biyometrik veriler ve
tahmine dayali algoritmalar sayesinde bireylerin yalnizca mevcut davraniglari
degil, olas1 gelecek eylemleri de takip edilip dngoriilebilmektedir. Bu durum,
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Zuboft’un (2019) ortaya koydugu gozetim kapitalizmi kavramsallastirmasini
daha da derinlestirmekte; bireylerin verileri yalnizca ekonomik ¢ikarlar
dogrultusunda degil, ayn1 zamanda politik kontrol ve toplumsal yonlendirme
araci olarak da kullanilmaktadir. Yasal diizenlemeler ise yapay zekanin stirekli
gelisen kapasitesine karsi yetersiz kalmakta, algoritmik siireglerin seffaf
olmayan isleyisi, Pasquale’nin (2015) ifadesiyle “black box society” daha da
giiclendirmektedir.

Bireylerin goniillii olarak kendini seffaflastirma pratikleri de yapay zeka
temelli gdzetimi besleyen en Onemli unsurlardan biridir. Sosyal medya
platformlarinda yapilan her paylagim, algoritmalar tarafindan analiz edilerek
bireylerin psikolojik profilleri, tiiketim aligkanliklari ve politik egilimleri
hakkinda ¢ikarimlar yapilmaktadir. Bu sayede yapay zeka, yalnizca pasif
gozlemci degil, aktif bir bigimde davraniglari yonlendiren ve bireyleri gdriinmez
sekilde kontrol eden bir aktore doniismektedir. Boylece 6zgiirlik vaat eden
dijital ortamlar, kullanicilarin rizalariyla mahremiyetlerini asindirdiklari ve
yapay zeka tarafindan siirekli denetlendigi alanlara evrilmektedir. Bu durum,
mahremiyetin gelecegini 6zgiirliikkten ¢ok, algoritmik tahakkiim ve yapay zeka
destekli gdzetim mekanizmalarinin belirleyecegine isaret etmektedir.

Hizla gelisen yapay zeka teknolojileri, birgok alanda yasami kolaylastirmakla
birlikte, mahremiyet ve veri giivenligi acisindan 6nemli endiseleri de beraberinde
getirmektedir. Ozellikle kisisel verilerin toplanmasi, depolanmasi ve islenmesi
stireclerinde kullanicilarin kontrolii giderek azalmaktadir. Oysa mahremiyet,
bireylerin kendileriyle ilgili bilgileri kontrol etme ve bu bilgilerin baskalar
tarafindan erigimini sinirlama hakkini ifade eder. Ancak dijital platformlarda
kigisel verilerin siirekli olarak algoritmalara aktarilmasi, kullanicilara 6zgii
iceriklerle karsilagmalarina neden olmakta; bu veriler sistemde kalici olarak
saklanmaktadir. Dijital verinin kalicili1i, mahremiyet ac¢isindan ciddi bir tehdit
olusturmaktadir. Dolayisiyla giiniimiizde klasik anlamiyla bir mahremiyet
alanindan s6z etmek giderek zorlagmaktadir.

Bu geligsmeler, yalnizca bireysel biling diizeyinde degil, kurumsal ve
toplumsal diizeyde de dnlemler alinmasmi gerektirmektedir. Ozellikle kisisel
verilerin korunmasima yonelik hukuksal diizenlemelerin giiclendirilmesi,
algoritmik siireglerde seffaflik standartlarinin gelistirilmesi ve kullanicilarin
veri tizerindeki kontroliinii artiracak mekanizmalarin olusturulmasi biiyiik
Oonem tasimaktadir. Bununla birlikte, hukuksal diizenlemelerin tek basina
yeterli olmayacagi agiktir. Toplumsal farkindaligin artirilmasi, etik sorumluluk
anlayisinin gelistirilmesi ve 6zellikle ¢ocuklar ve gencler i¢in dijital okuryazarlik
egitimlerinin yayginlastirilmasi, gelecekte olusabilecek mahremiyet ihlallerinin
onlenmesinde kritik rol oynayacaktir.
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Genel Degerlendirme

Bu boliim, mahremiyet kavraminin tarihsel gelisiminden dijital cagdaki
doniisiimiine uzanan ¢ok katmanli bir perspektif sunmaktadir. Kuramsal
yaklagimlar, mahremiyetin yalnizca bireysel bir hak degil, ayn1 zamanda
toplumsal, kiiltiirel ve siyasal baglamlarda siirekli yeniden insa edilen bir olgu
oldugunu ortaya koymaktadir. Ayn1 zamanda dijital ¢agda gozetimin artik
yalnizca digsal bir denetim bi¢imi olmaktan ¢ikip bireylerin goniillii katilim1
ve yapay zekd destekli mekanizmalar araciligryla igsellestirilen bir siirece
doniistiigiinii gostermektedir. Bu Boliim, Panoptikon’dan gézetim kapitalizmine
kadar uzanan kuramsal ¢er¢eve, mahremiyetin gelecegini anlamak igin giiclii
bir teorik zemin sunmaktadir. Bununla birlikte, yapay zekanin giderek artan
rolii, bireysel 6zgiirliikler ve toplumsal esitlikler agisindan yeni riskler ve etik
tartismalar1 da beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla mahremiyetin gelecegi,
yalnizca hukuksal diizenlemelerle degil, ayn1 zamanda toplumsal farkindalik,
elestirel diistince ve etik sorumlulukla sekillenebilecektir.
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DIJITAL KORUMA POLITIKALARINDA YENI BIR DONEM:
AVUSTRALYA'NIN 16 YAS ALTI SOSYAL MEDYA
YASAGININ GELISIMI, UYGULANMASI VE ILK
YANSIMALAR

Seyyid Halid Ozgur’

Ozet

Dijital iletisim teknolojilerinin ¢ocukluk {izerindeki doniistliriicii etkisine
kars1 koruyucu bir refleks olarak gelistirilen ve diinyanin devlet diizeyindeki
ilk resmi erisim yasag1 olan Avustralya’nin 2024 tarihli Cevrimici Glivenlik
Degisikligi Yasasi’nin (Online Safety Amendment Act) uygulanmaya baglamasi,
yeni bir donemin baglangicini isaret etmektedir. Geleneksel dijital okuryazarlik
paradigmasinin yetersiz kaldigi kabulii niteliginde bir somut adim olarak,
politika yapicilar egitim odakli yumusak giicten, yasal kisitlamalara dayali
sert gii¢ yaklagimina gec¢is yapmaya baslamistir. Avustralya’nin 16 yas alt1 i¢in
sosyal medyay1 yasaklayan bu girisimi, Jonathan Haidt’in norolojik gelisim
uyarilart ve Yargi¢ Robert French’in hukuki raporuyla temellendirilmistir.
Kati yasaklayict model kapsaminda sorumluluk ebeveynlerden alinip sosyal
medya platformlaria yiiklenmis; ihlal durumunda ise teknoloji sirketlerine
49.5 milyon AUD ceza ongdriilmiistir. Uygulama, TikTok ve Instagram gibi
“algoritmik akiglar1” yasaklarken, egitimsel araglart muaf tutan ve “Normatif
Yas Dogrulama” teknolojisine dayali bir filtreleme sistemini zorunlu kilmaistir.
10 Aralik 2025°te yiiriirlige girmesiyle, devletin 16 yas altindaki ¢ocuklarin
sosyal medyaya erisim yasagini giiclii bir sekilde savunmasi ve uygulamaya
baglamasi, sosyal medya platformlarmin biyometrik denetimleri artirmasi,
cocuk kullanicilarin Sanal Ozel Ag (VPN) ve alternatif uygulamalara yonelerek
bir tiir dijital gd¢ yasanmasi gibi ilk yansimalar goériilmiistiir. Sonug olarak,
erken donemde degerlendirmekte oldugumuz Avustralya’nin devlet diizeyinde
sosyal medya kullanimina 16 yas sinir1 getirmesi, iletigsim agisindan bir ilk 6rnek
olarak hayata gegmis bulunmaktadir. Avustralya’nin, bu yasagi teknik olarak
uygulanabilir ve genglerin ruh sagligi verilerinde (anksiyete ve depresyon
oranlarinda) anlamli bir iyilesme saglayabilirse, bu model kiiresel bir standarda
dontisebilir. Uygulamanin ebeveynler, cocuklar, platformlar ve devlet agisindan
sonugclari ilerleyen zamanlarda daha net agiga c¢ikacaktir. Tiirkiye’nin de daha

1 Ogr. Goér. Dr, Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi, Iletisim Koordinatorliigii, —Sakarya,
halidozgur@subu.edu.tr, +905306435778, ORCID NO: 0000-0001-7942-2027
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once 6nerdigim “Kiiltiirel Savunma Sanayi” yaklagimi Onerisi ¢er¢evesine giren
bu yasagi en kisa zamanda ornek alarak hayata gecirmesi, devletin sinirlar
icerisinde yasayan ¢ocuklari sosyal medya sirketlerinin algoritmalarina maruz
kalmaktan koruyarak, daha iyi yetismelerini saglayabilecegini savunuyorum.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Avustralya Cevrimici Giivenlik Yasasi,
Dijital Diizenleme, Cocuk Haklar1

Giris

Dijital iletisim teknolojilerinin bag dondiiriicii bir hizla gelistigi 21. yiizyilda,
cocukluk kavrami tarihin hi¢gbir doneminde olmadigi kadar koklii bir doniistim
gecirmektedir. Geleneksel sosyallesme kurumlari olan aile, okul ve akran
gruplarimin yerini, giderek artan bir oranda dijital platformlar ve algoritmik
akiglar almaktadir. Bu doniisiim, sadece bir zaman gecirme pratigi degil, ayni
zamanda bir deger aktarim siirecidir. Gerbner’in (2002) Yetistirme Kurami
baglaminda ele alindiginda, giiniimiiziin hikaye anlaticilar1 artik biiyiikanne ve
biiyiikbabalar degil, kiiresel teknoloji sirketlerinin yonettigi dijital ekranlardir.
Bu baglamda, dijital ekosistemin denetimsiz yapisi, ¢ocuklarin psikososyal
gelisimi ve toplumsal degerlerin siirdiiriilebilirligi agisindan ciddi riskler
barmdirmaktadir.

Siber zorbalik, mahremiyet ihlalleri, dijital bagimlilik ve uygunsuz igerige
maruz kalma gibi riskler, uzun siire dijital okuryazarlik, medya okuryazarligi
egitimleri ve ebeveyn denetimi gibi bireysel ¢oziimlerle bertaraf edilmeye
calisilmistir. Ancak gelinen noktada, ebeveynlerin tek basina miicadele
edemeyecegi kadar asimetrik bir glic dengesi olusmustur. Nitekim kiiresel
politika yapicilar, g¢ocuklarin ¢evrimi¢i giivenligini saglama konusunda
“yumusak gii¢” (egitim ve farkindalik) yaklasimindan, “sert gii¢” (yasal
diizenleme ve yasaklama) yaklasimina dogru kesin bir paradigma degisikligine
gitmektedir (Ozgiir,2024a). Buparadigma degisimi, devletinroliinii “diizenleyici
hakem” olmaktan ¢ikarip “koruyucu otorite” konumuna tagimaktadir. Bu yeni
konumlanma geregi, ulus devletler nasil ki fiziki siirlarim1 korumak icin
konvansiyonel bir savunmaya ihtiya¢ duyuyorsa, dijital sinirlardan igeri sizan
ve gelecek nesillerin biligsel/ahlaki haritalarini tahrip etme potansiyeli tagiyan
iceriklere karsi da bir ‘Kiiltiirel Savunma Sanayi’ mekanizmas1 gelistirmek
zorundadir. (Ozgiir, 2024b). Bu kavram; sadece yerli igerik iiretimini degil, ayn1
zamanda zararli dijital akislar filtreleyen, gerektiginde engelleyen ve ¢cocugun
“iyi olma halini” merkeze alan proaktif bir hukuk ve teknoloji mimarisini ifade
etmektedir.

Avustralya’nin 2024 yili sonunda yasalagtirdigi ve 16 yas alti ¢ocuklar
icin sosyal medya kullanimin1 kategorik olarak yasaklayan “Online Safety
Amendment Act - Cevrimici Giivenlik Degisikligi Yasasi” (Parliament of
Australia, 2024), s6z konusu savunma refleksinin kiiresel olgekteki ilk ve en
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somut Ornegini teskil etmesi yoniiyle ¢ok dnemlidir. Avustralya hiikiimetinin
bu girisimi, dijital platformlarin dikkat ekonomisi {izerine kurulu is modellerine
kars1, devletin egemenlik hakkini kullanarak ¢ocuklart algoritmik sdmiiriiden
koruma iradesi olarak degerlendirilebilir. Bu ¢aligma, Avustralya 6rneginden
hareketle devletlerin cocuklart koruma adina dijital alana miidahale bigimlerini
ve uygulamanin erken donem sonuclarini incelemeyi amacglamayan, belge
incelemesi ve medya takibi yontemleri kullanilarak hazirlanan betimsel bir vaka
analizidir. Avustralya Parlamentosu tutanaklari, yasa metinleri ve yiiriirliikteki
ilk haftaya dair haber raporlari incelenmistir. Caligmada oncelikle yasagin
toplumsal ve politik arka planm ele alinacak, ardindan uygulamanin teknik ve
hukuki boyutlar1 irdelenecek ve son olarak bu yasaklayici modelin kiiresel
dijital diizenlemeler iizerindeki olasi etkisi tartisilacaktir.

Yasagin Politik ve Toplumsal Gelisim Siireci

Avustralya’da 16 yas alti cocuklara yonelik sosyal medya yasaginin
yasalasmasi yillara yayilan toplumsal huzursuzlugun ve degisen paradigmanin
bir sonucudur. Bu siire¢, devletin “diizenleyici” roliinden ‘“yasaklayict/
koruyucu” roliine gecisinin en net drnegini teskil etmektedir. Sosyal medyanin
¢ocuklar tizerindeki etkisine dair tartigmalar, uzun siire ekran siiresi ve dijital
okuryazarlik ekseninde sikisip kalmistir. Ancak sosyal psikolog Jonathan
Haidt’in yayimladigr “The Anxious Generation” (Endiseli Nesil) adli eseri,
bu tartismay1 kokten degistirmistir. Haidt (2024), akilli telefonlarin ve sosyal
medyanin ¢ocuklarin ndrolojik gelisimini “yeniden kabloladigin1” (rewiring)
savunmustur. Avustralya Basbakan1 Anthony Albanese ve Gliney Avustralya
Basgbakani Peter Malinauskas’in sik sik referans verdigi bu eser, sosyal
medyanin olumsuz yetistirme etkisini klinik verilerle politika yapicilarin 6niine
koymustur. Haidt’in, ¢ocuklarin dijital diinyada savunmasiz birakildigina
dair argiimanlari, Avustralya siyasetinde sorumlulugun ebeveynlerden
almip teknoloji sirketlerine ve devlete yiliklenmesi fikrinin felsefi temelini
olusturmustur.

Federal yasagm mimarisi, aslinda yerel bir yonetim olan Giiney Avustralya
hiikiimetinin inisiyatifiyle sekillenmistir. Basbakan Peter Malinauskas,
teknoloji devlerinin mevcut diizenlemelere direng gostermesi {izerine, eski
Avustralya Yiiksek Mahkeme Yargici Robert French’i, yasal bir cergeve
hazirlamakla gorevlendirmistir. French (2024) tarafindan hazirlanan ve Eyliil
2024’te kamuoyuyla paylasilan 276 sayfalik rapor (Report of the Independent
Legal Review), sosyal medya yasagini anayasal ve ticari hukuk agisindan
temellendirmistir. French, sosyal medyanin ¢ocuklara verdigi zarari, tiitiin veya
alkol gibi diizenlenmesi zorunlu bir halk sagligi sorunu olarak tanimlamaistir.
Bu rapor, federal hiikiimetin elini gliclendirmis ve yasagin anayasaya aykirilik
iddialarina kars1 dnleyici bir savunma mekanizmasi islevi gormiistiir.
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Teorik ve hukuki hazirliklarin yasaya doniismesini hizlandiran asil faktor ise
yasanan toplumsal travmalar olmustur. Avustralya’da siber zorbalik ve dijital
istismar kaynakli geng intiharlari, kamuoyu vicdanmi derinden etkilemistir.
Ozellikle siber zorbaliga maruz kaldiktan sonra hayatina son veren 12 yasindaki
Charlotte O’Brien’in ailesinin baslattigi kampanya ve Bagbakan Albanese’e
yazdiklar1 agik mektup, siirecin duygusal kirilma noktasi olmaktadir (Visentin,
2024). Bu vaka, sosyal medyanin sadece vakit oldiiren bir ara¢ degil, giivenlik
ve yasam hakki tehdidi oldugunu da kanitlar niteliktedir. Kamuoyunda olusan
tepki, 36 Months gibi ebeveyn baski gruplarinin kampanyalariyla birleserek,
siyasi partiler tlizerindeki muhalefet baskisini ortadan kaldirmistir (The
Guardian, 2025).

Tim bu dinamikler birlestiginde, “Online Safety Amendment Bill 2024”
Avustralya Parlamentosu’na sunulmustur. Tasari, teknoloji sirketlerinin (Meta,
Google, TikTok) yogun lobi faaliyetlerine ragmen, nadir goriilen bir politik
uzlasiyla Senato’dan 36 saat gibi kisa bir siirede gegmistir (Commonwealth
of Australia, 2025). Bu hiz, devletin dijital alan1 diizenleme konusundaki
kararliliginin ve 6neminin bir gostergesi olarak kabul edilebilir.

Uygulama Mekanizmasi: Online Safety Amendment Act 2024

Avustralya’nin dijital glivenlik stratejisinde bir doniim noktasi olan “Online
Safety Amendment (Social Media Minimum Age) Act 2024, teorik bir
yasaklamanin &tesinde, dijital ekosistemin mimarisini degistirmeyi hedefleyen
karmasik bir uygulama mekanizmasina sahiptir. Bu mekanizma, daha c¢ok
kat1 yasaklayict model kategorisine girmektedir. Yasa, sorumlulugu bireyden
(cocuk/ebeveyn) alip hizmet saglayiciya/platforma yiikleyen radikal bir
sorumluluk rejimi degisikligine gitmistir.

Geleneksel internet diizenlemeleri genellikle “uyar-kaldir” prensibine veya
ebeveyn denetim araglarina dayanirken, yeni yasa bu yaklagimi terk etmistir.
Yasa koyucu, sosyal medya platformlarinin 16 yas alt1 kullanicilart engellemek
icin “makul adimlar’” atmamasini bir su¢ olarak tanimlamistir. Burada kritik
olan husus, yasagn ihlali durumunda ¢ocuklara veya ebeveynlere herhangi bir
cezal yaptirim uygulanmamasidir. Cezai ehliyet ve mali yiikiimliiliikk, tamamen
teknoloji sirketlerine aittir. ihlal durumunda sirketlere dngériilen 49.5 milyon
AUD (Avustralya dolar1) tutarindaki ceza, devletin ekonomik caydiriciligr bir
arag olarak kullandiginmi gostermektedir.

Yasanin uygulanabilirligi, teknik bir zorunluluk olan Yas Dogrulama
teknolojilerine  dayanmaktadir.  Avustralya  e-Giivenlik  Komisyonu,
platformlardan sadece kullanicinin beyanini degil, biyometrik analizler,
ticlincii taraf dogrulamalar1 veya cihaz tabanli sinyalleri iceren Normatif Yas
Dogrulama yontemlerini talep etmektedir (eSafety Commissioner, 2024). Bu
durum, sorunun kaynaginda kurutulmas: stratejisi olarak kabul edilebilir. Ote
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yandan bu teknolojik bariyer, mahremiyet savunucular1 tarafindan “dijital
kimlik figslemesi” riski nedeniyle elestirilmektedir (Electronic Frontiers
Australia, 2025). Yasa, platformlarin yas dogrulama siirecinde topladigi verileri,
dogrulama iglemi biter bitmez imha etmesini zorunlu kilarak bu endiseleri veri
minimizasyonu ilkesiyle dengelemeye ¢alismaktadir (Parliament of Australia,
2024).

Kanun koyucu, yasagin kapsamini belirlerken dijital platformlart iki ana
kategoriye ayirmistir: 1. Yasaklanan Platformlar: TikTok, Instagram, Snapchat
ve X gibi, kullanictyr algoritmik bir akisin i¢ine ¢eken ve dikkat ekonomisi
iizerinden kiiltiir/deger erozyonuna, c¢esitli saglik sorunlarina (bagimlilik,
beden algis1 bozuklugu vb.) yol agan platformlar yasak kapsamindadir. 2. Muaf
Tutulan Platformlar (Islevsel Araglar): WhatsApp ve Messenger gibi dogrudan
iletisim (mesajlasma) araglart ile Google Classroom ve YouTube Kids gibi
egitsel/kontrollii platformlar yasaktan muaf tutulmustur. Ayrica Roblox gibi
¢evrimig¢i oyun platformlarinin, sosyal medya tanimimin disinda birakilmasi,
yasanin odaginin oyun oynamak degil, daha ¢ok sosyal karsilastirma ve teshir
yoniinde oldugunu gostermektedir (Guardian Australia, 2024).

Yasanin uygulanmasindaki en yetkili merci, diilnyanin ilk ¢evrimigi glivenlik
diizenleyicisi olan eSafety Commissioner ofisidir. Bu ofis, platformlarin aldig1
onlemlerin makul olup olmadigina karar verme yetkisine sahiptir. Bu yapi,
devletin dijital alandaki hakemlik roliinii, aktif bir denetgilige doniistiirdiiglintin
kanitidir.

Sahadan ilk Veriler ve Erken Donem Yansimalar

Avustralya’da 10 Aralik 2025 tarihinde yiirtirliige giren sosyal medya yasagi,
kiiresel teknoloji politikalart agisindan esi goriilmemis bir canli laboratuvar
ortami olusturmustur. Yasagin ilk haftasinda elde edilen veriler, uygulama
Oncesi yapilan tahminlerin 6tesinde hem platformlar hem de kullanicilar
tarafinda radikal davranis degisikliklerinin yasandigini gostermektedir.
Bu boliim, yasagin teknik, sosyolojik ve ekonomik boyutlardaki ilk somut
¢iktilarini analiz etmektedir.

Yasagin yiirlirliige girdigi ilk 48 saat icerisinde, teknoloji devlerinin
uyum siireglerinde farkli stratejiler izledigi gozlemlenmistir. 49.5 milyon
AUD tutarindaki cezai yaptirim riski, platformlart proaktif tedbirler almaya
zorlamigtir. Meta (Instagram ve Facebook) sirketi, yasa yiriirliige girmeden
giinler once, yapay zeka destekli yas tespit algoritmalarint devreye sokarak,
16 yas alti oldugundan siiphelenilen yiliz binlerce hesabi otomatik olarak
dondurmustur. Bu siirecte, sadece kullanici beyanina degil, ge¢mis etkilesim
verilerine dayali bir davranigsal analiz yontemi kullanilmistir (Guardian
Australia, 2025). Elon Musk yonetimindeki X (Eski adiyla Twitter) platformu,
yasaga kars1 son ana kadar direng gosterse de, yasal slirenin dolmasina saatler
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kala Avustralya IP adresli kullanicilardan ek kimlik dogrulama talep etmeye
baslamis ve yasaga uyacagini resmen bildirmistir (Reuters, 2025). TikTok
platformu, o6zellikle gen¢ kullanici tabaninin yogunlugu nedeniyle en sert
onlemleri alan mecra olmustur. TikTok, Avustralya’daki yeni tiyelik islemlerini
gecici olarak durdurmus ve mevcut hesaplar i¢in biyometrik yas dogrulama
testlerini zorunlu kilmistir (CNN, 2025).

Yasagin en belirgin yan etkisi, kullanici trafiginin yasakli platformlardan,
yasal bosluklardan faydalanan alternatif uygulamalara dogru kaymasi olmustur.
Bu durum literatiirde platform gdg¢ii olarak tanimlanan olgunun (Fiesler & Dym,
2020) hizlandirilmig bir 6rnegidir. Yasagin ilk haftasinda, Cin menseli yagam
tarzi uygulamasi Rednote ve Coverstar gibi platformlarin indirilme oranlarinda
%400’e varan artislar kaydedilmistir (Forbes, 2025). Bu uygulamalar, sosyal
medya taniminin siirlarinda dolasarak, yasak kapsamindaki Instagram ve
TikTok un yerini almaya baglamistir. Beklenildigi {izere, VPN kullanimlarinda
ciddi bir artis gozlemlenmistir. Ancak platformlarin, Avustralya menseli SIM
kart verilerini ve cihaz lokasyon bilgilerini ¢apraz kontrole tabi tutmasi, VPN
¢Oziimiiniin  etkinligini sinirlamistir. Cocuk kullanicilarin, ebeveynlerinin
kimlik bilgileriyle dijital kimlik hirsizlig1 yaparak yasagi delme girisimleri de
raporlanan ilk asayis sorunlar1 arasindadir (ABC News, 2025).

Uygulamanin erken doneminde, yas dogrulama teknolojilerinin heniiz
olgunlagsmamis olmasindan kaynaklanan ciddi teknik sorunlar yasanmuistir.
Yasanin standardini tutturmaya calisan algoritmalar, ¢ok sayida yetiskin
kullanictyr yanlishikla “cocuk™ olarak etiketleyip hesaplarimi kapatmistir.
Ozellikle yiiz tarama sistemlerinin, belirli etnik gruplarda ve geng goriiniimlii
yetiskinlerde yliksek hata payiyla calistig1 rapor edilmistir (Human Rights
Watch, 2025). Bu durum, yasagin sadece ¢ocuklart degil, dijital ekonominin
genel isleyisini de aksattigina dair elestirileri giiclendirmistir.

Yasagin ilk giinlerinde yapilan kamuoyu yoklamalari, toplumun ikiye
boliindiigiinii  gostermektedir. Ebeveynlerin  %77°si yasagi “gerekli bir
miidahale” olarak desteklerken, egitimciler ve sivil toplum kuruluslari, yasagin
gengleri “giivenli olmayan yeralti platformlarina™ ittigini savunmaktadir
(YouGov, 2025). Okul ortamlarinda, sosyal medya erisimi olan ve olmayan
cocuklar arasinda yeni bir dijital sinif ayriminin olugmaya basladigina dair
degerlendirmeler de dikkat cekicidir.

Tartisma ve Sonuc¢

Avustralya’nin 16 yas alt1 sosyal medya yasagi, dijital iletisim alaninda bir
milat olarak kabul edilebilir. Bu diizenleme, kiiresel politika yapicilarin yillardir
surdiirdiigii dijital okuryazarlik (¢ocugu egiterek koruma) paradigmasinin
yetersiz kaldiginin zimnen kabulii ve dijital vesayet (sistemi yasaklayarak
koruma) doneminin resmen baslangici olarak kabul edilebilir. Devletler
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diizeyinde koruyucu yasalarin sosyal medya platformlarinda uygulanmaya
baglamasi, sosyal medyanin ¢ocuklar {izerindeki olumsuz yetistirme etkisinin
sadece bireysel ve pedagojik bir sorun olmadigini, ayn1 zamanda toplumsal
degerlerin siirdiiriilebilirligine yonelik stratejik bir tehdit oldugunun da kabulii
olarak goriilebilir.

Avustralya’nin girisimi, ayn1 zamanda, devletin dijital alan1 bir egemenlik
sahasi olarak da gérmeye basladigini kanitlamaktadir. Devlet, fiziksel sinirlarini
korumak i¢in nasil bir savunma doktrinine sahipse, Avustralya hiikiimeti de
¢ocuklarin zihin diinyasini, Silikon Vadisi merkezli algoritmalarin (TikTok,
Meta, X) manipiilatif etkisinden korumak i¢in de net bir yasak koyarak savunma
refleksi gelistirmistir. Ancak burada tartisilmast gereken kritik bir nokta,
sadece yasaklayan bir savunma hatti, cocuklari merdiven alt1 dijital alanlara
(VPN kullanimi, denetimsiz forumlar vb.) itme riskidir. BM Cocuk Haklari
Sozlesmesi baglaminda ciddi bir etik ikilem yaratmaktadir. Cocugun “zararli
icerikten korunma hakki1” ile “bilgiye erisim ve katilim hakki1” arasindaki
denge, Avustralya 6rneginde korunma lehine bozulmus gdoriinmektedir.

Bu noktada, Electronic Frontiers Australia (EFA) gibi dijital hak
savunucularmin ve sivil toplum kuruluslarimin yasaga yonelttigi ‘dijital
gbzetim’ ve ‘hak ihlali’ elestirilerini de dikkate almak gerekmektedir. EFA,
ozellikle yas dogrulama siire¢lerinde kullanilan biyometrik analizlerin ve
kimlik eslestirmelerinin, ¢ocuklar {lizerinde kalict bir dijital gdzetim riski
yarattigin1 savunmaktadir (Electronic Frontiers Australia, 2025). Koruma
odakli perspektiften bakildiginda, norolojik gelisimi heniliz tamamlanmamis
bireylerin, trilyon dolarlik yapay zeka algoritmalar1 karsisinda ‘bilgiye erisim
Ozglrliigli’ ad1 altinda savunmasiz birakilmasi (Haidt, 2024), bir hak kullanimi
degil ticari bir somiiriiye devlet eliyle riza gosterilmesi anlamina gelmektedir.
Dolayisiyla buradaki devlet miidahalesi bir sansiirden ziyade, cocugun
algoritmik somiiriiden arindirilmis bilissel egemenligini iade etmeyi amaglayan
bir pozitif ayrimcilik ve kiiltiirel bir savunma hamlesi olarak okunmalidir.

Avustralya’nin bu hamlesi, Tiirkiye gibi ¢ocuk niifusun yogun oldugu
iilkeler i¢in bir pilot ¢calisma niteligindedir. Siire¢ yakindan takip edilip olumlu-
olumsuz yonleri not edilmeli; uygulama asamasinda bu deneyimler dikkate
alimarak daha basarili sonuglar hedeflenmelidir. Eger Avustralya, “Normatif
Yas Dogrulama” teknolojileriyle bu yasagi teknik olarak delinmez kilabilir ve
genclerin ruh sagligi verilerinde (anksiyete ve depresyon oranlarinda) anlaml
bir iyilesme saglayabilirse, bu model kiiresel bir standarda doniisecektir.

Uygulamada yasanan su 6zel bir durumu da not etmek gerekir: 16 yasindan
once belki de yillarca algoritmik sosyal medya kullanmis (ve nerdeyse bagimli
hale gelmis, hatta igerik iireticisi olmaya baglamis) bugiinkii ¢ocuklar icin,
aniden devlet eliyle ve yasalarla sosyal medya platformlarina girisin yasaklanmig
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olmasinin bir tepki olusturmasi dogaldir. Ancak bu gecis donemindeki ¢ocuklar
harig¢ tutularak diistiniiliirse, bu yasagin heniiz 16 yasinda olmayan ve o yasa
kadar sosyal medyayi/algoritmik akisi hi¢ deneyimlemeyecek cocuklar icin
umut verici olacagini diigiiniiyorum.

Sonug olarak, yansimalarini heniiz erken dénemde degerlendirmekte
oldugumuz Avustralya’nin sosyal medya kullanimina 16 yag sinir1 getirmesi
iletisim agisindan ¢ok kritik bir 6rnek uygulama olarak yeni bir donemi isaret
etmektedir. Cocuklarin sosyal medyanin olumsuz etkilerinden korunmasi
sorumlulugunun ebeveynlerden alinarak sosyal medya sirketlerine yiiklenmesi
ve agir cezalar getirilerek uygulamanin ciddiyetinin gdsterilmesi ¢cok 6nemlidir.
Uygulamanin ebeveynler, ¢ocuklar, platformlar ve devlet agisindan sonuglari
ilerleyen zamanlarda daha net agiga cikacaktir. Ancak devlet diizeyinde
cocuklart koruyucu bu yaklasim bir ilk olmasinin yaninda, bir paradigma
degisiminin de baslangicidir: Devletler sinirlari igerisinde yasayan ¢ocuklart,
sosyal medya sirketlerinin algoritmalarina karsi sadece medya okuryazarligi,
dijital okuryazarlik, kritik analitik diistinme vb. gibi egitim odakli yaklasimlarla
kalmayarak, koruyucu yasalar ve yas sinirlamasi getirmistir. Boylece cocuklarin
fiziksel/psikolojik iyi oluslarini olumsuz etkiledigi arastirmalarla kanitlanmis
sosyal medya sirketlerinin algoritmik akisindan koruma yoniinde en ciddi
adimlardan birisi gergeklesmistir. ~ Tirkiye’nin de daha once Onerdigim
‘Kiiltiirel Savunma Sanayi’ (2024b) yaklagimi g¢ergevesine giren bu yasagi,
en kisa zamanda Ornek alarak hayata gecirmesi, devletin sinirlari igerisinde
yasayan ¢ocuklari sosyal medya sirketlerinin algoritmalarina maruz kalmaktan
koruyarak, daha iyi yetismelerini saglayabilecegini savunuyorum.
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EKRANDA AILE, SOSYAL MEDYADA YARGI: KIZILCIK
SERBETi GRNEGINDE POPULER DiZILERDE AHLAK,
TEPKi VE SANSUR

Zuhal Sénmezer!

Giris

Popiiler kiiltiir iirtinleri, yalnizca eglence araci olmanin 6tesinde, toplumsal
degerlerin yeniden tiretildigi, miizakere edildigi ve kimi zaman sorgulandigi
alanlar olarak islev gormektedir. Televizyon dizileri ise bu miizakere
stireclerinin en goriiniir mecralarindan biridir. Tirkiye’de son yillarda
televizyon igerikleri, toplumsal normlar, ahlaki sinirlar ve sansiir tartismalarinin
merkezinde yer almakta; 6zellikle sosyal medya, bu iceriklerin “kamu vicdan”
nezdinde yargilandig1 yeni bir kamusal alan haline gelmektedir. Bu baglamda
televizyonun anlat1 evreni ile sosyal medyanin tepkisel dinamikleri arasindaki
gerilim, ¢cagdas medya calismalarinin dikkatle inceledigi bir kesisim noktasini
olusturmaktadir. Bu calisma, séz konusu tartismayt Kizilcik Serbeti dizisi
iizerinden ele almaktadir. Arastirma, dizinin dordiincii sezonunun ilk iki boliimii
iizerine odaklanmustir; ¢iinkii RTUK tarafindan verilen cezalar ve sosyal
medyada olusan yogun tepkiler, senaryonun karakterler ve anlati agisindan
tamamen degismesine yol agmustir. Ik boliimde gelin ve damat karakterleri
arasindaki yakin iligki toplumsal tepkilere neden olmus; ikinci boliimde ise bu
iligki dostluk eksenine ¢ekilerek tepki dindirilmis ve izleyici ilgisi korunmustur.
Calisma, poptiler kiiltiirin anlati evreni ile dijital yargi alani arasindaki
gerilimi, gelin ve damat karakterlerinin dordiincii sezonun ilk iki boliimiindeki
somut iliski degisimini ve bu degisimi tetikleyen sosyal medyada olusan ahlaki
panik dilini nitel icerik analizi yontemiyle kiyaslamakla smirlidir. Calisma,
Kiilttirel Caligmalar kurami ¢ergevesinde popiiler dizilerin ideolojik ve kiiltiirel
temsillerini; Ahlaki Panik Kurami (Cohen, 1972) ekseninde ise sosyal medya
tepkilerinin sansiir ve ahlaki denetim siireglerine doniisiimiinii tartismaktadir.
Nitel igerik analizi yontemiyle yapilan ¢oziimleme, dijital kamusal alanin
yalnizca izleme pratigini degil, iiretim ve anlati siireclerini de sekillendiren
giiclii bir ahlak denetim mekanizmasi oldugunu ortaya koymaktadir. Kizilcik
Serbeti 6rnegi, popiiler kiiltiir iirinlerinin toplumsal degerlerle etkilesimini;
televizyonun anlati alanindan sosyal medyanin yargi alanina uzanan dinamik
bir denge iizerinden goriiniir kilmaktadir.

1 Ogretim Gorevlisi, istinye Universitesi {letisim Fakiiltesi, zuhalbayhan@hotmail.com ORCID: 0000-0002-9685-5745
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Popiiler kiiltir triinleri, modern toplumlarin aynasi olmanim G&tesinde,
kolektif bilincin ve toplumsal degerlerin yeniden iretildigi, miizakere edildigi
ve kimi zaman siddetle sorgulandig1 dinamik arenalar olarak islev gérmektedir.
Bu driinler, kitlelere ulasma ve kamusal tartismay1 tetikleme kapasiteleri
sayesinde, salt eglence araci olmaktan ¢ikarak ideolojik temsillerin ve kiiltiirel
catigmalarin merkezine yerlesmektedir (Coskun, 2012:839). Televizyon dizileri,
ozellikle Tiirkiye gibi yaymciligin giiglii bir kiiltiirel etki yarattigi toplumlarda,
bu miizakere siireglerinin en gorlinlir ve en ¢ok tartisilan mecralarindan biri
haline gelmistir. Diziler aile yapisindan ahlaki sinirlara, siif farkliliklarindan
cinsiyet rollerine kadar genis bir yelpazede toplumsal normlar1 gorsellestirerek,
izleyicinin kendi yasamiyla iligkilendirebilecegi bir anlati evreni sunmaktadir.

Tirkiye’de televizyon igeriklerinin toplumsal etkisi, son yillarda sansiir,
ahlaki smirlar ve toplumsal normlar tartismalarinin merkezinde yer almaktadir
(Doganay ve Aktas, 2021: 854). Ozellikle modern yayincilik ve teknolojik
gelismelerle birlikte, bu igeriklerin denetimi sadece geleneksel diizenleyici
kurumlar (RTUK gibi) tarafindan degil; aym zamanda yeni ve ¢ok daha yaygin
bir alan olan sosyal medya tarafindan da yapilmaya baslanmistir (Cagil ve
Kara, 2019: 12).

Sosyal medya platformlar1 (Twitter/X, Instagram, YouTube vb.),
izleyicilerin anlik tepkilerini, elestirilerini ve yargilarini hizla yaydigi, adeta bir
“kamu vicdan1” nezdinde igeriklerin yargilandigi yeni ve reaktif bir kamusal
alan olusturmustur (Oguz, 2021: 1219). Bu dijjital kamusal alan, geleneksel
televizyon yayinciligmin tek yonlii anlati evreni ile izleyicinin tepkisel
dinamikleri arasindaki giiclii bir gerilimi ortaya g¢ikarmaktadir; bu gerilim,
cagdas medya ve kiiltiirel ¢caligmalarin dikkatle inceledigi 6nemli bir kesisim
noktasi olarak izlenmektedir.

Bu gerilimin en ¢arpic1 6rneklerinden biri, Tlrkiye nin popiiler dizilerinden
Kizilcik Serbeti {izerinden somutlagmaktadir. Dizi, farkli sosyo-ekonomik ve
kiiltiirel arka planlara sahip ailelerin ¢atismasini ve etkilesimini konu alarak,
zaten hassas toplumsal normlar iizerine kurulu bir anlati sunmaktadir. “Kizilcik
Serbeti” dizisi, Tiirkiye televizyonlarinda gdsterime girdigi ilk giinden itibaren,
toplumsal yapinin temel dinamiklerini yansitmasinedeniyle akademik ¢evrelerin
odak noktas1 haline gelmistir. Dizi, popiiler kiiltiiriin siyasetle ve toplumsal
fay hatlariyla kesisimini somutlastiran 6nemli bir vaka olarak incelenmistir.
Akademik calismalarin 6nemli bir boliimii, dizideki Kkiiltiirel ¢atisma ve
toplumsal cinsiyet rolleri temalarina odaklanmaktadir. Ornegin, Ertiirk (2025),
caligmasinda diziyi, kiiltiirel farkliliklarin temsilini Geert Hofstede nin kiiltiirel
boyutlar kurami iizerinden analiz etmis; iki farkl kiiltiirden gelen ailenin dil,
ritiiel ve metaforik anlamlandirma bi¢imlerindeki ayrismayi inceleyerek, dizinin
bu catismalarin sunumu agisindan zengin bir veri sundugunu ortaya koymustur.
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Bir diger temel inceleme alani, modern-geleneksel ikiligindeki kadin temsili
olmustur. Bilgin Ulken (2023), bu catismay1 incelerken dizinin, yerel dizilerdeki
taraf tutma egiliminden kaginarak, iki yasam tarzi arasinda birlikte yasayabilme
ve uzlagma imkanini vurguladigimi tespit etmistir. Benzer bir bakis agisiyla
Koseoglu ve Arslan (2023) da kadin karakterlerin Gistlendigi ve miicadele ettigi
toplumsal cinsiyet rollerini derinlemesine analiz etmistir. Dizi iizerine yapilan
onemli bir grup ¢alisma, Max Weber sosyolojisinin kavramlarimi kullanarak
Tiirkiye’deki sekiilerlesme, modernlesme ve rasyonellesme gerilimlerini ele
almistir. Bu analizler, dizinin iki zit aileyi konu alarak sekiilerizm ile dindarlik
arasindaki tartismalar1 nasil yansittigina odaklanmistir. Bu baglamda, dizide
modernlesme siirecindeki gerilimlerin, aile kurumu {izerindeki sekiilerlesme
etkilerinin anlatildig1 tespit edilmistir. Son olarak, Altinordu (2023), dizinin
etrafinda gelisen siyasi ve toplumsal tartigmalar1 popiiler kiiltiir ve siyaset
iligkisi baglaminda ele almis; 6zellikle Nursema karakterinin bir dizi karakteri
olmaktan ¢ikip, muhafazakar ¢evrelerde yabancilagma yasayan gen¢ kadinlari
temsil eden sosyolojik bir kategoriye donistiigiinii analiz etmistir. Tiim bu
caligmalar, “Kizilcik Serbeti”nin, Tiirkiye toplumunun giincel sosyo-kiiltiirel
gerilimlerini ve medya temsil pratiklerini anlamak i¢in énemli ve zengin bir
gorsel metin sundugunu ortaklaga gostermektedir.

llgili ¢aligma itibartyla dizinin dérdiincii sezonunun ilk iki béliimiinde
yasanan olaylar, aragtirmanin temel odak noktasini olusturmustur. S6z konusu
boliimlerde, gelin ve damat karakterleri arasindaki yakin iligkinin sunulma
bicimi, geleneksel aile ve ahlaki degerler ekseninde yogun toplumsal tepkilere
neden olmus; bu tepkiler kisa siirede dijital platformlarda bir ahlaki panige
donigmiistiir. Tepkilerin siddeti ve diizenleyici kurumlardan gelen cezai
yaptirimlar (RTUK), yapimcilart senaryonun karakter iliskilerini ve anlati
yapisini radikal bir sekilde degistirmeye zorlamustir. Tlk boliimdeki yakin iliski,
ikinci boliimde hizla bir “dostluk eksenine” ¢ekilerek tepkiler dindirilmeye
calisilmis ve izleyici ilgisi korunmaya hedeflenmistir.

Bu baglamda, bu g¢aligma, Kizilcik Serbeti 6rnegini kullanarak, dijital
kamusal alanin televizyon iiretim siiregleri tizerindeki sansiirel giiclinii
analiz etmeyi amacglamaktadir. Aragtirma, dizinin dérdiincii sezonunun ilk iki
boliimiindeki somut anlati degisimini ve bu degisimi tetikleyen sosyal medyada
olusan ahlaki panik dilini nitel i¢erik analizi yontemiyle kiyaslamakla sinirlidir.
Calisma, teorik ¢ergevesini Kiiltiirel Calismalar Kurami’ndan (popiiler dizilerin
ideolojik ve kiiltiirel temsillerini incelemek igin) ve Ahlaki Panik Kurami’ndan
(Cohen, 1972) (sosyal medya tepkilerinin sansiir ve ahlaki denetim stireclerine
doniisiimiinii tartigmak i¢in) almaktadir.

Nitel igerik analizi yontemiyle yapilacak bu ¢éziimleme, dijital kamusal
alanin artik sadece bir izleme pratigi alan1 olmadigini, ayni zamanda
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televizyonun iiretim ve anlati siireglerini dogrudan sekillendiren giiglii bir ahlak
denetim mekanizmasi oldugunu ortaya koymayi1 hedeflemektedir. Kizilcik
Serbeti vakasi, popiiler kiiltiir irlinlerinin toplumsal degerlerle olan karmasik
etkilesimini, televizyonun yaratict anlati alanindan sosyal medyanin yargi
ve denetim alanina uzanan dinamik ve kirilgan bir denge iizerinden goriiniir
kilacaktir. Bu ¢alisma, Tiirkiye’deki medya ve toplum iliskisinin anlasilmasina,
ozellikle dijitallesme ¢aginda medyanin ahlaki sorumluluk ve sansiir baglaminda
yeniden tanimlanmasina 6nemli bir katki sunmay1 amaglamaktadir.

1. Popiiler Kiiltiiriin ideolojik Alam: iktidar, Temsil ve Miizakere

Kiiltiirel Calismalar (Cultural Studies) gelenegi, popiiler kiiltiirii, basitce
kitlelerin eglencesi veya ticari bir iiriin olarak gérme egilimini reddetmektedir.
Stuart Hall’in oOnciiliigiinii yaptigi bu yaklasim, popiiler kiiltiirii, iktidarin
ve ideolojinin iretildigi, ancak ayni zamanda diren¢ ve karsit okumalarin
da gelistirildigi karmasik ve siirekli miizakere halinde olan bir alan olarak
tanmimlamaktadir (Ozgetin, 2010: 140-141). Bu baglamda, popiiler Kkiiltiir
iirtinleri toplumsal diizenin sadece pasif bir yansimasi olmamakta aktif bir
anlam tretim siireci olarak da islev gormektedir.

Popiiler kiiltiiriin ideolojik islevi, temsil kavrami iizerinden derinlesmektedir.
Medya ve kiiltiirel tiriinler, gercekligi dogrudan yansitmaz; aksine, toplumsal
gercekligin kodlanmis versiyonlarini sunmaktadir. Bukodlama, belirli toplumsal
normlari, degerleri, hiyerarsileri ve kimlikleri dogal, kagmilmaz veya arzu
edilen olarak sunma egilimi tagimaktadir. Televizyon dizileri de bu temsillerin
en giiclii araglarindan biridir. Bir televizyon dizisinde ideal bir aile yapisinin,
basarili bir kariyer modelinin veya kabul edilebilir bir kadin-erkek iligkisinin
sunulmasi, izleyicinin normatif algisini sessizce yeniden sekillendirmektedir.
Bu nedenle diziler, izleyicinin “diinya nasil igler?” sorusuna verilen cevaplari
igeren bir ideolojik ¢erceve sunmaktadir.

Fiske (1999) ise popiiler kiiltiirli, “asagidan” gelen direnisin ve halkin
anlam iiretme yeteneginin bir alani olarak gorerek, ideolojik hakimiyeti
sorgulamaktadir. Fiske’ye gore, kitleler medya metinlerini her zaman yapimeinin
kodladig: sekilde almamakta, kendi yasam deneyimleri ve kiiltiirel baglamlar
iizerinden yaratici ve direnisci sekillerde de okuyabilmektedir. Bu durum,
televizyon anlatisinin ¢ok sesli ve ¢ok anlamli yapisini ortaya koymaktadir.
Bir sahne, yapimci tarafindan toplumsal bir elestiri olarak kodlanirken,
muhafazakar bir izleyici tarafindan ahlaki bir tehdit olarak algilanabilmektedir.
Bu ¢oklu okuma yetenegi, popiiler kiiltiiriin toplumsal miizakere islevinin
temelini olusturmaktadir.

1.2. Televizyon Dizilerinin Anlatisal Miizakere Mekanizmasi

Televizyon dizisi, modern toplumda anlati (narrative) kurmanin en giiclii
formlarindan biridir. Diziler, uzun soluklu, tekrar eden ve siireklilik arz eden
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yapistyla, izleyicinin yasamina sizmakta ve diizenli bir kiiltiirel aligkanlik
yaratmaktadir. Dizilerin giicii, olay drgiisii (plot), karakter gelisimi (character
development) ve tematik ¢atigmalar (thematic conflicts) iizerinden izleyicilere
duygusal ve biligsel bir yatinm yaptirma yeteneginde saklidir. Bu yatirim,
dizinin sundugu ideolojik temsillerin daha etkili bir sekilde benimsenmesine
veya tartisilmasina olanak tanimaktadir (Oguz, 2005:170-171).

Tiirkiye’deki televizyon dizileri 6zelinde, anlatisal miizakere aile temsilleri
ve ahlaki ikilemler seklinde iki ana eksende yogunlagmaktadir. Aile, Tirk
toplumunun temel birimi olarak, dizilerde genellikle geleneksel degerlerin
koruyucusu ya da tam tersi, baskinin ve catismanin kaynagi olarak temsil
edilmektedir. Bu temsiller, izleyiciler arasinda giicli bir 6zdeslesme veya
tepki yaratmaktadir. Ornegin, farkli hayat tarzlarma sahip ailelerin ¢atismasi,
modernlesme, sekiilerizm ve gelenekselcilik gibi biiylik toplumsal ikilemleri
dar bir aile anlatisi lizerinden tartismaya agan filmler olabilmektedir.

Anlatisal miizakere, sadece diyaloglarla sinirli degildir; ayn1 zamanda gorsel
kodlar, kostiim, mekan ve miizik gibi unsurlar {izerinden de ilerlemektedir.
Ornegin, bir karakterin kiyafet segimi, onun ahlaki sinirlarini veya toplumsal
smifin1 isaret etmektedir. Bu gorsel kodlar, izleyicinin hizli ve bilingalt1 bir
sekilde anlatiya dair yargi gelistirmesini saglamaktadir. Televizyon dizisi, bu
kodlar stirekli dolagima sokarak, toplumun hangi davranislar kabul edilebilir,
hangilerini tehdit edici gordiigiinii miizakere etmeye zorlamaktadir.

1.3. Dijital Cagda Anlatinin Geri Bildirim ve Etkilerle Degisen Konumu

Dijital teknolojilerin yayginlasmasi, televizyon anlatisinin konumunu kokten
degistirmistir. Geleneksel yayncilikta izleyici pasif bir alimlayiciyken (Hall,
1994), dijital ¢agda aktif bir geri bildirim saglayicist ve yorumlayici haline
gelmistir. Bu durum, dizilerin iiretim siireclerini farkli bir hale getirmistir.

Artik dizi senaristleri ve yapimcilari, sadece reytinglere bakmakla
kalmamakta; ayni zamanda dizinin yaymlandig1 anlarda sosyal medyada
yukselen hashtag’leri, anlik tepkileri ve trend olan konular1 da takip etmek
zorundadir. Bu dijital takip, anlatinin potansiyel tepki alanlarini 6nceden
gorme ve hatta senaryoyu bu tepkilere gore ayarlama baskisini beraberinde
getirmektedir (Uniir, 2016: 167).

Kizilcik Serbeti 6rnegi, bu degisimin somut bir kanitidir. Dizinin anlati
evreninde kurulan bir iliski, sosyal medyada beklenmedik bir ahlaki tepki
sarmalini tetiklemis; bu tepki ise diizenleyici kurumlarin dikkatini ¢ekerek
(RTUK), nihayetinde senaryonun igerigini ve karakterler arasindaki iliskiyi
degistirmeye zorlamistir. Bu durum, artik televizyon anlatisinin sadece bir
ideolojik miizakere alani olmadigini, digsal bir ahlaki denetim mekanizmasina
da tabi oldugunu gostermektedir. Dijital platformlarin, anlatinin akismi ve
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karakterlerin kaderini belirleyecek kadar giiglii bir yargi alan1 olusturdugu tezi,
bu baglamda kanitlanmaya muhtagtir.

2. Ahlaki Panik Kurami (Cohen, 1972): Dijital Cagda Ahlaki Sansiiriin
Yiikselisi

2.1. Ahlaki Panik Kuraminin Kavramsal Cercevesi

Stanley Cohen’in 1972 tarihli klasigi Folk Devils and Moral Panics,
toplumsal diizenin ve normatif yapinin tehdit altinda oldugu algisinin medyanin
yardimiyla nasil hizla yayildigint ve kurumsal tepkilere doniistiiglinti analiz
eden temel bir kuramdir. Cohen’e gore ahlaki panik, toplumun genel ahlakini
veya diizenini tehdit ettigi diisiiniilen bir kisi, grup veya olay (ki bu kisi/grup
Cohen’in terminolojisinde Halkin Seytani - Folk Devil olarak adlandirilir)
kargisinda olusan abartili ve yogun kaygi reaksiyonudur (Frotingham, 2025).

Ahlaki panik siireci tipik olarak dort agsamada ilerlemektedir(Cohen, 2011):

Tehdidin Ortaya Ctkmasi: Toplumsal normlara aykir1 oldugu diisiiniilen bir
davranis veya olay yasanmaktadir.

Medyatik Amplifikasyon (Yiikseltme): Medya, olay1 sansasyonellestirerek
ve abartarak tehlike algisini biiylitmektedir. Bu yiikseltme, “iyi” ile “koti”
arasindaki sinir1 keskinlestirmektedir.

Ahlaki Girisimciler (Moral Entrepreneurs): Cogunlukla siyasetciler, medya
figtirleri veya sivil toplum gruplar1 gibi aktorler, kamuoyunu bu tehdide kars1
harekete gegmeye c¢agirmakta ve kendilerini normlarin koruyucusu olarak
konumlandirmaktadir.

Kurumsal Tepki ve Kanun Koyma: Tepkiler diizenleyici kurumlarin (RTUK
gibi) tehdide kars1 somut eylemler (yeni yasalar, cezalar, sansiir) gelistirmesiyle
sonuclanmaktadir.

Kuramin temel tezi, panik durumunun tehdidin gercek biiyiikligiliyle
orantili olmamasidir. Burada 6nemli olan, tehlikenin nesnel boyutundan ziyade
toplumun o tehlikeye atfettigi ahlaki anlam olarak goriilmektedir. (Goktiirk,
2023:357). Bu baglamda panik, esasen o toplumun kimlik krizi, belirsizligi
veya var olan degerler sistemini koruma refleksi nedeniyle ortaya ¢ikmaktadir.

2.2. Dijital Cagda Ahlaki Panigin Yayihm Dinamikleri

Cohen’in kurami geleneksel medyay1 merkeze alsa da (Goktiirk, 2023:366;
Cohen, 2012), giiniimiizde sosyal medyanin algoritmik yapist ahlaki panigin
yayilim dinamiklerini kdkten degistirmistir. Geleneksel medya, panigi sinirli bir
hizda yayarken, sosyal medyanin panigi yayma bi¢imi farklilik gostermektedir.

Aminda Tepki ve Virallik (Viralite): Tepkilerin saniyeler i¢inde binlerce
kullaniciya ulasmasini saglayarak, panik siirecini hizlandirmakta ve siiresini



58 | ILETISIM CALISMALARI 2025

kisaltmaktadir. Bir sahnenin yaymlandigi an, tepkiler de anlik olarak
baslamaktadir (Berger ve Siitcii, 2014:19-20).

Yorumculuktan Yargichiga Gegis: Kullanicilar pasif izleyici olmaktan ¢ikip,
aninda kendi ahlaki yargilarini ifade eden aktif birer denetimciye doniismektedir.
Bu durum, sosyal medyayr Cohen’in tanimladigi “ahlaki girisimei” roliiniin
demokratiklestigi bir alana ¢evirmektedir. Artik herkes, bir dizi sahnesini
“ahlaksizlik” veya “aileye tehdit” olarak kodlayarak, panik dalgasmin bir
pargast olabilmektedir (Goneng ve Sonmezer, 2021:36-45).

Kolektif Baski Mekanizmasi: Sosyal medya, RTUK gibi diizenleyici
kurumlara yonelik kolektif sikayet ve baski ¢cagrilarini organize etme yetenegine
sahiptir. Popiiler dizilerde ahlaki sinirlarin asildigi disiiniilen durumlar, hizla
bir “sikayet seferberligine” doniismekte ve bu da kurumlarin aksiyon almasini
zorunlu kilmaktadir (Ergiiney,2020: 112).

2.3. Ahlaki Panik ve Televizyon Anlatisinin Sansiirii

Ahlaki Panik Kurami, televizyon dizileri 6zelinde, sosyal medyanin
“Halkin Seytan1” olarak belirledigi karakter veya temalari nasil hedef aldigini
anlamamiz i¢in 6nemli bir aractir. Kizilcik Serbeti vakasinda “Halkin Seytani,”
dizinin kendisi degil, dizinin geleneksel aile ve ahlak normlarina meydan
okuyan temsilleri olmustur.

[k boliimde sunulan gelin ve damat karakterleri arasindaki yakm iliski,
sosyal medyada “kamu vicdan1” adina hareket eden “ahlaki girigimciler”
tarafindan hizla tehdit olarak kodlanmis ve amplifikasyona (yiikseltmeye)
ugramistir. Bu tepkiler, dizinin sadece eglence degil, toplumu ahlaki olarak
yozlastiran bir tehlike olarak algilanmasina yol agmistir.

Bu panigin dogrudan sonucu, Cohen’in kuramindaki son asama olan
kurumsal tepkinin iki yonlii ger¢eklesmesidir:

Resmi Tepki: RTUK tarafindan verilen cezalar.

Yapimcr Tepkisi: Senaryonun hizla ve kokli bir sekilde degistirilmesi
(iliskinin dostluga ¢ekilmesi).

Bu senaryo degisimi, dijital kamusal alanin artik sadece izleme pratigini
degil, anlatinin kendisini sansiirleyen ve yeniden yazilmaya zorlayan bir ahlaki
denetim mekanizmasi oldugunu somut olarak kanitlamaktadir. Dizi, panigi
dindirmek ve izleyici ilgisini korumak adina, ideolojik temsillerini hizla geri
¢ekmis ve normatif diizene uygun yeni bir anlati sunmak zorunda kalmigtir. Bu
durum, popiiler kiiltiiriin ideolojik miizakere alaninin, dijital bask: altinda nasil
tekrar eden bir ahlaki onaylama alanina doniistiiglinii gostermektedir.
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3. Yontem

Bu ¢aligma, televizyonun anlati evreni ile sosyal medyanin ahlaki denetim
islevi arasindaki gerilimi ortaya koymak amaciyla, Nitel Igerik Analizi
(Qualitative Content Analysis) yontemini benimsemistir. Nitel icerik analizi,
metinlerin ve iletisim igeriklerinin altinda yatan anlamlari, temalar1 ve
ideolojik temsilleri sistematik olarak tanimlamaya ve yorumlamaya olanak
tamimaktadir. Caligmanin siirliliklart ve temel iddias1 geregi, bu analiz bir
Karsilastirmali Coziimleme yapisina oturtulmustur. Bu yapi, olay orgiisiindeki
somut degisimin (televizyon verisi) dijital tepkiyle (sosyal medya verisi) olan
dogrudan nedensellik bagini ispatlamak i¢in elzemdir.

Kizileik Serbeti Dizisi Hakkinda

28 Ekim 2022 tarihinde Show TV ekranlarinda izleyiciyle bulusan Kizilcik
Serbeti, Tiirk televizyon dramalart literatiiriine 6nemli bir sosyo-kiiltiirel analiz
metni olarak girmistir. Yonetmenligini Hakan Kirvavag’in ve senaristligini
Melis Civelek’in istlendigi dizi, anlatisin1 Tirkiye toplumunun iki ana fay
hatt1 olan sekiiler-modern ve dindar-muhafazakar yasam bicimleri arasindaki
gerilim lizerine kurmaktadir.

evlilik karariyla tetiklenir. Bu karar, Doga’nin yasamini ilke ve degerlerine
adamis, sekiiler kimligi temsil eden annesi Kivilcim’in rasyonel itiraziyla
kargilagir. Kivilcim, Fatih’in ailesiyle ilk tanismada gozlemledigi derin kiiltiirel
ayrismanin kizinin mutsuzluguna yol agacagini dngoriir. Ancak Doga, annesinin
ongoriisiinii agkin farkliliklarin tistesinden gelecegi inanciyla reddeder. Fatih’in
geleneksel degerlere siki sikiya bagli ailesinin ise, hamilelik nedeniyle bu
evliligi onaylamak zorunda kalmasi, ¢atismay1 kacginilmaz hale getirir.

Bu yildirim evliligi karari, iki ailenin de yerlesik sosyo-ekonomik ve
kiiltiirel dengesini radikal bir sekilde bozarak, modernite-gelenek ¢atismasini
mikro diizeyde, yani aile yapisi iginde diigimleyen bir mekanizma yaratir.
Dizisel anlatinin ilerleyisi, bu kiiltiirel karsitliklar iizerinden yiikselen olaylarin
yol actig1 gerilimler ve karakterlerin bu catigsmalara tepki vererek gecirdikleri
degisim (transformasyon) siirecleriyle ilerler. Dolayisiyla Kizilcik Serbeti,
Tiirkiye’nin kiiltiirel kutuplasma sorununu melodrama araciligiyla sorgulayan,
taraflarin uzlagsma ve yozlasma dinamiklerini gozler oniine seren 6nemli bir
medya iiriinii olarak ele alinmaktadir.

3.1. Arastirma Materyali ve Sinirlamalar

Calismanin materyali iki ana kategoride toplanmistir: Anlatisal Materyal ve
Tepkisel Materyal.



60 | ILETISIM CALISMALARI 2025

3.1.1. Anlatisal Materyal (Televizyon Verisi)

Odak Noktasi: Kizilcik Serbeti dizisinin dérdiincii sezonunun ilk iki bolimi
(A ve B boliimleri olarak kodlanmustir).

Segim Gerekgesi: Bu iki boliim, RTUK cezalar1 ve yogun sosyal medya
tepkilerinin tamamen degisime yol acgtig1 6nemli bir donemi temsil etmektedir.
[1k boliim, tepkiyi tetikleyen icerigi sunarken; ikinci béliim, bu tepkiye cevaben
anlatiin yeniden yazilmis halini sunmaktadir.

Analiz Birimi: Analizin ana birimi, gelin ve damat karakterleri arasindaki
iligkinin sunumunu igeren tiim sahneler, bu sahnelere eslik eden diyaloglar ve
gorsel kodlar (kamera agilari, mekan, kostiim) olarak belirlenmistir.

3.1.2. Tepkisel Materyal (Dijital Veri)
Odak Noktasi: Dizinin ilgili bdliimlerinin yaymnlandigt ve hemen

sonrasindaki bir haftalik siire zarfinda, baslica sosyal medya platformlarinda
(6zellikle Twitter/X) tiretilen igerikler.

Secim Gerekgesi: Sosyal medyanin ahlaki panik mekanizmasi, genel olarak
hizla yiikselmekte ve hizla sonu¢ dogurmaktadir. Bu kisa zaman dilimi, panik
siirecinin en yogun oldugu ani temsil etmektedir.

Analiz Birimi: Asagidaki anahtar kelimeleri igeren, en ¢ok etkilesim (begeni,
retweet, yorum) almisg, ahlaki denetim veya sansiir ¢agrisi i¢eren yorumlar ve
haberler incelenmistir:

RTUK, ahlaksizlik, aile yapisi, toplumsal degerler, sansiir, sikayet, kamu
vicdani.

3.2. Coziimleme Yontemi: Nitel Kodlama ve Kiyaslama

Nitel igerik analizi, verilerin temalar ve kategoriler altinda toplanmasi
yoluyla anlamin agiga ¢ikarilmasini icermektedir. Bu ¢alismada siireg, dnceden
belirlenmis teorik temalara dayali olarak Tiimdengelimci (Deductiv) bir
yaklagimla ilerlemistir.

3.2.1. Nitel Kodlama Kategorileri

Kodlama siireci, Kiiltiirel Calismalar ve Ahlaki Panik Kurami teorileri temel
almarak ii¢ ana kategoriye ayrilmistir:

Kategori Tanim Teorik Cergeve

A. Temsil ve Anlatidaki ideolojik ve kiiltiirel temsillerin (iliski | Kiiltiirel

Degisim Kodlar1 bi¢imi, ahlaki sinirlar) birinci boliimden ikinci boliime | Caligmalar

(Anlatisal Veri) gecerken ugradigi somut degisimler.

B. Ahlaki Panik Sosyal medyada yayilan tepkilerdeki tehdit algisi, | Ahlaki Panik

Kodlar (Dijital Veri) |ahlaki girisimcilik ve sansiir/ceza ¢agrist igeren dilin | Kurami
tespiti.

C. Nedensellik/ Anlatidaki degisim ile dijital tepkilerin zamanlamasi | Sentez

Baglant1 Kodlari ve igerigi arasindaki dogrudan iliskiyi kuran kodlar

(Sentez) (Orn: “Dizi, tepkilerden sonra X repligini ekledi.”).
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3.2.2. Kodlama Siireci?

On Izleme ve Transkripsiyon: Ilgili sahneler belirlenmis ve diyaloglar
eksiksiz olarak yaziya dokiilmiistiir. Yogun tepki yaratan dijital igerikler
(yorumlar) toplanmustir.

Acik Kodlama: Belirlenen materyal i¢indeki tiim temel anlam birimlerini
ve temalar1 saptamistir (Orn: “Dostluk vurgusu”, “ahlaki savunma”, “RTUK’e
atif”).

Aksiyal Kodlama: Acik kodlar, yukaridaki A, B ve C ana kategorileri altinda
gruplandirilmistir. Bu asamada, 6zellikle A ve B kategorileri arasindaki tezatlar
(6rnegin, 1. Bolimdeki yakinlik kodu ile dijital tepki kodu arasindaki zitlik)
belirginlestirilmistir.

Secici Kodlama ve Karsilastirma: Son asamada, Karsilastirmali
Coziimleme’nin ¢ekirdegini olusturacak en giiclii kanitlar se¢ilmistir. Bu
kanitlar, birinci boliimdeki tetikleyici unsur ile ikinci bolimdeki dindirici unsur
arasindaki dogrudan ve oOlgiilebilir farki gostermek iizere sunulmustur,

3.3. Gegerlilik ve Giivenilirlik

Nitel arastirmalarda gegerlilik ve gilivenilirlik, bulgularin dogrulugu ve
tekrarlanabilirligi agisindan biiyiik 6neme sahiptir.

Gegerlilik (Credibility): Calismanin gegerliligi, bulgularin materyaldeki
gercek degisimleri yansittigini gdstermek i¢in, dogrudan alintilarla (hem
dizinin diyaloglarindan hem de sosyal medya yorumlarindan) desteklenmistir.
Bu, okuyucunun ilgili ¢calismadaki yorumunu ham veriyle kiyaslamasina olanak
taniyan bir akademik yontemdir

Gtvenilirlik (Dependability): Analizin giivenilirligini saglamak amaciyla,
kodlama kategorileri (A, B, C) acgik¢a tanimlanmis ve teorik cerceveye
sabitlenmistir. Bu seffaflik ayni zamanda bagka bir arastirmacinin ayni kodlama
rehberini kullanarak benzer sonuglara ulasabilmesi i¢in bir temel sunmaktadir.

Dogrulama (Triangulation): Arastirmanin temel tezi, yalnizca anlatisal
veriden (senaryo degisimi) degil, ayn1 zamanda tepkisel veriden (ahlaki
panik dili) gelen iki farkli veri setinin kesisimi yoluyla dogrulanmistir.
Anlatidaki degisimin zamanlamasi ve igerigi, sosyal medyadaki tepkilerin
yogunlugu ve igerigi ile ortlismek zorundadir; bu ortiisme, nedensellik tezini
giiclendirmektedir.

4. Bulgular ve Tartisma

Bu boliim, Kizilcik Serbeti dizisinin dordiincii sezonunun ilk iki bolimii
iizerine yapilan nitel icerik analizinin bulgularin1 sunmakta ve bu bulgular
Kiiltiirel Calismalar ile Ahlaki Panik Kurami ¢ergevesinde tartismaktadir.
Analizin temel amaci, dijital kamusal alanin yarattig1 ahlaki panigin, televizyon

2 https://getthematic.com/insights/coding-qualitative-data/, https://getthematic.com/insights/coding-qualitative-data/
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anlatisi tizerindeki dogrudan sansiirel etkisini kanitlamaktir. Bulgular, Anlatisal
Degisim Kodlar1 (A) ve Ahlaki Panik Kodlar1 (B) olmak iizere iki ana kategori
altinda toplanmis, ardindan Nedensellik Kodlar1 (C) ile sentezlenmistir.

4.1. Anlatisal Degisim Kodlari: ilk Boliimden Ikinci Béliime Somut
Kirilma

Nitel igerik analizi, dordiincii sezonun ilk bolimi (A) ile ikinci bolimii
(B) arasindaki gelin ve damat karakterlerinin iliskisinde gorsel, mekansal ve
diyaloga dayali {i¢ radikal degisim tespit etmistir. Bu degisimler, senaryonun
sadece yiizeysel bir degisiklik degil, ideolojik bir geri ¢ekilme yasadigin
gostermektedir.

4.1.1. Gorsel ve Mekansal Temsildeki Geri Cekilme

[Ik boliim, karakterler arasdaki iliskinin 6zerkligini ve yakinhigini
vurgulayan bir gorsel dile sahipti. Kapali ve kisisel mekanlarda (ev, yatak odasi)
gecen sahnelerde yakin plan kamera agilari, uzun stireli birbirini diigiinme ve
samimiyeti yansitan 6zel diyaloglar hakimdi. Yine bu duygu durumu arka
fondaki romantik bir sarkiyla destekleniyordu.

[1k boliimiin siiresi (A), 2 saat 17 dakikadir. Dizinin bu béliimiindeki analiz
konusu anlat1 ayn1 zamanda dizinin son dakikalarini da gosteren bir zaman
dilimine denk gelmistir. 2.saatin 14.dakikasinda karakterlerimizin ayni1 anda
telefonlarinda mesajlagsmalar goriilmekte; karakterler duygusal durumlarini
yansitan bir sekilde kadraja yansimaktadir. Ayni anda fonda verilen Mustafa
Ceceli’nin Es sarkist da bu aski agikar etmek i¢in kullanilmis bir veri olarak
tespit edilmistir. Yine bu boliim bittiginde yayinlanan gelecek boliim fragmani
da gelin ve damat karakterlerinin yagadig1 agki isaret etmektedir. Fragmanda yan
yana ve aci ¢eken iki agik temsili verilmistir. Bu tespitlerde dizi yayinlanirken
gelen sosyal medya tepkileri de ¢alismamiz i¢in 6nemli bir kaynak olarak
goriilmektedir.

Ancak, ikinci boliimde (B), iligskinin sunumu dramatik bigimde degismistir:

[k boliim (A) sonunda karakterleri sembolize eden ask mesajlari, keza
fragman izlenmemis; bdyle bir boliim verilmemis gibi senaryo degistirilmistir.
Ikinci boliim (B) baslar baslamaz kadin karaktere gelen mesajlarin kavgali
oldugu kocasindan geldigi; erkek karakterin ise esini baska biri ile aldattigi
gosterilmistir. Erkegin aldatmasi bir nevi mesrulastirilmigtir. Diyaloglar bu
boliimiin 9.dakikasinda iki karakterin tek bagina hastane bahg¢esinde dertlestigi
dostane sohbetiyle baglamistir. 57.dakikada karakterler esleri de yanlarinda
olmak lizere aile i¢inde verilmistir. Yine bu boliimiin 1 saat 36.dakikasinda
karakterler (gelin ve damat) bir kafede tesadiifen karsilagmislar; oturup sohbet
etmiglerdir. Sohbetleri yine dostane olarak verilmekte hatta kafede tesadiifen
karsilasip oturmus olmalar1 eger aile tarafindan bilinirse, bu duruma da laf
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edilecegi dile getirilmektedir. Kadin karakter (gelin), aileden sikayet etmekte,
bu aileye daha ne kadar dayanabilecegini sdylemekte, erkek karakter (damat) ise
bosanmamasi gerektigini, bu ailede tek basina kalirsa akil sagligini yitirecegini
belirtmekte ve giilmektedir.

Mekansal Kisitlama: Karakterlerin etkilesimleri, ¢ogunlukla agik, kamusal
veya aile iiyelerinin bulundugu mekanlara kaydirilmistir. Ozel anlarim yerine,
aile sofralar1 veya is yerleri gibi gdézetimin miimkiin oldugu alanlar tercih
edilmistir.

Gorsel Mesafe: Kamera agilar1 belirgin sekilde genislemis, yakin plan
¢ekimler minimuma inmistir. Fiziksel temas azalmis; kalan temaslar ise
arkadagca omuz dokunuslari veya mesafeli el sikigsmalar1 gibi notr kodlara
indirgenmistir.

Tartigma (Kiltiirel Calismalar): Bu gorsel ve mekansal degisim, dizinin
ideolojik temsillerini acik¢a yeniden kodladigini gdstermektedir. Ik boliim,
iligkiyi bireysel cinsel kimlik ve o6zerklik iizerinden temsil ederken; ikinci
boliim, bu iliskiyi hizla geleneksel aile ve toplumsal denetim altina almaistir.
Dizi, sosyal medyadan gelen “ahlak™ baskis1 karsisinda, bireysel 6zerkligi
temsil eden sahnelerden vazgecerek, normatif diizene teslim oldugunu gorsel
kodlarla beyan etmistir.

4.1.2. Diyaloglarda Ahlaki Savunma ve Yeniden Kodlama

Anlatidaki en somut degisim, karakterlerin birbirleriyle olan konusmalarinin
islevinin degismesiyle gézlemlenmistir.

Boliim A (Tetikleyici): Diyaloglar, karakterlerin tutkusunu, kisisel arzularini
ve 6zel yagamlarini merkez aliyordu. Karakterler, dis diinyanin ahlaki yargilarina
kars1 duruslarini koruyan bir dil kullaniyordu.

Béliim B (Dindirici): Ikinci béliimde, karakterler arasindaki konugmalarm
o6nemli bir kismy, iligskinin “ciddiyetini,” “temizligini” ve “derin dostlugunu”
vurgulamaya odaklanmistir. Bir sahnede, damat karakterinin, iliskilerinin “her
seyden 6nce saglam bir dostluga dayandigini” ifade eden repligi, iliskinin cinsel
boyutunu tamamen nétralize etme ¢abasini ortaya koymaktadir.

Tartigma (Ahlaki Panik Kurami): Bu diyalog degisimleri, Ahlaki Panik
Kuramt’nin yarattigt kurumsal tepkinin senaryo i¢indeki yansimasidir.
Senaristler, ahlaki panigi tetikleyen cinsel temsilleri ortadan kaldirmakla
kalmamis, ayni zamanda panigi dindirmek i¢in kamu vicdaninin talep ettigi
“saflik” ve “dostluk” kodlarini kullanarak ahlaki bir savunma gelistirmistir. Bu,
dizinin, izleyicinin yargi alanina kars1 “biz kotii niyetli degiliz, sadece dostuz”
mesajint kodlama zorunlulugunu géstermektedir.
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4.2. Ahlaki Panik Kodlar: Dijital Alanin Yargilayici Dili

Tepkisel materyalin (sosyal medya verisi) analizi, birinci boliimiin hemen
ardindan dijital alanda bir ahlaki panik dalgasi olustugunu dogrulamistir.
Kodlama siireci, bu tepkilerde Cohen’in kuramina uygun olarak Tehdit Algisi,
Ahlaki Girigimciler ve Sansiir Cagrilar1 olmak iizere {i¢ temel unsurun, varligini
tespit etmistir (Cohen, 2012).

4.2.1. Tehdit Algis1 ve Halkin Seytam

Sosyal medya yorumlarinin biiyiik cogunlugu, iliskiyi “yozlasma,”
“ahlaksizlik” ve “Tiirk aile yapisina tehdit” kodlariyla etiketlemistir. Yorumlar,
dizinin bu sahneleriyle normatif diizeni bozdugunu ve gencleri olumsuz
etkiledigini iddia eden abartili bir tehlike algis1 yaratmistir. Dizinin anlatis1 bu
baglamda, ahlaki panigin hedefi olan Halkin Seytani roliine biirlinmiistiir.

4.2.2. Ahlaki Girisimcilik ve Kurumsal Baski

Panik, siradan izleyicilerin 6tesinde, belirli ahlaki girisimciler (influencer’lar,
kose yazarlari ve kamuoyu Onderleri) tarafindan yonlendirilmistir. Bu
girisimciler, ahlaki denetimi kurumsal diizeye tasimak amaciyla, kullanicilar
“RTUK’e sikayet etmeye” veya “diziyi boykot etmeye” cagiran net eylem
cagrilart yaymlamistir. Bu durum, dijital alanin basit bir tartisma platformu
olmaktan ¢ikip, yaptirim giicii olan bir baski grubuna dondstigini
gostermektedir.

4.3. Nedensellik Kodlar: Dijital Denetimin Anlati Uzerindeki Giicii
(Sentez)

Analizin en kritik kism1 olan sentez agamasi, Bolim A ve B arasindaki
anlatisal degisimin, Bolim B’nin yayinlanmasindan onceki sosyal medya
tepkilerinin ve RTUK cezasinin dogrudan bir sonucu oldugunu kanitlamistir.

Zamanlama Cakigmasi: Bolim A’nin yaymin takip eden 48 saat iginde
sosyal medyada ahlaki panik zirveye ulasmis, RTUK {in yaptirimlar1 panik
sarmalin1 resmilestirmis ve Boliim B’nin senaryosu bu doénemde yeniden
yazilmistir. Anlatidaki radikal degisim, panigin zaman c¢izelgesiyle birebir
ortlismektedir.

Tepkiye Karsilik Gelme: Dijital tepkiler, 6zellikle “iligkinin ahlaki zeminini
sorgularken”; Bolim B’deki en kritik diyaloglar, bu sorgulamaya “dostluk” ve
“temiz iligki” vurgulariyla dogrudan cevap vermistir. Dizi, sosyal medyanin
talep ettigi ahlaki normu karsilayarak, dijital yargi alanina boyun egdigini
gostermistir.

Elde edilen bulgular, Kiiltiirel Calismalar teorisini dijital ¢ag baglaminda
yeniden konumlandirmaktadir. Popiiler kiiltiiriin ideolojik temsilleri miizakere
alan1 olmaktan ¢ikmis, dijital zorlama ile yeniden kodlanmigtir. Ahlaki Panik
Kurami baglaminda ise, sosyal medyanin artik geleneksel medyanin pasif bir
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takipcisi degil, anlatinin kurallarim1 koyan ve uygulayan bir ahlaki denetim
panoptikonu olarak iglev gordiigii ispatlanmistir. Kizilcik Serbeti vakasi, dijital
kamusal alanin yalnizca izleme pratigini degil, televizyonun {iretim ve anlati
siireglerini de sekillendiren, giiclii ve sansiircli bir mekanizma oldugunu kesin
olarak ortaya koymaktadir.

Sonuc¢

Popiiler kiiltiir tiriinleri, modern toplumda artik sadece eglence saglamakla
yetinmemektedir; bu {rlinler, toplumsal degerlerin yeniden {iretildigi,
miizakere edildigi ve kimi zaman sorgulandigi dinamik alanlar olarak da
islev gormektedir. Tiirkiye’deki televizyon dizileri ise bu ideolojik ve kiiltiirel
miizakere siireglerinin en gii¢lii mecralaridir. Diziler, aile yapisindan ahlaki
sinirlara kadar, toplumun en hassas konularini gorsellestirerek kamusal
tartismanin merkezine yerlesmektedir. Ancak dijital ¢cagda, bu anlat1 evrenleri
tek yonlii olmaktan ¢ikmis; 6zellikle sosyal medya, iceriklerin “kamu vicdani”
nezdinde yargilandigi, anlik ve reaktif bir yargi alanina doniismiistiir. Bu
durum, televizyonun anlatisal 6zerkligi ile sosyal medyanin ahlaki denetim
islevi arasinda yogun bir gerilim yaratmistir.

Bu calisma, s6z konusu gerilimi, Kizilcik Serbeti dizisinin dordiincii
sezonunun ilk iki boliimiiizerinden ele almis ve dijital kamusal alanin televizyon
iretim stirecleri lizerindeki sanstirel giiciinii analiz etmistir. Calismanin temel
odagi, gelin ve damat karakterleri arasindaki iligskinin ilk boliimdeki yakin
sunumdan, ikinci boliimde hizla dostluk eksenine ¢ekilmesi ile sinirhidir. Bu
koklii anlatisal degisim, RTUK cezalar1 ve sosyal medyada olusan yogun ahlaki
panik sonucu gerceklesmistir.

Caligma, teorik temelini Kiiltirel Calismalar Kurami (ideolojik temsilleri
anlamak icin) ve Ahlaki Panik Kurami’ndan (Cohen, 1972) (dijital tepkilerin
sanslr siireglerine doniisiimiinii analiz etmek i¢in) almigtir. Yapilan nitel igerik
analizinde, anlatisal materyaldeki degisim kodlar ile dijital alandaki ahlaki
panik kodlar1 sistematik olarak kiyaslanmistir.

Analizin bulgulari, anlatisal alandaki koklii bir geri ¢ekilmeyi somut olarak
gostermektedir. 11k boliim, karakterler arasindaki iliskiyi gorsel ve mekansal
olarak ozerk ve yakin bir dille sunarken; ikinci boliimde bu sunum, agik,
kamusal ve mesafeli kodlarla degistirilmistir. Kamera agilar1 genislemis,
fiziksel temas azalmis ve diyaloglar, iliskinin tutkusundan ziyade “saglam
dostluga” dayandigimi vurgulayan ahlaki savunma kodlarini igcermistir. Bu
gorsel ve diyaloga dayali geri ¢ekilme, dizinin ideolojik temsillerini, digsal bir
bask1 sonucu hizla normatif diizene uygun hale getirdigini ispatlamaktadir.

Bu anlatisal degisimi tetikleyen gii¢ ise dijital alanda olusan ahlaki paniktir.
Analiz, ahlaki panik dilinin, iligkiyi “yozlagma” ve “Tiirk aile yapisina tehdit”
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olarak kodladigini, bu tehdit algisinm Ahlaki Girisimciler tarafindan RTUK e
sikayet ve boykot cagrilarina donistiirildigiinii dogrulamistir. Anlatidaki
radikal degisimin zamanlamasi ve igerigi, sosyal medyada yiikselen ahlaki panik
sarmalinin ve kurumsal yaptirimlarin zaman ¢izelgesiyle birebir ortiismektedir.
Bu ortiisme, televizyonun anlatisal dzerkliginin, dijital yargi alanina karsi ne
kadar kirilgan oldugunu gostermektedir.

Tiim bu bilgiler 151g81nda bu ¢aligma, dijital kamusal alanin artik sadece bir
izleme pratigi alan1 degil, televizyonun liretim ve anlati siire¢lerini dogrudan
sekillendiren gii¢lii bir ahlak denetim mekanizmasi oldugunu kesin olarak
ortaya koymaktadir. Kizilcitk Serbeti vakasi, popiiler kiiltliriin ideolojik
miizakere alaninin, dijital baski altinda tekrar eden bir ahlaki onaylama
alanina dontistiigiinii gostermektedir. Tiirkiye’deki medya ve toplum iligkisinin
anlasilmasi i¢in dijital denetim mekanizmasinin giliciiniin, bundan sonraki
tiim analizlerde merkezi bir konumda ele alinmasi gerekmektedir. Bu durum,
gelecekteki aragtirmalarin ahlaki panik dinamiklerini Biiyiik Veri yontemleriyle
birlestirerek incelemesini ve yapimcilarin karar alma stireglerine odaklanmasini
zorunlu kilmaktadir.
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BAYRIMENKUL SEKTGRUINDE DiJiTAL PAZARLAMA
ILETISiMi: ARAGLAR, ETKILESIM VE GOVEN

ilknur Cakar?

Ozet

Gayrimenkul sektorii, ekonomik biiylimedeki kritik rolii, yiiksek sermaye
gerektiren yapis1 ve uzun vadeli karar alma siiregleriyle diger sektorlerden
ayrismaktadir. Teknolojik gelismeler ve dijitallesme siireci, bu sektdrdeki
pazarlama iletisimi dinamiklerini kokli bir bigimde dontstiirmiistiir. Bu
calisma, gayrimenkul sektoriinde dijital pazarlama iletigiminin Onemini,
kullanilan araclar1 ve tiiketici iliskilerindeki yeni paradigmalar: biitiinciil bir
bakis acistyla incelemeyi amaglamigtir. Calisma kapsaminda; sosyal medya,
online ilan platformlari, kurumsal web siteleri ve gorsel igeriklerin 6nemine
deginilmis; bu araglarin etkilesim, katilim ve gliven ekseninde nasil stratejik birer
unsura doniistigi literatiir temelinde tartisilmistir. Yapilan degerlendirmeler
sonucunda, gayrimenkul pazarlamasinda geleneksel tek yonlii iletisimin yerini;
tilkketicinin aktif bir paydas oldugu, seffaflik ve gilivenin merkeze alindigi
cift yonli ve Olciilebilir bir iletisim yapisina biraktigi goriilmiistiir. Sonug
olarak, dijital pazarlama iletisiminin yalnizca bir tanitim faaliyeti olmadig,
ayn1 zamanda rekabet avantaji saglamada ve siirdiirtilebilir miisteri iligkileri
kurmada stratejik bir zorunluluk haline geldigi ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: Dijital Pazarlama Iletisimi, Gayrimenkul Pazarlamasi,
Given, Etkilesim ve Katilim,

1. Giris

Gayrimenkul piyasasi, bir iilkenin ekonomik biiylimesi, gelismesi ve
kalkinmasi i¢in kritik bir dneme sahiptir (Demirbas, 2024). Bu sektor, yiiksek
sermaye yatirimi gerektiren, uzun vadeli karar almay1 i¢eren ve makroekonomik
dalgalanmalardan dogrudan etkilenen bir yapiya sahiptir (Ozgift¢i ve
digerleri, 2025). Bu ozellikler, sektorde yiriitiilen pazarlama iletisiminin
diger sektorlerden daha farkli ve daha biitiinciil yiiriitiilmesi geregini ortaya
¢ikarmaktadir. Tiiketiciler, gayrimenkul satin alma ya da kiralama siirecinde
yalnizca fiziksel 6zellikleri degil; ayn1 zamanda satictya, danismana ve markaya
duyduklari giiveni de dikkate almaktadir.

Gayrimenkul alanindaki gelismeler, pazarlama, satig, yonetim, denetim,
iriin ve misteri deneyimi gibi bir¢ok boyutuyla dijitallesme siirecinden

1 Dr, ilknurcakar@subu.edu.tr
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etkilenmektedir (Onder, 2021). Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelisim,
geleneksel pazarlama anlayiginin yerini dijital platformlar {izerinden yiiriitiilen,
daha etkilesimli ve Olgiilebilir iletisim bi¢imlerine birakmasina neden olmustur.
Ozellikle internetin yayginlagmasi, mobil teknolojilerin giinliik yasamin
ayrilmaz bir pargast haline gelmesi ve sosyal medya kullanimiin artmasi,
gayrimenkul sektoriinde pazarlama iletisiminin yeniden yapilandirilmasini
zorunlu kilmistir. Bu doniisiim stirecinde dijital kanallar, yalnizca bir tanitim
araci olmanin 6tesine gegerek; miisteriyle iliski kurma, marka algist olusturma
ve satin alma karar siireglerini yonlendirme islevi iistlenmistir (Chaffey ve
Ellis-Chadwick, 2019).

Ozellikle son dénemlerde, hizmet sunan isletmelerin tiiketiciyle etkilesim
kurmasinin anahtar1 online platformlar haline gelmistir (Hayal, 2024). Dijital
iletisim araglari, bu giiven iliskisinin kurulmasinda ve siirdiiriilmesinde 6énemli
bir rol oynamaktadir. Ozellikle sosyal medya platformlarinda sunulan seffaf
bilgi, kullanici yorumlari, danisman goriiniirliigii ve kurumsal iletisim dili,
tiiketicilerin algiladiklar1 giiven diizeyini dogrudan etkilemektedir (Morgan ve
Hunt, 1994). Giiniimiiz tiiketicisi, pasif bir alic1 olmaktan ziyade; igeriklere
yorum yapan, deneyimlerini paylasan ve markalarla ¢ift yonlii iletisim kuran
aktif bir paydas konumundadir. Bu durum, pazarlama iletisiminin tek yonlii
mesaj iletiminden ¢ikarak, etkilesim temelli bir yapiya evrilmesini beraberinde
getirmistir. Dijital platformlar, gayrimenkul firmalarina hedef kitleleriyle
dogrudan ve kisisellestirilmis iletisim kurma olanag: sunarken; tiiketicilere de
karar siireclerine daha fazla dahil olma imkan1 tanimaktadir (Hollebeek, Glynn
ve Brodie, 2014).

Dijitallesmenin gayrimenkul pazarlama iletisimine etkisi aragsal, stratejik
ve kuramsal diizeyde ele almmalidir. Dijital pazarlama iletisimi, entegre
pazarlama iletigimi anlayisi ¢cergevesinde degerlendirildiginde; tutarli mesajlar,
coklu kanal kullanim1 ve marka biitiinliigii gibi unsurlar 6n plana ¢ikmaktadir.
Kotler, Kartajaya ve Setiawan (2021), dijital ¢agda pazarlama iletisiminin insan
odakli, giiven temelli ve teknolojiyle biitlinlesik bir yap1 sergilemesi gerektigini
vurgulamaktadir. Bu yaklagimin gayrimenkul sektdriinde uygulanan dijital
iletisim stratejilerinde tiiketici beklentilerine ve iligki yonetimine odaklanilmasi
gerektigini agiga ¢ikarmaktadir.

Bu c¢ercevede, gayrimenkul sektoriinde dijital pazarlama iletisimi, hem
akademik hem de sektorel agidan incelenmesi gereken dnemli bir arastirma
alan1 olarak one c¢ikmaktadir. Dijital araglarin kullanim bigimleri, tiiketici
davranislart iizerindeki etkileri ve giliven temelli iliskilerin dijital ortamda
nasil insa edildigi, literatiirde giderek daha fazla tartisilmaktadir. Bu ¢alisma,
s0z konusu tartigmalara katki sunmayi ve gayrimenkul sektoriinde dijital
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pazarlama iletisiminin temel dinamiklerini biitlinciil bir bakis acisiyla ele
almay1 amaglamaktadir.

2. Dijital Iletisim ve Pazarlama Iletisiminin Sektorel Onemi

Dijital iletisim, bireyler, kurumlar ve paydaslar arasinda bilginin dijital
teknolojiler aracilifiyla iiretilmesi, paylasilmasi ve etkilesimli bicimde
dolasima girmesi siirecini ifade etmektedir. Pazarlama iletisimi baglaminda
dijitallesme ise, markalarin hedef kitleleriyle kurduklari iletisimin yalnizca
kullanilan araglar acisindan degil; stratejik, yapisal ve iligkisel boyutlar
acisindan da donlisimiinii beraberinde getirmistir. Geleneksel pazarlama
iletisimi anlayisinda tek yonlii mesaj aktarimi 6n plandayken, dijital pazarlama
iletisimi ¢ift yonlii, katilimer ve 6l¢iilebilir bir iletisim yapist sunmaktadir (Fill
ve Turnbull, 2019). Bu doniisiim, 6zellikle miisteriyle siirekli temas gerektiren
ve giiven temelli iliskilerin merkezi oldugu gayrimenkul sektorii agisindan
kritik bir 6neme sahiptir.

Gayrimenkul teknolojisini ifade eden “PropTech” kavramui ile gayrimenkul
sektoriiniin dijitallesmesi ve yapay zekd uygulamalart kullaniminin hizla
artmasi desteklenmektedir (Demirhan, 2025). Dijital iletisimin sektdrel 6nemi,
hedef kitleyle kurulan iliskinin niteliginde de kendini gostermektedir. Giiniimiiz
tiikketicisi, bilgiye hizli erismek isteyen, alternatifleri karsilastiran ve satin
alma siirecine aktif bicimde katilmay1 talep eden bir profil sergilemektedir.
Bu baglamda dijital pazarlama iletigimi, tiiketiciyi pasif bir alicidan aktif
bir katilimciya doniistiirmektedir. Sosyal medya platformlari, cevrim igi
pazaryerleri ve kurumsal web siteleri, tliketicilerin yalnizca igerik tiikettigi
degil; ayni zamanda yorum yaptigi, soru sordugu ve deneyim paylastig
etkilesim alanlart haline gelmistir (Tuten ve Solomon, 2020). Gayrimenkul
sektoriinde bu durum, miisteriyle kurulan iligkinin siirekliligini ve derinligini
artiran bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Gayrimenkul sektoriinde pazarlama iletisimi, yalnizca bir {irlin ya da
hizmetin tanitimiyla sinirli degildir. Konut, arsa veya ticari gayrimenkul gibi
yiiksek maliyetli yatirnmlar s6z konusu oldugunda, tiiketiciler i¢in bilgiye
erisim, seffaflik ve giivenilirlik temel belirleyiciler haline gelmektedir. Dijital
iletisim, bu noktada sektore onemli avantajlar sunmaktadir. Dijital kanallar
aracilifryla sunulan detayl igerikler, gorsel materyaller, kullanic1 deneyimleri
ve anlik geri bildirimler, tiiketicilerin algiladiklar risk diizeyini azaltmakta ve
karar verme siireglerini desteklemektedir (Kotler ve Keller, 2016). Dolayisiyla
dijital pazarlama iletisimi, gayrimenkul sektdriinde yalnizca bir tanitim faaliyeti
degil; deger yaratma ve iliski kurma siireci olarak degerlendirilmektedir.

Pazarlama iletisiminin  dijitallesmesi, entegre pazarlama iletisimi
anlayisinin 6nemini de artirmistir. Entegre (biitlinlesik) pazarlama iletigimi,
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tim iletisim kanallarinda tutarli mesajlar sunulmasini ve marka kimliginin
biitiinciil bigimde yonetilmesini ifade etmektedir (Odabasi ve Oyman, 2002).
Gayrimenkul sektoriinde dijital iletisim araglarinin gesitliligi, bu entegrasyonu
zorunlu kilmaktadir. Sosyal medya paylasimlari, online ilan platformlari,
e-posta iletisimi ve web sitesi igerikleri arasinda kurulan tutarlilik, markaya
yonelik algiin giiclenmesine katki saglamaktadir (Belch ve Belch, 2020). Aksi
durumda, tutarsiz ve daginik iletisim stratejileri, tiiketicinin giiven algisini
zedeleyebilmektedir.

Dijital pazarlama iletisiminin sektérel onemini artiran bir diger unsur,
Olciilebilirlik ve veri temelli karar alma imkanidir. Dijital platformlar, kullanici
davraniglarinin analiz edilmesine, igerik performanslarinin ol¢iilmesine ve
pazarlama stratejilerinin bu veriler dogrultusunda yeniden sekillendirilmesine
olanak tanimaktadir. Gayrimenkul firmalari, dijital iletisim araglar sayesinde
hangi igeriklerin daha fazla etkilesim yarattigini, hangi platformlarin daha etkili
oldugunu ve hedef kitle davranislarini daha net bicimde gézlemleyebilmektedir
(Chaftey ve Ellis-Chadwick, 2019). Bu durum, pazarlama iletisiminin sezgisel
olmaktan ¢ikarak stratejik ve planli bir yapiya kavugmasini saglamaktadir. Bu
baglamda dijital pazarlama cabalarini 6lgmeye ve iyilestirmeye yonelik bazi
gerceveler bulunmaktadir. Bunlar arasinda; AIDA, SMART, PESTLE, RACE,
FUNNEL ve RAA bulunmaktadir (Kapusuz, 2025).

Ote yandan, dijital iletisim ve pazarlama iletisiminin sektorel onemi,
giiven kavramiyla dogrudan iliskilidir. Gayrimenkul sektoriinde giiven, satin
alma niyetinin temel belirleyicilerinden biridir. Dijital iletisim ortamlarinda
sunulan seffaf bilgi, agik iletisim dili ve kullanici geri bildirimleri, giiven
insasi1 destekleyen unsurlar arasinda yer almaktadir. Iliski pazarlamasi
literatiiriinde vurgulanan giiven ve baglilik kavramlari, dijital pazarlama
iletisimi baglaminda daha da goriiniir hale gelmektedir (Morgan ve Hunt,
1994). Ozellikle danismanlarin ve markalarin dijital ortamdaki tutarl varligi,
uzun vadeli miisteri iligkilerinin kurulmasina katki saglamaktadir.

Ozetle; dijital iletisim ve pazarlama iletisimi, gayrimenkul sektoriinde
rekabet avantaji elde etmenin temel bilesenlerinden biri haline gelmistir.
Dijitallesme, sektorde yalnizca kullanilan araglari degil; misteriyle kurulan
iligkinin dogasini, iletisim stratejilerinin yapisini ve pazarlama anlayisini
da doniistirmektedir. Bu nedenle dijital pazarlama iletisimi, gayrimenkul
sektorlinde stratejik bir zorunluluk olarak ele alinmali ve hem akademik hem
de uygulamali ¢aligmalarla desteklenmelidir.

3. Dijital Araglarin Gayrimenkul Pazarlamasinda Kullanimi

Dijitallesme siireci, gayrimenkul sektoriinde pazarlama iletisiminin aracsal
boyutunu 6nemli 6l¢iide cesitlendirmistir. Geleneksel mecralarla sinirhi kalan
tanitim faaliyetleri, yerini ¢ok kanalli, etkilesim temelli ve gorsel agirlikli dijital
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araglara birakmistir. Bu araclar, gayrimenkuliin soyut algisin1 somutlastirma,
mekansal deneyimi dijital ortamda sunma ve tiiketiciyle siirekli temas kurma
acisindan stratejik bir islev iistlenmektedir. Ozellikle 2020 sonras1 donemde
dijital araglarin kullanim sikliginin ve ¢esitliliginin artmasi, sektdrde pazarlama
iletisiminin yeniden yapilandigini1 géstermektedir (Chaffey ve Ellis-Chadwick,
2019).

a. Sosyal Medya Platformlar:

Sosyal medya platformlari, gayrimenkul pazarlamasinda en etkin kullanilan
dijital iletisim araglari arasinda yer almaktadir. Facebook, Instagram, YouTube,
Linkedln ve TikTok gibi platformlar; ilan tanitimi, marka goriiniirligi,
danigman bilinirligi ve miisteriyle etkilesim kurma agisindan 6nemli firsatlar
sunmaktadir. Sosyal medya, gelencksel reklamlardan farkli olarak yalnizca
mesaj iletimi degil; karsilikli iletisim, geri bildirim ve topluluk olusturma
imkan1 saglamaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2010). Ayrica bu platformlar, diinya
capinda gayrimenkullere erisimi kolaylastirmis ve daha ¢ok miisterinin ilgisini
cekerek yatirim diizeyindeki artis1 desteklemistir (Onder, 2021).

Gayrimenkul sektoriinde sosyal medya kullanimi, 6zellikle gorsel ve video
iceriklerin 6n plana ¢ikmasiyla dikkat ¢ekmektedir. Konut fotograflari, sanal
tur videolar1, drone ¢ekimleri ve canli yaymlar, potansiyel alicilarin mekanla
duygusal bag kurmasimi kolaylagtirmaktadir. Arastirmalar, sosyal medya
tizerinden sunulan igeriklerin, tiiketicilerin giiven algisini ve satin alma niyetini
olumlu yonde etkiledigini ortaya koymaktadir (Dwivedi ve digerleri, 2021).
Ayrica danigmanlarin kisisel hesaplari izerinden yiirtittiikleri iletisim, kurumsal
iletisimi destekleyen bir unsur olarak degerlendirilmektedir.

b. Online ilan Siteleri ve Pazaryerleri

Online ilan siteleri ve dijital pazaryerleri, gayrimenkul sektoriiniin dijital
ekosisteminde merkezi bir konuma sahiptir. Tiirkiye’de “Sahibinden.
com, Emlakjet ve HepsiEmlak™ isimleriyle hizmet veren online ilan siteleri
bulunmaktadir. Bununla birlikte, ulusal ve uluslararasi hizmet veren kurumsal-
franchise gayrimenkul yapilarindan; RE/MAX, CENTURY21, Coldwell
Banker, Keller Williams, ERA ve TURYAP bilinirligi yiliksek olanlara
ornektir. Bu platformlar, genis portfoy sunumu, detayl filtreleme secenekleri
ve karsilastirma imkanlar1 sayesinde tiiketicilerin karar verme siirecini
kolaylastirmaktadir. Online ilan siteleri ve dijital pazaryerleri, gayrimenkul
pazarlamasinin geleneksel yontemlerinin yerini almis ve pazarlama isleyisini
kokten degistirmistir (Hayal, 2024). Fiyat bilgisi, konum, gorseller ve
aciklamalar gibi unsurlarin tek bir platformda sunulmasi, kullanici deneyimini
artirmakta ve erisilebilirligi gliclendirmektedir (Zhang, 2020).
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Ozellikle, pandemi doneminde fiziksel ziyaret-arastirmalarin azalmastyla
online ilan sitelerinin birincil bilgi kaynagi haline geldigini ve gliniimiizde de
artarak kullanildigini sdylemek miimkiindiir. Literatiirde, online pazaryerlerinin
kullanict deneyimi, algilanan fayda ve giiven diizeyi ile satin alma niyeti
arasinda anlamli iligkiler bulundugu belirtilmektedir (Bilgihan, Kandampully
ve Zhang, 2016). Gayrimenkul firmalar1 agisindan bu platformlar, hem genis
kitlelere ulasma hem de pazarlama performansini 6lgme agisindan stratejik bir
arag olarak degerlendirilmektedir.

c. Web Siteleri, Mobil Uygulamalar ve Gorsel i¢erikler

Kurumsal web siteleri ve mobil uygulamalar, gayrimenkul firmalarinin
dijital kimligini yansitan temel araglar arasinda yer almaktadir. Profesyonel
tasarlanmis web siteleri, kullanici dostu arayiizler, detayli portfoy bilgileri ve
giincel icerikler, markanin giivenilirligi izerinde dogrudan etki yaratmaktadir.
Web siteleri, ayni zamanda markanin kurumsal iletisim dilini ve degerlerini
yansitan dijital vitrini olarak degerlendirilmektedir (Kotler ve Keller, 2016).

Mobil uygulamalar ise, kullanicilarin zamandan ve mekandan bagimsiz
olarak gayrimenkul portfoylerine erismesini miimkiin kilmaktadir. Bildirimler,
favori ilanlar ve kisisellestirilmis oneriler gibi 6zellikler, miisteri deneyimini
giiclendirmektedir. Bununla birlikte gorsel iceriklerin 6nemi, gayrimenkul
pazarlamasinda ayr1 bir basglik altinda ele alinmaktadir. Yiiksek ¢oziiniirlikli
fotograflar, 360 derece sanal turlar ve video igerikler, tiikketicilerin mekani fiziksel
olarak ziyaret etmeden Once zihinsel bir deneyim yasamasini saglamaktadir
(Chaffey ve Ellis-Chadwick, 2019).

Gorsel igeriklerin yogun kullanimi, dijital pazarlama iletisimini daha
ikna edici hale getirmekte ve tiiketicilerin algiladiklar1 hizmet kalitesini
artirmaktadir. Ozellikle video iceriklerin sosyal medya ve web siteleri
iizerinden yayginlasmasi, gayrimenkul pazarlamasinda hikaye anlatimi temelli
bir iletisim anlayiginin gelismesine katki saglamaktadir. Bu durum, markalarin
yalnizca tiriin 6zelliklerini degil; yasam tarzi, deneyim ve duygusal degerleri de
on plana ¢gikarmasini miimkiin kilmaktadir (Tuten ve Solomon, 2020).

Genel olarak degerlendirildiginde, dijital araglar  gayrimenkul
pazarlamasinda yalnizca teknik araglar olarak degil; stratejik iletisim unsurlar
olarak konumlanmaktadir. Sosyal medya platformlar etkilesimi ve goriiniirliigii
artirirken, online ilan siteleri bilgiye erisimi kolaylastirmakta; web siteleri, mobil
uygulamalar ve gorsel icerikler ise giiven ve algilanan kalite tizerinde belirleyici
olmaktadir. Bu araglarin biitiinciil ve entegre bir pazarlama iletisimi stratejisi
cergevesinde kullanilmasi, gayrimenkul sektoriinde siirdiiriilebilir rekabet
avantaji saglamanin temel kosullarindan biri olarak degerlendirilmektedir.
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Tablo 1. Gayrimenkul Pazarlamasinda Kullamlan Dijital Araclar ve Pazarlama
iletisimine Katkilar1

Dijital Arag Temel Islev Pazarlama Iletisimine Katkis1
Sosyal Medya .Gor_sel ve etklle§1.m.l ! .. ... | Marka goriintirligiinii artirr, etkilesim ve
icerik paylagimi, iki yonlii . R
Platformlar SO katilimi tegvik eder, giiven algis1 olusturur.
iletigim
Online flan Portf6y sunumu, Seffaflik ve erisilebilirlik saglar, karar
Siteleri ve Dijital karsilagtirma ve bilgiye verme siirecini kolaylastirir, algilanan riski
Pazaryerleri erigim azaltir.
Kurumsal Web Marka kimligi sunumu, Kurumsal giiven olusturur, tutarli iletisim
Siteleri detayl: bilgilendirme diliyle marka algisini giiglendirir.
Zaman ve mekandan Kullanict deneyimini artirir, stirekli
Mobil Uygulamalar | bagimsiz erisim, iletisim saglar ve miisteri bagliligini
kisisellestirme destekler.
i Lo Mekansal deneyimin Duygu"s a.I. b?g kurmay: kolaylastlnr., .
Gorsel Igerikler ikna giictinii artirir ve algilanan kaliteyi
dijital sunumu . .
yiikseltir.

Kaynak: Litaretiirdeki cahsmalar temel alinarak yazar tarafindan derlenmistir (Chaffey
& Ellis-Chadwick, 2019; Kaplan & Haenlein, 2010; Kotler & Keller, 2016; Tuten &
Solomon, 2020).

4. Etkilesim, Katilim ve Giiven Temelli Yaklasimlar

Dijital pazarlama iletisiminin en ayirt edici dzelliklerinden biri, etkilesim
temelli bir iletisim yapis1 sunmasidir. Geleneksel pazarlama anlayisinda
tiketici, biiyiik Ol¢iide mesaji alan pasif bir konumdayken; dijital ortamda
tiikketici, igerik iireten, yorum yapan ve iletisim siirecine aktif olarak katilan
bir paydas haline gelmistir. Bu doniisiim, pazarlama iletisimini tek yonlii bir
aktarim siirecinden ¢ikararak, karsilikli etkilesime dayali bir iliski modeline
dontistirmiistiir (Kaplan ve Haenlein, 2010). Gayrimenkul sektorii gibi yiiksek
katilim gerektiren ve uzun karar siireglerine sahip alanlarda, etkilesim kavrami
pazarlama iletisiminin merkezinde yer almaktadir.

Etkilesim, dijital pazarlama iletisiminde yalnizca mesaj aligverisi olarak
degil; tiiketiciyle kurulan iliskinin niteligi olarak degerlendirilmektedir.
Sosyal medya platformlari, ¢evrim ici pazaryerleri ve kurumsal web siteleri,
tiketicilerin soru sormasina, geri bildirim vermesine ve deneyimlerini
paylasmasina olanak tanimaktadir. Gayrimenkul sektdriinde bu etkilesim,
potansiyel miisterilerin belirsizliklerini azaltmakta ve karar verme siirecini
desteklemektedir. Arastirmalar, yiiksek etkilesim diizeyine sahip dijital
igeriklerin, marka algisi ve satin alma niyeti iizerinde olumlu etkiler yarattigini
gostermektedir (Hollebeek, Glynn ve Brodie, 2014).

Katilimkavrami, etkilesimin biradim 6tesinde, tiiketicinin pazarlamasiirecine
bilingli ve goniilli olarak dahil olmasii ifade etmektedir. Dijital pazarlama
iletisimi, tiiketicilere iceriklere yorum yapma, paylasma, degerlendirme ve
onerilerde bulunma gibi ¢esitli katilim bi¢imleri sunmaktadir. Gayrimenkul
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sektoriinde katilim, ozellikle kullanic1 deneyimlerinin paylasilmasi, sanal
turlarin yorumlanmasi ve danismanlarla dogrudan iletisim kurulmasi yoluyla
gerceklesmektedir. Bu katilim big¢imleri, tiiketicinin marka ile duygusal bag
kurmasini kolaylastirmakta ve uzun vadeli iliskilerin temelini olusturmaktadir
(Brodie ve digerleri, 2011).

Dijital ortamlarda katilimin artmasi, pazarlama iletisiminin daha seffaf
ve demokratik bir yapiya kavusmasini da beraberinde getirmistir. Kullanict
yorumlari ve degerlendirmeler, gayrimenkul firmalarinin ve danigmanlarinin
algilanan  giivenilirli§ini  dogrudan etkilemektedir. Olumlu deneyim
paylagimlari, potansiyel miisteriler i¢in referans niteligi tagirken; olumsuz geri
bildirimler ise firmalari daha seffaf ve miisteri odakli olmaya zorlamaktadir. Bu
durum, dijital pazarlama iletisiminin yalnizca tanitim degil; ayn1 zamanda itibar
yOnetimi iglevi gordiiglinii ortaya koymaktadir (Tuten ve Solomon, 2020).

Giliven kavrami, gayrimenkul pazarlama iletisiminin en kritik bilesenlerinden
biri olarak degerlendirilmektedir. Yiiksek maliyetli yatirimlar sdz konusu
oldugunda, tiiketicilerin risk algis1 artmakta ve giiven duygusu satin alma
kararinin temel belirleyicisi haline gelmektedir. Dijital iletisim ortamlarinda
giiven ingasi, seffaf bilgi sunumu, tutarli iletisim dili ve kullanici deneyimlerinin
gorlinlir kilimmasi yoluyla gergeklesmektedir. Morgan ve Hunt’in (1994)
iliski pazarlamas1 kuraminda vurguladig1 giiven ve bagllik unsurlari, dijital
pazarlama iletigimi baglaminda daha da 6nem kazanmaktadir.

Gayrimenkul sektoriinde dijital pazarlama iletisimi, giiven temelli iliskilerin
kurulmasinda danismanlarin ve markalarin dijital goriiniirliigiinii 6n plana
cikarmaktadir. Sosyal medya profilleri, profesyonel web siteleri ve ¢evrim igi
platformlardaki kurumsal varlik, markanin giivenilirligini pekistiren unsurlar
arasinda yer almaktadir. Ozellikle danismanlarin kisisel markalasma siiregleri,
dijital ortamda giiven ingasiin 6nemli bir pargasi olarak degerlendirilmektedir.
Arastirmalar, dijital ortamda tutarli ve seffafiletisim yiiriiten markalarin, tiikketici
sadakati {izerinde olumlu etkiler yarattigini ortaya koymaktadir (Dwivedi ve
digerleri, 2021).

Etkilesim, katilm ve giiven temelli yaklasimlar, dijital pazarlama
iletisiminin  biitlinclil bir strateji ¢ercevesinde ele alinmasini gerekli
kilmaktadir. Bu ii¢ kavram, birbirini tamamlayan ve giiclendiren unsurlar
olarak degerlendirilmektedir. Etkilesim, katilimi tesvik ederken; katilim,
giivenin insasina katki saglamaktadir. Giiven ise, uzun vadeli miisteri
iligkilerinin siirdiirtilebilirligini miimkiin kilmaktadir. Gayrimenkul sektoriinde
dijital pazarlama iletisiminin basarisi, bu unsurlarin dengeli ve tutarli bigcimde
yonetilmesine baglidir.
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Sonug olarak, dijital pazarlama iletisiminde etkilesim, katilim ve giliven
temelli yaklasimlar, gayrimenkul sektoriiniin dinamikleriyle dogrudan
ortismektedir. Dijitallesmenin sundugu araglar, bu yaklasimlarin hayata
gecirilmesini kolaylastirirken; stratejik ve kuramsal bir bakis agisi, bu araglarin
etkin kullanimini miimkiin kilmaktadir. Bu nedenle, gayrimenkul sektoriinde
dijital pazarlama iletisiminin gelecegi, bliylik dl¢lide etkilesim, katilim ve
giiven ekseninde sekillenecektir.

5. Degerlendirme ve Sonug

Bu caligmada, gayrimenkul sektoriinde dijital pazarlama iletisiminin dnemi,
kullanilan dijital araclar ve etkilesim, katilim ile giiven temelli yaklasimlar
biitiinciil bir bakis a¢isiyla degerlendirilmistir. Bu baglamda dijital pazarlama
iletisimi, sektorde rekabet avantaji yaratmanin temel bilesenlerinden biri haline
gelmistir.

Calisma kapsaminda ele alman literatiir, dijital iletisimin gayrimenkul
pazarlamasinda ¢ok boyutlu bir islev iistlendigini ortaya koymaktadir.
Sosyal medya platformlari, online ilan siteleri, kurumsal web siteleri, mobil
uygulamalar ve gorsel igerikler; bilgi sunma, etkilesim kurma ve giiven insa
etme gibi farkli ancak birbirini tamamlayan roller iistlenmektedir. Bu araglarin
etkin kullanimi, tiiketicilerin karar verme siirecini desteklerken; algilanan
riskin azaltilmasina ve marka giivenilirliginin artirilmasina katki saglamaktadir
(Chaftey ve Ellis-Chadwick, 2019). Dolayisiyla dijital araglar, gayrimenkul
pazarlamasinda yalnizca teknik c¢oziimler degil; stratejik iletisim unsurlari
olarak degerlendirilmektedir.

Etkilesim, katilim ve giiven kavramlari, dijital pazarlama iletisiminin temel
dayanaklar1 olarak bu boliimde one ¢ikan bir diger onemli bulgudur. Dijital
ortamlar, tiiketicilerin yalnizca bilgi alan degil; ayn1 zamanda igerik iireten,
geri bildirim saglayan ve marka ile iliski kuran aktif paydaslar haline gelmesini
miimkiin kilmaktadir. Gayrimenkul sektorii gibi yiiksek maliyetli ve gliven
temelli alanlarda, bu etkilesim ve katilim bicimleri tiiketici—marka iliskisini
giiclendirmekte ve uzun vadeli miisteri bagliligini desteklemektedir (Hollebeek,
Glynn ve Brodie, 2014). Ozellikle kullanici deneyimlerinin goriiniir hale
gelmesi ve danigmanlarin dijital ortamdaki varligi, gliven insasinda belirleyici
bir rol oynamaktadir.

Akademik agidan degerlendirildiginde, bu kitap bolimii dijital pazarlama
iletisimi literatiirtinii gayrimenkul sektorii 6zelinde ele alarak alana katki
sunmay1 amaglamaktadir. Bununla birlikte, literatiirde gayrimenkul sektoriinii
dijital pazarlama iletisimi perspektifinden ele alan ¢aligmalarin halen sinirl
oldugu gorilmektedir. Bu durum, ozellikle disiplinlerarast c¢alismalar ve
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sektor odakli ampirik arastirmalar i¢in 6dnemli bir arastirma bosluguna isaret
etmektedir.

Sonug olarak, gayrimenkul sektoriinde dijital pazarlama iletisimi; etkilesim,
katihm ve giiven ekseninde sekillenen, dinamik ve ¢ok boyutlu bir yapi
sergilemektedir. Dijitallesmenin sundugu olanaklar, pazarlama iletigiminin
daha seffaf, Olgtilebilir ve kullanici odakli hale gelmesini saglarken; bu
siirecin stratejik bir bakis acisiyla yonetilmesi sektdrel basari agisindan kritik
onem tagimaktadir. Gelecek aragtirmalarin, yapay zekd destekli pazarlama
uygulamalari, biiyiik veri analitigi ve kisisellestirilmis dijital iletigim
stratejilerinin gayrimenkul sektoriine etkilerini ele almasi, hem akademik
literatiire hem de sektorel uygulamalara 6nemli katkilar sunacaktir.
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NETFLIX DiZiS1 ISTANBUL ANSIKLOPEDISI UZERINDEN
TURKIYE'DE KADININ KONUMLANMAS|

Giilen Uygarer', Bahire Efe Ozad?

Giris

Kadinlarin toplumsal konumlar1 ve aile icinde {istlendikleri roller
Tiirkiye’de toplumun dinamiklerinin de bir yansimasidir. 2025 yapimi Netflix
dizisi Istanbul Ansiklopedisi Istanbul’un ¢ok katmanli kent dokusu igindeki
toplumsal doniisiimii kadin karakterler {izerinden kadinin toplumdaki roliinii ve
aile dinamiklerindeki degisimi aydinlatmay1 hedeflemektedir.

Bu ¢alisma kimlik olusumunu bu baglamda kusaklar arasindaki farkliliklari
kiiltiirel olarak ele almaktadir. Calisma ozellikle asagidaki iki konuyu
incelemektedir

1. Hizla gelisen teknoloji sayesinde tasra ve sehir yagami arasinda gittikge
artan bir sekilde ivme kazanan farkliliklardan yola ¢ikarak kadmlarin
toplumsal ve aile i¢inde kimlik olusturma c¢abalari ve bu baglamda
dizideki ti¢ kadin karakterin kimlik ingasindaki yolculuklari

2. Degerleri uygulamalar ve beklentiler acisindan eski ve yeni kusak
arasindaki farklar.

Calisma kisaca Istanbul’un katmanli kentsel ekonomik ve kiiltiirel
baglamlarim tasradaki. Kadin karsithginda toplumsal cinsiyet aile i¢i kadin
rolleri ve Tirkiye’deki kiiltiirel ¢aligmalar alan yazinina katkida bulunmay1
amagclamaktadir.

Kadin Temsili

Dizi tagradan Istanbul’a iiniversitede okumak iizere giden Zehra annesinin
arkadas1 doktor Nesrin ve Zehra’nin annesi Aylin arasinda gegmektedir. Dizinin
mekansal ve toplumsal baglamda Zehra tasradan Istanbul’a go¢ eden bir kadin
olarak odaga yerlesir. Zehra’nin anlatis1 hizli kentlesen bir toplum iginde
kadinlarin kigisel 6zerklik ile geleneksel normlar arasindaki karsit zorunluluklart
nasil yonettigini sorgulamak i¢in kritik bir vaka olarak hizmet eder. Zehra’nin
tagrada yasayan ve geleneksel bir Tiirkiye kadini olan annesinin eski arkadasi
Istanbul’da doktor olarak calisip yasayan Nesrin ile birlikte yasama dinamigi
kadinlik bi¢imleri arasindaki gerceklik degeri/gerceklik bicimleri arasindaki
catigmalar ile yakinsamalar1 bir yanda ailevi sorumluluk toplumsal beklentiler

1 Dog. Dr. Dogu Akdeniz Universite, Fakiilte, Bolim, Sehir, E-posta, ORCID: orcid.org/0000-0002-1481-6540
2 Prof.Dr., Dogu AkdenizUniversite, Fakiilte, Boliim, Sehir, E-posta, ORCID: orcid.org/0000-0003-3615-5090
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ve edinilmis pratiklere dayali bir konudur. Diger yandan 6zgiirlesme arayisi
mesleki hedefler ve ¢ogulcu kimlik olusumu odakli bir yonetim arasindaki
gerilimleri aydinlatir. Bu iliskiler yapt mahrem yasam alanlariin toplumsal
kiiltiirel miizakere stireclerinin cinsiyetli 6zerklik mekan ve iktidar baglaminda
nasil bir mikro kozmosa doniistiigiinii gostermektedir.

Zehra -Nesrin arasindaki iligkisel yapi, mahrem yasam alanlarinin
toplumsal-kiiltiirel miizakere siire¢lerinin, cinsiyetli 6zerklik, mekan ve iktidar
baglaminda nasil bir mikrokozmoza doniistiigiinii gdstermektedir. Zehra-Nesrin
dinamiginin incelenmesi; “Kentlesmenin yogunlastigi donemde cinsiyetli
ozneldeslik; “Kusaklararasi diyaloglar ve catigmalar”, “I¢ mekanin mekansal
politikalar1”, “Simirli kosullardaki 6zyonetim” ve “Cinsiyetli hiyerarsiler igin
cikarimlar” "miimkiin kildig1 s6ylenebilir. Sirasiyla bu konulara bakildiginda;

¢ Kentlesmenin yogunlastig1 donemde cinsiyetli 6zneldeslik: Netflix dizisi
Istanbul Ansiklopedisi’nde yer degistirme, kentsel yalmzlik ve yeni
toplumsal aglar, 6z-imgelem ve hedefleri nasil sekillendirdigi

o Kusaklararas1 diyaloglar ve ¢atismalar: Netflix dizisi Istanbul
Ansiklopedisi’'nde degerler, normlar ve yasam yollar1 konusundaki
miizakereler, sinif, etnik koken ve kiiltiirel sermaye tarafindan nasil
aracilik edildigi.

o I¢mekanmmekansalpolitikalari: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde
paylagilan yasam alanlarmin mahremiyet, uygunluk ve kontrol
kavramlarma karsi g¢atigan anlamlar igin bir sahne; ayni zamanda
duygusal emek ve direnisin iiretildigi mekanlar olarak islev gdrmesi.

e Smrh kosullardaki 6zyonetim: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde
Zehra’nin kisith yapilar iginde nasil secim yapabildigi ve Nesrin’in
gecmis deneyimlerinin Zehra’nin stratejik seceneklerini nasil etkiledigi
veya zorladigi.

e Cinsel hiyerarsiler icin c¢ikarimlar: Netflix dizisi Istanbul
Ansiklopedisi’nde yakin iligki bigimlerinin, is giivencesizligi, bakim
yukiimliiliikleri ve kiiltiirel senaryolarin yeniden iiretimi gibi daha genis
giic dengesizliklerini nasil yansittig1 izerinde durulabilir.

Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde “Istanbul’un” katmanl kentsel
manzarasi i¢ginde konumlandirilan bu ¢aligma, toplumsal cinsiyet, go¢, medya
temsili ve cagdas Tiirkiye’yi sekillendiren kiiltiirel doniistimler konularinda
akademik soylemlere katkida bulunmay1 amaglar. Bu ifade, Judith Butler’in
toplumsal cinsiyet edimselligine dayanak toplumsal cinsiyetin sabit bir
ontolojik 6zden olustugu goriisiinii reddeder; bunun yerine cinsiyet, normlarin
tarihsel zaman boyunca ¢agrildigy, icra edildigi ve yeniden biitiinlestigi dinamik,
tekrarlayici bir edimsel eylem siireci olarak ¢ergevelendirilir. Bu edimsel dongii,
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toplumsal cinsiyet 6zneliklerini normlar rejimi i¢ine yerlestirir; bu normlar hem
hareket alanini kisitlar hem de olanakli kilar ve bdylece cinsiyetin istikrarli bir
anlaminin, performansin siirekli tekrariyla dogal bir kategori olarak anlagildigi
6lciide tretilmesini saglar (Butler, 1990; Butler, 1993).

Bu analitik cerceve iginde Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’ndeki
Zehra’nin sehirle iliskisi, yalnizca geleneksel sinematografik ve kentsel
cinsiyet betimlerini sorgulayan degil, ayn1 zamanda yeni bigimlerde (modlarda)
toplumsal cinsiyet 6znelliklerini aktif bigimde iireten karmagik bir edimsel
eylem dizisi olarak teorize edilebilir. Hizla modernlesen bir metropolde bu
performanslar, ikili ana akim semalarina kars1 sarsici miidahaleler olarak islev
gorerek, cinsiyet kimliklerinin kirilganligim1 ve ihtimallerini ortaya ¢ikarir.
Sehir, normatif cinsiyetli tutumlarin yeniden miizakere edildigi hem bir
mekan hem de bu miizakerenin tetikleyicisi olarak hizmet eder; hareketlilik,
goriiniirliik, kentsel emek, kamusal tavir gibi mekansal pratikler toplumsal
cinsiyet 6z olusumunun belirleyicileri haline gelir.

Bu okumada, Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’'ndeki cinsiyet
kimliklerinin degiskenligi yalnizca ampirik bir rastlanti degildir; o ayni
zamanda teorik bir zorunluluktur: sabit kimliklerin devamli sorgulanmasini ne
cikarir ve normlari hayata geciren, direng gosteren veya yeniden yazan edimsel
yeniden ifadelere vurgu yapar. Bu yaklasim, Halperin (1995) ve Sedgwick
(1990) gibi ek elestirel ifade bigimleri/kurgulari uyumlu ve onlart genisleterek,
kentsel modernlesme, mekansal pratikler ve kiiltiirel soylem arasindaki kesisen
eksenlerin toplumsal cinsiyet anlaminin tekrar {retimini nasil araciligini
vurgular. Sonug olarak Netflix dizisi istanbul Ansiklopedisi’ndeki Zehra’nin
kentsel fenomenolojisi, toplumsal cinsiyetin siireklilik gosterdigi bir edimsel
omegi olarak ele alinabilir; cinsiyetli varolusun istikrarsizligi bir eksiklik
olarak degil, cagdas metropollerde cinsiyetli yasami yeniden diisiinmek i¢in
iiretken bir ufuk olarak gortiliir.

Bu cerceve, Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’ndeki Zehra’nin kentsel
iligkisini Stuart Hall’un kimlik kurami agisindan ele alirken kimligi, tarihsel
olarak katmanly, iliskiselligi olan ve anlam tiretiminde dinamik bir siire¢ olarak
On plana ¢ikarir. Hall’un kavramsallagtirmasi, kimligi 6zsel ontolojilere dayali
sabit bir yap1 olarak gérmek yerine, tarih, kiiltiir ve baglam diyaloglariyla stirekli
yeniden miizakere edilen, ¢ok yonlii ve durumsal bir kimlik repertuar: olarak
konumlandirir. Bu bakis agisinda kimlik, sabit bir 6z veya bir 6nsel kapanig
degildir; anlamlandirma, miizakere ve miicadele siiregleriyle ortaya ¢ikar ve
cesitli zamanliklar ile dl¢ekler boyunca gelisir (Hall, 1990; Hall, 1996).

Bu cerceve iginde Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’ndeki Zehra’nin
0znel olusumu, su faktorlerin siirekli bicimde bi¢imlendirdigi, olugum siirecine
dayali miizakerelerin bir iiriinii olarak kavramsallastirilir: (a) Istanbul’un
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degisen kentsel kiiltiirleri, anlami1 karsilasma, hafiza ve 6zlem mekanlari
izerinden aracilikla iletir; (b) yerel mekansal pratikler—yaya hareketliligi,
mekanlasma ve aidiyetin giinliikk yazimlari—kentsel alan1 kimlik ¢aligmasi i¢in
anlamli bir mekan olarak goriiniir kilar; (c) ulus 6tesi medya aglari, “Zehra”y1
daha genis diasporali ve kozmopolit bir alan i¢inde yeniden gercevelendiren
goriintiiler, anlatilar ve yer degistirmeler dolastirir; ve (d) emek akiglari, sinifsal
konumlar1 gostergen pozisyonlar araciligiyla yeniden islenmesini zorunlu kilar.

Ayrica kuram, sinif, etnik koken, dil ve hareketlilik gibi kesisimsel
eksenlerin kimlik {iretimi ve taninmasi iizerinde belirleyici unsurlar olarak
isledigini vurgular. Crenshaw’in kesisimsellik ¢ercevesi, bu eksenlerin paralel
olarak islemedigini, kimliklerin hangi bi¢imlerinin okunabilir, degerli veya
marjinallesmis olarak kosullandigina dair bilesik konfigiirasyonlar halinde i¢ ige
gectigini ortayakoyar. Hill Collins’in bilgi-iktidar ekseni, bilgisel repertuvarlarin
ve kurumsal sdylemlerin Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’ndeki Zehra’nin
kimliklerinin goriiniirliigiinii ve mesruiyetini nasil bi¢imlendirdigini gdsterir.
Narayan’in ajans ve alt-orta siif kozmopolitanizmi vurgusu ise bireylerin
mevcut ve kiiresel 6l¢ekteki kategorileri nasil dolasimda tutup direng gostererek
yeniden ¢er¢eveledigini daha da karmasiklastirir.

Bu yeniden cergevelenmede Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’ndeki
Zehra’nin kentsel 6zneliligi, dis baskilarindan yalnizca tiiremmis olmakla
kalmaz; ayni zamanda ortaya ¢ikan kentsel moderniteler ig¢inde reflexif
konumlanma yoluyla aktif olarak iretilir. Analitik vurgu, statik etiketlerden
ziyade kimliklendirme siire¢lerinin performanslarina kayar; kimlik, anlatiya
dondstiiriiliir, yeniden sahnelendirilir ve degisen kentsel ekolojilere, medya
ekolojilerine ve emek cografyalarina yanit olarak yeniden kurgulanir. Bu
yaklasim, Istanbul’'un metropol ontolojisinin—kiiltiirel ~retorisi, mimari
imajlar1 ve uluslararasi dolagimlari araciligiyla—Zehra’nin benlik duygusunun
stirekliligini yeniden tretmesi i¢in verimli bir zemin olusturdugunu, ayni
zamanda bu kimliklerin igsel kirilganliklarini ve tartismali yonlerini de
ortaya koydugunu gosterir. Bunun yani sira; “Giig, sdylem ve normallesme
iizerine Foucaultcu perspektifier”; “Postkolonyal ve diasporik bakis acilariyla
metropolitan modernite”; “Temsiliyet ve izleyicilik {izerine medya kurami”;
“Kesisimsellik yaklasimi” ek yonler ele alinabilir. Bunlara sirayla bakildigi
zaman;

* Giig, sdylem ve normallesme iizerine Foucaultcu perspektifier
baglaminda: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi'nde kentsel mekanin
cinsiyetli davraniglari nasil disipline ettigi ve giinliik pratiklerle direnisin
nasil ortaya c¢ikabilecegi (Foucault, 1977; Foucault, 1980).

o Teorik ayrmtilandirma: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi ndeki
kentsel ortami, iktidar-bilgi olusumlarinin bir merkezi olarak
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konumlandiran ve mekansal pratiklerin cinsiyetle ilgili bilgi
tretim rejimlerini inga ettigi bir ag olarak yerlestirmek. Mekansal
normativitelerin, ¢esitli kurumlar, teknolojiler ve sdylemlerle birlesen
dispozitifler araciligiyla belirli cinsiyet performanslarini anlasilip
digerlerini marjinallestirdigini vurgulamak.

o Disiplin ve direnis mekanizmalar: Netflix dizisi Istanbul
Ansiklopedisi’'nde gilinliik rutinlerin—ulasimda beden durusu,
kamusal goriiniim ritlielleri, rutin emek-pratikleri—nasil mikro-
politikalar olarak cinsiyetli davranigi disipline ettigini izlemek. Ayni
zamanda mikro-politik hareketler, duygusal miidahaleler ve taktik
retler lizerinden iktidar/bilgi devrelerinin yeniden kalibr edildigini
kavramak.

o Bilgisel ¢ogulluk: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde
biyopolitika, yonetimsellik ve afet/duygu kuramlarmi entegre
ederek saglik, giivenlik, kent giivenligi ve hareketlilik politikalarmin
siiflasmis ve irksallasmis hatlar tizerinden farkli cinsiyetli 6znelilikler
tirettigini sorgulamak.

o Metodolojik cagrilar:  Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde
normatif cinsiyetlenmis bedenlesmelerin mekansal olarak {iretildigini
ve sahada tartisildigini aydinlatmak i¢in sokaklarin mikro-sosyolojisi
ile planlama belgeleri, politika notlar1 ve CCTV/gbzalt1 rejimlerinin
elestirel soylem analiziyle birlestirilmis yontemler 6nermek.

- Somdtirgecilik sonras1 ve diasporik bakis agilartyla metropole modernli
baglaminda: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde gd¢ ve
kiiresellesmenin ulus Gtesi kent mekanlarindaki cinsiyetli 6znel
olusumlart nasil sekillendirdigi (Bhabha, 1994; Gilroy, 1993; Nair,
2009).

o Teorik ayrmtilandirma: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde goc¢
ve kiiresellesmenin metropol modernilligin nasil sekillendirdigini
incelemek icin mekan, dlgek, melezlik ve ceviri politikalar1 gibi
somiirgecilik sonrasi cergeveleri kullanmak ve ulusal sinirlarin
Otesinde ulus 6tesi cinsiyetli 6znelliklerin olusumunu kavramak.

o Diasporik dayanmismalar ve gerilimler: Netflix dizisi Istanbul
Ansiklopedisi’nde diasporik aglarin (kiiltiirel devreler, mesleki baglar,
yereller Otesi sermaye) cinsiyet normlarini yeniden sekillendiren
dayanismalar yaratirken farklilik yirtiklart da irettigini incelemek
(etnisite, din, dil gibi). Bireysel ikilemler, diaspora kozmopolitanizmi
ve otantiklik politikalarinin roliinii ele almak.
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o Zamanlklar ve mekansalliklar:  Netflix — dizisi  Istanbul
Ansiklopedisi’nde diasporik zaman ¢izgileri, doniisiimlii gé¢ler, ulus
Otesi bakim emegi gibi ¢cok Olgekli zamanliklar ve sinir bolgeleri,
cok katmanli kent dokularini kapsayan mekéansal imgelemler gibi
kavramsallagtirmalarla yerel ve kiiresel kayitlarin kesistigi “Venn
benzeri” mekéanlarda cinsiyetli kimliklerin yeniden miizakere
edildigini agiklamak.

Metodolojik ¢agrilar: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde yereller
Otesi mahallelerde etnografi, go¢ gegmislerinin arsiv taramasi ve diasporik
medya akislarinin ag analizi gibi karma yontemler onererek metropol
modernligin cinsiyetli 6znellikleri nasil ifade ettigini haritalamak.

Temsiliyet ve izleyicilik {izerine medya kurami baglaminda: Netflix
dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde sehrin melezlesen mekan olarak
temsiliyetinin, izleyicinin toplumsal cinsiyet edimselligi ve kimlik
olusumuyla nasil etkilestigini incelemek (Hall, 1980; Mehrabian, 2004;
Livingstone, 2009).

Teorik ayrintilandirma: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde
temsiliyet kurami, algi calismalart ve medya kavramsallagsmasiyla melez
sehir mekanlarinin nasil hayal edildigini ve nasil tiiketildigini giivenilir
bir sekilde sentezlemek. Temsiliyetin gergekeilik temsili, sembolik
sahiplenme ve hayali projeksiyon arasindaki farklar1 belirlemek.

Hedef kitle dinamikleri: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’'nde cesitli
izleyicilerin—yerel halk, gdcmenler, turistler ve dijital kamuoyu—melez
sehir temsilleriyle nasil etkilesime girerek cinsiyete 6zgii farkli kimlikler
iirettigini analiz edilmesi. Fan, takip¢i ve paylagimci ekosistemlerinin,
kent sosyo-politik yasamina geri beslenen kosulsal, edimsel okumalar
insa ettigini disiiniilmesi.

Medya ekolojileri: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’'nde melez sehir
temsillerinin nasil dolastigint incelemek i¢in televizyon, film, sosyal
medya, kentsel veri gorsellestirme gibi yakin/uzak medya birikimlerinden
elde edilen i¢ goriileri entegre edin; bu temsiller, normatif cinsiyet
sOylemlerini nasil hareket ettirir veya onlara karst koyar. Temsilin
etikleri ve politikalari, sesin, yazarligin ve bilgisel marjinallesmenin
meselelerini ele alinmasi.

Metodolojik ¢ikarimlar: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde Medya
metinlerinin elestirel sdylem analizi, izleyici alimi ¢alismalarini (dijital
etnografi dahil) ve sehir markalama kampanyalarinin igerik analizini bir
araya getiren {i¢lii (triangule edilmis) bir yaklasim 6nermek; temsilden
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kent i¢i cinsiyet performansina dair nedensel yollar1 izlemek icin bu ii¢
yaklagim arasindaki baglantilar1 kurulmasi.

o Kesisimsellik yaklasimi  baglaminda: Netflix dizisi Istanbul
Ansiklopedisi’nde sinif, din, kirsal-gehir ayrimi1 gibi kesisen kimliklerin
edimsel eylemleri ve bu eylemlerin temsiline nasil yon verdigini analiz
etmek (Crenshaw, 1989; Yuval-Davis, 2006) tlizerinde durulmasi sz
konusudur.

« Teorik ayrintilandirma: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde
kesisimselligi, sinif, din, kast, kirsal-sehir ayrimi, cinsellik ve engellilik
gibi coklu eksenlerin edimsel eylemleri ve bu eylemlerin belirli
mekanlarda ve kurumlarda okunabilirligi iizerinde tiretken bir analitik
olarak konumlandirin.

« Temsiliyet dinamikleri: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde
kesisen kimliklerin yalnizca belirli 6znel konumlarin goriiniirliigiinii
degil, ayn1 zamanda bu kimliklerin kent yonetisimi ve kiiltiirel {iretim
icindeki degerlenisini, yanlis taninmasin1 ve giivenlik politikalaria
yonlendirilmesini nasil sekillendirdigini incelenmesi

- Iktidar/bilgi rejimleri: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde
Crenshaw’1in kesisimselligini Foucaultcu analitikle sentezleyerek, polis,
konut otoriteleri, okullar ve medya endiistrileri gibi kurumlarin hangi
kimlikleri ayricalikli kilarak bazilarin1 marjinallestirdigine dair belirli
tanima rejimlerini nasil Girettigini gosterilmesi.

« Metodolojik ¢ikarimlar: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde
kimliklerin kurumlar, mekanlar ve medya arasindaki diizlemlerde nasil
degistigini izleyen ¢ok mekanli, uzunlamasina bir tasarim dnerin; yagam
Oykiisii milakatlari, toplum kurumlarindaki katilime1 gézlem ve sosyal
ag haritalamasi kullanarak kimliklerin dinamik oriintiistinti yakalanmas.

+ Kesisen metodolojik ve bilgisel ©Oneriler: Netflix dizisi Istanbul
Ansiklopedisi’nde  kesigimselligin  analitik bir c¢erceve olarak
entegrasyonu iizerinde durma.

- Birliktelik gercevesi: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’'nde gii¢/
iktidar, sdylem, temsiliyet ve kesisimselligi dort analitik katmanda:
mekansal pratikler, kiiltiirel iretim, kurumsal politika ve kiiresel dolasim
tizerinden islemsellestirmek eden kuramsal bir matris Onerilmesi. Bu
matrisi, kentli yasam i¢inde cinsiyetli 6znelliklerin nasil iiretildigini, icra
edildigini ve denetlendigini test edilebilir hipotezlerle analiz etmek igin
kullanilmasi.

- Zaman boyutu sentezi: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde kisa
vadeli siyasal olaylarm (se¢imler, politika reformlari, kentsel yenileme)
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uzun siireli gog tarihleri ve medya kiiresel dolasimiyla nasil etkilestigini
gosteren diizensiz/uzun vadeli analizleri vurgulayin ve bu etkilesimin
cinsiyetli kent yagamini nasil yeniden sekillendirdigini agiklanmasi.

« Etik hususlar: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde temsilin etigine
dikkat edilmesi, kimlikleri nesnelestirme tehlikesine karsi uyaran bir
yaklasim gelistirilmesi ve c¢alisilan topluluklarin seslerini 6n plana
¢ikarma sorumlulugunu gozetilmesi; yorumlarda yansizlik ve katilimei
dogrulama igin Oz-diiriistliik ve yansitict bir yaklagim siirdiiriilmesi
onemine dikkat ¢ekilmelidir.

Bu gerilim, Judith Butler’in toplumsal cinsiyet edimselligi ile Stuart
Hall’un kimlik kuramlariin sentezlenmesiyle analiz edilebilir. Butler (1990;
1993), toplumsal cinsiyetin sabit bir norm olduguna degil, normatif kaliplart
icra ederek iireten ve denetleyen_yenileyici uygulamalar/pratikler olduguna
dikkat ¢eker; dolayistyla toplumsal alanlarda uyum ile altlist etmeyi bir arada
iireten bir dinamik olarak isler. Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi ndeki
Zehra’nin kentsel yolculugu, geleneksel kadinsalligin sinirlarint test eden
ve cinsiyetli kimliklerin kapsadig1 ihtimali gdsteren bir edimsel eylem dizisi
olarak okunabilir; bu da hizli kentlesen bir ortam i¢inde kimliklerin degisken,
tartismali varliklar oldugunu gosterir (Butler, 1990; Halperin, 1995; Sedgwick,
1990). Buna karsilik Hall’in (1990; 1996) tarihsel olarak yiklii, baglama
duyarl ve konumsal bir siire¢ olarak kimlik kavrami, Netflix dizisi Istanbul
Ansiklopedisi’ndeki Zehra’nin benlik kavrayigini yerel mekansal pratikler,
aileler dtesi medya akislari ve Istanbul’un degisen kentsel kiiltiirleri arasindaki
stirekli miizakerelerden tiireyen olarak kavramsallagtirmamiza olanak tanir. Bu
yaklagimlarin kesisimsel bir okulla entegrasyonu (Crenshaw, 1989; Hill Collins,
1990; Yuval-Davis, 2006), sinif, etnik koken, go¢ durumlari ve hareketlilik gibi
etmenlerin edimsel eylemleri ve bunun alimlanmasini nasil bigimledigini analiz
etmeye olanak tanir; ayrica gii¢ dinamiklerinin kentsel mekanlar tizerinden nasil
dolastigimi ve bu siireclerin cinsiyetli 6znel gelisimleri nasil sekillendirdigini
gosterir.

Lefebvre’in  mekan iiretimi ¢ercevesinde, Netflix dizisi Istanbul
Ansiklopedisi'nde Istanbul’un fiziksel ve toplumsal-kiiltiirel ~dokusu
kadinlarin kimlik olusumunda aktif bir rol oynamaktadir. Lefebvre’in mekanin
bir toplumsal iiretim oldugu ve glinliikk pratikler, rutinler ve gii¢ iligkileri
araciligryla iiretildigi savi, mekani pasif bir arka plan yerine 6zne olusumunda
dinamik bir aktoér konumuna getirir (Lefebvre, 1991). Buna bagh olarak,
kentsel cografyalar, mimari duyarliliklar ve mekansal ritimler—cinsiyete
dayali normlar, emek cografyalar1 ve gocli akislarla i¢ ice gegmis bicimde—
giincel Istanbul’da kadin &znelliklerinin siireklilik kazanan olusuma katkida
bulunmaktadir. Bu bakis acisi, mekansal pratiklerin (habitus, cografya-iktidar,
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mekan-yasam iiretimi) kaynaklara, olanaklara ve sosyal taninmaya erigimi
nasil araci kildigina ve boylece kadinlarin kentsel ortamlarda sahip olabilecegi
“kullanilabilir” betimlemeler ile olas1 gelecekleri nasil sekillendirdigine dikkat
ceker (Lefebvre, 1991; Soja, 1989; Massey, 2005). Bunun yani sira; “Lefebvre
ve mekansal pratikler”; “Kent sosyolojisi, cinsiyet ve mobilite”; “Mekansal
deneyimin mesgelestirilmesi ve maddi doniisiim”; “Postkolonyal ve translokal
kentselizm” ek olarak ele anilabilir. Sirasiyla;

e Lefebvre ve mekansal pratikler: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde
glinliik mekansal pratiklerin kentteki cinsiyetli gili¢ iliskilerini nasil
yeniden irettigini veya meydanlastirdigini inceleyen c¢alismalar
(Lefebvre, 1991; Soja, 1989).

e Kent sosyolojisi, cinsiyet ve hareketlilik: Netflix dizisi Istanbul
Ansiklopedisi’nde kadinlarin hareketliligi, giivenlik rejimleri ve kamusal-
0zel mekanlara erisimin kimlik olusumunu nasil kosullandirdigina
odaklanan ¢aligmalar (Navarro, 1993; Wacquant, 2008; Andersen & van
der Woude, 2019).

e Mekansal deneyimin ugras edilmesi ve maddi doniisiim: Netflix
dizisi Istanbul Ansiklopedisi'nde mekansal deneyimlerin duyusal
boyutlari, kentsel dokular ve maddi altyapilarin 6znel olusumunu nasil
sekillendirdigine iliskin ¢aligmalar (Ingold, 2007; Tuan, 1977; Massey,
2005).

o Somiirgecilik dtesi ve yereller dtesi kentselizm: Netflix dizisi Istanbul
Ansiklopedisi’nde kiiresellesen kentsel siireclerin ve ¢ok uluslu aglarin,
cinsiyete dayali kentsel kimliklerle nasil kesistigini analiz eden ¢aligmalar
(Bhabha, 1994; Gilroy, 1993; Sassen, 1991).

Istanbul Ansiklopedisi dizisi kapsaminda Zehra’nin biyolojik annesi
Aylin’nin, ekranda nadiren betimlenmesine karsin Zehra’nin kimlik olusumu
ve kadmlik deneyimini sekillendiren belirleyici bir arka plan islevi goriir.
Bu karakter, muhafazakar degerleri benimseyen ve geleneksel kadinlik
senaryolarina siki sikiya bagli kalan bir figiir olarak konumlandirilir. Zehra ile
annesi arasindaki dinamik, bireysel 6zerklik arayisini ve kadinlik anlayislarmin
kugaklar arasi tarihsel anlatisini ayni anda sarsan ve sorgulayan belirgin bir
gerilim alan1 yaratir. Ek olarak;

e Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde “annenin temsiliyetinin”,
Zehra’nin se¢eneklerini ve 6z-kokeninin sekillendiren cinsiyetlendirilmis
bir diizenleyici figlir olarak nasil islediginin analiz edilmesi.

e Bu iliskinin, gelenek ile modernlik arasindaki gerilimi Tirkiye’deki

kentlesen mekan baglaminda nasil resmettigini gosteren anlatisel
islevinin ortaya konmasi.
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e Bu gerilimi araci kilan potansiyel metinler arasi ipuglar (aile sdylemi,
nezaket ve toren kurallari, aile i¢i mekanlar) tizerine tartigma.

e Annelerin varliginin (uzun siireli olmamasina ragmen) normsal gii¢
yapilarimin belirginlesmesini ve Zehra’nin karsi-performanslariyla bu
yapilarin nasil meydan okuyup altiist edildigini gosteren metodolojik
nota.

Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’ndeki Zehra’nin annesi, Tiirkiye
toplumu icinde geleneksel kadinlik olgularinin paradigmalarimi somutlayan bir
temsiliyet islevi goriir; sessizlik, fedakarlik, aileye baglilik ve toplumsal onay
arayisini ifade eden normlar1 temsil eder. Zehra’nin bu normlardan kopusu,
annesiyle aynilik elde etme korkusu olarak ifade edilir; bu ifade, sadece
bireysel bir ¢ekingenlik mesaji vermekle kalmaz, ayn1 zamanda kadinlarin
bedensel davranislarini ve toplumsal yol haritalarin1 disipline eden ataerkil
deger rejimlerine karsi elestirel bir durusu da isaret eder. Bu gerilim—soy
geemise dayali kadinlik ile 6zerk 6znelite arzusu arasindaki catisma—anne-
kizi iligkisinin normatif bir meydan okuma noktas1 haline gelmesini saglar; bu
baglamda toplumsal cinsiyet beklentilerinin yeniden iiretimi hem pekistirilir
hem de Tiirkiye’deki daha genis siireler olan toplumsal cinsiyetli modernlesme,
kentlesme ve kiiltilirel-sosyolojik miizakere cercevesinde sorun edilir.

Bu temsil, Tiirkiye’de kadmnlik {izerine analiz yapan Niikhet Sirman’in
“kadmlik halleri” gercevesiyle uyum gdosterir; bu gergeve, kadinsi 6znelliklerin
Tirk yasaminin yakin ve kamusal alanlarinda nasil {iretildigini, dolastigini
ve tartisildigini vurgular. Sirman’in (2004, 2009) ifadesinde oldugu gibi,
Tiirkiye’de kadinlik sabit bir 6z degildir; biyolojik ve kiiltiirel siirecler, devlet
politikalari, akrabalik normlar1 ve kentlesen modernlesme gibi dinamiklerle
tarihsel olarak kosullanan ve siirekli yeniden miizakere edilen bir konumdur.

« Biyojik ve Kkiiltiirel iiretim: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde
Sirman, Tirkiye’de kadmligin biyolojik kurgu (iireme, annelik) ile
kiiltiirel kurgu (erdem, eve baglilik, mahremiyet) kesisiminde insa
edildigini vurgular. Bu ikili kayit, “kadin olmak™ deneyimini hem
biyolojik bir ger¢eklik hem de kiiltiirel olarak diizenlenen bir performans
kilar (Sirman 2004; ayrica Ozyiirek 2000; Mardin 1984 icin baglam).

« Aile: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde normatif disiplinin
kuruldugu alan olarak aile, Zehra’nin kadinlik sahnesindeki olasi
yol gostericilerinin gilinlilk uygulamalar, gorgii kurallar1 ve beklenti
yonetimiyle sekillenmesine olanak tanir (Sirman 2004; Narli 2010;
Kirklioglu 2015).

« Modernlesme ve kirilma: Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde
Zehra’nin modernlesme ve 6znel dzgiirlesme yoniinde bir kirilma olarak
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konumlandirilmasi, Tiirkiye’deki toplumsal cinsiyetli modernlesme
literatiiriiyle uyumlu bir goriinim sunar; kentlesme, egitim ve kadin
istihdam1 {iizerinden geleneksel kadinlik kaliplarinin yeniden kalibre
edilmesini inceleyen ¢alismalarla iliskilendirilir (Kandiyoti 1988; Gogek
1996; Tekin 2011; Arat 1997).

« Laiklik, milliyet¢ilik ve devlet sdylemiyle kesisimler: Netflix dizisi
Istanbul Ansiklopedisi’nde Tiirk baglaminda kadinlik analizleri, devlet
politikalari, laik milliyet¢ilik ve cinsiyet reformu sdylemlerinin farkli
kadinlik 6zneliliklerini nasil smirlayabilir veya olanakli kilabilirlerini
irdeler (Sarroff 2016; Kadioglu 2017; Bilge 2009).

Bu temsil, Netflix dizisi Istanbul Ansiklopedisi’nde Niikhet Sirman’m
kadmlik halleri {izerine kurdugu analitik ¢ergeveyle uyumlu olup, Tirkiye
yasaminin aile i¢i ve kamusal alanlarinda kadinsi 6znelliklerin kosullandirildigi,
dolastig1 ve tartisildigi karmasik bir baglami 6n plana ¢ikarir. Sirman (2004),
kadinligin Tiirkiye’de biyolojik kurgular—iireme ve annelik—ile kiiltiirel
kurgularin—erdem, mahremiyet, eve baglilik—arasindaki siirekli yeniden
miizakere ile {iretildigini ileri siirer. Bu cercevede Netflix dizisi Istanbul
Ansiklopedisi’ndeki Zehra’nin annesi, bu spektrumun geleneksel uglarini
temsil ederken Zehra, modernlesme ve Oznellesme yoniinde bir kirilmay1
simgeler; bu kirilma, kentlesme, egitim ve iggiicii katilimi siireglerine yanit
olarak cinsiyetli normlarin yeniden kalibrasyonu/yeniden diizenlenmesi olarak
okunur. Gelenek ile bireysellesme arasindaki bu ikili oyun, Tirkiye’deki
modernlesme, laiklik ve devlet cinsiyet rejimlerinin kadinlik deneyimlerine
nasil niifuz ettigini irdeleyen daha genis literatiirle eslesir (Kandiyoti 1988;
Gogek 1996; Arat 1997, Ozyﬁrek 1999; Tekin 2011). Metodolojik olarak,
mikro anlatilar ile makro sdylemleri biitiinlestirmek, sdylem analizi, etnografik
gozlemler ve kusaklar arasi goriismeler gibi yontemlerle normatif giiglerin
giinliik pratige nasil iiretildigini, yeniden tiretildigini ve ¢atistigini aydinlatmak
acisindan yararli olabilir (Sirman 2004; Narli 2010; Yegen 2012).

Sonug¢

Kisaca Tiirkiye’de tagra ve sehirdeki kadinlarin toplumsal ve aile i¢i kimlik
insasinda Aylin tasrada yasayan toplum icine nadiren karisan az goriiniir kadini
temsil etmektedir. Nesrin is meslek sahibi toplumda géz Oniinde olan bir
doktordur. Zehra ikisi arsinda koprii gorevi iistlenir. Ayn1 zamanda Zehra yeni
nesli temsil eder.
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HIBRIT TEHDITLER GASINDA BIR ULUSAL GUVENLIK
KALKANI OLARAK TURKIYE'NiN STRATEJIK ILETigiM

Omer Cigek'

OZET

21. yiizyilda devletler arasi rekabet, konvansiyonel savas sahalarindan
dijital enformasyon alanina kaymistir. Hibrit tehditler kavrami gergevesinde
degerlendirilen dezenformasyon, algi operasyonlar1 ve siber manipiilasyonlar;
ulus devletlerin egemenligini ve toplumsal biitiinliigiinii hedef alan birer
ulusal giivenlik sorunu haline gelmistir. Bu ¢alisma, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
iletisim stratejilerini salt bir tanitim faaliyeti olmaktan ¢ikarip, nasil bir ulusal
giivenlik kalkanina doniistiirdiigiinii analiz etmeyi amaglamaktadir. Calismada,
Cumhurbagkanhg: Iletisim Baskanlhig:i biinyesinde kurumsallasan Tiirkiye
Iletisim Modeli ve Dezenformasyonla Miicadele Merkezi’nin faaliyetleri,
giivenliklestirme teorisi baglaminda ele alinacaktir. Ayrica, devletin proaktif
iletisim stratejisinin bir yansimasi olarak TRT World ve Next Sosyal gibi
yeni nesil dijital platformlarin rolii tartigilacaktir. Bu platformlarin, kiiresel
genclik kitlesine ulasmada ve Tiirkiye’nin dis politika tezlerini uluslararasi
kamuoyuna anlatmada yumusak gilic unsuru olarak nasil islevsellestirildigi
incelenecektir. Nihayetinde gelecek vizyonu dogrultusunda Tiirkiye’nin, dijital
egemenligini korumak adina iletisimi stratejik bir savunma hatti olarak yeniden
konumlandirdigi ortaya konulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Stratejik iletisim, Hibrit Tehditler, Ulusal Giivenlik,
Tiirkiye iletisim Modeli, Dijital Diplomasi, Next Sosyal.

GIiRiS

Glinimiiz uluslararas1 giivenlik ortami; askeri, siyasi ve ekonomik
alanlardaki geleneksel ¢atisma bigimlerinin 6tesine gegen, karmasik ve ¢ok
boyutlu bir olgu olan hibrit tehditlerin yiikselisiyle tanimlanmaktadir. Hibrit
savag; diismani kendi isteklerini kabul etmeye zorlamak amaciyla silahli ve
silahsiz giiglerin, askeri ve sivil, 6limciil ve 6liimciil olmayan biitiin araclarin
es zamanli ve senkronize bi¢imde kullanildig1 bir catisma tiirtidiir. Bu tiir
savaslarda, catismanin genellikle resmen ilan edilmeden ve miimkiin oldugunca
fark ettirilmeden diigiik yogunlukta siirdiiriilmesi, saldirinin baglangi¢ zamanini
ve kaynagini tespit etmeyi dahi gli¢lestirmektedir (Bigakci, 2019; Tatli, 2023).
Hibrit tehditlerin temel bilesenleri arasinda diizensiz gii¢ler, ekonomik savas

1 Ogr. Gor., omercicek@subu.edu.tr, ORCID: https://orcid.org/0000-0003-1289-4120, Rektérliik, Sakarya Uygulamali
Bilimler Universitesi, Sakarya, Tiirkiye
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unsurlari, siber saldir1 unsurlari, diplomasi ve bilgi harekati yer almaktadir
(Bigakc1, 2019). Hibrit faaliyetler, demokratik devletlerin ve kurumlarin
sistemsel zayifliklarini kasten hedef almakta, tespit ve atif esiklerini istismar
ederek savas, kriz ve barig arasindaki ¢izgileri bilerek bulaniklastirmaktadir
(EPRS, 2021; Solmaz, 2024)

Bu karmagik tehdit ortami, uluslararasi iligkilerde gii¢ kavraminin yeniden
yorumlanmasin1 zorunlu kilmaktadir. Geleneksel olarak askeri kapasiteye
odaklanan “sert gii¢” anlayisi, modern giivenlik sorunlarini ¢é6zmekte yetersiz
kalmakta veya ¢ok yliksek maliyetler ortaya c¢ikarmaktadir. Bu durum, sert
ve yumusak giiclin pozitif yonlerini birlestiren “akilli gii¢” yaklasimlarinin
on plana ¢ikmasma neden olmustur. Akilli gii¢ stratejileri, devletlerin siyasi
hedeflerine ulasmada cazibe, kiiltiir, egitim ve teknolojik iistiinliik gibi askeri
olmayan araglar1 6ncelikli olarak kullanmasini gerektirmektedir (Payam, 2018).

Hibrit tehditlerin ortaya ¢ikardigi en belirleyici ve ayirt edici unsur, dijital
teknolojilerin yogun kullantmidir (EPRS, 2021). internet ve bilgi iletisim
teknolojilerinin yiikselisiyle kiiresel bilgi akist artmis, bu da saldirgan aktorlere
bilgiyi askeri bir unsur haline getirerek ¢ok daha yiiksek hacim, hiz, yayginlik
ve kesinlik ile hareket etme olanagi sunmustur. Bu baglamda, dezenformasyon
kampanyalar1 hibrit tehditlerin ana bilesenlerinden biri haline gelmistir.
Dijital platformlar ve 6zellikle sosyal aglar, dezenformasyonun yayilmasini
kolaylastirmakta ve saldirganlarin hedef kitleler hakkinda topladiklari veriler
sayesinde mikro hedefleme teknikleriyle propagandanin etkisini katlayarak
arttirmasina olanak tanimaktadir. Bu tiir kampanyalarin temel amaci; demokratik
stireclere ve kurumlara olan giiveni zedelemek, toplumsal kutuplagmayi
tirmandirmak ve jeopolitik olaylar hakkinda kafa karisikligi yayarak hedefi
istikrarsizlagtirmaktir (EPRS, 2021; Bigakei, 2019).

Dezenformasyon tehdidi karsisinda, demokratik sistemlerin direng
gelistirmesi ve proaktif yanitlar iiretmesi zorunlu hale gelmistir. Bu noktada,
stratejik iletisim kritik bir ara¢ olarak one g¢ikmaktadir. Stratejik iletisim;
“sistematik, stirdiiriilebilir ve tutarl faaliyetler dizisi” olarak tanimlanmaktadir.
Amaci ise stratejik, operasyonel ve taktik seviyelerde hedef kitlelerin dogru
anlasilmasi ve uygun kanallar araciligiyla iletilecek mesajlarla istenen davranig
bigimlerinin tesvik edilmesidir (EPRS, 2021).

Tiirkiye, cografyalarin kesisim noktasinda bulunmasi nedeniyle iilkesel
boyutlart ve ekonomik giiclinlin 6tesinde bir etkinlik alanina sahip olsa
da jeopolitik konumu geregi siirekli giivenlik endiseleriyle yasamaktadir.
Tiirkiye’nin giivenlik algilamasi, askeri tehditlere odaklanan sert giivenlik ve
beka kavramlari ¢ergcevesinde sekillenen koklii bir glivenlik kiiltiirii tarafindan
belirlenmektedir. Bu tarihsel ve cografi miras, iilkeyi terérizm ve ayrilikeilik
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gibi i¢ tehditler ile dis giiglerin yol agtig1 ve hibrit yontemlerle desteklenen
saldirilara kars1 hassas kilmaktadir (Aydin & Ereker, 2014).

Boyle bir ortamda, iletisimin bir ulusal giivenlik meselesi olarak ele
almmasi ve gilivenliklestirilmesi kaginilmaz bir hal almistir. Cumhurbaskanligi
fletisim Baskanligi’nin misyonu, “Tiirkiye Cumhuriyeti’ne kars1 yiiriitiilen
psikolojik harekat, propaganda ve algi operasyonu faaliyetlerini belirleyerek
her tiir manipiilasyon ve dezenformasyona kars1 faaliyette bulunmak™ olarak
tamimlanmistir (Cumhurbaskanhigi Iletisim Baskanlhigi, 2022, 2023a). Bu
durum, geleneksel siyasi tartigmalarin Otesine gecen ve olaganiistii onlemler
gerektiren varolugsal bir tehdit (s6z edimi) olarak kabul edilmektedir (Mis,
2011).

Bu c¢aligsma, Tirkiye’nin hibrit tehditler ¢aginda gelistirdigi “Tiirkiye
Iletisim Modeli” cercevesinde stratejik iletisimi, ulusal bir giivenlik kalkani
olarak nasil kullandigini incelemeyi amaglamaktadir. Bu amag dogrultusunda,
[letisim Bagkanligi’nin dezenformasyonla miicadele mekanizmalarinin ve TRT
World ile Next Sosyal gibi yeni medya ara¢larinin ulusal giivenlik stratejilerini
nasil destekledigi analiz edilecek ve bu model ile gilivenliklestirme teorisi
arasindaki iligki derinlemesine irdelenecektir. Caligma, Tiirkiye’nin yumusak
giic potansiyelini uluslararast alana aktarirken karsilagtigi bilgi savaslarina
ve uyguladig1 proaktif iletisim stratejilerine odaklanarak, modern giivenlik
politikalarinin doniisiimiine dair somut bir vaka sunmay1 hedeflemektedir.

1. KAVRAMSAL CERCEVE: HIiBRiT TEHDITLER VE
GUVENLIKLESTIiRME

1.1. Hibrit Tehditler: Tanimi, Unsurlari ve Propaganda ile iliskisi

Glinlimiiz uluslararas1 giivenlik literatliriinde, c¢atismanin dogasinda
yasanan koklii doniisiimlerin bir sonucu olarak hibrit tehditler kavrami merkezi
bir konuma yiikselmistir. Hibrit tehditler, askeri ve askeri olmayan araglar1 es
zamanli ve senkronize ederek belirli hedeflere ulagsmay1 amaglayan, karmasik
ve siirekli gelisen bir olgudur (Bicake1, 2019; EPRS, 2021; Tath, 2023). Bu
tiir catismalar, savasin ilan edilmedigi ve miimkiin oldugunca fark ettirilmeden
diisiik yogunlukta stirdiiriildiigii bir alanda gerceklesmektedir (Bigakgi, 2019).
Hibrit tehditler; devletlerin ve kurumlarin sistemsel zayifliklarin1 kasten
hedef almakta, tespit ve atif esiklerini istismar etmekte ve savas, kriz ve barig
arasindaki sinirlari bilingli olarak bulaniklagtirmaktadir (EPRS, 2021).

Hibrit tehditlerin temel mantigi, diismani zorla kendi isteklerini kabul
etmeye zorlamak i¢in askeri ve sivil, 6liimciil ve 6liimciil olmayan biitiin araclar1
kullanmaktir (Bigakgi, 2019). Bu tehditlerin bilesenleri oldukca cesitlidir ve
¢ok boyutlu bir yap1 arz etmektedir. Hibrit savasin unsurlari arasinda diizenli
birlikler, diizensiz gii¢ler, dezenformasyon, 6zel kuvvetler, ekonomik savas
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unsurlari, siber saldirt unsurlar1 ve diplomasi yer almaktadir (Bigake1, 2019;
Yoldas, 2025; Tatli, 2023). NATO, bu yontemlerin bir kombinasyonunu igeren
hibrit tehditleri, hedef niifuslarin zihinlerinde siiphe uyandirmaya ve toplumlari
istikrarsizlagtirmaya yonelik eylemler olarak tanimlamaktadir (Solmaz, 2024;
Tatl1, 2023). Bu baglamda, propaganda ve dezenformasyon, hibrit tehditlerin
kilit ve ayirt edici bir bilesenidir. Dijital teknolojilerin yaygin kullanimi, bilgi
harekatini hibrit savasin temel dayanak noktasi haline getirmistir. Sosyal medya
gibi dijital platformlar, yabanci hiikiimetlerin ve yerel popiilist hareketlerin
toplumsal kutuplagmay1 tirmandirmak ve demokratik siireclere giiveni sarsmak
amaciyla yiiriittiigli dezenformasyon kampanyalarinin etkisini arttirmaktadir.
Bu kampanyalar, sahte igerikleri giivenilir kaynaklara atfederek veya bot
hesaplar kullanarak bilgiyi hizla yaymakta ve siber alandaki tehdidin etkisini
arttirmaktadir (EPRS, 2021; Bigake1, 2019; Yoldas, 2025). Bu nedenle hibrit
tehditler caginda enformasyon alani artik sadece bir iletisim araci degil, ulusal
giivenligin dogrudan hedef alinan stratejik bir unsuru olarak goriilmektedir.

1.2. Giivenliklestirme Teorisi: Kopenhag Okulu ve iletisimin
Giivenliklestirilmesi

Hibrit tehditlerin enformasyon ve iletisim alanina ydnelik bu yikict
potansiyeli, konvansiyonel giivenlik paradigmalarinin 6tesine gegen bir teorik
cerceve ihtiyact ortaya c¢ikarmistir. Kopenhag Okulu tarafindan gelistirilen
giivenliklestirme teorisi, bu ihtiyaca bir yanit sunmaktadir. Ole Waever ve
Barry Buzan’in 6nciiliigiinii yaptigi bu teori, siyaset teorisi ve sosyal insacilik
yaklagimlarini temel alarak, bir konunun nasil bir giivenlik meselesine
doniistiigiinii incelemektedir (Cumhurbaskanlig1 Iletisim Baskanlhigi, 2022;
Baysal & Liileci, 2015).

Giivenliklestirme; bir kamusal sorunun siyasal alanin disindan siyasal alana,
oradan da giivenlik alanina taginmasi siirecidir. Bir konu gilivenliklestirildiginde,
artik olagan siyasi prosediirlerin disinda tutulur ve varolugsal bir tehdit olarak
sunuldugu icin acil ve istisnai/olagantistii onlemler alinmasint mesrulastirir
(Buzan vd.,1998). Kopenhag Okulu, giivenligin siradan siyasetin basarisizligi
anlamimna geldigi igin negatif bir olgu oldugunu savunmaktadir. ideal olan,
sorunlarin “giivenlikdigilastirilarak” normal siyasi siireglerle ¢oziilmesidir
(Weaver, 1995).

Gilivenliklestirme siireci, “s6z edimi” olarak bilinen dilsel bir eylem
araciligryla gerceklesmektedir. “Giivenliklestirici aktor”, tehdit edilen “referans
nesnesinin” bekasi i¢in bir olay1 varolussal tehdit olarak ilan eder. “S6z edimi”;
dilin sadece betimleme degil, eylemin kendisi oldugu fikrine dayanir. Yetkili bir
aktor “glivenlik” kelimesini telaffuz ettiginde, o konuyu 6zel bir alana kaydirir
ve her tiirlii olaganiistii yontemi kullanma hakkini talep eder. Bu eylemin
basarili olmasi i¢in “alimlayict kitlenin” bu tehdit tanimlamasini kabul etmesi
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ve olaganiistli 6nlemlere riza gostermesi gerekmektedir (Mis, 2011; Baysal &
Liileci, 2015).

Hibrit tehditlerin artmasiyla birlikte, iletisim de bir giivenlik meselesi
haline getirilmektedir. Bu durum, Cumhurbaskanhg: iletisim Bagkanligi’nin
misyonunda somutlagmaktadir. Nitekim kurum, “Tirkiye Cumhuriyeti’'ne
kars1 ylriitiilen psikolojik harekat, propaganda ve algi operasyonu faaliyetlerini
belirleyerek her tlir manipiilasyon ve dezenformasyona karsi faaliyette
bulunmay1” yasal gorevi olarak tanimlamaktadir (Cumhurbaskanlig: letisim
Baskanlig1, 2023a). Bu tanimlama, enformasyon saldirilarinin iilkenin bekasin1
tehdit eden varolussal bir unsur olarak sunuldugu basarili bir “séz edimi”
ormegidir. Bu giivenliklestirme, Dezenformasyonla Miicadele Merkezi gibi
olaganiistli kurumsal yapilarin kurulmasini mesru hale getirmektedir.

2. STRATEJIK 1LETiSIM: NATO’NUN YAKLASIMI VE
MODERN DEVLET YONETIMINDEKI YERI

Hibrit tehditlere karsi koyma stratejilerinin kalbinde yer alan temel
araclardan biri stratejik iletisim olmustur. Stratejik iletisim, eylemlerin sadece
kelimelerden ibaret olmadig1 ve her eylem, s6z veya goriintiiniin kitlelere bir
mesaj ilettigi prensibinden hareket etmektedir (EPRS, 2021).

2.1. NATO’nun Stratejik iletisim Yaklagim

NATO, stratejik iletisimi; “ittifak politikalarini, harekatlarini ve faaliyetlerini
desteklemek ve NATO’nun amaclarmi ilerletmek tizere NATO iletisim
faaliyetlerinin ve kabiliyetlerinin koordineli ve uygun kullanimi” olarak
tanimlamaktadir. Bu tanim, iletisimin sadece bir ara¢ degil, ayn1 zamanda
siyasi, askeri ve operasyonel seviyelerde yiiriitiilen sistematik bir siire¢ oldugu
anlayigini yansitmaktadir (EPRS, 2021).

NATO, temel bir felsefe olarak benimsenen; gilivenilirlik, anlayis, caba
birligi, sonu¢ odaklilik gibi ilkelerin ulusal diizeyde de uygulanabilirligini
vurgulayarak stratejik iletisimin basarisi i¢in gliven ve inandiriciligin hayati
oldugunu belirtmektedir. Eylemlerin, sdylenenlerle tutarli olmasi gerekir. Aksi
takdirde giivenilirlik sarsilir (NATO StratCom COE, 2020). Stratejik iletisim,
dort temel alanda islemektedir (EPRS, 2021);

Fiziksel Alan: Olaylarm ve eylemlerin gergeklestigi yerdir.Bilgi Alani:
Olaylardan toplanan verilerin islendigi ve mesajlarin olusturuldugu yerdir.

Sosyal Alan: Mesajlarin kiiltlirel, politik ve sosyal vizyonlar araciligiyla
aracilandirildigi, toplumsal kabul gordiigii veya reddedildigi yerdir.

Biligsel Alan: Medyadan gelen mesajlarin bireyler tarafindan yorumlanarak
duygu, tutum veya eyleme dontistiigii alandir.
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2.2. Modern Devlet Yonetimindeki Yeri

Stratejik iletisim modern devlet yonetiminde sadece bir halkla iliskiler
faaliyeti olmanin Gtesinde, hibrit tehditlere karsi bir ulusal giivenlik kalkani
islevi gormektedir. Dezenformasyon ve siber saldirilarin ulusal politikalar
etkiledigi bir cagda stratejik iletisim; hedef kitlelerin kiiltiirel degerlerini,
tutumlarini ve hassasiyetlerini anlayarak, proaktif karsi anlatilar gelistirmeyi
amaglamaktadir (EPRS, 2021; Cumhurbaskanlig1 iletisim Baskanligi, 2023a).

Dijital teknolojiler, stratejik iletigsim i¢in kritik 6neme sahiptir. 5G ve yapay
zeka gibi teknolojiler, mesajlar1 hizla yayma ve hedef kitleye 6zel anlatilar
olusturma firsati sunarken, stratejik iletisimin de bu araglari kullanarak
tehditleri 6nleme ve tespit etme kapasitesini arttirmasi beklenmektedir. Bu
entegre yaklasim, stratejik iletisimin bir kurumsal mesruiyet ve dis politikay1
gerekcelendirme araci olarak da kullanilmasimi saglamaktadir. Hibrit tehditlerle
miicadelede stratejik iletigimin basarisi, ilgili kurumlar arasinda siirekli
koordinasyon ve ¢aba birligine baglidir (EPRS, 2021).

3. TURKIYE’NIN YENI STRATEJIK iLETiSIM MIMARISi

3.1. Cumhurbaskanhg: Hiikiimet Sistemi ile Yasanan Doniisiim

Tiirkiye’nin stratejik iletisim mimarisinin olusumu, kamu diplomasisi
faaliyetlerinin yonetiminde tarihsel bir evrimi yansitmaktadir. Diplomasi
ve uluslararast iligkiler alanindaki degisime ayak uydurmak amaciyla
atilan adimlar, geleneksel yapilardan modern ve merkezi bir koordinasyon
mekanizmasina gegisi hizlandirmigtir. Gegmiste Basin Yaym Enformasyon
Genel Midiirliigii (BYEGM) gibi kurumlar, Tiirkiye’nin kamu diplomasisi
faaliyetlerinde uluslararast yaymecilik noktasinda roller {istlenmistir.
BYEGM’nin de aralarinda yer aldig1 bu tiir kurumlar, bir donem Bagbakanlik
Kamu Diplomasisi Koordinatorliigii (KDK) catist altinda es glidiim saglamaya
calismistir (Baritci & Aydeniz, 2019). Ancak, bu donemdeki koordinasyon
cabalari, farkli kurumlarin iist diizeyde temsilini gerektiren karmagik bir yap1
icinde nispeten sinirl kalmigtir. Cumhurbagkanligi Hiikiimet Sistemi 6ncesinde
dijitallesme siireclerinin yonetiminden sorumlu idari birimlerin, idari yapimnin
en {st diizeyinde konumlandirilmadiklan siirece diger bakanliklar tizerindeki
etkileri kisitli olmustur (Yildiz, 2023).

Bu baglamda, Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemine gecisle birlikte,
Tiirkiye’nin iletisim ve kamu diplomasisi yonetiminde kokli bir idari
dontlistim yaganmistir. 24 Temmuz 2018 tarihinde 14 sayili Cumhurbagkanligi
Kararnamesi ile Cumhurbaskanlig Iletisim Baskanhigi kurulmustur. Bu yeni
merkezi yapilanma, hem ge¢mis deneyimlerden ¢ikarilan dersleri hem de
mevcut yonetsel yapinin analizini yansitarak, dijitallesme siirecini devletin
en tepe noktasindan koordine etme gerekliliginin bir sonucu olarak ortaya
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ctkmistir. Kurum kendi tanimlamasiyla Istiklal Savasi’na kadar uzanan devlet
kurumlarinin mirasint devralarak kurulmus ve “millet ig¢in devlet” ilkesi
dogrultusunda hareket etmistir (Yildiz, 2023; Cumhurbaskanligi Iletisim
Baskanligi, 2023b).

3.2. Cumhurbaskanhg iletisim Baskanhg ve Tiirkiye fletisim Modeli

Cumhurbagkanligi {letisim Bagkanlig1, kuruldugu andan itibaren Tiirkiye’nin
iletisim alanindaki atilimlarina yeni bir boyut kazandirma amaciyla “Tiirkiye
Iletisim Modeli” vizyonuyla hareket etmektedir. Bu modelin temeli, modern
giivenlik sorunlarinin enformasyon boyutuna karsi verilen “hakikat miicadelesi”
olarak ifade edilmektedir. Cumhurbaskanligi iletisim Baskanligi; giiniimiiz
bilgi ortamini, manipiilatif bilginin ve provokatif siyasetin egemen oldugu
bir “hakikat 6tesi ¢cag” olarak tanimlamakta ve bu ortamda hakikati savunma
misyonunu iistlendigini belirtmektedir. Tiirkiye Iletisim Modeli’nin vizyonu,
Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in ilan ettigi “iletisim seferberligi”
cagrisiyla uyumlu olarak, iletisimde giiglii ve itibarli bir lilke markasinin tesisini
hedeflemektedir (Cumhurbaskanlig: letisim Baskanligi, 2022, 2023b).

Cumhurbaskanlig: Iletisim Baskanligi’nin temel amag ve gorevleri sunlardir
(Cumhurbaskanlig1 iletisim Baskanligi, 2022, 2023a);

e Tirkiye markasinm giiclendirmek ve Tiirkiye’ye dair miispet algiy1
tahkim etmek.

e Bolgesel ve kiiresel tezleri uluslararasi topluma proaktif bir iletisim
stratejisiyle anlatmak.

e Tirkiye’nin yumusak giiciiniin daha aktif hale getirilmesini saglamak.

e Tiirkiye Cumhuriyeti’ne kars: yiritiilen psikolojik harekat, propaganda
ve alg1 operasyonu faaliyetlerini belirleyerek her tiirlii manipiilasyon ve
dezenformasyona kars1 faaliyette bulunmak.

Bu amaglari gergeklestirmek iizere, koordinasyon mekanizmalarina dncelik
verilmistir. Kamu Diplomasisi Koordinasyon Sistemi (KADIS) olusturularak,
bakanliklar ve ilgili kamu kuruluglar arasinda sdylem birligini ve biittinliiklii
bir stratejiyi tesis etmek amaglanmistir. KADIS; bu faaliyetlerin hizli, verimli
ve etkili bir sekilde gerceklesmesini saglayan bir katilimci ¢alisma tarzi
gdzetmektedir. Bu yoniiyle KADIS sadece bir koordinasyon kurulu degildir.
Ayni zamanda Ulusal Kamu Diplomasisi Strateji Belgesi ve Eylem Plani, Proje
Takip Sistemi ile projelerin etkinliginin 6l¢iildiigii Kamu Diplomasisi Izleme
Sistemi gibi kurumsal araclar1 da icermektedir (Cumhurbaskanligi Iletisim
Baskanligi, 2022, 2023b).

Cumhurbaskanhg iletisim Baskanligi’nin teskilat yapisi, bu genis gorev
yelpazesine uyum saglayacak sekilde diizenlenmistir. Kurum, 10 Daire
Bagkanlig1 ve Dezenformasyonla Miicadele Merkezi de dahil olmak tizere 17
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hizmet birimiyle yapilandirilmistir. Ayrica, 19 bolge mudiirliigii ve 44 yurt dist
iletisim miisavirligi ile genis bir cografi alana yayilmistir (Cumhurbaskanligi
[letisim Baskanlig1, 2023b).

3.3. Dezenformasyonla Miicadele Merkezi: Kurulus Nedeni ve Kriz
Anlarindaki Fonksiyonu

Enformasyon saldirilart hibrit tehditler ¢aginda ulusal giivenligin varolugsal
bir tehdidi olarak algilanmakta ve bu durum, iletisimin bir giivenlik meselesi
olarak kabul edilmesini zorunlu kilmaktadir. Bu ¢er¢cevede Cumhurbaskanligi
[letisim Baskanligi biinyesinde 5 Agustos 2022 tarihinde Dezenformasyonla
Miicadele Merkezi (DMM) kurulmustur. DMM’nin kurulmasinin temel
nedeni olarak; Tiirkiye Cumbhuriyeti’'ne kars1 yiiriitillen psikolojik harekat,
propaganda ve alg1 operasyonlari faaliyetlerini belirleyerek manipiilasyon ve
dezenformasyona karsi 7/24 esasli miicadele etme zorunlulugu olarak ifade
edilmektedir (Cumhurbaskanligi Iletisim Baskanligi, 2023a).

DMM ’nin faaliyetleri sadece karsi anlatilar gelistirmekle sinirli kalmamakta,
ayn1 zamanda somut delillere dayali dogrulama faaliyetleri yiirtitmektedir.
Merkezin en goriiniir ¢iktilari, kamuoyunda yayilan yalan haber ve carpitilmis
iceriklere dair gergek bilgileri igeren haftalik dezenformasyon biiltenleridir.
Dezenformasyonla miicadeleyi yasal zemine oturtma cabalari kapsaminda
DMM’nin kurulmasindan kisa bir siire sonra dezenformasyon yapan kisilere
yonelik cezai miieyyideleri iceren “Dezenformasyon Kanunu” yiiriirlige
girmistir (Akilli, 2023).

DMM, ulusal kriz anlarinda kritik bir rol oynamaktadir. Omegin, 6 Subat
2023 Kahramanmaras merkezli depremler sirasinda DMM dezenformasyon
kampanyalarma karst aktif miicadele yiiriitmiigtir. Deprem sonrasinda
bolgeye dair arama kurtarma calismalarini olumsuz yonde etkileyen ve
acilart arttiran yalan haberler hizla yayilmisti. DMM, bu siirecte dolasima
sokulan dezenformatif igerikleri tespit ederek toplamda 154 adet dogrulama
kartim1  kamuoyuyla paylasmistir. Ornek olarak DMM, “Iskenderun’da
kurulan sahra hastanesi ¢cokmiis durumda, bdlgede ¢adir yok™ gibi iddialarin
dezenformasyon oldugunu tespit ederek, hastanede hasar tespit ¢aligmalari
tamamlanana kadar konteynerlerin sahra hastanesi olarak kullanildig: bilgisi
ile iddialan ¢lirlitmiistiir. DMM, ayn1 zamanda vatandaglar1 da bu miicadeleye
dahil etmistir. Kurulan Dezenformasyon Bildirim Servisi (DBS) sayesinde,
vatandaglar yalan haberleri dogrudan merkeze ihbar etme imkani bulmus ve
deprem siireci boyunca DBS’ye 8.770 bagvuru yapilmistir (Cumhurbaskanligi
[letisim Baskanlig1, 2023a, 2023b).

Cumhurbaskanhig Iletisim Baskanligi, secim siireglerinde enformasyon
giivenliginin saglanmasmin O6nemini vurgulayarak ‘“Diinyadaki Se¢im
Siirecglerinde Enformasyon Giivenligi Panel Serisi” etkinlikleri diizenlemistir. Bu
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calismalar, secim giivenligi hususunda Cekya’nin bagkenti Prag ve Estonya’nin
bagkenti Tallinn gibi yerlerde gergeklestirilerek uluslararasi uzmanlarla birlikte
enformasyon giivenligi konularini ele almistir (Cumhurbaskanligi Iletisim
Baskanligi, 2023b).

Tiirkiye’nin yeni stratejik iletisim mimarisi; geleneksel yapisindan koparak,
merkezi ve proaktif bir yaklasimla, &zellikle dezenformasyonun bir ulusal
giivenlik tehdidi olarak gortildiigli yeni hibrit tehditler cagina uyum saglamayi
hedefleyen kurumsal ve operasyonel bir doniisiimii temsil etmektedir. Bu
mimarinin merkezi olan Cumhurbaskanlig1 Iletisim Baskanligi, olusturdugu
KADIS ve DMM gibi yapilarla hem ulusal koordinasyonu hem de uluslararasi
alanda hakikat miicadelesini kurumsallagtirmaktadir.

4. BIR SAVUNMA HATTI OLARAK TURKIYE’NIN DIJiTAL
STRATEJIiSi: TRT WORLD VE NEXT SOSYAL

Dezenformasyon ve manipiilasyonun yayilmasi, ulusal giivenligin
savunulmasii zorunlu kilmaktadir. Bu ortamda stratejik iletisim, tehditlere
kars1 proaktif bir savunma mekanizmasit olarak konumlanmaktadir. Stratejik
iletisimin etkinligi, biiyiik 6l¢iide mesajlarin hedef kitlelere ulastirilmasinda
kullanilan araglara baglidir. Dijital teknolojilerin yiikselisiyle birlikte geleneksel
diplomasi ve yayincilik yontemleri yeni iletisim mecralarina adapte olmak
zorunda kalmustir.

4.1. Geleneksel Kamu Yayincihigi ile Yeni Dijital Yaymcilik Arasindaki
Farklar

Medya; tarihsel siirecte iilkelerin ulusal amaclarini, fikir ve ideallerini,
politikalarini ve kiiltiiriinii yabanci halklara ulagtirarak onlarin dis politikalarina
yonelik anlayisini etkilemek i¢in kullanilan en 6nemli kamu diplomasisi
araglarindan biri olmustur (Baritci & Aydeniz, 2019). Radyo ve televizyon gibi
geleneksel kitle iletisim araclarinin kesfi ve yayginlagmasi, kamu diplomasisi
faaliyetlerine biiytik katki saglamistir (Eren, 2019). Ancak dijital cagin getirdigi
doniisiim, geleneksel kamu yayinciligi ile yeni dijital yayincilik arasindaki
temel farkliliklar1 belirginlestirmistir;

Iletisim Modeli: Geleneksel diplomasi ve yayimcilik anlayist, tek yonlii ve
merkeziyetci bir iletisim modeline dayanirken, yeni dijital yaymcilik ve dijital
diplomasi; iki yonlii, simetrik ve diyaloga dayali bir yaklagimi benimsemektedir.
Geleneksel kamu diplomasisinde hedef kitle pasif bir konumdayken, yeni dijital
ortamda kitleler aktiftir ve geri bildirim saglayarak siirece dahil olmaktadir
(Cumhurbaskanlig1 iletisim Baskanligi, 2022; Karadeniz, 2022; Ozdemir,
2020; Arpacioglu, 2021).

Hiz, Maliyet ve Erisilebilirlik: Internet ve sosyal medya platformlari
mesajlarin genis kitlelere hizli ve diisiik maliyetle yayilmasini saglamis,
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bu da geleneksel yayinciliga gore biiyiik bir avantaj olmustur (EPRS, 2021;
Karadeniz, 2022). Geleneksel mecralarda yayimlanan igeriklerin yenilenmesi
ve degistirilmesi zor ve denetimi siki iken, sosyal medyada icerik hizli ve kolay
bir sekilde giincellenip degistirilebilmekte ve anlik yorum yapilabilmektedir
(Argin, 2021).

Aktor ve Etkilesim: Geleneksel diplomasi ve kamu diplomasisi esas olarak
hiikiimetler ve resmi kurumlar arasinda yiriitiiliirken, dijital diplomasi;
bireyler, sivil toplum kuruluslart ve devlet disi aktdrlerin de siirece katildig,
yatay ve kapsayict bir iligki bigcimi ortaya c¢ikarmistir (Karadeniz, 2022;
Cumhurbaskanhg Iletisim Baskanlhigi, 2022).

Propaganda ve Giivenilirlik: Geleneksel yayimncilikta propaganda bir arag
olarak kullanilirken, dijital diplomasi giivenilirligi korumay1 temel almaktadir.
Ancak yeni dijital yaymcilik manipiilatif bilginin ve dezenformasyonun hizla
yayilmasi i¢in de biiyiik firsatlar sunmaktadir (EPRS, 2021; Elswah & Howard,
2022).

4.2. TRT World Dijital Stratejisinin Analizi

TRT World’iin geng ve dijital kitleye odaklanan kapsamli dijital departmani
ve stratejisi bulunmaktadir. Bu dijital strateji, hizla biiyliyen ve hibrit tehditler
icin zemin olusturan dijital mecralarda Tiirkiye’nin anlatisim gii¢lendirmeyi
hedeflemektedir (Baritci & Aydeniz, 2019; Elswah & Howard, 2022). TRT
World’iin yiiriittigii dijital strateji ii¢ baslikta 6zetlenebilir;

Hedef Kitle ve Konumlandirma: TRT World’tn televizyon yaymlarindaki
ana hedef kitlesi 25-45 yas arasi1 beyaz yakalilar iken, dijital mecralardaki
hedef kitlesi daha geng olup 18 yasindan itibaren baslamaktadir. Kanal, kiiresel
medyanin aksine sesi duyulmayanlarin sesi olma ve varsayimlara meydan
okuma misyonunu benimsemektedir (Baritci & Aydeniz, 2019; Karadeniz,
2022).

Gorsel Dil ve Video Formatlari: Dijital departman, ¢evrimigi izleyicilere
yonelik igerik iiretimine yogun yatirim yapmaktadir. TRT Worldiin dijital
ciktilar1, ana TV igeriginden ayri islemektedir. Dijital icerikler arasinda kisa
videolar, haber 6zetleri ve belirli konular hakkinda yuvarlak masa tartismalarina
benzer igerikler yer almaktadir. Bu icerikler, sosyal medya platformlarinin
multimedya Ozelliklerinden yararlanmakta; X, YouTube ve Facebook gibi
platformlarda yaymlanarak etkilesimi arttirmay1 amacglamaktadir (Elswah &
Howard, 2022; Baritci & Aydeniz, 2019; Karadeniz, 2022).

Icerik Stratejisi ve Propaganda Riski: Kurumun misyonu, Tiirkiye nin
politik ve kiiltiirel tezlerini kiiresel 6l¢ekte aktarmak ve uluslararasi haberlerde
ilk kaynak olmaktir. Ancak eski TRT World ¢alisanlariyla yapilan goriismeleri
on plana ¢ikaran Elswah ve Howard, dijital igeriklerin “daha tarafli” oldugunu
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aktarmakta; baz1 videolarn ana TV kanalinda yer almayan, dogrudan bir siyasi
grubu destekleyen igerikler tasidigi belirtmektedirler. Bu tiir uygulamalar,
kamu diplomasisinin temel ayirt edici 6zelligi olan gilivenilirligin yitirilmesi ve
kanalin bir propaganda aracina doniismesi riskini tasidigina yonelik elestiriler
almasina neden olmaktadir (Elswah & Howard, 2022; Baritci & Aydeniz, 2019;
Karadeniz, 2022).

4.3. Merkeziyetsiz Aglar ve “Next Sosyal” Girisimi

Devletin stratejik iletisim vizyonu sadece liretilen igerigin niteligi ile degil,
bu igerigin dolasima girdigi mecralarin miilkiyeti ve teknolojik altyapist ile
de yakindan ilgilidir. Kiiresel iletisim ekosisteminde X, Meta ve ByteDance
gibi dev sirketlerin kurdugu hegemonya; kullanici verilerinin kontrolii ve
algoritmik manipiilasyonlar yoluyla ulusal giivenlik riski olusturabilmektedir.
Bu baglamda Tiirkiye’nin dijital egemenlik arayisinin en somut ve teknik
ciktilarindan biri, yerli ve merkeziyetsiz sosyal medya girisimi olan “Next
Sosyal” platformudur. Geleneksel sosyal medya platformlart kullanicilarin
ne gdrecegine, hangi igcerigin dne ¢ikacagina ve neyin sansiirlenecegine karar
veren kapali devre algoritmalarla yonetilmektedir. Buna karsilik Next Sosyal,
Mastodon altyapisini ve ActivityPub protokoliinli kullanarak “merkeziyetsiz”
bir model sunmaktadir. Bu yapi, verilerin tek bir sirketin sunucusunda
toplanmasini engelleyerek, veriyi daginik bir ag yapisinda tutmakta ve boylece
kiiresel veri tekellerine karsi bir veri kalkani olusturmaktadir (Cahmutoglu,
2025).

Merkeziyetsizlik ve Algoritmik Seffaflik

Siyaset bilimi perspektifinden bakildiginda Tiirkiye nin bu teknolojik tercihi,
sanslir ve gozetim kapitalizmine karst demokratik bir durusu temsil etmektedir.
Nitekim merkezi platformlarda sirket politikalar1 veya bazi devletlerin talepleri
dogrultusunda igerikler keyfi olarak kaldirilabilirken veya golge yasaklama
uygulanabilirken; Next Sosyal’in seffaf ve acik kaynak kodlu yapisi bu tiir gizli
miidahaleleri imkansiz kilmaktadir. A¢ik kaynak kodlu yapi, ayn1 zamanda
giivenlik arastirmacilarmin sistemi denetlemesine olanak taniyarak siber
giivenligi kolektif bir katilimla saglamaktadir (Cahmutoglu, 2025; Bayraktar,
2025).

Bir Ulusal Giivenlik Meselesi Olarak Platform Bagimsizhig

Next Sosyal girisimi T3 Vakfi Miitevelli Heyeti Bagkan1 Selguk Bayraktar
tarafindan sadece bir iletisim araci olarak degil, savunma sanayiindeki
“millilesme” hamlesinin dijital diinyadaki izdiistimii olarak nitelendirilmektedir.
Bayraktar, yabanci menseli platformlarin kriz anlarinda fisi ¢ekebilecegini
belirterek, bu durumu yabanci IHA kullanmaya benzetmekte ve alternatif bir
yol insa etmenin stratejik zorunluluk oldugunu vurgulamaktadir. Bayraktar
ayrica Next Sosyal’in dijital tahakkiimiin y1ikilmasi vizyonuyla sadece Tiirkiye
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icin degil, sesini duyurmakta zorlanan Tiirkiye’ye dost ve kardes cografyalar
icin de ortak bir iletisim zemini olmay1 hedefledigi belirtilmekte; platformun
temel amacinin ise manipiilasyonlara ve dezenformasyonlara kars1 yapay zeka
destekli 6zel ¢aligmalar yiiriiterek, hakikatin herhangi bir algoritma tarafindan
bastirilmadan yayilmasimi saglamak oldugunun alti ¢izmektedir (Bayraktar,
2025).

Ozetle, TRT World ile “igerik” boyutunda yiiriitiilen miicadele, Next Sosyal
girisimi ile “altyap1” boyutuna taginmistir. Bu durum, Tirkiye’nin hibrit
tehditlere kars1 gelistirdigi savunma hattinin, sdylemsel oldugu kadar teknolojik
bir derinlige de sahip oldugunu gostermektedir.

4.4. Stratejik Boyut: Yumusak Gii¢ ve Dis Politika Anlatilar

TRT Worldtin dijital stratejisi, Tiirkiye’nin dis politika tezlerini ve
degerlerini yumusak gili¢ araclari kullanarak kiiresel kamuoyuna aktarma
amaci giitmektedir. Yumusak gii¢, bir iilkenin kiiltiirii, siyasi degerleri ve
dis politikalarmin ¢ekiciligi yoluyla istenen sonuglar1 zorlamadan elde etme
yetenegidir (Baritci & Aydeniz, 2019; Cumhurbaskanlig1 iletisim Baskanlig,
2022; Karadeniz, 2022). TRT World, Tiirkiye’nin bir yumusak gii¢ unsuru
olarak ozellikle iki baslikta islev gormektedir;

Miilteciler ve Insani Diplomasi: Tiirkiye'nin dis politikasinin énemli bir
unsuru olan insani yardim ve miilteci krizlerine yaklasimi, TRT World’iin
iceriklerinde oOne c¢ikmaktadir. TRT World’lin sesi duyulmayanlarin sesi
olma misyonu, Tiirkiye’nin insani diplomasi politikasin1 dolayli yoldan
giiclendirmektedir. Bu tiir igerikler, Tiirkiye’nin kiiresel capta adil bir diinya
vizyonunu ve insani degerlere sahip ¢ikan imajini pekistirmeyi amaglamaktadir
(Cumhurbaskanlig1 iletisim Baskanlig1, 2023b; Karadeniz, 2022).

Bolgesel Catismalar ve Karsi Anlati: TRT World, haber stratejisinde
bilhassa Orta Dogu’daki ve diger bolgelerdeki olaylar1 Tiirkiye’nin bakis
acistyla degerlendirmeyi hedeflemektedir. Bu, Bati merkezli medyanin
Tirkiye’ye yonelik olumsuz algilarint veya ¢arpik habercilik yaklagimlarini
dengelemeyi amaclayan proaktif bir karsi anlati stratejisidir. Kanal, ayni
zamanda Tiirkiye’ nin jeopolitik pozisyonunu ve dis politika tezlerini makul bir
dille diinyaya anlatmay1 amaclamaktadir (Karadeniz, 2022; Elswah & Howard,
2022; Cumbhurbaskanligi [letigsim Baskanligi, 2023b; Baritci & Aydeniz,
2019). Bu dijital strateji ayn1 zamanda yabanci halklari, diplomatik mesajlarin
yayilmasini hizlandirarak Tiirkiye’nin ¢ikarlarina uygun bir sekilde etkilemeyi
hedefleyen uluslararasi algi yonetimi faaliyetinin de bir parcasidir. Gelisen
dijital kanallarin etkinligi sayesinde Tiirkiye, stratejik iletisim yoluyla yumusak
giiciinii aktif hale getirmekte ve uluslararasi alanda itibarni giiglendirmeyi
amaglamaktadir (Unal, 2025; Cumhurbaskanlig1 Iletisim Baskanligi, 2022).
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Dijital medya platformlar geleneksel diplomasi i¢in bir megafon olmaktan
cikarak tipki hizla yayilan bir fisilti mekanizmasi gibi mesajlarin sadece
yayilma hizin1 degil, ayn1 zamanda hedeflenen kitleler nezdindeki duygusal
etkisini de arttiran ¢ift kenarli bir kili¢c haline gelmistir. Bu durum diplomatik
aktorlerin sadece ne sdylediklerine degil; bu mesajlar1 kime, ne zaman ve nasil
fisildadiklarina da dikkat etmeleri gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Bu ¢alisma, uluslararasi giivenlik ortamini yeniden tanimlayan ve geleneksel
catigma bi¢imlerinin 6tesine gegen hibrit tehditler caginda, stratejik iletigimin
bir ulusal glivenlik kalkan1 olarak Tiirkiye i¢in tagidig1 hayati 6nemi incelemistir.
Hasimlarin askeri ve askeri olmayan yontemleri es zamanli ve koordineli bir
sekilde kullanarak demokratik kurumlarin sistemsel zayifliklarini hedefledigi
bu ortamda iletigsim, bir varolussal tehdit olarak giivenliklestirilmistir.

Tiirkiye Cumbhuriyeti, bu tehditlere karsi Tiirkiye Iletisim Modeli
cercevesini kurumsallastirmis ve Cumhurbaskanligi Iletisim Baskanligi'm
merkezi aktor olarak konumlandirmistir. Cumhurbaskanligi Iletisim
Bagkanligi’nin yasal misyonu; Tiirkiye Cumbhuriyeti’ne kars1 yiiriitiilen
psikolojik harekat, propaganda ve algi operasyonu faaliyetlerini belirleyerek
manipiilasyon ve dezenformasyona karsi faaliyette bulunmaktir. Bu modelin
kurumsal yanitlar1 arasinda, ulusal koordinasyonu saglamak amaciyla Kamu
Diplomasisi Koordinasyon Sistemi ve sistematik yalan haberle miicadele eden
Dezenformasyonla Miicadele Merkezi gibi yapilar bulunmaktadir. Bu mimari,
iletisimin artik ulusal giivenligin birincil savunma hatt1 olarak goriildiigiinii
kanitlamaktadir.

Ozellikle yeni medya platformlar1 hem hibrit tehditlerin yayilmasi hem
de kars1 anlatilarin gelistirilmesi agisindan kritik dneme sahiptir. TRT World,
Tirkiye’nin yumugak giiciinii ve kendi perspektifini diinyaya aktarma
misyonunu iistlenen bir uluslararasi yayncilik aktoriidiir. Dijital platformlarin
kullanimi, diplomatik mesajlarin genis kitlelere ulagtirilmasini saglamakta
ve kamu diplomasisi c¢abalarinda kilit bir rol oynamaktadir. Gelinen
noktada Tiirkiye’nin iletisim stratejisi, sadece dogru igerigi iiretmekle sinirlt
kalmamakta; Next Sosyal gibi girisimlerle bu igerigin dolasima girdigi dijital
altyapilarin miilkiyetini ve glivenligini saglamay1 da hedefleyen biitiinciil bir
siber egemenlik doktrinine doniigmektedir.

2025 ve sonrasindaki donemde stratejik iletisimin en zorlu smavi, hizla
gelisen yapay zeka teknolojileri tarafindan desteklenen dezenformasyon
tehditleri olacaktir. Yapay zeka, ozellikle deepfake videolart ve gelismis
algoritmalarla yapilan mikro hedefleme yoluyla yalan igerigin gergekeiligini
ve yayillma hizim1 arttirma potansiyeline sahiptir. Bu baglamda, Tiirkiye
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ulusal giivenlik kalkanini gliglendirmek i¢in asagidaki ¢ok boyutlu stratejileri
benimseyebilir;

a. Toplumsal Dayanikliligin Arttirilmasi ve Egitim: Dezenformasyonla
miicadelede en etkili ve siirdiiriilebilir politikalardan biri, hedef kitlenin
farkindaliginin arttirtlmasidir. 2025 sonrasi i¢in temel politika, medya ve bilgi
okuryazarlig1 yetkinliklerinin okul miifredatlarina dahil edilmesi ve yapay
zeka destekli dezenformasyonu tanima becerilerinin geng yaslardan itibaren
gelistirilmesidir. Sadece teknik degil, ayn1 zamanda etik ve elestirel diisiinme
becerileri de bu egitimin merkezinde yer almalidir.

b. Yapay Zeka Tabanli Savunma Kapasitesinin Gelistirilmesi: Yapay zeka
destekli saldirilara kars1 koymak i¢in yapay zeka tabanli tespit ve atif araglarina
yatirim yapilmalidir. Tiirkiye, ulusal yapay zeka Ar-Ge caligmalarma ve 5G/
blokzincir gibi kilit teknolojilere finansal destek ve endiistriyel politikalar
yoluyla hiz vermelidir. Cilinkii dijital teknolojilerdeki geri kalmislik, ulusal
giivenlik risklerini arttirmaktadir. Tiirkiye nin veri egemenligi prensibine siki
sikiya bagl kalarak veri analizi ve biiylik veri teknolojileri alaninda yetkinlik
kazanmas1 gerekmektedir.

c. Hukuki ve Etik Diizenlemelerin Gii¢lendirilmesi: Yapay zeka sistemlerinin
bireysel haklara ve demokratik siire¢lere zarar verme potansiyeli gz oniine
alindiginda; insan haklarina, hukukun istiinliigiine ve demokratik degerlere
saygili bir yapay zeka diizenlemesi ¢ergevesi olusturulmalidir. Yapay zekanin
yasal diizenlemelerle giiglendirilen etik boyutu, deepfake gibi teknolojilerin
kotiiye kullanimini engellemeyi amaglamalidir.

d. Proaktif Kurumsal Tepki Mekanizmalari: Cumhurbaskanhigi Iletisim
Bagkanlig1 biinyesindeki birimler, sadece reaktif olarak yanlig bilgiyi
cliriitmekle kalmayip proaktif bir yaklasim benimsemelidir. Yalan haberler
ortaya ¢ikmadan dnce karsi anlatilar gelistirmek ve olasi tehdit senaryolarina
yonelik siirekli egitim ve tatbikatlar diizenlemek kurumsal hazirligi arttiracaktir.
Bu birimlerin stratejik seviyede konumlandirilmasi ve tiim paydaslar arasinda
yiiksek koordinasyon saglanmasi esas alinmalidir.

Bu stratejiler “Tiirkiye Yiizyil1” vizyonunu; dijital alanda sadece bir takipgi
degil, ayn1 zamanda erdemli ve insan odakli bir dijital gii¢ olarak, kiiresel
diizene yon veren bir aktdr olma hedefine tasiyacaktir. Bunun gerceklesmesi
Tiirkiye’nin dijital cagda ulusal giivenligini hem korumasi hem de aktif olarak
insa etmesi anlamina gelmektedir.
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JOHN GRIERSON: BELGESELIN TASIDIGI TOPLUMSAL
MISYON VE iNGILIiZ BELGESEL FiLM HAREKETI

Sermin Tag Kalafatoglu?

OZET

John Grierson, belgesel alanindaki teorik caligmalart, fikirleri ve yapimlariyla
hem Ingiltere’de belgesel alanim sekillendiren hem de diinyadaki belgesel
uygulamalarina yon veren bir isim olmustur. Grierson’in, 1930'larda ortaya
koydugu ¢aba Ingiliz belgesel film hareketinin dogusuna etkide bulunurken
bir yandan da daha genel ¢ergevede belgesel sinemanin estetik ve toplumsal
amaclar1 agisindan temel olusturmustur. Belgesel alanina yaklasirken; anlatisal
yenilik¢iligi ve kamu hizmeti misyonunun yerine getirilmesi yoniindeki
gerekliligi ortaya koymustur. Belgeselin tanimina iligkin “gercekligin yaratici
bir sekilde ele alinmasi” olarak formiile ettigi klasik tanimi giiniimiize kadar
farkli belgesel tiirlerini degerlendirirken son derece islevsel bir yaklasim
saglamustir. Grierson’in, Ingiltere’deki Empire Marketing Board (Imparatorluk
Pazarlama Kurulu-E.M.B.) Film Birimi ve daha sonra General Post Office
(Genel Postane-G.P.O.) Film Birimi'nde {istlendigi yonetici ve kurucu
pozisyonu; onu devlet destegiyle iiretilen belgesel filmlerin egitmek ve ulusal
yasamin kolektif anlayisini sekillendirmekte sarf edilen kiiltiirel ¢abanin
merkezine yerlestirmistir.

Gergeklestirilen bu ¢alismada John Grierson’n belgeselci kimligi, belgesel
anlayisi, belgeselin toplumsal misyonu ve Ingiliz Belgesel Film Hareketi
literatiir taramasiyla ele alinmaktadir. Devlet destegiyle sekillenen belgesel
hareketi, film yapimcilarinin yaratici yonlerinin kurumsal beklentilerle
nasil bigimlendigini ortaya koymaktadir. Grierson’in belgesele yaklagimi,
déneminin toplumsal ve politik gelismeleriyle sekillenirken; ortaya konulan
belgesel yapimlar sivil sanat formunun bir parcasi olarak kitle iletisim araglari,
devlet ve toplum arasindaki iliskinin 6énemli bir unsurudurlar. Bu yapimlarda
kamu hizmeti, ulusal temsil, toplumsal yagamin farkli yonleri gibi konu alanlar1
ele alimirken, belgeselin tasidig1 toplumsal misyon ve belgesel alaninin farkli
temsil bigimlerine iligkin sahip olunan potansiyel sergilenmektedir.

Anahtar Kelimeler: John Grierson, Ingiliz Belgesel Film Hareketi, E.M.B.
Film Birimi, G.P.O. Film Birimi, Crown Film Birimi.

2 Prof. Dr., Ordu Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, tagsermin@gmail.com
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GIRIS

Belgesel yapimlar; yirminci yiizyilin baslarindan itibaren konu secimi, bu
konularm ele alinig bigimi, sanatsal yaklasim ve belgeselcinin iistlendigi rol
acisindan cesitlilik sergilemeye baslamislardir. Bu donemde, Ingiliz Belgesel
Film Hareketi’nin ortaya ¢ikisi, belgesel sinemanin gelisimi agisindan énemli
bir doniim noktast olarak degerlendirilmektedir. Bu hareketin olusumunda,
sekillenmesinde ve diger yonetmenlerin belgesel alaninda yapimlar ortaya
koymasinda en belirleyici isim ise kuskusuz John Grierson’dur. Elestirmen,
yonetici ve film yapimcist kimligiyle Grierson; iki diinya savasi arasindaki
donemde, belgesel film teorisinin ve ortaya konulan yapimlarin sekillenmesinde
etkin rol oynamistir. Ayrica, belgeselin sahip oldugu potansiyeli géz oniinde
bulundurarak iistlenebilecegi rollere iliskin de sonraki kusaklara entelektiiel bir
cergeve sunmustur. Belgeselin taniminda yaratici stireglere iliskin yaptig1 vurgu
farkli belgesel yaklasimlarini degerlendirirken hala gegerliligini stirdiirmektedir.
Bunlarin yani sira belgeselin kiiltiirel iiretim ve toplumsal amaglarla baglantili
bir tiir oldugunu ¢aligmalariyla ortaya koymustur.

Ingiliz Belgesel Film Hareketi’nin ortaya c¢ikisi literatiirde ¢ogunlukla
E.M.B. ve G.P.O. Film Birimleri’nin etrafinda sekillendirilmektedir. Bu
yaklagimlar Grierson’un bu yapilar i¢indeki roliinii anlamak, belgeselin devlet
destekli iiretim modeli {izerinden kurumsallagsmasini ve kamusal iletisimin
etkin bir pargasina doniismesini agiklamak agisindan islevsel bir hareket
noktas1 saglamaktadir. Bununla birlikte, hareketin kokenlerine iliskin Aitken
(1990), Anthony (2013) ve James (1968)’in ¢alismalar1 belgesel nitelikli film
iiretiminin yalnizca bu iki birimle sinirli olmadigina iliskin tarihsel gelismelere
dikkat cekmektedirler. 1930’larin Ingiltere’sinde konut, saglik ve sosyal reform
gibi alanlarda faaliyet gosteren diger kamu ve yar1 kamusal film birimlerinin
calismalar da Ingiliz Belgesel Film Hareketi’ni besleyen onemli yapimlar
gerceklestirmektedirler. Bu da aslinda hareketin farkli tiretim pratikleri ve
kamusal ihtiyaclarin kesisimiyle bigimlenerek gelistigini ve ¢ok katmanli bir
tarihsel siirecin neticesinde ortaya konuldugunu gostermektedir.

Grierson’in kitle iletisim araclari, sinemanin rolii ve bu ¢ercevede belgesel
yapimlarin amagclarma iliskin fikirleri, Empire Marketing Board Film Birimi
ve ardindan General Post Office Film Birimi adimi alarak olusturulmus olan
kurumsal yapilanmalarla kesismistir. Bu kurumsal yapilar belgeselin iiretim
kosullarin1 saglarken bir yandan da secgilen konular, belgeselin tasimasi
gereken amaglar1 ve sanatsal yaklagimlart agisindan zaman zaman kisitlayici
bir iglev gormiistiir. Bu baglamda belgeselin bagimsiz bir sanatsal girisim alani
olarak sekillenmekten uzak oldugu, hiikiimetin ¢esitli konularda bilgi verme
ve kurumsal yapilarin isleyislerini tanitma ihtiyaglariyla i¢ igce gelisen bir
alan oldugu ifade edilmektedir. Grierson’in belgesel anlayisinin merkezinde,
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toplumu bilgilendirmek, egitmek ve ulusal biling olusturmak yer almaktadir.

Ingiliz Belgesel Film Hareketi’nin dikkat ¢ceken énemli dzelliklerinden bir
tanesi yapimlarda ana akim anlatilarda kendilerine yer bulamayan topluluklara
ve konulara ilgi gosterilmis olmasidir. Bu belgesellerde toplumsal gergekler
yalnizca gézlemlenmemis ayni zamanda yoksullugun getirdigi agir yasam
kosullari, ¢alisma yasaminin gii¢ yonleri, kurumsal ihmaller karsisinda zor
durumda kalanlara seslerini duyurmak konusunda bir platform saglanmaistir.
Marjinal olarak goriilen gruplar filme alinarak, yasam miicadelesi ve dramin
cok uzaklarda aranmamasi gerektigi, yasanilan toplumda var olan ¢atigmalarin
da kayda deger unsurlar tagidig1 gosterilmistir. Siradan insanlarin sorunlarmin
da filme alinmaya deger oldugu, adaletsizliklerin {izerine gidilmesi gerektigi;
birlik, azim ve umudun da tiim zorluklara ragmen var oldugu gosterilmektedir.
Gergek insanlarin, gercek mekanlarda ger¢cek durumlarda yasadiklari anlar;
roportajlar, dogal mekanlarda yapilan ¢ekimler ve ses kayitlari araciligiyla
verilmistir. Bu sayede seyirciler izledikleriyle empati kurabilmislerdir.
Grierson’in gozetiminde iiretilen filmler, yaratict Gslupla toplumsal misyon
arasinda dengeli bir iligki kurarak modern toplumun degisen yapisini goriiniir
kilmustir.

Ingiltere’deki Belgesel Hareketi, belgesel alaninda sanat ve aktivizmi bir
araya getiren Ornekler ortaya koymustur. Bu belgeseller kurmaca olmayan
yapimlarin odaklandiklari konu ¢esitliligini arttirmistir. Kamu politikalarindan
sosyal adalet konularina kadar farkli alanlara egilen belgesellerin yapimina
on ayak olmuslardir. Belgeselcinin rolii agisindan arastirmact gazetecilikten
deneysel sanatsal durusa kadar degisen bir cesitlilik sergilenmistir. Izleyiciler
bir gece postasi treninin ¢alisma temposuna siirsel bir bakis atmaktan (Night
Mail, 1936); savas zamani Ingiltere’sinin giinliik yasaminin sanatsal tasvirine
tanik olmaya (Listen to Britain 1942); ya da emek yogun siire¢lerin zorluklartyla
empati kurmaya (Coal Face, 1935) kadar farkli izleme deneyimlerine davet
edilmislerdir. Diigiinmeye sevk eden, duygular1 harekete geciren, sosyal
katilmi tesvik eden bu belgesel yapim anlayisinin giliniimiizde de etkileri
devam etmektedir.

Belgesel yapimlar Grierson’in ortaya koydugu tanimlamadan ve ilkelerden
ilham almaya devam etmektedir. Belgesel yapimlarin ilkeleri arasinda
siraladig1; “orijinal ya da dogal aktor, orijinal ya da dogal mekéan ve gercek
olaylar” yapimlarin temel belirleyicileridir (Hardy, 1947, ss. 36-37). Kurmaca
olmayan yapimlarda demokratik bilince katki sunulmasi, kamu kurumlarinin
isleyisi, emek stirecleri ve giindelik yasamin sorunlu yonlerinin sinematik
temsili gerceklestirilmistir. Bu yapimlar belgeselin, toplumsal siire¢leri
degerlendirme, elestirme, iizerine diisiindiirme ve degisime dogru yonlendirme
konusunda potansiyelini agiga ¢ikartmigtir. Calismada Grierson’in belgeselin
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toplumsal siireclerde sahip olmasi gereken role iliskin gii¢lii iddialarindan yola
cikilarak; basta Grierson olmak {izere hareketin dnde gelen ydnetmenlerinin
gerceklestirdigi belgesel yapimlara yer verilmektedir.

JOHN GRIERSON’IN BELGESELCi KiMLiGi VE BELGESEL
ANLAYISI

Grierson, 1898’de Iskogya’nin Deanston kdyiinde diinyaya gelmistir.
Yénetmenin entelektiiel gelisimi iizerinde Iskog egitim geleneginin disiplinli
yapist, babasinin 6grenmeye verdigi dnem ve geng yasta tanik oldugu toplumsal
sorumluluk anlayis1 etkide bulunmustur. Grierson, Glasgow Universitesi’nde
Clark Bursiyeri olarak kabul edilmisken egitimi, I. Diinya Savasi’nin baglamasi
sonucunda kesintiye ugramistir. Bu donemi, onun diinyay algilamasi tizerinde
o6nemli bir iz birakmigtir. Savas sonrasinda felsefe egitimini tamamlayarak,
kisa bir siire Durham Universitesi’nde ders vermis ve 1924 yilinda aldig
Rockefeller Arastirma Bursu ile Amerika Birlesik Devletleri’ne gitmistir.
Burada basin, sinema ve kamuoyu konusunda gerceklestirdigi gdzlemler, onu
modern demokrasilerde kamusal bilincin artik okullar ya da kiliseler tarafindan
gergeklestirilemeyecegi sonucuna ulastirmistir. Egitimin ve kamuoyunun
yonlendirilmesinin yeni iletisim araclar1 araciligiyla miimkiin olabilecegi
diislincesine ulagmustir. Bu noktada, Walter Lippmann’in diisiincelerinin
izerinde etkide bulundugunu ifade etmek gerekmektedir. Lippmann ilk olarak
1922'de yayimlanan Public Opinion (Kamuoyu) adli galismasinda, demokrasinin
basarili olabilmesi icin modern kitle toplumunun karmasikligimin yeni tiirde
bir kamu egitim bi¢imini gerektirdigini ileri stirmiigtiir. Bunun nedeni, siradan
yurttaglarin mantikli kararlar alabilmek i¢in kamusal yasama iligkin anlik olarak
degisebilen her tiirlii detaya hakim olmasinin giderek daha zor hale gelmesidir.
Grierson da geleneksel bigimiyle egitimin bu konudaki beklentileri modern
toplumda karsilamasinin miimkiin olmadigini diisiinmektedir. Lippmann’in
ileri siirdiigli diistincelerinin etkisiyle Grierson ilgisini kitle iletisim araclarina
yoneltmistir. Gazetelerden filmlere dogru arastirmalarimi gesitlendirdiginde
filmlerin gise basarilarini analiz etmeye baslamistir. Bu ¢aligmalarinda filmlerin
bicim, icerik, popiilerlikleri ile halki etkileme giiciinii anlamaya calismistir.
Bu ¢ercevede Hollywood’un insanlarin kararlarini vermede ve kamuoyunun
goriiglerini sekillendirmede etki sahibi oldugunu belirtmektedir (Ellis, 2000, s.
21, s. 67; Hardy, 1947, s. 4).

Grierson Amerika Birlesik Devletleri’'nde ¢alismalarina devam ederken
New York Sun gibi gazetelerde kaleme aldig1 erken donem film elestirilerinde,
sinemaya yalnizca estetik veya eglence odakli yaklasilmamasi gerektigini
vurgulamigtir. Filmlerin egitsel olanaklarina iligkin sahip olduklar1 potansiyele
dikkatleri ¢ekmeye c¢aligmistir. Robert Flaherty’nin 1926 yili yapimin
degerlendirdigi yazisinda, “Moana, Polinezyali bir gencin giinliik yasamindaki
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olaylarin gorsel bir anlatimi olmasi nedeniyle belgesel deger tasiyor” sozlerini
sarf ederken, ilk defa bir film belgesel olarak degerlendirilmistir. Ayrica
Grierson, yazisinda belgesel yapimin goriintiilere yiikledigi anlam ile sahip
oldugu ozellikleri vurgularken; Fransiz seyahatname ve kesif filmlerinden bir
ayrim gerceklestirmistir (Wright ve Rotha, 1959, ss. 105-107).

Grierson; Chaplin, von Stroheim, Sternberg ve diger Hollywood un
onde gelen isimleriyle goriismeleri sonucunda, sinemanin diisiinme bigimi
tizerindeki duygusal etkisini kavrama konusunda bir anlayis gelistirmistir.
Ancak onun perspektifini sekillendiren asil karsilagsmalar, Sergei Eisenstein’in
devrimci montaj anlayisi ile Robert Flaherty’nin gergek insanlara dayali siirsel
anlatim tarzi olmustur. Eisenstein ona filmin ritmik yap1 ve kurgu aracilifiyla
sahip oldugu ikna giiclinii gosterirken, Flaherty yasamin i¢inden karakterlerle
kurulabilecek samimi anlati olanaklarimi oOrneklemistir. Grierson, bu iki
yaklagimi1 belgeselin yaratici giiciiniin temel bilesenleri olarak degerlendirmistir
(Hardy, 1947, s. 5).

Buna karsin Grierson, Flaherty’nin belgesel anlayisindan 6nemli dlciide
ayrilmaktadir. Flaherty nin uzak cografyalarin romantize edilmis yasamlarina
yonelisini, modern toplumun sanayilesme, kent yasami, teknolojik doniisiim
ve toplumsal oOrgiitlenme gibi acil sorunlarindan uzak kalmasi nedeniyle
elestirmistir. Ona gore belgeselin asli gorevi, simdiki zamanin toplumsal,
ekonomik ve siyasal gergekliklerini goriiniir hale getirmektir. Bu yaklasimdan
hareketle belgeseli, “gercekligin yaratici iglenisi” olarak tanimlamistir. Bu
tanim, hem gergek insanlar ve gergcek durumlara dayanan bir yaklagimi hem
de yorumlayici, yonlendirici bir yapisal kurguyu ayni anda igermektedir.
Onun goriisiine gore; belgesel yalnizca kaydetmez, diizenler, anlamlandirir ve
toplumsal biling olusturur.

Grierson, sinemay1 bir kiirsii, hatta kamusal bir propaganda araci olarak
tanimlamistir. Buradaki propaganda, manipiilatif nitelikte olmay1p; demokratik
anlayis1 derinlestiren ve yurttaslari bilingli toplumsal eyleme yonlendiren bir
iletisim bigimi olarak diigiiniilmelidir. Bu nedenle belgeseli, sanat ve eglenceden
ziyade toplumsal sorumluluk iistlenen bir ikna edici sdylem alani olarak
konumlandirmistir. Film yapimcisi, gorliniir diinya ile toplumsal biling arasinda
bir aracidir. Dahasi, Grierson belgeselin “siradan vatandasa” ve ulusal yagamin
“giindelik siireclerine” odaklanmas1 gerektigine inanmaktadir. Glindelik hayata
olan bu bagliligi, onun siyasi yonelimini yansitir: Modern toplumu, islevleri
halk tarafindan anlagilmasi gereken karmasik bir sistem olarak gérmektedir.
Amerika’dan ayrilirken kafasinda belgeselin ger¢egin kaydiyla siirsel anlatim
bigimlerinin birlesimi olduguna iliskin diisiince netlesmistir. 1927 yilinda
Ingiltere’ye déndiigiinde kurumsal film yapimi konusundaki calismalarina
yogunlasmustir.
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Grierson’in bir belgeselci olarak kimligi farkli yonleri icermektedir:
Kurumsal, idari ve de belgesel yapimcist boyutlart bir arada bulunmaktadir.
Film yapimciligin1 yalnizca sanatsal bir ugras olarak degil, aynm1 zamanda
orgiitlenme ve kolektif emek gerektiren koordineli bir kiiltiirel proje olarak
gormektedir. 1927°de baslayan Empire Marketing Board Film Birimi’ndeki
liderligi, daha sonra Ingiliz Belgesel Film Hareketi olacak girisimin baslangicini
isaret etmistir. Grierson, bu konudaki ¢aligmalari i¢in Sir Stephen Tallents’in
destegini almigtir. Tallents, devlet kurumlarinin kamuoyu ile iletisim kurarken
belgesel filmlerden yararlanmasi konusunu sekillendiren isimlerdendir.
Belgesel yapimlardan demokratik yonetim faaliyetlerinin yiiriitilmesinde
yararlanilabilecegini diistinmektedir. E.M.B.’de yonetici olan Tallents,
vizyonuyla kurumun yenilik¢i iletisim yontemlerini benimsemesini saglamistir.
E.M.B., Mayis 1926°da Britanya Hiikiimeti tarafindan, Imparatorlugun
faaliyetlerine yonelik resmi ve ticari ¢ikarlarin daha da gelistirilmesini tesvik
etmek amaciyla kurulmus olan bir kurulustur. Ayrica, ingiliz halkinin popiiler
kiiltiirtintin bir parcasi olarak cesitli politikalar ve programlar gelistirmek i¢in
faaliyetler ger¢eklestirmektedir (Constantine, 1986, s. 1).

Grierson’in gozetimindeki Film Birimi, estetik deneyleri kamu egitimiyle
harmanlamis ve bu ¢cer¢evede ¢esitli yapimlar tiretmistir. 1930-33 yillari arasinda
birimde ¢alisan kisi sayisi ikiden otuzun iizerine ¢ikmis ve yiiziin lizerinde film
iiretilmistir. Bunlarin igerisinde; Grierson’in Drifters’1, Flaherty’nin Industrial
Britain’1, Wright’in Country Comes to Town’i, Elton’in Upstream’i yer
almaktadir. Grierson, Drifters’dan sonra baska filmler ¢ekmek yerine etrafinda
topladigr gen¢ yonetmenlerin yetistirilmesine enerjisini harcamistir. Bu
isimlerin arasinda; Basil Wright, Arthur Elton, Stuart Legg, Paul Rotha, John
Taylor, Harry Watt ve Edgar Anstey yer almaktadir (Hardy, 1947, ss. 9-10).

E.M.B. feshedildiginde, Grierson 1933'te Tallents’mn davetiyle General
Post Office Film (G.P.O.) Birimi'ne ge¢mistir. Hardy (1947) G.P.O. Birimi'nin
sabit bir kurumsal konumdan yoksun oldugunu ancak ayni1 zamanda net devlet
islevlerine de sahip oldugunu belirtmektedir. Birimden, hiikiimetin faaliyetleri
ve kamu hizmetleri hakkinda filmler iiretmesi ve devlet politikasi ile sanatsal
calisma arasinda dogrudan bir bag kurmasi beklenmektedir. Devlet ve sinema
arasindaki bu verimli iligki, Grierson'in profesyonel kimliginin belirleyici
bir 6zelligi haline gelmistir (ss. 11-12). G.P.O., 2. Diinya Savasi zamaninda
Enformasyon Bakanligi’nin bir pargast haline gelmis ve Crown Film Birimi
olarak ismi degistirilmistir. Sussex, Swann ve Aitken gibi bazi arastirmacilara
gore Belgesel Film Hareketi, 1940'larin sonunda ortadan kalkarak yerini bir
sonraki onemli belgesel grubu olan 1950'lerin ortalarinda ortaya ¢ikan Free
Cinema’ya birakmistir. Kimisi de sadece degisime ugradigimi ve varligini
devam ettirdigini ifade etmektedir.
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Grierson’in yalnizca bir yonetmen olarak degil, ayn1 zamanda hareketin
estetik ve etik normlarimi sekillendiren bir organizatér ve akil hocasi olarak
da merkezi bir rol oynadig1 goriilmektedir. Bu kolektif kimlik, belgeselin tek
bir yonetmenin eseri degil, is birligine dayali, kamu tarafindan finanse edilen
kiiltiirel emegin iriini oldugu fikrini pekistirmektedir. Bdylece Grierson,
giicinli ve yetenegini; orgiitleme ve harekete gecirme becerisinden alan bir
lider olarak konumlanmastir.

Grierson’in belgeselci kimliginin 6ne ¢ikan bir baska yonii de devlet
destekli film iiretimini agik bi¢imde benimsemesidir. Pek ¢ok yonetmen devlet
miidahalesini sanatsal 6zgiirliik i¢in tehdit olarak goriirken, Grierson toplumsal
amagli bir film kiiltiiriiniin siirdiiriilebilirligi i¢cin gereken kaynaklari ve kamusal
mesruiyeti saglayabilecek tek yapinin devlet oldugunu savunmustur. Belgeseli
“yaratici bir sanat” olarak gelistirme ¢abalari sik sik siyasi denetimin sinirlariyla
karsilagsa da Grierson, bu smirlamalar1 engel degil, iiretimi yonlendiren
firsatlar olarak degerlendirmistir (Hardy, 1947). Bu yaklasim, belgeselin
sanatsal dzerkligini savunan gevrelerden elestiri cekse de Ingiliz Belgesel Film
Hareketi’nin kurumsal temelinin istikrarli bicimde olusmasina énemli katki
saglamistir. Devlet kurumlarinin iiretken roliine yonelik bu pragmatik inang,
onun belgeselci kimliginin siyasal boyutunu da agik¢a ortaya koymaktadir.

Grierson’in etkisi yalnizca Ingiltere ile smirli kalmamis, 1939°da
Kanada’ya gecerek National Film Board of Canada (Ulusal Film Kurulu-
N.F.B.)’nin kurulusuna onciiliik etmistir. Beraberinde tasidig1 idari modeller,
tiretim yontemleri ve estetik ilkeler uzun yillara yayilan bir etki yaratmistir.
Bu nedenle Grierson’in belgeselciligi, yalnizca teorik katkilar veya bireysel
yapimlarla sinirli degildir; ulusal Slgekte belgesel iiretim altyapisi kuran bir
liderlik bi¢imini de igerir. Grierson, politikay1 yonlendiren, sinemacilara egitim
veren ve kamu iletigim stratejilerini sekillendiren nadir film kuramcilarindan
biri olarak 6ne ¢ikmaktadir (Hardy, 1947, s.185).

BELGESELIN TOPLUMSALGOREVLERI VE INGIiLiZ BELGESEL
FiLM HAREKETININ YAPIMLARI

Grierson’in belgesel alaninda iiretilen yapimlara yiikledigi toplumsal misyon
hem diisiinsel yaklasiminin hem de kurumsal pratiklerinin merkezinde yer alir.
Ona gore, bu yapimlarin insanlara uzak diyarlardaki yasamlari tanitmaktan daha
farkli gorevlerinin olmasi gerekmektedir. Belgeseller kamusal bir arag olarak
kullanilmali ve bu ¢er¢cevede demokratik toplumlarin kendilerini anlamasi,
degerlendirmesi ve gelistirmesi igin islevsel olmalidirlar. Siradan insanlar
modern vatandashigin gerektirdigi bilgi ve anlayisa bu yapimlar araciligiyla
erisebileceklerdir. Yapimlarin iistlenecekleri toplumsal misyon soyut bir sdylem
degil; ingiliz Belgesel Film Hareketi’nin estetik, tematik ve kurumsal isleyisine
yon veren temel bir ilkedir. Belgeselin degeri, toplumu egitme, birlestirme ve
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yurttaslari etik olarak harekete gecirme potansiyelinde goriilmektedir (Aitken,
2013, s. 106).

Grierson’in yaklasimi, Amerika Birlesik Devletleri’nde gergeklestirdigi
calismalarinda edindigi fikirlerine yaslanmaktadir. Modern toplumlarin
karmagik yapisini anlamak i¢in yeni iletisim bi¢imlerine ihtiya¢ duyulmaktadir.
Endiistriyel ulusun emek siirecleri, ulastirma aglari ve yonetim mekanizmalari,
belgesel araciligtyla goriiniir ve anlasilir hile getirilebilir. Bu nedenle belgesel,
soyut sistemleri somutlastirma ve giindelik siireglere dramatik bir ifade
kazandirma bakimindan islevsel bir ara¢ olma 6zelligine sahiptir. Grierson’in
idaresindeki film birimlerinde {iretilen belgesel yapimlar, hiikiimetin
faaliyetlerini topluma aktarma gorevini iistlenerek, kamusal bilginin yayilmasi
konusunda sahip olduklar1 giiclii etkiyi ortaya koymuslardir.

Belgeselcinin {istlendigi rol Grierson igin yalnizca bir gozlemci degil,
ayni zamanda bir egitimcidir. Belgeselin giindelik yasamin énemli detaylarini
goriiniir kilmasi ve yurttaglarin karmasik toplumsal yapiy1 kavramasini saglama
gorevinde yaratict miidahale dnemlidir. Ancak estetik yenilik daima toplumsal
amaglarla iliskilendirilir. Grierson’in toplumsal misyonunun Onemli bir
boyutunu, siradan insanlara ve giindelik emege verilen deger olusturmaktadir.
Hareketin filmlerinin; is, modernite ve kamusal hizmetler etrafinda ortak temalar
geligtirmesi, kolektif emegin ulusal yasamin omurgasi olarak sunulmasini
saglamaktadir. Rotha, ilk zamanlar E.M.B. daha sonralari ise G.P.O’nun ¢atis1
altinda iiretilen filmleri “Britanya’nin is¢i sinifin1 glinlimiiz varolusunda insani,
hayati bir faktor olarak tasvir etme, endiistriyel is¢inin kaba emegini, egitimli
zanaatkarin becerisini ve tarim is¢isinin emegini ekrana yansitma yoniindeki
ilk girisim”ler olarak ifade etmektedir (Grierson, 1930, s. 235).

Sussex, Ingiliz Belgesel Film Hareketinin emekgileri sinemaya tasima
konusundaki katkilarinin énemli oldugunu ifade etmektedir. Ancak, bu temsil
biciminin belirli sinifsal sinirlar i¢inde gerceklestigini de vurgulamaktadir.
Sussex’e gore, 6rnegin Drifters filmindeki balik¢ilar “bugiin orta sinif, yerlesik
diizen bakis acis1 olarak degerlendirilebilecek bir perspektiften” sunulmaktadir.
E.M.B.ileGrierson’in 1920’lerin sonuile 1930’larin basindatirettikleri yapimlar,
siki ¢aligmanin yiiceltici niteligini merkeze alan bir anlayis1 6rneklemektedir.
Sussex bu ¢er¢evede, s6z konusu filmlerin “calisan insanlara bireysel anlamda
yaklasmay1, onlarin yasam kosullarin1 ya da bu kosullarin onlar {izerindeki
bedellerini goriiniir kilmay1 genel amaglariin bir parcasi olarak gérmedigini”
ifade etmektedir. Bu nedenle, onun yorumuyla, “diiriist eller ve diiriist yilizler
her seyi soylemektedir” (Sussex, 1975, s. 42).

Grierson’in belgesel anlatiminda emek yogun siireglerin ele alinmasinda
benimsedigi yaklasim, karakterlerin yasam kosullari ve ¢alisma ortamlarina
iligkin daha elestirel bir bakig gelistirme olanagini daraltmis; hikayelerin sosyal
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ve ekonomik baglami yerine iscinin simgesel temsiline dncelik verilmistir.
Yaklagimindaki bu sinirli toplumsal bakis agisi, yapimlarin ekonomik ve
biirokratik kosullarindan kaynaklanmaktadir. Grierson’in liderliginde ortaya
¢tkan ve bicimlenen Ingiliz Belgesel Film Hareketi, ticari sinemadan bagimsiz
olarak gerceklik temelli yapimlar tretmistir. Ayrica Sovyet gercekeiligi ile
Avrupa avangart sanat hareketlerinden de esinlenmistir (Swann, 1989).
Hareketin yonetmenlerine bakildiginda dénemin elestirmenlerinin igerik ve
bigimsel agidan dikkatlerini ¢eken yapimlar ortaya koyduklar: goriillmektedir.
Belgesel hareketinin icerisinde adi1 gecen yonetmenler ve dnde gelen yapimlari
sunlardir:

John Grierson (1898-1972)

Grierson Ingiliz Belgesel Film Hareketi icerisinde cektigi tek film olan
Drifters’da (1929) Kuzey Denizi’'ndeki ringa baligi avlayan balik¢ilara
odaklanmaktadir. Kirk dokuz dakikalik yapimda balik¢ilarin kdylerinden
ayrilip limana gitmeleri ve buradaki trol tekneleri gosterilmektedir. Daha sonra
bir gemiye odaklanilarak, limandan ayrilip, deniz manzarasi ve martilarin
goriintiileriyle yolculuk devam etmektedir. Demir atildiktan sonra balik aglari
da denize atilir. Gemide caligmalarina devam eden balik¢ilar asagiya inip
dinlenirler. Geceleri daha fazla deniz ¢ekimi gosterilir. Ertesi giin bir firtina
yiikselirken balik¢ilar aglari ¢cekerler. Yakalanan baliklarin satildigi limana geri
doniiliir. Baliklar satilmak {izere paketlenir ve gonderilir.

Grierson, Sovyet yoOnetmen Eisenstein’in kurgu anlayisinin {izerinde
yarattig1 etkiyi, yapiminda ortaya koymustur. Gerilimi arttiran disavurumcu
bir kurgu, gercek mekanlarda yapilan ¢ekimler, profesyonel olmayan aktorler
ve filmin -bestelenmis bir orkestra miizigi kullanan- koreografisi Grierson’in
yapimiyla Sovyet yonetmeninkiler arasindaki ortakliklarm igerisinde yer
almaktadir. Ancak Grierson, kendine &zgii yonleri olan Ingiliz 6zellikleri
tagtyan bir film yapmak istediginden yapiminda daha diisiik tempoya, daha
siradan ve dramatik agidan daha diisiik yogunluklu olaylara odaklanmay1 tercih
etmistir. Filmde tizerinde durulan temalardan bir tanesi gelenek ile modernlik
arasindaki gerilimdir. Filmin basinda yer alan yazi bu agidan anlamlidir: “Ringa
balik¢ilig1 degisti. Bir zamanlar kahverengi yelkenlerin ve koy limanlariin
pastoral hikayesiydi; simdi ise ¢elik ve buharin destanidir. Balik¢ilar hala eski
koy evlerinde yasarlar ama her sezon modern bir endiistrinin emegine inerler”.
Grierson filminde modernligin yaninda yer almakla birlikte, dogal unsurlara da
odaklanarak, bu konuda kararsiz duygular igerisinde oldugunu gdstermektedir
(Sexton, http://www.screenonline.org.uk/film/id/439877/index.html).

Sir Arthur Elton (1906-1973)

Sir Arthur Elton, gilinimiizde hareketin diger yoOnetmenleri kadar
hatirlanmiyor olsa da bir dénem Grierson’dan sonra ingiliz belgeselinin en
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saygin isimlerinden biri olarak goriiliirdii. Grierson’mn yonettigi E.M.B. Film
Birimi’ne katildiktan kisa siire sonra, one c¢ikan isimlerden biri olmustur.
Shadow on the Mountain (1931), Upstream (1932) ve Aero Engine (1934) gibi
erken donem filmleri, hareketin hem pastoral hayatin siirekliligini vurgulayan
hem de modern teknolojiyi yiicelten farkli yonlerini yansitmistir. Yapimlari,
Wright’n siirselliginden izler tagisalar da daha analitik ve agiklayici bir ¢izgide
bulunmaktadirlar. 1930’lar boyunca devlet kurumlari ve 6zel sektdr icin iirettigi
yapimlarda, genel ilkeleri somut baglamlara baglayan net anlatim tarzi onun
temel {islubu haline gelmistir. Anstey ile British Commercial Gas Association
icin gerceklestirdikleri Housing Problems (1935) ve Ministry of Labour i¢in
¢ektigi Workers and Jobs (1935), sosyal igerikleri ve dogaglama konusmayi
iceren Ozellikleriyle 6ne ¢cikmaktadir. Elton’in en gii¢lii oldugu konu alanlari
icerisinde; endiistriyel, teknolojik ve bilimsel konular yer almaktadir (Russell,
http://www.screenonline.org.uk/people/id/513790/index.html).

Paul Rotha (1907-1984)

Rotha, Grierson tarafindan ise alinan gen¢ ydnetmenlerin arasinda
yer almaktadir. Hareketin igerisinde yar1 bagimsiz bir figiir olarak dikkat
cekmektedir. Grierson ile arasindaki iliski yaratici bir gerilim barindirmaktadir.
Grierson, kollektif iiretimi savunurken; Rotha’nin g¢alisma prensibi daha
bireyselcidir. Ozellikle Grierson’mn Industrial Britain’nin kurgusunda baslattig
herkesin birbirinin igine miidahil oldugu grup film yapimi pratigi, Rotha’nin
anlayisiyla uyusmamaktadir. Bu doku uyusmazIligi, Rotha’nin hareketle bazen
i¢ ice, bazen ise mesafeli oldugu kesintili bir yol izlemesine neden olmustur
Aitken, 1997, s. 61).

Rotha’y1 hareketin disinda durmaya iten nedenler arasinda, politik olarak
daha solda yer alan goriisleri de bulunmaktadir. Sahip oldugu bu politik
durus sinemasina da yansimigtir. Hareket biinyesinde yaptigi en énemli film,
Galler’deki bir madenci toplulugunun issizlikle miicadelesini ve yagadigi sosyal
yikimi ele alan Today We Live (1937) filmidir. Rotha yalnizca bir yonetmen
degil, ayn1 zamanda harekete yazar olarak da katkida bulunmustur. Ingilizce
yazilmig ilk kapsamli sinema tarihi kitaplarindan olan The Film Till Now’1
kaleme almistir. Ayrica ticari belgesel yapim sirketi British Instructional Films
icin, The Face of Britain (1934) da dahil olmak iizere ¢esitli filmler ¢ekmistir.
Rotha, hareketin igerisinde Grierson’in baskin vasiligi ve otoritesine ragmen
0zglin sinematografik dilini korumay1 basarmistir (Aitken, 1997, s. 61).

Pat Jackson (1916-2011)
Jackson, 1933’te G.P.O. Film Birimi’ne asistan olarak katilmistir. Holmes ve

Watt ile Tkinci Diinya Savas1 sirasinda “hikaye-belgeseli” (story documentary)
olarak bilinen anlati formunun gelismesinde belirleyici bir rol oynamistir. Bu
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donemde 6zellikle Night Mail (1936) gibi belgesel hareketinin kilometre taglart
arasinda gosterilen yapimlarda gorev almistir. Yonetmen olarak ilk deneyimi
olan The Horsey Mail (1938), Suffolk’taki kiiciik bir koyde posta hizmetini konu
alan kisa bir bilgilendirme filmi olmustur. Bu filmde Jackson; yerel postacinin
giinliik yasamin merkezindeki konumunu 6ne ¢ikararak, insan odakli, topluluk
ici iliskileri 6nemseyen yaklasimini agikca gdstermektedir. Jackson’in en ¢ok
hatirlanan belgeselleri savas yillarinda ortaya ¢ikmistir. Watt ve Humphrey
Jennings ile yonettigi The First Days (1939), giinliik hayatin rutinini, savag
Oncesinin siyasi ve toplumsal tedirginlik atmosferiyle ele almistir. Yonetmenin
kariyerinin doruk noktas1 Western Approaches (1944) olarak kabul edilmektedir.
Altmis dakikalik yapim, teknik becerisi, dramatik yapisi ve amatdr oyuncularin
dogalligryla dikkatleri c¢ekmistir. Belgeselde Jackson; Atlantik’te seyir
halindeyken torpidoyla vurulan ticaret gemisinden kurtulanlara odaklanmistir.
Bir cankurtaran sandalinda onlar1 kurtarmaya gelecek gemiyi beklerlerken bir
baska torpido saldirisina ugrama tehdidi altinda yasadiklar1 gerilim dolu anlar
dramatik bir bigimde ele almistir (Bartlett, http://www.screenonline.org.uk/
film/id/477207/index.html; Brown ve Enticknap, http://www.screenonline.org.
uk/people/id/513088/index.html).

Edgar Anstey (1907-1987)

Edgar Anstey, Grierson’in Empire Marketing Board’daki film biriminin tiyesi
olarak basladigi kariyerinde, belgesel akimimin diger iiyeleriyle birlikte
G.P.O.’ya transfer olmustur. Uncharted Waters (1933), 6.30 Collection (1934)
ve Granton Trawler (1934) gibi projelerde yer almistir. Ozellikle Arthur Elton
ile yonettigi 1935 yapimi Housing Problems filmiyle belgesel ve Ingiliz film
tarihinin 6ne ¢ikan isimlerinden biri olarak dikkatleri cekmistir. Film giiniimiizde
de hala etkileyici olmakla birlikte, Anstey’i doneminin diger yonetmenlerinden
ay1ran asil 6zellik, yalnizca tek bir eser degil, belgesel alaninda sergiledigi uzun
ve istikrarl kariyeri olmustur (Russel, http://www.screenonline.org.uk/people/
1d/469723/index.html).

Housing Problems (1935), gece kondulardaki yasam kosullar1 ve yerel
yonetimlerin bu sorunla basa cikmasi ele alinmaktadir. Yapimda yasam
standartlar1 konusunda ciddi sikintilar ¢eken insanlar dogrudan kameraya
bakarak konusmakta ve bu 13 dakikalik belgeselde var olan sorunlarin
giderilebilmesi i¢in neler yapildig1 gosterilmektedir. Yeni konutlarin gerekliligi
vurgulanmaktadir. Bu yapim, gecekondu mahallelerinde her giin yasanan hayat
miicadelesini; carpik merdivenler, boyasi dokiik duvarlar, ¢erceveleri gevsemis
camlar, c¢atis1 ¢okmiis evlerle izleyicilerin evlerine getirmektedir (Birchall,
http://www.screenonline.org.uk/film/id/513807/index.html). Anstey, kisa siire
sonra Shell Film Birimi’nin ilk yapimcisi olarak belgesel alaninda etkisini
arttirmis, sonrasinda gaz endiistrisi sponsorlugunda bagimsiz belgesellere
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yonelmistir (Russel, http://www.screenonline.org.uk/people/id/469723/index.
html).

Alberto Cavalcanti (1897-1982)

Brezilya dogumlu ydnetmen, avangart sanat akimlarmin etkisinde sehir
senfonisi 0rnegi olan Rien que les heures’1 (Fransa, 1926) gerceklestirmistir.
Daha sonra Grierson’in 1934 yilinda davet etmesi {izerine Paris’ten Londra’ya
gelerek, G.P.O Film Birimi’ne dahil olmustur. Burada; yonetmen, yapimci,
kurgucu gibi belgesel yapimlarin farkli asamalarinda gorev almistir. Grierson’in
ayrilmasindan sonra film biriminin basima ge¢mistir (Wood, http://www.
screenonline.org.uk/people/id/446878/index.html).

Yonetmenin 1935 yilinda gergeklestirdigi 12 dakikalik Coal Face’de,
Ingiliz madencileri ve ¢alismalarmin Ingiliz endiistrisi acisindan tasidig1 6nem
tizerinde durulmaktadir. Kurgu teknikleri, ses ve goriintii iliskisi konusunda
yonetmenin yaklasimi acisindan, ingiliz Belgesel Film Hareketi icerisindeki
en modernist filmlerden bir tanesidir. Bir devlet dairesi i¢in yapilan ve ticari
bir endiistri tarafindan desteklenen bir film olup, yenilik¢i estetik tarzi elestirel
sosyal yorumlarla (maden kaza oranlar1 gibi) bir araya getirmektedir (Aitken,
http://www.screenonline.org.uk/film/id/461606/index.html).

Humphrey Jennings (1907-1950)

Sair, ressam, fotografei, tiyatro tasarimcisi, edebiyat elestirmeni, modern
sanat elestirmeni ve yoOnetmen olan Jennings, romantizm, siirrealizm ve
idealizmden etkilenmistir. Jennings, filmlerinde, ¢agrisimlara énem vererek,
izlenimci bir stil takip etmistir. Jennings’e gore belgesel film yapimcisi, ulusun
duygu mirasinin i¢inden ortaya ¢ikanlari yakalayan bir gozlemci ve ¢ok sayida
anlam igeren bir goriintiide gdzlemlenenleri somutlastiran yaratici bir sanatgidir.
G.P.O. Film Birimi’ne 1934 yilinda katilmistir. Ilk filmleri, (sik sik is birligi
yaptig1) Cavalcanti'ninkiler gibi, belgesel hareketinin gergekgileri tarafindan
deneysel nitelikleri nedeniyle elestiriye ugramistir (Aitken, 2020, ss. 215-236;
Petley, http://www.screenonline.org.uk/people/id/453623/index.html).

Jennings’in islubu en belirgin bi¢imini Listen to Britain’da (1942)
gostermektedir. Filmde; bir mithimmat fabrikasinda 6gle yemegi konserinde
sarki sOyleyen Bud Flanagan ve Chesney Allen ile Ulusal Galeri'de ¢alan
Myra Hess de dahil olmak iizere savas zamam Ingiltere'sinin goriintiileri ve
sesleri yer almaktadir. Bu filmde dogrusal anlatiya bagimliliktan uzaklasilir ve
cagrisima dayal1 bir kurgu yapisi 6ne ¢ikar. Jennings, ingiliz ulusal kimliginin
sanayi devrimiyle birlikte doniistiigi ve toplumdaki organik biitlinliigiin
serbest piyasa kapitalizmi tarafindan bozuldugu diisiincesinden gii¢lii bicimde
etkilenmistir. Listen to Britain gibi filmler, ulusun derinlerinde var olduguna
inanilan birlik fikrine yonelik yogun bir diisiinsel yansimay1 temsil eder. Bu
19 dakikalik yapimda ses biiyiik 6nem tasirken, asil basat rolde Jennings’in
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kamerasinin kendilerini ¢ektiginden neredeyse haberdar olmayan yorgun
insanlarin yiizlerinin gorintiileri vardir (Aitken, 2020, ss. 215-236; Davidson,
http://www.screenonline.org.uk/film/id/520084/index.html).

Stuart Legg (1910-1988)

Ingiliz Belgesel Film Hareketi'nde yer alan Legg, yonetmen, yapimci ve
kurgucu olarak belgesel filmlerde gorev almisti. G.P.O’da 1933’ten 1937'e
-Strand Films'in baskani olarak Rotha'nin yerini alana- kadar calismistir.
G.P.O. Film Birimi i¢in ¢ektigi 14 dakikalik bir yapim olan The Coming of the
Dial (1933) ile Legg, teknik bir konuya (elektromekanik telefon santrallerinin
tanitim1) odaklanmigtir. Legg’in belgeseli, rasyonellik ve teknoloji tarafindan
doniistiiriilen bir diinyaya siirsel bicimde yaklasan eserdir (Boon, http://www.
screenonline.org.uk/people/id/1343948/). Yapim, insan operatorlerin yerine
elektromanyetik role bankalari kullanan kadranli telefonlar1 ve santralleri
tanitarak telefon otomasyonunu tesvik etme gorevini yerine getirmektedir
(Boon, http://www.screenonline.org.uk/film/id/537864/index.html).

Legg, 1939'da Grierson ile Kanada'ya giderek, Kanada Ulusal Film
Kurulu'nun Canada Carrys On ve World in Action film serisini baglatmistir.
En 6nemli filmleri arasinda Kisa Belgesel dalinda Akademi Odiilii'nii kazanan
Churchill's Island (1941) ve ayn1 ddiile aday gosterilen Warclouds in the Pacific
(1941) bulunmaktadir. Savastan birkag y1l sonra Ingiltere'ye donerek ve 1948
ve 1950 yillar arasinda Crown Film Unit'de yapimci olarak ¢alismistir (https://
dafilms.com/director/9018-stuart-legg).

Len Lye (1901-1980)

Yonetmen ve animatdr olan Lye, deneysel sinema lireten bir avangart
film yapimecist olarak taninmaktadir. G.P.O. Film Birimi’ne katilmadan &nce
animasyon alaninda cesitli denemeler gergeklestirmistir. 1926-29 yillar
arasinda yaptig1 cizimlerden olusan ilk filmi Tusalava (1929), yaklasik 4000
ayr1 ¢izim igermekte ve somut olmayan siirecleri dramatize eden bir animasyon
olarak one c¢ikmaktadir. Degisen bicimlerden olusan soyut yapisi nedeniyle
karsilastig1 ilgi zayif olmus ve sinirli bir gosterim olanagi elde edebilmistir.
Lye’m bir diger erken donem c¢alismast Experimental Animation (Peanut
Vendor, 1933) olup, ii¢ dakikalik kukla animasyonudur. Bu yapimindan sonra
GPO Film Birimi’ne katilarak; onciilerinden oldugu dogrudan seliiloit iizerine
resim yapma teknigini gelistirmistir (Sexton, http://www.screenonline.org.uk/
people/id/446754/index.html).

Birimde gerceklestirdigi ilk filmi A Colour Box (1935) da diger filmleri gibi
animasyon olup soyut bir icerige sahiptir. Ancak sponsorluk gereksinimleri
nedeniyle yapimina reklam sloganlari eklemek zorunda kalmistir. Yapim,
yaklagik dort dakikalik deneysel animasyondur. Seliiloit iizerine boyanmis
renkli ¢izgilerin miizikle birlikte ekran boyunca hareket ettigi bir yapiya sahiptir.
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Lye, belirli bir hareket ¢izgisini takip etmemekte, hareketli bir kiitleyi miizigin
ritmiyle seyircisine sunmaktadir. Cizgiler, noktalar ve sekillerden olusan
desenler cergevenin i¢ine ve disina dogru akarcasina hareket halindedir. Filmde
bicimler, Kiiba ritimleriyle hareket halindeyken reklam slogani da bu tempoya
uygun olarak desenlerle birlikte belirmekte ve posta servisinin licretlerine iligskin
mesaj1 iletmektedir. Tusalava’nin aksine, A Colour Box’1n izleyiciler arasinda
oldukgca ilgi gordiigii ve olumlu elestiriler aldig1 belirtilmektedir (Sexton, http://
www.screenonline.org.uk/film/id/442234/index.html).

Harry Watt (1906-1987)

Edinburgh Universitesi'nde egitim goren Watt, egitimini tamamlamadan
once kisa stireli c¢esitli endiistriyel islerde calismig, daha sonra 1932°de
Grierson’a katilarak E.M.B. Film Birimi’ne girmistir. Londra’da Grierson ile
calisirken film yapiminin temellerini 6grenme firsati yakalamistir. Ayrica ayni
donemde Irlanda’da Flaherty’nin Man of Aran (1934) filmi igin John Taylor’a
asistanlik yaparak énemli bir deneyim elde etmistir. Watt G.P.O. Film Birimi
icin, 1930’larin en ¢ok hatirlanan belgesellerinden olan Night Mail’in (1936)
biiyiikk boliimiinii yonetmistir (Enticknap, http://www.screenonline.org.uk/
people/id/548238/index.html).

G.P.O. Film Birimi’nin en ¢ok Ovgi alan eserlerinden Night Mail
(1936), Grierson’in bir araya getirdigi yaratict kadronun imzasimi tasir.
Filmin senaryosu ve projesi i¢in genel prodiiksiyon sorumlulugu Wright
tarafindan tistlenilmistir. Ortaya ¢ikan film Wright ve Cavalcanti tarafindan
kurgulanmistir. Grierson ve Legg de prodiiksiyona dahil olmustur. Miizigin
bestesi Britten ve Cavalcanti tarafindan diizenlenmis ve filmde kullanilan
-Jackson tarafindan konusulan- kafiyeli dizeler Auden tarafindan yazilmustir.
Boylece anlatinin gorsel temposunu tam olarak karsilayan senkronize bir yap1
olusturulmustur. Bu yapimlar, diger bircok 6rnekle birlikte, Grierson’in ileride
gelistirecegi sinemasal yaklasimin hem tonunu hem de kalibini belirlemistir.
Roger Manvell bu filmleri “endiistriyel romantizmin son biiyiik filmleri” olarak
nitelendirmektedir (Aitken, http://www.screenonline.org.uk/film/id/530415/
index.html; Manvell, 1946, ss.100-101).

Basil Wright (1907-1987)

Ingiliz Belgesel Film Hareketi’nin insancil sairi olarak bilinen Wright,
harekete katilmadan Once amatdr deneysel film ¢aligmalar1 yapan bir
yonetmendir. Wright film alanindaki ¢alismalarindan etkilenen Grierson
tarafindan Kasim 1929°da E.M.B. Film Birimi’nin ilk calisan1 olarak ise
alimmistir. Rus yonetmenlerin kurgu anlayisindan etkilenen Wright, kendine
0zgii konularda calisirken, kisisel anlatimi olgunluk diizeyine erigmistir.
Kirsalda gida iiretimine odaklanan The Country Comes to Town (1931) ile
Cheviot tepelerinde kuzulama mevsimini ele alan O’er Hill ve Dale (1931)’de
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gbzlemci ve siirsel anlatim dilini yalin bir bigcimde sinema perdesine tagimistir
(Brown ve Sexton, http://www.screenonline.org.uk/people/id/454662/index.
html).

Wright, EEM.B.’nin G.P.O’ya dontistiigii 1933 yilinda; tanitim amach
kisa filmler ¢gekmek i¢cin Bati Hint Adalar1 ve Seylan’a gonderilmistir. Bunun
neticesinde iki yapim ortaya koymustur: Windmill in Barbados (1933) ve Song
of Ceylon (1934). Ozellikle Song of Ceylon, Ingiliz Belgesel Film Hareketinin
en ¢ok takdir edilen belgesellerinden bir tanesi olmustur. Wright’in Dogu’ya
ve Budist inancina duydugu ilginin sonucunda ortaya konulmus olan, dort
boliimliik bir senfonidir. Sinhala’nin kiiltiirel yasami, dini gelenekleri ve
modern sanayilesmenin bu yapilar iizerindeki etkilerini ele almaktadir. Empire
Tea Marketing Board ile Ceylon Tea Board tarafindan desteklenen yapim,
siirsel bir tona sahiptir. Goriintii ve sesin montajla olusturulan ritmi sonucunda,
Graham Greene gibi elestirmenlerce bir bagyapit olarak oOvgiiler almustir.
1935 Briiksel Uluslararast Film Festivali’nde en iyi film o6diiliinii kazanan
belgeselde Cavalcanti’nin katkilar1 ve besteci Walter Leigh’in ses denemeleri
bulunmaktadir (Brown ve Sexton, http://www.screenonline.org.uk/people/
1d/454662/index.html; Sexton, http://www.screenonline.org.uk/film/id/442428/
index.html).

SONUC

John Grierson’in belgeselci kimliginin merkezinde; belgeseli yalnizca bir
tiir olarak degil, toplumsal siirecleri temsil etme ve bilingli yurttaglik gelistirme
kapasitesine sahip bir kamusal mecra olarak gérmesi yer alir. Grierson’in
belgeselin yaratici dogasina, kiiltiirel {iretim giicline ve toplumsal islevine
iligkin gelistirdigi perspektif, modern belgesel sinemanin kuramsal temelini
olusturmaya devam etmektedir. Grierson’in belgesel yaklasimi, erken dénem
kurgusal olmayan sinemanin en sistemli ve etkili c¢ergevelerinden birini
olusturmustur. Devlet destegiyle tiretim yapan film birimlerindeki deneyimleri
ve kitle iletisimine iliskin c¢alismalartyla sekillenen belgesel yaklagimi;
bu akimin, tarihteki diger belgesel tiirlerinden farklilagsmasini saglamistir.
Belgeselin toplumsal amaglar1 Grierson ve onun agtig1 yolda ilerleyen ingiliz
Belgesel Film Hareketi yonetmenlerinin yapimlarinda bagat 6nemdedir. Ancak
anlati yapist igerisinde sanatsal ifadenin de 6nemli bir yer tuttugu goriilmektedir.

Grierson’1n diisiincesinin temelinde “ger¢eklik”’e yapilan vurguya, yaratici
isleyis de eklenmektedir. Belgesel, giindelik yasamin siradan aktdrlerini
merkeze alan bir toplumsal gergeklik anlayisiyla biitiinlesir. Ingiliz Belgesel
Film Hareketi’nin kurumsal temelleri Grierson’in disiinsel yoOnelimiyle
dogrudan iliskilidir. Empire Marketing Board Film Birimi ve ardindan
General Post Office Film Birimi, belgesel tiretiminde devlet desteginin roliinii
kurumsal bir gerceveye yerlestirirken, ayn1 zamanda Ingiltere’nin toplumsal
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yapisin1 anlamaya yonelik filmlerin iretilebilmesini saglayan bir altyap:
ortaya ¢ikartmistir. Grierson’in devlet destekli yapim modelini benimsemesi,
belgeselin siirdiiriilebilir bir kiiltiirel proje olabilmesi i¢in gerekli kaynaklarin
ancak kamusal kurumlar aracilifiyla saglanabilecegine yonelik pragmatik bir
yaklagimin yansimasidir.

Grierson’in liderligi altinda gelisen belgesel yaklasimi, gen¢ film
yapimcilarina teknik beceri kazandirmis ve belgeselde yaratici anlatim
gelistirmeleri konusunda imkanlar saglamistir. Humprey Jennings, Paul Rotha,
Alberto Cavalcanti, Stuart Legg, Harry Watt, Basil Wright ve Edgar Anstey
gibi hareketin yonetmenleri; temel kamu hizmetleri, modernite, sanayilesme,
kirsalda yasam, sehir yagaminin farkli yonleri, iletigim altyapisi ve emek yogun
gergeklesen iiretim siireglerinin arkasinda yatan zorluklar iizerine belgeseller
cekmistir. Bu donem iiretilmis olan ingiliz belgesellerinde sanat, propaganda
ve kamusal iletisim amaclari kesisim gergeklestirmektedir. Vatandaglar,
belgesel yapimlar aracilifiyla devletin isleyis ve sorumluluklariyla etkilesime
sokulmaktadir.

Grierson’in belgesel anlayisinda yaraticilik ve ideolojik amaglarin
gergeklestirilmesi kol kola gitmektedir. Belgeselin tasidigi toplumsal misyon
film yapimcilarinin hayati gézlemlemesini; giindelik hayatin icerisinde var
olan emek yogun siireglerin, kamu hizmetlerinin ve sorunlu alanlarin ortaya
konulmasini gerektirmektedir. ingiliz Belgesel Film Hareketi’nin ortaya
cikist ve gelisimi, belgeselin yalnizca sinematik bir tiir degil, ayn1 zamanda
ulusal kiiltiirlin ve demokratik yasamin 6nemli bir bileseni olarak ele alinmasi
gerektigini gdstermistir. Grierson’in mirasi, belgesel sinemanin tartigmalarinda
hala merkezi bir yer isgal etmekte ve belgeselin toplumsal islevine dair yeni
kusaklara giiclii bir diisiinsel temel saglamaktadir.
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KUZEY KIBRIS TURK CUMHURIYETIN'DE KADIN
CINAYETLERININ MEDYA'DA TEMSILI: ENIDUZEN,
GUNES VE KIBRIS GAZETESI ORNEG]

REPRESENTATION OF FEMICIDES IN THE MEDIA IN THE
TURKISH REPUBLIC OF NORTHERN CYPRUS: THE EXAMPLE OF
YENIDUZEN, GUNES AND CYPRUS NEWSPAPER

Emel Yiimaz'

Ozet

Giiniimiizde cinayet olaylari, kitle iletisim araglar1 araciligryla milyonlarca
bireyin algisini etkileyen giiclii sOylem pratikleriyle medyada genis yer
bulmaktadir. Bu baglamda medya, yalnizca bilgi aktaran bir ara¢ degil, ayni
zamanda toplumsal olaylara yonelik sdylem bicimleriyle toplumsal algilarin
insa edildigi ideolojik bir platform olarak islev gérmektedir. Bu arastirmanin
temel amaci, Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nde (KKTC) 2023 yil1 igerisinde
yasanan iki kadin cinayetinin farkli ideolojik cizgilere sahip gazetelerde nasil
temsil edildigini incelemek ve bu temsilleri sdylem diizeyinde karsilastirmali
olarak analiz etmektir. Caligmada, sol ideolojik yaklasima sahip Yenidiizen, sag
ideolojik ¢izgide konumlanan Giines ve tecimsel temelli yayin politikasi giiden
Kibris gazetelerinin ilgili cinayet haberleri, Teun A. van Dijk’in Elestirel S6ylem
Analizi yontemi c¢ercevesinde mikro ve makro diizeylerde degerlendirilmistir.
Analiz siirecinde, haber basliklari, icerik se¢imleri, dilsel sdylemler ve gorsel
kullanimlar dikkate alinarak medya sdylemlerinin ideolojik Oriintiileri ortaya
konmustur.

Aragtirma bulgulari, Yenidiizen gazetesinin haber dilinde kadia yonelik
siddeti toplumsal cinsiyet esitsizligi baglaminda ele alan elestirel bir yaklasim
benimsedigini; buna karsin Giines gazetesinin olaylar1 daha ¢ok fail merkezli,
bireysellestirilmis ve baglamsal ¢dziimlemeden uzak bir ger¢evede sundugunu
gostermektedir. Kibris gazetesinin ise olaylara yiliksek gortiniirliik vererek genis
yer ayirmasina ragmen, habercilik dilinde ticari kaygilarla sansasyonellige
yoneldigi, kimi zaman siddeti romantize eden ifadelerle toplumsal etkileri goz
ard1 ettigi tespit edilmistir. Sonug olarak, kadin cinayetlerine iliskin medyadaki
temsillerin ideolojik pozisyonlara gore bigimlendigi; dil, gorsel kullanim ve
haber yerlestirme stratejileriyle kadin cinayetlerinin ya goriiniir kilindig1 ya da

siradanlastirildigi sonucuna ulagilmigtir. Medyanin bu olaylari nasil sundugu,
1 Dr., Kibris Amerikan Universitesi, Giizel Sanatlar — Iletisim, e.yilmaz@auc.edu.tr, ORCID ID: 0009-0000-8220-1321
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toplumsal cinsiyet temelli siddetin algilanma bi¢iminde dogrudan belirleyici
bir rol oynamaktadir.

Anahtar kelimeler: KKTC Medyasi, Temsil, Kadin Cinayetleri, Sdylem
Analizi, Gazete

Abstract

Today, murder incidents are widely covered in the media, which affects
millions of people through discourse. The aim of this research is to analyze
the reflections of the discourses constructed through different ideologies on the
femicides that took place in the Turkish. In contemporary society, homicide
cases—especially those involving gender-based violence—occupy significant
space in the media and influence public perception through powerful discursive
practices. Media is not merely a neutral conduit for information but functions
as an ideological apparatus that constructs and circulates social meanings. This
study aims to examine how two femicides committed in the Turkish Republic of
Northern Cyprus (TRNC) in 2023 were represented in newspapers with differing
ideological orientations, and to comparatively analyze these representations
through the lens of discourse. The newspapers analyzed include Yenidiizen
(left-leaning), Gtlines (right-leaning), and Kibris (commercially oriented).
The news articles were examined using Teun A. van Dijk’s Critical Discourse
Analysis (CDA) framework, which facilitates the exploration of both macro-
and micro-structural elements of discourse, including headline construction,
lexical choices, thematic focus, and the use of visual content.

Findings indicate that Yenidiizen employed a critical and gender-conscious
narrative that contextualizes femicide as a systemic issue rooted in gender
inequality. In contrast, Giines adopted a perpetrator-centered and individualistic
approach, often minimizing structural causes of violence. Kibris provided
extensive coverage but frequently relied on sensationalist language and
romanticized portrayals that overshadowed the structural nature of the crimes.

In conclusion, the representation of femicides in Northern Cypriot media
is strongly shaped by each outlet’s ideological stance. Through headlines,
content framing, and visual strategy, media discourse either renders gender-
based violence visible as a social problem or trivializes it as isolated incidents.
This study underscores the critical role of media in reinforcing or challenging
dominant gender ideologies and highlights the ethical responsibility of
journalism in cases of gender-based violence.

Keywords: TRNC Media, Representation, Femicides, Discourse Analysis,
Newspaper
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GIRIS

Kuzey Kibris Tiirk Cumbhuriyeti’nde (KKTC) toplumsal cinsiyet temelli
esitsizliklerin derinlesmesi, kadina yonelik siddet olaylarmin goriiniirliigiini
artirmig; bu durum zaman zaman kadin cinayetleriyle sonu¢lanmistir. Kadina
yonelik siddet, yalnizca bireysel bir sorun degil, ayn1 zamanda yapisal bir
esitsizlik bigcimi olarak ataerkil sistemin yeniden iiretimine hizmet etmektedir.
Bu cinayetlerin medyada nasil temsil edildigi, toplumda bu siddet bi¢imlerine
verilen anlamin sekillenmesinde belirleyici bir rol oynamaktadir.

Medya, toplumsal degerlerin, normlarin ve ideolojilerin yeniden iiretildigi
baslica araglardan biridir. Kadin cinayetlerine iliskin haberlerin sunulus bi¢imi,
kullanilan dil, gorsel dgeler ve haberin baglami; toplumsal cinsiyet rollerinin
yeniden {iretilmesine, mesrulastirilmasina ya da sorgulanmasina neden
olabilir. Medyanin haber iiretim pratikleri ve sahiplik yapisi ise, bu temsillerin
bicimlenmesinde dogrudan etkilidir (Herman & Chomsky, 2002). Kadin
cinayetlerinin medyada temsili, 1970’lerden itibaren feminist medya kuramlar1
baglamimda akademik olarak ele alimmaya baslanmis, 6zellikle 1980 sonrasi
donemde ise medya etigi, haber dili ve siddetin normallestirilmesi gibi basliklar
altinda detaylandirilmistir (Tekeli, 2016; Gtirses, 2017). Kadin cinayetleri,
cogu zaman medya organlarinda “tutkulu ask”, “kiskanclik krizi” ya da “anlik
ofke” gibi gerekgelerle sunulmakta; bdylelikle failin sugu bireysellestirilirken,
yapisal cinsiyet esitsizlikleri gériinmez kilinmaktadir. Bu tiir sunumlar, ataerkil
diizenin medya {izerinden nasil yeniden iiretildigini gostermektedir. 2023
yilinda Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nde (KK TC) toplam bes cinayet vakasi
kayitlara gegmis olup, bunlardan ikisi erkek, {i¢ii ise kadin cinayetleridir.

Bu ¢alisma, KKTC’de kadin cinayetlerinin medya temsiline odaklanmakta;
2023 yilinda Iskele ilgesinde yasanan ve kamuoyunda genis yanki uyandiran 16
yasindaki Zehie Helin Reessur’un dldiiriilmesi ile 37 yasindaki Kiibra Aydin ve
45 yasindaki Ayca Alav vakalar1 6rneklem olarak ele alinmaktadir. S6z konusu
cinayetlerin Yenidiizen, Giines ve Kibris gazetelerinde nasil haberlestirildigi;
haber dili, kullanilan gorseller, basliklar ve metinsel baglamlar {izerinden
analiz edilecektir. Bu baglamda, yerel medya kuruluslarinin kadina ydnelik
siddet olaylarini ele alis bigimleri, ataerkil soylemlerle olan iligkileri ve etik
sorumluluklar tartismaya acilacaktir.

Bu baglamda caligmanin temel amaci, medyanin kadin cinayetlerini nasil
temsil ettigini ortaya koymak ve bu temsillerin toplumsal cinsiyet esitsizliklerinin
stirdiiriilmesindeki roliinii irdelemektir. Calisma, medya analizine dayali nitel
bir ¢oziimleme yontemiyle ilerleyecek; gazetelerin haber yapma pratikleri
feminist elestirel medya kuramlari ¢cer¢evesinde degerlendirilecektir.
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1.Medya ve Kimlik Mliskisi Uzerine Kuramsal Bir Cerceve

Medya, Latince kokenli medium (arag, vasita) kelimesinden tiiremis olup,
en temel anlamiyla bilgi, diisiince ve kiiltiirel iceriklerin bireyler arasinda
dolagimini saglayan tiim teknik ve kurumsal yapilarin genel adidir. Medya,
sadece bilginin iletildigi bir kanal degil; ayn1 zamanda bireylerin bilgi edinme
siireglerini bicimlendiren, kiiltlirel normlari yeniden {ireten ve toplumsal
yapinin ideolojik, siyasal ve kiiltiirel boyutlarini etkileyen giiglii bir sistemdir
(McQuail, 2010, s. 12).

Thompson’a (1995) gore medya, sembolik iceriklerin zaman ve mekan
smirlarini agarak yeniden tiretildigi ve bu igeriklerin genis kitlelere ulastirildig:
toplumsal bir iletisim sistemidir (s. 17). Bu baglamda medya, yalnizca bilgi
aktaran bir kanal degil; ayn1 zamanda toplumsal degerlerin, kimliklerin ve
ideolojilerin yeniden iiretildigi, doniistiiriildiigii ve temsil edildigi bir mecra
olarak islev gortir.

McQuail (2010), medyay1 birey ile toplum arasindaki iliskiyi diizenleyen
bir iletisim alani olarak tanimlar. Bu baglamda medya, hem bireyin toplumu
nasil algiladigini hem de toplumun bireyi nasil konumlandirdigini etkileyen cift
yonlii bir etkilesim siirecini baglatir (s. 63). Bu siirecte medya, baz1 kimlikleri
one cikararak gorlinlir kilarken, bazilarini marjinallestirme egilimindedir.
Dolayisiyla medya, toplumsal kimliklerin mesruiyet kazanmasinda,
taninmasinda ve yeniden tanimlanmasinda dogrudan rol oynamaktadir.

Kimlik kavrami, bireyin kendini tanimlama bigiminden ibaret degildir; ayni
zamanda bireyin toplumsal olarak nasil konumlandirildigini da yansitir. Stuart
Hall (1996), kimligi sabit bir 6zne kategorisi olarak degil, siirekli insa edilen,
temsil stiregleriyle sekillenen ve tarihsel baglamlara gore degisen bir olusum
olarak degerlendirir (s. 4). Bu yoniiyle medya, temsil siireclerinin baslica
tiretici alanlarindan biri olarak, farkli kimliklerin (kadin, erkek, cocuk, gogmen
vb.) toplumda nasil algilandigini biiyiik Sl¢iide sekillendirmektedir. Askin’a
(2007, akt. Aydogan, 2022, s. 56) gore kimlik, bireyin kiiltiirel, toplumsal ve
ideolojik kodlar arasindan kendine uygun olanlar1 se¢ip zamanla bu kodlari
davranislar igerisinde eriterek igsellestirmesiyle olusur. Bu siireg, Ozellikle
giinlimiiziin dijital medya ortamlarinda daha da belirgin hale gelmistir. Sosyal
medya platformlari, bireylerin kendi kimliklerini insa ettikleri ve diger bireyler
tarafindan tanindiklar1 alanlara doniigmiistiir. Ancak bu mecralarda kimligin
goriiniirliik kazanmasi ¢ogu zaman popiilerlik, algoritmik segicilik ve platform
normlar1 gibi unsurlarin belirleyiciliginde ger¢eklesmektedir. Bu durum,
kimliklerin dijital ortamda onaylanma siirecinin kiiltiirel sermaye ve medya
ekonomileriyle iligkili olarak isledigini ortaya koymaktadir.
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1.1. Medya Temsili ve ideoloji ve Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Kadin
Cinayetleri

Temsil, en genel tanimryla bir kisi, olay, durum ya da grubun bir bagka arag
veya kisi araciligiyla yeniden sunulmasi, betimlenmesi ya da yapilandirilmasi
siirecidir. Soylemez’in (2010) vurguladigi tizere, bir olayin ya da kisinin nasil
temsil edildigi, bu temsili olusturan kisi ya da kurumun bakis a¢istyla dogrudan
sekillenir (akt. Ding & Dinger, 2019, s. 62). Bu baglamda temsil, yalnizca bir
anlat1 bicimi degil, ayni1 zamanda belirli bir ideolojik ¢erceve araciligiyla anlam
iretme siirecidir. Haber metinleri de bu siirecin bir pargasi olarak yalnizca
olaylarm kendisini degil, olaylarin izleyici tarafindan nasil algilanmasi
gerektigini de belirler. Geleneksel medya yapisinda temsil cogunlukla editoryal
kararlar, kurumsal politikalar ve sahiplik yapilar1 ¢ercevesinde sekillenirken;
dijitallesme ile birlikte ortaya ¢ikan yeni medya ortamlarinda temsil cok daha
daginik, cogulcu ancak ayni zamanda denetimsiz bir goriiniim arz etmektedir.
Bu ¢ogulluk, ilk bakista demokratik bir soylem alani yaratiyor gibi goriinse
de, algoritmalarin, kullanici begenilerinin ve etkilesim oranlariin belirleyici
olmasi nedeniyle, bazi temsillerin 6ne ¢ikmasma ve bazilarmin goriinmez
kilinmasina yol agmaktadir (Ding & Dinger, 2019, s. 65).

Medya, yalnizca tarafsiz bir bilgi aktarim araci degil; ayn1 zamanda
toplumsal degerlerin, ideolojik yonelimlerin ve kiiltiirel normlarin yeniden
iiretildigi giiglii bir temsil alanidir. Bu nedenle, ideoloji ve temsil kavramlari,
medya c¢aligmalarinin temel kuramsal bilesenleri arasinda yer almaktadir. Van
Dijk’a (1998), gore ideoloji; bireylerin veya gruplarin diinyay1 algilama bigimini
etkileyen, sistemli diisiince ve degerler biitliniidiir. Medya metinlerinde bu
ideolojik yapilanma, haberin yapilandirilma bi¢iminde agik¢a goriiliir. Hangi
bilginin 6ne ¢ikarildig1, neyin gz ardi edildigi ve olaylarin nasil ¢er¢evelendigi
gibi unsurlar, medya sdyleminin ideolojik yoniinii belirler (Van Dijk, 1998,
s. 24). Van Dijk (2010), medya sdylemlerinin ¢ogunlukla egemen gruplarin
¢ikarlarini yansitacak bigimde iiretildigini, bunun da 6zellikle azinlik gruplar,
kadinlar ve diger dislanan kesimlerin temsiline olumsuz yansidigini vurgular
(s. 17).

Kadm cinayetleri gibi toplumsal cinsiyet temelli siddet olaylarinda,
medyanin temsil bigimi toplumsal algiy1 sekillendirme giiciine sahiptir. Kadinin
haberlerde nasil konumlandirildigi —ornegin “masum kurban”, “kiskirtici
kadin”, “namusuna leke siiren birey” gibi— temsiller, kamuoyunun olay1 nasil
okuyacagini belirleyen temel soylemsel araglardir. Bu durum, haberin baslhigi,
kullanilan gorseller, secilen sozciikler ve olayin anlatildigi ¢erceveyle dogrudan
iliskilidir (Hall, 1997, s. 61). Cinayeti, 0rnegin “ask krizi” ya da “kiskanchk
dram1” gibi sunmak, siddetin bireysel ve duygusal bir patlama oldugu izlenimini
yaratirken; toplumsal ve sistematik esitsizlikleri gériinmez kilmaktadir.
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Medya yalnizca bilgi aktaran bir ara¢ degildir; ayn1 zamanda toplumsal
normlari insa eden, mesrulagtiran ve yeniden lreten bir giligtiir. Temsil siireci,
bireylerin ve toplumsal gruplarin toplumda nasil algilanacagini ve ne Olgiide
mesruiyet kazanacagini da belirler. Ding ve Dinger (2019), temsilin, olaylar
ve kisilerle ilgili kamusal bellekte kalict imajlar olusturdugunu ve bu siirecin
medya tarafindan yonlendirildigini vurgularlar (s. 68). Kadin cinayetlerine dair
haberlerde, failin eyleminden ¢ok magdurun yasam tarzinin 6ne g¢ikarilmasi,
toplumsal siddetin sistematik dogasinin ilizerini Orterek ataerkil degerleri
yeniden iiretmektedir.

1.2. Medyada Ataerkillik ve Kadin Temsillerinin Sunumu

Medya, toplumsal cinsiyet rollerinin iiretimi ve yeniden iiretiminde 6nemli
bir ideolojik aygittir. Kadin cinayetlerinin haberlestirilmesinde kullanilan dil,
gorseller ve sdylem bigimleri, ataerkil degerlerin medya aracilifiyla nasil
stirdliriildiigiinii ortaya koyar (Lazar, 2005, s. 12). Kadinlar genellikle edilgen,
zay1f ya da “tahrik edici” figiirler olarak temsil edilirken; erkek failler giiglii,
ofkelenmeye hakki olan ve siddeti “anlayisla” karsilanan kisiler olarak sunulur.
“Kiskanglik cinayeti”, “agk yliziinden islenen cinayet” gibi ifadeler, sugun
toplumsal boyutunu gizleyerek bireysel psikolojiye indirger (Gill, 2007, s. 105;
Ross, 2010, s. 66).

KKTC medyasinda da benzer oriintiiller goriilmektedir. Failin eylemleri
genellikle “ihanet”, “namus” gibi geleneksel normlarla gerekcelendirilir. Bu
durum, kadinlarin dolayli bi¢imde suclandig1 ve siddetin sistemsel dogasinin
goriinmez kilindigi bir séylem insa eder (Tuchman, 1978, s. 8; Giirses, 2017,
s. 214). Ayrica, magdurun 6zel yasamina dair bilgilerin haberlestirilmesi ve
dramatik gorsellerle siislenmis basliklar, siddetin magazinlestirilmesine neden
olur. Bu tiir igerikler, kadinlarin nesnelestirilmesine ve medya etiginin ihlaline
yol agar (Byerly & Ross, 20006, s. 47). Feminist medya kuramcilari, medyanin
bu temsil bicimlerinin sadece kamusal algiy1 degil, ayn1 zamanda kadinlarin
giivenlik hissini ve toplumsal statiisiinii etkileyen politik sonuglar dogurdugunu
vurgulamaktadir (Van Zoonen, 1994, s. 33; Lazar, 2005, s. 15).

2. Yontem

Bu ¢alisma, Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nde (KKTC) medyada yer
alan kadin cinayetlerinin sdylemsel sunumlarini analiz etmeye yonelik nitel
arastirma yontemine dayanmaktadir. Aragtirmanin temel amaci, secilen
gazetelerde yer alan kadin cinayeti haberlerinin hangi ideolojik cergevede
temsil edildigini, haber metinlerinde nasil kurgulandigini ve bu temsillerin
toplumsal cinsiyet esitsizligini yeniden iiretme bi¢imlerini ortaya koymaktir.
Bu dogrultuda elestirel soylem analizi yontemi benimsenmistir. Ciinkii bu
yontem, yalnizca metin diizeyinde anlam iiretimini degil, ayn1 zamanda dilin
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arkasindaki gii¢ iligkilerini ve ideolojik yapilarin nasil isledigini analiz etme
imkani sunar.

2. 1. Elestirel Soylem Analizi

Elestirel sdylem analizi, dilin toplumsal ve ideolojik yapilarla kurdugu
iligkiyi merkezine alan bir ¢6ziimleme yoOntemidir. Bu yOntemin amaci,
metinlerdeki dilsel tercihler aracilifiyla toplumsal esitsizlikleri, iktidar
iligkilerini ve ideolojik yapilar1 goriiniir kilmaktir. Van Dijk’e gore sdylem
analizi yalnizca metinlerin bi¢cimsel 6zelliklerine odaklanmakla kalmaz; ayni
zamanda bu metinlerin iretildigi sosyo-politik baglamlar1 da dikkate alir.
Van Dijk (1998), soylemi “inanglar, degerler, normlar ve ideolojiler yoluyla
toplumsal iliskilerin yeniden {iretildigi ¢ok katmanl yapilar” olarak tanimlar
ve medya sOylemlerinin 6zellikle ideolojik yonlendirmelerle sekillendigini
vurgular (s. 19-23).

Bu baglamda, Van Dijk’in modeli, sdylemin ii¢ temel diizeyde analizini
onerir: metinsel yapi (dilsel 6zellikler), biligsel yapi1 (yazarin zihinsel temsilleri)
ve toplumsal yap1 (soylemin tiretildigi ideolojik baglam). Bu model, 6zellikle
medya sdylemlerinin giicii yeniden iiretme bigimlerini anlamak i¢in etkili bir
yontem sunar. Medya icerikleri yalnizca bilgi aktarmakla kalmaz; ayn1 zamanda
belirli gruplarin ¢ikarlarini koruyacak sekilde bilgi sunumunu c¢ergevelendirir
(Van Dijk, 1998, s. 24-27). Gee, Michaels ve O’Connor (1992) ise sdylem
analizini iki temel kategori altinda degerlendirir: dilin edebi ve dilbilimsel
yapilarini inceleyen stilistik analizler ile sdylemi toplumsal, kiiltiirel ve ideolojik
stireclerle iligkilendirerek anlamaya calisan elestirel yontemler. Elestirel
analizler, 6zellikle politika, medya, stratejik iletisim gibi metinlerde dilin nasil
iktidar kurdugunu ve ideolojileri nasil yeniden iirettigini incelemek agisindan
onemlidir (akt. Solak, 2011, s. 3). Bu nedenle, bu ¢calismada kullanilan elestirel
sOylem analizi, medyada yer alan kadin cinayetlerinin nasil temsil edildigini
sadece sozciik secimi veya dil yapisi diizeyinde degil, ayn1 zamanda haberi
sekillendiren sosyal giic iligkileri, ataerkil sdylem kaliplar1 ve medya sahiplik
yapisiyla birlikte degerlendirerek yorumlamay1 amaglamaktadir.

2.2. Van DijK’in Elestirel Soylem Analizi: Makro ve Mikro Diizeyler

Teun A. van Dijk’in gelistirdigi elestirel sdylem analizi modeli, sdylemi
yalnizca dilsel bir yap1 olarak degil, toplumsal bir pratik olarak da ele alir. Bu
yaklagim, ozellikle medya sdylemleri gibi ideolojik olarak yiiklii metinlerin
analizinde oldukga islevseldir. Van Dijk, sdylemin mikro (metinsel) ve makro
(toplumsal-ideolojik) diizeyde ¢oziimlenmesi gerektigini vurgular (Van Dijk,
1998).

Mikro diizey, s6ylemin dilsel yapisina ve bigimsel 6zelliklerine odaklanir.
Bu diizeyde, haber metinlerinde kullanilan s6zciik se¢imleri (leksikoloji), climle
yapilari (sentaks), sOylemsel stratejiler (0rnegin eylem pasiflestirme, gizli 6zne
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kullanimi), sOylemdeki 6zne-yiiklem iliskileri ve aktarilan olayin anlatim
tarz1 (0rnegin dogrudan ya da dolayli anlatim) incelenir. Kadin cinayetleri
haberlerinde faillerin edilgen yapilarla anlatilmasi (6rnegin “6ldirtldi”,
“hayatin1 kaybetti”) failin sorumlulugunu arka plana iterken, magdurun yasam
bigiminin 6n plana ¢ikarilmasi da ideolojik bir yonlendirmedir (Van Dijk, 1995,
s. 18). Makro diizey analiz ise soylemin iiretildigi toplumsal, kiiltiirel ve siyasal
baglami dikkate alir. Bu diizeyde haberin hangi medya organinda yer aldigi,
kurumun sahiplik yapisi, yayin politikasi, ideolojik durusu gibi unsurlar analiz
edilir. Ayn1 zamanda haberin olusturuldugu sosyo-politik baglam, gii¢ iliskileri,
toplumsal cinsiyet esitsizlikleri ve ataerkil normlar gibi yapilar incelenir.

Van Dijk’e gore, medya metinleri toplumsal bellegin ve ideolojilerin
yeniden Ttretildigi birer aragtir. Bu nedenle haber metinlerinde yalnizca ne
sOylendigi degil, nasil ve neden sdylendigi de énemlidir (Van Dijk, 2001, s.
355). Bu model ¢ergevesinde yapilan analizlerde, dil ile ideoloji arasindaki
iligki ortaya konarak, metnin arkasindaki iktidar yapilarinin goriiniir kilinmasi
hedeflenir. Kadin cinayetleri haberlerinin analizinde bu model, ataerkil dilin
ne sekilde yeniden iiretildigini, siddetin nasil siradanlastirildigini ve magdurun
konumlandirilmasinda hangi temsillerin 6ne ¢iktigini ortaya koyma agisindan
oldukea elverislidir.

2.3.Arastirmanin Orneklemi ve Arka Plam

Arastirmanin 6rneklemini, 2023 yih icerisinde KKTC’de medyada yer
bulan iki farkh tarihlerde islenmis kadin cinayeti vakas1 olusturmaktadir:
Zehie Helin Reessur (16 yasinda); Iskele’de erkek arkadasi tarafindan
oldirilmiistiir. Olay biiyiik toplumsal yanki uyandirmistir. Kiibra Aydin
(37 yasinda); 38 yasindaki bir erkek tarafindan kendi evinde bigaklanarak
oldiriilmiistiir. Bu cinayetlerin medyadaki sunumu, gazetelerin ideolojik
yapisiyla paralel bicimde cesitlilik gostermektedir. Yenidiizen Gazetesi,
olaylar1 daha ¢ok kadina yonelik siddet ve cinsiyet temelli bir toplumsal sorun
olarak sunmakta, kadin haklar1 6rgiitlerinin agiklamalarina ve toplumsal tepkiye
yer vermektedir. Giines Gazetesi, olaylar1 bireysellestirmekte; “kiskanclik”,
“duygusal kriz” gibi gerekg¢eleri 6ne ¢ikararak yapisal nedenleri arka plana
itmektedir. Kibris Gazetesi, haberleri sansasyonel basliklar ve carpict
gorsellerle sunarak okuyucu ilgisini merkeze almakta; cogu zaman etik yayin
ilkelerine uygunluk tartismalidir.

Yukardaki bilgiler 1s18inda 16 Ocak 2023 tarihinde meydana gelen 16
yasindaki Zehie Helin Reessur cinayeti ile ilgili haberin Yenidiizen, Glines ve
Kibris gazetelerinde nasil temsil edildigini, makro ve mikro yapi diizeylerinde
analiz eden tablo ile birlikte agiklayan boliim asagida sunuldugu gibidir:



132 | ILETISIM CALISMALARI 2025

iskele’de kan donduran cinayet:

Heniiz 16 yasindayds

OLDURDU, -
iNSAATTA BIRAKTI,
GUNEV KACTE

YAKALANDI
NE

1.Haber: Yenidiizen Gazetesi

26 Ocak 2023 tarihinde yayimlanan ve sol ideolojik ¢izgide yayin politikasi
izleyen Yenidiizen Gazetesi, 16 yasindaki Zehie Helin Reessur un 6ldiiriilmesini
gazetenin o giinkii ana sayfasinin tamamina tasiyarak cinayet olayina diger basin
organlarina kiyasla ¢ok daha genis bir yer ayirmistir. Bu kapsamda, haberde
magdurun fotografina, failin goriintiilerine ve olay yerinin gdrsellerine yer
verilmistir. Gorsel materyallerin haberin dramatik etkisini artirmakla birlikte,
failin degil magdurun konumunu ve olayin toplumsal boyutunu 6ne ¢ikardigi
goriilmektedir.

2.Haber: Kibris Gazetesi
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Ayni tarihte yayimlanan ve daha tecimsel (ticari merkezli) yayin politikastyla
bilinen Kibris Gazetesi ise cinayeti ana sayfasinin biiyiik bir boliimiinde islemis,
ancak haber bagliginda “Ask Cinayeti” ifadesine yer vermistir. Bu sdylem, etik
gazetecilik ilkelerine aykirt bir bigimde, bir kiz ¢ocugunun 6limiinii romantize
ederek sunmakta; cinayeti, failin duygusal gerekg¢eleriyle agiklamaya ¢alismakta
ve sugu bireysel bir ‘agk dram1’ ¢cercevesinde konumlandirmaktadir. Bu tiir bir
haber dili, hem magdurun toplumsal konumunu hem de kadin cinayetlerini
siradanlastirarak toplumsal cinsiyet esitsizligini yeniden lretmektedir. S0z
konusu baslik, kamuoyunda ve 6zellikle magdurun ailesi nezdinde hakli
tepkilere yol agmustir.

in bir erkek tarafindan
e gectiklerini aciklad

3.Haber: Giines Gazetesi

27 Ocak 2023 tarihinde yayimlanan, sag ideolojiye sahip Giines Gazetesi,
s0z konusu giiniin mansetinde onceligi devlet odakli haberlere vermis ve 16
yasindaki Zehie Helin Reessur’un dldiiriilmesi olayina yalnizca sinirh bir alan
ayirnugtir. Haber, “Iskele’de Cinayet” bashigiyla verilmis; faile ait teslim
olma anina iliskin bir gorsel ile magdurun fotografi yan yana yerlestirilmistir.
Bu tiir bir yerlestirme, failin ve magdurun ayni diizlemde sunulmasina neden
olmakta, boylece olayin fail odakli degil, tarafsiz bir kriminal vaka gibi temsil
edilmesine yol agmaktadir. Ayrica cinayet haberinin sayfa i¢inde marjinal bir
yere konumlandirilmasi, toplumsal cinsiyet temelli siddetin medyada ikincil
diizeyde ele alindigin1 gostermektedir.

Bu {i¢ 6rnek, haberin sunulus bi¢iminin ve dilsel tercihlerin, medya
kuruluslarinin  ideolojik duruslar1 ve yayin politikalar1 dogrultusunda
sekillendigini gostermektedir. Bu farkliliklar, haberin nasil kurgulandigimin
yalnizca dilsel degil, ideolojik bir tercih oldugunu ortaya koymakta; boylece
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medya kuruluslarinin toplumsal cinsiyet esitligine olan yaklagiminin bir
gostergesi olmaktadir.

2.4. 1.Yenidiizen Gazetesi Makro Yap1 Analizi

Sol ideolojiye sahip Yenidiizen Gazetesi, 26 Ocak 2023 tarihli niishasinda,
Zehie Helin Reessur’un dldiiriilmesine iliskin haberi birinci sayfanin tamamina
tagiyarak, olayin kamu yarari agisindan tasidigi dnemi vurgulamistir. Baglikta
olaymm vahametine dikkat cekilmis; magdurun kiiciik yasta bir kiz ¢ocugu
oldugu vurgulanmistir. Gazete, haberde yalnizca kriminal olay1 aktarmakla
yetinmemis, ayni zamanda kadin cinayetlerinin yapisal nedenlerine, toplumsal
cinsiyet esitsizligine ve kadma yonelik siddetin yayginligina dair elestirel bir
perspektifle yaklagmistir. Bu sdylem, Van Dijk’in makro yapida inceledigi
“tematik yap1”, “Oncelik”, “haber degeri” ve “cerceveleme stratejileri” agisindan
degerlendirildiginde, gazetenin siddeti bireysel degil toplumsal ve sistemsel bir
sorun olarak konumlandirdigini ortaya koymaktadir.

Gazetenin habere ayirdigi genis yer, okuyucuyu bilinglendirme ve kamuoyu
olusturma ¢abasiyla ortiismektedir. Bu baglamda Yenidiizen’in editoryal karari,
haberciligin sadece bilgi aktarma degil, ayn1 zamanda toplumsal sorumluluk
tagima isleviyle de ortiismektedir.

2.4. 2. Yenidiizen Gazetesi Mikro Yap1 Analizi

Dilsel diizeyde haber metninde kullanilan ifadeler, duyarlilik, elestiri ve
farkindalik iceren bir soylem yapisina sahiptir. Haberde, failin ad1 ve eylemi agik
bicimde tanimlanmig; ancak haberin merkezine magdur olan Helin’in kimligi,
yas1 ve oOldiiriilmesinin yarattig1 toplumsal etki yerlestirilmistir. Gorsellerde
fail ve magdurun ayr1 ayr1 ve dengeli sekilde yer almasi, failin teslim olma
ani yerine olayin toplumsal sonuglarina ve kamusal tepkilere odaklanilmasi
anlamina gelmektedir.

Yine Van Dijk’in mikro yap1 analizinde yer alan baglik dili, s6z dizimi, kelime
secimi, yiiklem yapilar gibi unsurlar goz 6niline alindiginda, Yenidiizen’in dil
tercihlerinin magduru edilgenlestirmedigi; aksine aktif bir toplumsal hafiza
olusturmay1 hedefledigi anlasilmaktadir. Haberdeki climle yapilari; o6tke, yas
ve sorumluluk ¢agrisimlari iceren soylemlerle desteklenmis; olay bir “facia” ya
da “ask trajedisi” gibi romantize edilmemistir. Bu soylemsel tercihler, haberi
etik ve feminist habercilik ilkeleriyle uyumlu hale getirmistir.

Bu yaklasim, Kibris Gazetesi’'nde oldugu gibi romantize edici (“ask
cinayeti”) ya da Giines Gazetesi’ndeki gibi olayin ayrintilarini yiizeysel bicimde
gecistiren sdylemlerin aksine, cinayetin arka planindaki yapisal esitsizlikleri
ima eden daha elestirel ve toplumsal bir haber sunumu saglamaktadir.
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2.4. 3.Giines Gazetesi Makro Yap1 Analizi

Sag ideolojiye sahip Giines Gazetesi, 26 Ocak 2023 tarihinde yayimladigi
sayisinda, Zehie Helin Reessur cinayetini mansette ancak sinirli bir alan i¢inde
“Iskele’de Cinayet” baghigiyla sunmustur. Sayfanin biiyiik bir kismi devlet
yoneticileriyle ilgili haberlerle ayrilirken, kadin cinayeti olayina sadece marjinal
bir kose ayrilmistir. Bu haber sunumu, olay1 toplumsal bir sorun olarak degil,
siradan bir kriminal vaka olarak ¢ercevelemektedir. Cinayet olayina sistematik
ya da yapisal bir agiklama getirilmemekte, haberde toplumsal cinsiyet temelli
siddetin alt1 ¢izilmemektedir. Bu durum, Van Dijk’1n “makro yap1” kapsaminda
sOziinii ettigi haber temasi, onceliklendirme, gerceveleme gibi faktorlerle
dogrudan iligkilidir.

2.4.4. Giines Gazetesi Mikro Yap1 Analizi

Dilsel diizeyde haber, nétr ve olabildigince mesafeli bir séylemle sunulmustur.
Basliktaki “Iskele’de Cinayet” ifadesi, olayin siradanlastirilmasina ve bireysel
bir olay gibi gosterilmesine hizmet ederken; haberin i¢inde failin teslim olma
anina dair gorsele yer verilmesi, failin aktif, magdurun ise pasif bicimde
temsiline neden olmaktadir. Kadina yonelik siddet ifadesi kullaniimamis,
magdurun toplumsal kimligi ya da olayn cinsiyet temelli boyutu goz ardi
edilmistir. Bu sdylemsel tercihler, Van Dijk’in mikro yap1 kategorilerinde yer
alan kelime se¢imi, baslik dili, ajan-ytiiklem iligkileri ve gorsel anlat1 stratejileri
ile ilgilidir.

2.4. 5. Kibris Gazetesi Makro Yap1 Analizi:

Ticari kaygilarla hareket eden ve daha ¢ok yiiksek tiraj hedefleyen Kibris
Gazetesi, ayn1 glin yayimmladigi haberinde cinayeti ana sayfasinin biiyiik
boliimiinde vermistir. Ancak haberin bashigi, olayin ciddiyetini perdeleyen
bir sekilde “Ask Cinayeti” olarak belirlenmistir. Bu baglik tercihi, cinayeti
bireysel ve duygusal bir meseleye indirgemekte, failin eylemini “ask™ gibi
toplumsal olarak daha kabul goren bir ¢er¢eveye oturtarak mesrulastirict bir
zemin yaratmaktadir. Van Dijk’in makro yapi ¢oziimlemesinde yer verdigi
“konu se¢imi” ve “cerceveleme stratejileri” agisindan bu durum, haberde kadin
cinayetlerinin yapisal nedenlerinin géz ardi edildigini ve toplumda yaygin olan
ataerkil kodlarin yeniden tiretildigini gostermektedir.

2.4.6. Kibris Gazetesi Mikro Yapi Analizi:

Haber dili agisindan bakildiginda, kullanilan baslikta “ask” kelimesinin
tercih edilmesi, failin duygusal motivasyonlarla hareket ettigi izlenimini
vermekte ve sugu psikolojik/bireysel nedenlerle agiklamaya c¢aligmaktadir.
Bu tiir bir dil kullanimi, kadmin yasam hakki ihlalini arka plana itmekte
ve okuyucuda olayin dramatik bir agsk hikayesi gibi algilanmasina neden
olabilmektedir. Gorsellerde magdurun fotografi olayin detaylariyla birlikte
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sunulmakta, ancak failin psikolojik durumu 6n plana ¢ikarilarak olayin sosyal
boyutu bastirilmaktadir. Bu durum, Van Dijk’1n mikro yap1 analizindeki sdylem
stili, duygusal yiiklemeler, 6zne-yiiklem iligkileri ve vurgu teknikleri agisindan
incelendiginde, siddetin dogallastirilmasi ve failin sorumlulugunun azaltilmasi
yoniinde s0ylemsel bir tercihe isaret eder.

Van Dik temelli Karsilastirmali Analiz

Gazete Ideolojik Makro Yap1 Mikro Yap1
Durum
. “Cinayet” kelimesiyle notr
Giines Sag Haberi arka plana atmis, devet baslik, failin teslim goriintiisiiyle

haberlerine 6ncelik vermis. sug siradanlastirlimis

Olay1 genis alanda sunmus
Kibris Tecimsel  ancak “Ask Cinayeti”
sOylemiyle bireysellestirmis.

Failin duygusal hali romantize
edilmis, olay dramatize edilmis.

Haberin tamamini cinayete Magdur merkezli, yas faktorii ve
Yenidiizen  Sol ayirmis, yapisal esitsizlik toplumsal cinsiyet esitsizligi 6n
vurgusu tagtyan sdylem. planda.

15 Eyliil 2023 tarihinde Haspolat-Kayalar Kdyii’nde gerceklesen Emrah
Yilmaz—Kiibra Aydin cinayeti haberinin Yenidiizen, Giines ve Kibris
gazetelerinde nasil temsil edildigini, makro ve mikro yap1 diizeylerinde analiz
eden tablo ile birlikte agiklayan boliim asagida sunuldugu gibidir:

4.Haber: Yenidiizen Gazetesi

2.5.1.Yenidiizen Gazetesi Makro Yap1 Analizi

Haber, Haspolat’ta o6ldiirdii ve ardindan uguruma siirerek cinayeti
gerceklestirdigini giliclii bicimde vurgulamistir. Olay, manset haberi olarak
genis sekilde sunulmus, failin eylemi toplumsal agidan degerlendirilmis ve
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olayim vahameti 6n plana ¢ikarilmistir. Toplumsal cinsiyet temelli siddet olarak
kodlanarak, cinayetin sistematik nedenlerine dikkat ¢ekilmistir.

2.5.2. Yenidiizen Gazetesi Mikro Yap1 Analizi

Kullanilan dilde dramatik ve agik ifadeler dikkat ¢eker: “6ldiirdii”, “u¢uruma
siirdii” gibi giiglii fiiller yer alir. Gorsel kullanilmamig, metin tarafsiz ama
etkileyici bir anlatim sunmustur. Magdurun kimligi vurgulanmis; fail degil,
olayi kendisi ve magdur tizerinde duran bir anlatimla ilerlemistir

5.Haber: Giines Gazetesi
2.5.3. Giines Gazetesi Makro Yap1 Analizi

Baslikta “Yilmaz iki cocuk babasi c¢ikt1” vurgusuyla failin ailesel
kimligi 6n plana ¢ikarilmistir. Olay genis kapsamli bir 6liim vakasi olarak
duyurulmustur. Cinayeti kisisel bir trajediye indirgemistir; toplumsal boyutlar
one ¢ikarilmamaistir.

2.5.4. Giines Gazetesi Mikro Yap1 Analizi

Failin fotografinin kullanilmasi, empati olusturacak bicimde resmedilmistir.
Duygu yiikii olusturan “iki ¢ocuk babasi” vurgusu, failin insanilestirilmesi
amacina hizmet eder. “Infaz” gibi dramatik unsurlar kullanilmadigindan haber,
daha bireysel ve trajedi odaklidir.
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infial Yaratan Cinayet

OzEL

Emrah ve Kiibra'nin otopsileri yapildi

6..Haber: Kibris Gazetesi

2.5.5. Kibris Gazetesi Makro Yap1 Analizi

Haber, “Infial Yaratan Cinayet” bashgiyla sunulmus; toplumsal tepkilere
vurgu yaptlmistir. Olayin dramatik etkisi 6n planda tutulurken, makro diizeyde
toplumsal cinsiyet siddeti ¢ercevesi kurulmamastir.

2.5.6. Kibris Gazetesi Makro Yap1 Analizi
Haber gorsel icermemis, boylece metin lizerinden dramatik etki yaratilmistir.

“Infial yaratan” ifadesi, kamuoyunun tepkisinin biiyiikliigiinii vurgular; ancak
failin ya da magdurun kimligi detaylandirilmadan olgu dramatize edilmistir.

Van Dik temelli Karsilastirmal Analiz

Bashk / Tematik  Gorsel

Gazete Cergeve Kullanmm Makro Yapi Mikro Yap1
Olay toplumsal
“Haspolat’ta aelfel(iﬁ?n ar: Gigli fiiller kullanilds;
Yenidiizen 0ldiirdii, uguruma Gorsel yok sistemati]; magdur iistiine diisiildi; sug
siirdi” — vahamet siddet alts romantize edilmedi.
cizildi.
Failin sahsiyeti . S
“Yilmaz iki Failin 6ne ¢ikarildi; E:;gl ?%iﬁgéﬁ,ﬁ%ﬁaﬂm
Giines gocu,lf babgm o fotografi cinayet l?lr.eysel toplumsal/kadin boyutu
¢ikt1” — fail kisisi  kullanildi  trajedi gibi . | edildi
sunuldu, ihmal edildi.
Olay dramatize -
“Infial Yaratan edilﬁi' Duygu cagris: yapan baglik;
. » . > dramatik ton; anatomik/
Kibris Cinayet” —kamu  Gorsel yok toplumsal . 1 lizle deil
tepkisi tepkiler 6ne styasa’ analiz'e degtl,

cikti.

tepkiyle sunuldu.
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3. Bulgular ve Tartisma

Bu calismada amaglanan, Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nde (KKTC)
2023 yili igerisinde meydana gelen iki kadin cinayetinin (Zehie Helin Reessur
ve Kiibra Aydin) medyada nasil temsil edildigini, ideolojik ¢izgileri farklilik
gosteren ii¢ ana akim gazete (Yenidiizen, Kibris, Giines) iizerinden sdylemsel
diizeyde analiz etmektir. Teun A. van Dijk’in Elestirel S6ylem Analizi modeli
temel alinarak gergeklestirilen ¢oziimleme, haberlerin hem makro yapist
(tematik ¢erceve, haberin konumlandirilmasi) hem de mikro yapis1 (dilsel ve
gorsel kodlar, baglik secimi, anlatim tarzi) izerinden degerlendirilmistir.

3.1. Zehie Helin Reessur Cinayeti

Yenidiizen Gazetesi: 16 Ocak 2023 tarihli niishasinda Reessur cinayetini
tam sayfa olarak mansetten sunmus; haberin tematik ¢ergevesi olayin bireysel
degil toplumsal ve sistemik bir sorun olduguna vurgu yapacak bicimde
sekillendirilmistir. Makro yapida, haberin genisligi ve konumlandirilmasi
olayin dnemini vurgularken; mikro yapida kullanilan dil magdurun kimligini
One cikaran, failin eylemini gerek¢elendirmeyen ve romantize etmeyen bir yapi
sunmustur. Bu ¢ercevede, feminist medya sdylemiyle tutarli bir sunum dikkat
¢ekmistir.

Kibris Gazetesi: Ayni olay1 “Ask Cinayeti” basligryla sunarak, makro yapida
olayin goriinlirliiglinii yiiksek tutmus ancak tematik olarak cinayeti duygusal
bir catisma, bireysel bir trajedi cergevesine yerlestirmistir. Mikro diizeyde
kullanilan ifadeler —“kiskan¢lik”, “duygu patlamasi1”, “ask ugruna”— failin
eylemini mesrulastirici bir tonda sunmus, olayin toplumsal boyutunu goriinmez
kilmagtr.

Glines Gazetesi: Cinayet haberine 26 Ocak tarihli sayfasinda oldukga sinirl
bir yer ayirmus, “Iskele’de Cinayet” bashgi altinda kisa bir sekilde islemistir.
Sayfanin biiylik kismi devletle ilgili baska bir habere ayrilmistir. Makro yap1
analizinde olaym 6nemsizlestirildigi; mikro yapida ise haberin soguk ve notr bir
dilde yazildig1 gozlemlenmistir. Magdurun kimligi, olayin toplumsal baglami
ya da failin ge¢cmisine iliskin bilgi verilmemistir. Bu durum, medyanin ataerkil
sistemle olan dolayli iligkisinin bir yansimasi olarak degerlendirilebilir.

3.2. Kiibra Aydin Cinayeti

Yenidiizen Gazetesi: 15 Eylil 2023 tarihli niishasinda Haspolat’ta
gerceklesen cinayeti “Oldiirdii, kayalara silirdii” biciminde sunarak olayin
vahametini tematik olarak One ¢ikarmis, toplumsal cinsiyet temelli siddet
vurgusunu merkezde tutmustur. Makro yapida haberin konumlandirilmasi,
failin degil magdurun merkezde oldugu bir yap1 sunarken; mikro yapi diizeyinde
giiclii ve dogrudan bir dil kullanilmig, herhangi bir gorsellestirme yapilmadan
dramatik bir etkileyicilik saglanmistir.
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Kibris Gazetesi: “Infial Yaratan Cinayet” bashgiyla kamuoyu tepkisini 6n
plana ¢ikararak dramatik bir sunum tercih etmistir. Ancak makro yapi itibariyla
olayin goriiniirliigl yiiksek olsa da, haberin tematik ¢ergevesi toplumsal cinsiyet
temelli bir elestiri sunmamaktadir. Mikro yapida kullanilan nétr dil, olay1 adli
bir vaka gibi sunarken, gorsel kullanilmamasi haberin duygusal etkisini sinirlt
kilmastir.

Giines Gazetesi: “Yilmaz iki cocuk babasi ¢ikt1” basligiyla failin ailevi
kimligini vurgulamis, haberde Emrah Yilmaz’in ¢ocugu ile birlikte bir
fotografina yer verilmistir. Bu, failin empati yaratacak bicimde sunulmasina
olanak tanimis; olay, bireysel bir trajedi baglaminda ger¢evelenmistir. Makro
yap1 diizeyinde olay goriiniir kilinmakla birlikte toplumsal bir sorun olarak
tanimlanmamuistir. Mikro yapi ise fail-merkezli bir dil kullanarak magduriyetin
goriiniirliiglini azaltmigtir.

4.Sonuc¢

Bu calismada her iki kadin cinayeti vakasi lizerinden yapilan analizler,
medya temsilinin ideolojik yonelime gore onemli farkliliklar gosterdigini
ortaya koymaktadir: Yenidiizen Gazetesi, her iki olayda da haberi toplumsal
baglamda ele almis, kadina yonelik siddeti yapisal bir esitsizlik meselesi
olarak sunmustur. Bu yaklasim, feminist medya sdylemiyle ortiismektedir.
Kibris Gazetesi, her iki olayda da goriiniirliigii yiiksek tutmus ancak sdylemsel
diizeyde romantize eden, dramatize eden veya kriminal diizeye indirgenmis
sunumlarla olay1 bireysellestirmistir. Giines Gazetesi, haberlerde failin kisisel
gecmisi ve ailevi 6zelliklerine odaklanmis, magdurun kimligini geri plana itmis
ve olay1 toplumsal bir sorundan ¢ok adli bir vaka gibi sunmustur. Bu sdylem
yapisi, ataerkil degerleri yeniden iiretme potansiyeline sahiptir.

Bu baglamda, KKTC’de islenen kadin cinayetlerinin medya temsilleri,
haberin ideolojik ¢ergevesine gore bigimlenmekte ve bu temsiller kadina
yonelik siddetin ya goriinlir kilinmasia ya da normallestirilmesine hizmet
etmektedir. Van Dijk’n (1998, 2010) sdylem analizine uygun olarak, medya
sadece bilgi ileten bir ara¢ degil; ayn1 zamanda ideolojik, kiiltiirel ve toplumsal
anlamlari insa eden bir gii¢ olarak degerlendirilmelidir.

Yapilan analizler, 6zellikle kadin cinayetleri gibi toplumsal sorunlarin
temsili konusunda medyanin sorumlulugunun biiyiik oldugunu ve etik
habercilik ilkelerinin, toplumsal cinsiyet esitligi perspektifiyle birleserek
yeniden tanimlanmasi gerektigini gostermektedir
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MAGARADAKi EKRAN: PLATON'LA MEDYAYI YENIDEN
DUSUNMEK

Tufan Cotok!

Ozet

Dijital ¢ag medya aracilifiyla goriintir kilinir. Bu goriintirliik ve ekrana
dayali arayiizler, bireysel ve toplumsal deneyimi yeniden bigimlendirmektedir.
Oyle ki medya, ¢agimizda i¢ine dogdugumuz olgudur; dil, sanat, spor, siyaset
vb. tartismalar hep medya araciligiyla yiritiiliir. Tiim bu ydnleriyle medya,
yalnizca igerik aktaran bir kanal degil, algiy1 ve degerlendirmeyi kuran bir
ortamdir. Medyanin farkli perspektifierden anlamlandirilmasit miimkiindiir ki
bu ¢alisma, Platon’un goriiniis—hakikat ayrimi ve bilginin imkanina iligkin
tezlerini ¢agdas medya ekolojisine tasiyarak bu alandaki temel tartismalari
hakikat, sanal diinya, medya egitimi ve okuryazarligi, tekno-medyatik biling
kavramalari aracilifiyla analiz etmeyi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Platon, Medya, Tekno-Medyatik Biling

Giris

Filozoflar1 aktiiel kilan unsurlardan biri, belki de en Onemlisi onlarin
felsefelerinden hareket etmek suretiyle giiniimiiz problemlerine bir cevap
verme imkanmin her zaman olmasidir. Ornegin Aristoteles dogru diisiinme ve
mutluluk igin, Stoa felsefesi iyi bir yasam i¢in, Kant dogru eylem igin hala
bizlere kilavuzluk eder. Bu diisiinceden yola ¢ikarak Platon’un felsefesindeki
magara alegorisi, duyulur diisiiniiliir diinya ayrimi, ideal devleti yonetecek
filozof kral i¢in gerekli gordiigii egitim gibi temel 6geler medya perspektifinde
yeniden diisiiniilebilir. Boyle bir diisiince sirasiyla medyada hakikat problemi,
teknolojinin yarattig1 sanal diinya, medya egitimi ve okuryazarliginin imkani
ve bir tiir tekno-medyatik biling olusumuna karsilik olarak da diisiintilebilir. Bu
diisiince araciligiyla sunlar iddia edilebilir:

1. Medyanin nesnesi olan insan ayni Platon’un magarasindaki insan gibidir:

Herhangi bir sekilde hakikate ulasamaz ¢linkii zincirlerle baglhidir ve
verileni idrak etmek durumundadir.

2. Buna bagl olarak Platonik mimetik diinya, aslinda bir tiir sanallik
varolusudur.

1 Sakarya Universitesi, Insan ve Toplum Bilimleri Fakiiltesi, Felsefe Boliimii, tcotok@sakarya.edu.tr
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3. Platonun egitim anlayisiyla medya okuryazarligi arasinda bir bag
kurulabilir. Platonik egitim mesakkatli bir yoldur. Bu yol uyarinca bir
medya okuryazarligi teklif edilebilir.

4. Medya okuryazarligimmin nihai amaci bir biling olusturmaktir. Medya
stirecleri teknolojik siireglerle i¢ ice gegtiginden tekno-medyatik bir
biling olarak degerlendirebiliriz. Platonun felsefesinde buna tekabiile
eden kavram ise ‘noesis’ olarak karsimiza g¢ikar. O halde s6z konusu
tekno-medyatik biling, bir tiir noetik biling olarak degerlendirilebilir.
Noesis (vonoig) — en yiiksek kavrayistir, ruhun bilme derecelerinin en
iistli; idealarin dogrudan kavranisi anlamina gelir. Bu bilgiye sahip olanin
goriinligiin ve kanaatin 6tesinde, Ol¢iit sahibi bir hakikat goriisii oldugu
kabul edilir. Diger taraftan medya okuryazarliginin “nihai” amag olarak
biling tesis etmesi, sirf bilgi toplama (doxa) degil, temsil tekniklerini,
ekonomik-teknik tesvikleri ve hakikat Olgiitlerini birlikte kavrayan
refleksif bir i¢gorii ister. Bu, Platon’da noesis karsihigidir: golgelerden
(imge) ideaya ytikselis.

Bunlardan ilk iki 6ge gliniimiiz medya diinyasinin yarattig1 kaotik ortamin
tasviri, son iki 6ge ise mevcut kaosa verilebilecek miimkiin Platonik cevap olarak
iddia edilebilir. Arastirma bu baglamda Platon’un magara alegorisi, gortinlis—
hakikat ayrimi ve noesis kavramini ¢cagdas medya ekolojisiyle iliskilendiren
kavramsal bir analiz yiiriitmektedir. Calisma su iki soruya yanit arar:

1. Platon’un magara alegorisi ve mimesis elestirisi, dijital toplumda
medyatik hakikat, algoritmik aracilik ve sanal gerceklik deneyimini
agiklamak i¢in hangi kavramsal imkanlari ve sinirlari sunar?

2. Platon’un paideia (egitim) anlayis1 ve noesis kavrami, giiniimiizde medya
okuryazarliginin normatif hedefi olarak “tekno-medyatik bilin¢” fikrini
temellendirmede nasil yeniden yorumlanabilir?

Tiim bu siiregte asli metin olarak Platon’un Devlet’inde yer alan magara
alegorsinden hareketle olusturulan dijital magara benzetmesi tizerinden hareket
edilmis, dijital toplum iizerine teorik ¢erceve ¢izen diisiiniirlerin goriisleri kisaca
belirtilmigtir. Amag¢ Platon vasitasiyla cizilen probleme filozofun felsefesi
dahilinde bir ¢6ziim iiretmek veya yaklasim saglamaktir.

1. Magara Alegorisi ve Medyatik Hakikat

Platon bir anlamda felsefesini ‘ideal devlet’ anlayisi baglaminda ortaya
koymustur. Eserin 6nemini ifade etmek i¢in su ifade yeterlidir: “Kitaplarin
diinyay1 degistirdiginden s6z edilecekse bu listenin baginda Devlet’in gelmesi
hi¢c de bos yere degil” (Blackburn, 2014, s. 15). Devlet, bir siyaset kurumu
olarak dayanaklarin1 ontoloji, etik ve epistemolojiden alir ki eser sadece bir
ideal agisindan degil iginde bulunan belirlemeler ve 6rnekler baglaminda da
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giinlimiize ulasir. Tiim bu siireg ise kaba bir indirgeme ve benzetmeyle, magara
alegorisiyle tasvir edilir: Buna gore bir tarafta duyulur diinya diger tarafta
idealar diinyas1 vardir. Her iki diinya arasindaki fark su sekilde ifade edilebilir:
Duyulur olan, degisken ve yanilticidir; idealar ise degismez, kalici 6l¢iit sunar.
Bilgi (episteme), idealarin kavranmasina; san1 (doxa) ise goriiniiglere dayanir.
Platon, Deviet’in VII. Kitabinda {inlii ‘magara alegorisi’ni ifade eder. Buna gore
kapis1 1518a acilan bir magarada insanlar ¢ocukluklarindan beri ayaklarindan ve
boyunlarindan zincire vurulmus bir sekilde oturmakta ve baglarindan dolay1
sadece Onlerini gorebilirler. Arkalarinda ve bir tepede yanan ates bulunmakta,
atesle insanlarin arasindan bir yol ge¢mektedir. Yol boyunca bir duvar orili,
duvarin arkasindan ellerinde muhtelif nesneler tagiyan insanlar gegmektedir.
Magarada zincirlerle bagl insanlarin gordiigii yegane sey tiim bunlarin
golgeleridir (Platon, 2010, 514a—520a).

Sekill: Platonun magarasi®

Bugiin yasadigimiz toplumu M. Castells®, Jan von Dick* ve Byung Chul
Han gibi diistiniirler farkli adlandirmalar kullanmakla birlikte dijital toplum
baglaminda degerlendirirler. Eger toplumlar1 teknolojiye ortaya koyma ve
kullanim kriterlerinden hareketle ele almak gerekirse, dijital toplu belirlemesi,
‘kitle toplumu’ adlandirmasindan sonra gelmektedir denilebilir. Kitle toplumu,
bireylerin geleneksel baglarinin zayifladigi ve davranis ile diisiincelerinin
bliytik o6lciide kitle iletisim araglart ve merkezi kurumlar tarafindan
bi¢imlendirildigi modern toplum tipidir. Buna karsilik dijital toplum, toplumsal

2 Gorsel Al yardimiyla olusturulmustur.

3 Castells, dijital gagda toplumun temel 6rgitlenme mantiginin hiyerarsilerden gok aglara kaydigini ve iktidarin esasen
aglar icindeki enformasyon akislarini kurma/denetleme kapasitesiyle belirlendigini savunur (Castells, 2008).

4 Dick, enformasyon ve ag toplumu belirlemesini yapar her iki yapiyi birbirinden ayirir: “Enformasyon toplumu
kavraminda, toplumlardaki faaliyet ve sureglerin degisen 6zline vurgu yapilmaktadir. Ag toplumu kavraminda ise dikkat
ve ilgi bu toplumlarin degisen 6rgttlenme bigimleri ve (alt) yapilarina kaymaktadir” (van Dijk, 2016, s. 41).
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hayatin, ekonominin, siyasetin kisaca kiiltiiriin dijital teknolojiler araciligiyla
orgiitlendigi toplumsal diizen olarak goriilebilir. Bu orgiitlenmenin tasiyicilari
yapay zeka, sosyal medya, internet ve akilli telefonlar olarak ifade edilebilir.
Byung Chul Han (2024) dijital toplumun 6zelliklerini, teorisi G. Le Bon’un
Kitleler Psikolojisi® araciligiyla ortaya konan kitle toplumu ile karsilastirarak
ifade eder. Bu durumda karsimiza s6yle bir tablo ¢ikar:

Tablo1: Kitle toplumu — Dijital toplum karsilagtirmasi

Kitle toplumu Dijital toplum

Homo electronicus: Elektronigin Homo digitalis: Dijitallesmenin, aglarin ve verinin
hiikmettigi donemin insani. merkezde oldugu donemin insani.

Teknolojiyle etkilesim daha ¢ok tek Etkilesim cift yonlii, stirekli ve baglamsal; kimlik,
yonlii veya cihaz-odaklidir. sosyal iligkiler ve tiretim dijital katmanla oriiliir.
Zihinsel model: “teknolojiyi Zihinsel model: “sistemin pargast olmak”
kullanmak™

Kendini olusturan bireylere Herkesin 15 dakikaligina {inlii olacag:, dikkat
indirgenemeyen siirli insant ¢ekmek isteyen hi¢ kimse

Girtlti Ugultu

Fiziksel toplanma Toplamadan yoksun kalabalik

Tam da bu durum yasadigimiz diinyay1 ‘teknosfer’ olarak niteleyen Ferre’nin
belirlemesi, bir medya gercekligine dogan insanin durumunu tasvir etmektedir.
Dile, dine, en geneliyle kiiltiire dogan insan artik medyaya dogmaktadir. insanlar
arttk dogmaz, medyadan varolusu haber verilir. Ebeveynin paylagimiyla
baslayan varolus, ilk yas giiniinde medya ile taglanir. Tiim varolus bi¢imleri,
basarilar, belirlemeler ve tanimlamalar medya {izerinden gergeklesir.

Simdi Platonik magaranin dijital olarak tekrar ettigini medya iizerinden
haberlerle gostermeye galigalim.

Haberl: “Hatay’da 3 yila yakin siiredir evden ¢ikmayarak sadece
telefonla ve bilgisayarla oynayan 23 yasindaki geng, 3 yilin ardindan
ilk defa disartya ¢iktig1 glinde; hem tiras oldu hem de banyo yapti.
Baris’in yillar sonra yasadigi yeniliklere karsi ilk sdyledigiyse; “Ben
bir sey yapmak istemiyorum, iyilestikten sonra da bir sey yapmay1
isteyecegimi sanmiyorum” oldu.” (Habertiirk, 2025)

Bu ve benzeri ornekleri ¢ogaltmak miimkiindiir. Burada denilebilir ki
Hatay’da yaklasik ti¢ y1l evden ¢ikmayip giiniinii telefon ve bilgisayar basinda
geciren gencin, disart ¢iktigi ilk giin 6zbakim davraniglarimi (tirag, banyo)
“yenilik” gibi deneyimlemesi ve buna ragmen “bir sey yapmak istemiyorum”
demesi, dijital ortamin yalnizca zaman tiiketen bir ara¢ degil, glindelik yasami
kuran dikkat-o6diil diizeni haline gelebildigini gdsteren carpict bir 6rnektir:

5 Le Bon, kitlelerin 6zelliklerini su sekilde ortaya koyar: “Bilingli kisilik ortadan silinir, biitiin bu birlesmis fertlerin
diistinceleri ve duygulari tek bir tarafa yonelir. Stiphesiz, gegici, fakat pek agik o6zellikler gosteren bir kollektif biling
olusur. Kollektiflik o zaman, daha iyi bir ifade bulamadigim i¢in olusmus bir kit- le, baska bir sdyleyisle psikolojik bir
kitle diyecegim sey olur. Kitle bir tek varlik haline gelir ve “Kitleler- deki zihniyetin teklesmesi kanunu”na uyar” (Le
Bon, 1997, s. 20).
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ekran temelli etkinlikler, bedensel rutinleri, sosyal temasi ve amag¢ duygusunu
giderek zayiflatirken kisi i¢in dis diinya “maliyetli” ve anlamsiz goriinebilir.
Medyanin haberi “telefon bagimlilig1” etiketiyle sunmasi, sorunu bireysel irade
eksenine sikistirma riski tasisa da, Platon’un magara alegorisiyle okundugunda
vaka, “magaradan ¢ikisin” sadece fiziksel bir ¢ikma eylemi degil, arzunun
ve yarginin yeniden egitilmesini gerektiren uzun bir doniisiim (paideia)
oldugunu disiindiiriir. Dolayisiyla Platon’un magaras1 giiniimiizde teknolojik
bir goriinim kazanmugtir. Klasik Platonik magarayi tekno-medyatik diinya ile

diisiindiigimiizde gorsel asagidaki gibi olacaktir:

Sekil2: Teknolojiyle donatilmis Platon’un dijital magaras:®

Her iki diinyay1, Platon’un klasik magarasindaki unsular ile olusturdugumuz
dijital magaras1 i¢cindeki unsurlari su sekilde ortaya koymak miimkiindiir:

Magaradaki Golgeler — Kisisellestirilmis akiglar, trendler, bagliklar

Ates — Oneri algoritmalari, dikkat ekonomisi hedefleri

Gostericiler — Platform tasarimcilari, tireticiler, reklam verenler

Nesneler — Klipler, se¢ilmis istatistikler

Esirler (Mahkumlar) — Kullanicilar, tek-boyutlu temsiller

Zincirler — Bildirimler, sonsuz kaydirma, onay dongiileri, filtre balonlar1

Magara Cikis1 — Kaynak ¢esitliligi, elestirel bakis

Gilines — Coklu perspektif, veri seffafligi.

Eger analojiler hakli olarak kabul edilecek olursa yasadigimiz diinya bir
Platonun alegorisindeki magaranin teknolojize edilmis halidir. Bu magaradaki

6 Gorsel Al yardimiyla olusturulmustur.
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zincirlerin yerini alan enformatik yogunluk, Byung Chul Han’in tespitine
gerekge saglar:

“Bizler bugiin 6zgiir oldugumuzu diislindiigiimiiz dijital bir magarada esiriz.
Dijital ekrana baglanmisiz. Platon’un magarasindaki esirler, mitik-anlatinin
goriintiileriyle kendilerinden ge¢mistir. Dijital magara ise bizi enformasyonda
tutsak eder. Hakikatin 15181 tamamen sonmiistiir. Enformasyon magarasinin
disaris1 yoktur. Yiiksek sesle uguldayan enformasyonun giiriiltiisii, varligin
ana hatlarin1 [Umrisse] bulaniklastirir. Hakikat uguldamaz” (Han, 2022, s.
60).
2. Platonik Mimesisten Sanal Diinyaya

Dijital diinyanin tasviri bir baska agidan, Platonik mimesis (taklit) kavramini
merkeze almak suretiyle de mimkiindii. Onun magara benzetmesinden
hareketle birbirinden farkli ii¢ ontolojik kosul ayirt edilebilir: Platon, Devlet
adli diyalogunda sanat1 bir tiir ‘taklit’ olarak goriir: Asil gercek, degismeyen,
milkemmel varliklar olan idealar (formlar), duyusal nesneler ve resim, siir ve
tragedyanin olusturdugu sanat eserleri. Bu {i¢ varlik diizeyine 6rnek su sekilde
verilebilir:

a) Idealar: “Sunu gz 6niinde tutalim: Biz yatak ve masa diye iki nesneden
s0z ediyoruz. Oysa bu iki nesnenin kendileri degil de, yataklik ve masalik
diye birer kavram vardir. Sanirim bunlarin birer ‘Idea’si, birer ‘6z’ii oldugunu
sOyleyecegiz, degil mi?” (Platon, 2010, 596a—)

b) Duyusal nesneler: “Marangozun yaptig1 yatak nedir peki? O, yatak
ideasina bakarak bir yatak yapar. Yani o da bir yaraticidir, ama onun yarattigi
sey gercekten var olan degil, var olanin benzeridir, ondan pay almis bir seydir.”
(Platon, 2010, 596¢—d)

c) Sanat eseri: “Gergekten var olan1 yapmadigina gore, ger ¢cek nesneyi
degil, gercek nesneye benzeyen, ama ondaki gercekligi tasimayan bir nesneyi
yaptyor demektir. Marangozun ya da baska bir ustanin yaptigi sey tam
anlamiyla gercektir diyen olursa, herhalde dogru bir sey sdylemis olmaz, degil
mi?” (Platon, 2010, 597a)

Platon’un sanata ve mimesise kuskuyla yaklasmasmin temelinde de bu
ontolojik mesafe yatar: Sanatcinin yaratimi giderek hakikatten uzaklagmaktadir.
Platon’un ontolojik ayrimu, dijital diinyay1 yalnizca teknolojik bir yenilik olarak
degil, gerceklik ve goriiniis arasindaki kadim gerilimin yeni bir sahnesi olarak
okumamiza imkén verir. Dijital ¢agda asil soru, Platoncu bir dille sorulacak
olursa, su hale gelir: Biz idealarin izini siiren filozoflar m1 olacagiz, yoksa
ekranlarimizin duvarina vuran golgelerle yetinen yeni magara mahktmlari
mi1? Platon’un ontolojik diizeylerini tekrar dijital diinyaya uygularsak soyle bir
tablo miimkiin hale gelir:
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Platonik ontolojik diizey Dijital diinyada varolusu

Idealar Soyut modeller, algoritmalar, kod mantig:

Duyusal nesneler Fiziksel altyap1 ve gercek diinyadaki karsiliklar

Sanat iriinleri Dijital imgeler, arayiizler, sosyal medya, sanal kimlikler

Bu durumda dijital diinyanin insani, 3. ontolojik diizeyde yer almaktadir:
Sanatvari goriiniimlii ama estetikten yoksan bir varolus! Bunu agmak gerekir:
bu diizeydeki varolug artik goriiniigiin kurgulanmis bagka bir goriiniisii, hatta
kisinin bizatihi kendisi bile kendi profilinin “taklidi”” olmaktadir. Diger taraftan
taklidin taklidi olan kimse i¢in yasamanin degil goériinmenin esas oldugu
yeni bir diinya tasavvuru s6z konusudur. Hatta bir par¢ca daha ileri giderek
bu diinyanin sofistike bir karakter tasidigini da iddia edebiliriz: bu diinya reel
bir hakikat ihtiva etmez. Hakli ¢ikan, hakli oldugu icin degil, daha iyi ikna
ettigi i¢in haklidir. Yani Gorgias’in tezi (retorik hakli ¢ikma sanatidir) Sokratik
iddiaya (retorik kandirma sanatidir) baskin gelir.

Yine Platonik bir benzetmeden hareketle insanin ii¢ parcali ruh anlayisi
ile dijital diinyay1 karsilastirmak mimkiin goériinmektedir. Dijital diinya
Platonik anlamda stirekli bildirimde bulunmak suretiyle bir taraftan insanin
arzu ve tepkisellik tarafina hitap etmekte diger taraftan 6fke ve kutuplagsmayi
vurgulamaktadir. O halde one c¢ikan epithymia ve thymos egemenliginde
yonlendirilen, dolayisiyla akli olmaktan ziyade duyusal tepki asamasinda kalan
bir varolus s6z konusudur. Dijital diinyada insan1 uzun siireli, sakin, derin
diisiinmeye alan acan ortamlar bulunmamaktadir.

3. Platonik Egitim ve Medya Okuryazarhgi

Magara benzetmesi ve mimesis anlayisi tasvire doniik bir ¢cerceve meydana
getirirken bu diinyada varolusa iliskin ¢6ziime yonelik arayislari onun egitime
iliskin goriislerini sorusturmay1 gerektirir. Platon hem Devlet hem de Yasalar’da
bir egitim modeli ortaya koyar. Bu model gilinlimiiz diinyasiin hizlandirilmisg
olmasina karsilik son derece yavas ve gelistiricidir. Bu egitimin ana unsurlarini
soyle Ozetleyebiliriz: Egitim ¢ocuklukta baglamali ve zorla yaptirilan bir ise
benzememeli; ¢ocuklar i¢in bir oyun olmali; cocugun yaradilistan neye elverigli
olduklarini da daha iyi anlamasina yardimei olmali; asama asama gitmeli ve
asamalar arasinda eleme yapilmali, diyalektik stirece kadar ulagsmalidir (Devlet,
536d — 537d). Burada Platon’un amaci tam da sudur: “dogru egitim, bedeni ve
ruhu olabildigince giizel ve iyi kilacak giicte olmalidir” (Platon, 1994, 788d).
Her iki yaklagimi birlikte diisiiniirsek oyunlagtirilmis, zorlamadan 6grenmeye
dayali bir medya elestirisi kiiltliri; ¢ocugun yaradilisina uygun, yetenek
ve mizaca gore farklilagtirilan medya egitimi; beden—ruh—zihin biitliinligi
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gozetilerek, medyanin duygusal, bedensel ve etik etkilerini birlikte diistinme;
“lyi ve glizel olan1 bilmek ve yasamak”™ olan, yani salt aragsal degil, felsefi ve
erdem temelli bir medya okuryazarligi diisiincesi miimkiin goriinmektedir.

Magara alegorisi ve mimesis tartigmasi, dijital diinyanin ontolojik ve
fenomenolojik tasvirini miimkiin kilar; ancak bu tasvir, kendi bagina bir ¢6ziim
onermemekte, giiclii bir benzetmeyle sikisip kalmis insani tasvir etmektedir.
Platon’un Devlet’te ortaya koydugu egitim modeli, tam da bu noktada devreye
girer: Magaradan ¢ikis, yalnizca bireysel bir aydinlanma deneyimi degil, ayni
zamanda uzun soluklu, kurumsallasmis bir paideia siirecinin sonucudur. Platon,
cocukluktan itibaren miizikten jimnastige, matematikten diyalektige uzanan
hiyerarsik bir miifredat tasarlayarak, ruhun duyulur goriiniislere bagliligini
azaltmay1 ve onu idealarin diinyasina alistirmay1 amaglar. Bu yazildigi kadar
kolay bir edim de degildir. Nitekim Koktiirk, “homo digitalicus dijital magarada
neden mutsuz degildir?” seklinde sorar ve kurtulusun zorluguna kuvvetli bir
aciklama getirir:

“Sanal diinyada, bu magarada 6liim yoktur. Dolayistyla hayatin en biiyiik
act ve gerilim kaynagi ortada goriinmez. O diinyanin bireyi, 6liim denilen
bu gercege tamamen uzaktir. Varsa bile dyle bir gercek, o birey icin degil,
muhakkak ki baska diinyalar ve baskalar1 i¢indir. Bu diinyada iiziintii de
yoktur, i¢ sarsint1 da! Dijital magaranin 6zneleri derin iiziintii yasamadiklari
gibi, derin lizlintii kavramina yabancidirlar. Felaket haberleri, insani trajediler
basitce bir haberdarliktan, “dyle olmus’dan &teye gecmez. Ozellikle
duygusal tepkiler sadece ylizeysel bir hissedis olarak yasanir. Gergek Gtesini
tercih etmenin, yani dijital magaraya kendini zincirlemenin sonuglarindan
biri, iste bu mutsuz olmama durumudur. Kisi kendini, kendi ilgi ve
mesguliyetleriyle mutlu hisseder. Onun diinyasinda her sey kendi elindedir.
O, iizlintliye uzak oldugu gibi kaygi uyandirici seylerle ugrasmaz. Heyecan,
gerilim, hos vakit ge¢irme onun elindedir ve tercihleri ona bu beklentilerini
saglar. Bagarisizlik ve hayal kiriklig1 o diinyaya pek de yakin degildir. Olsa
bile, kisi bunu ortadan kaldirmanin bir yolunu bulur. Her sey hizli degistigi
icin, simdi olumsuz olan, sonra pekala olumlu olabilir. Simdi alamadigina
yarin kavusacaktir. Tabii bir de garanti ettigi tevecciihler vardir ki, o da
baskalarina 6diing verdigi begenilerdir. Onlarin karsiligini mutlaka alacaktir.
O, bunun gergeklesecegi konusunda daima bir iimit tagir. Homo digitalicus
¢ogunlukla bir timit varlig1 gibi goriinii. Ama iimidin hayal kirikligina
doniismesi, muhtemeldir ki onu derin bir travmaya siirlikleyecektir. Ciinkii
bu 6zne ¢ok kirilgandir” (Koktiirk, 2020:48).
Glinlimiiz kosullarinda, bireyin dogrudan “medyaya dogdugu” dijital
toplumda, benzer bir egitimsel sorunsal ortaya cikar: Medyatik golgelerle
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cevrili bir varolusta, nasil olur da bireyler bu golgeleri yalnizca tiiketen pasif
mahk@mlar olmaktan ¢ikarak, elestirel ve 6l¢iit sahibi 6zneler haline gelebilirler?
Bu soru, ¢cagdas medya okuryazarligi literatiiriiniin merkezinde yer alir.

4. Noetik Bilin¢ten Tekno-Medyatik Bilince

Medya iizerine bilinci saglamak noesis ile miimkiindiir. Gelelim noesis’in
nasil bir bilme tiirii olduguna: Platon Devlet’te V. kitapta bolinmiis ¢izgi
analojisiyle ontoloji ve epistomoloji arasinda paralellik kurar. Bu durum bilgi
tiirleri arasinda da bir hiyerarsi meydana getirir:

GORULEN DUNYA KAVRANAN DUNYA
Goriiniimler Hayvan, bitki Asag) kavrama Yiiksek
Nesneler ve egyalar nesneleri kavrama
(Matematik nesneleri
‘_ _________ —mmmmmen _ kavramlar) Gd_eglir]_ |
Bulamik Inanma Anlama Aldl
Gérintii (Algy) (Dianoia) (Nous)
Ruhtaki Alma
gigler
(Yetiler)
SANI ALANI BILGI ALANI

Sekil 3: Platon’da boliinmiis ¢izgi analojisi

Platon’un bilgi kuraminda noesis (vénoig), bilmenin en yiiksek derecesidir:
burada ruh idealar1, 6zellikle de iyi ideasini, aracisiz ve akli bir kavrayisla
temasa eder. Boliinmiis ¢izgi analojisinde noesis, eikasia (golgelere iliskin
sani), pistis (duyulur nesnelere iliskin inang) ve dianoia’nin (matematiksel
diisiinme) tizerinde yer alir. Noesis’e ulasmak, yalnizca epistemik bir basari
degil, ayn1 zamanda ruhun doniisiimii anlamina gelir; goriiniislerin bilyiisiinden
styrilma, kanaatin Gtesine gecme ve varligin 6l¢iitiinii kavrama deneyimidir.

Dijital cagda onerilen “tekno-medyatik biling” kavramsallagtirmasi, tam
da bu doniisiim deneyimini, medya ve teknoloji baglaminda yeniden diistinme
cabasii yansitir. Tekno-medyatik biling, yalnizca medyaya iliskin daha fazla
bilgi sahibi olmak degil; medya siire¢lerinin temsil teknikleri, ekonomik-teknik
tesvikleri ve hakikat dlgiitleri arasindaki iliskileri birlikte kavrayan refleksif bir
icgoriiyl ifade eder. Bu anlamda tekno-medyatik biling, medya okuryazarligimin
en ileri diizeyi olarak diisliniilebilir: Kisi, yalnizca hangi icerigin dogru ya da
yanlis oldugunu ayirt etmeye g¢alismaz; ayni zamanda bu igeriklerin hangi
algoritmik ve kurumsal mantiklar i¢inde {iretildigini, hangi duygusal ve biligsel
mekanizmalar1 hedefledigini, hangi epistemik ve etik sonuglara yol agtigini
sorgular.
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Bir bagka a¢idan tekno-medyatik biling, bireyin ekran/algoritma araciligiyla
sunulan igerikleri “gercekligin kendisi” gibi degil temsil (mimesis) ve
diizenleme iriinleri olarak gérmesi; bu temsillerin hangi teknik (algoritma,
arayiiz), ekonomik (dikkat/ reklam), retorik ve kurumsal kosullarda iiretildigini
diyalektik bir sorgulamayla acgiga ¢ikarip, kanaat diizeyinden o6lgiitli
degerlendirme diizeyine yiikselerek algisin1i ve yargisii bilingli bigcimde
yonetebilme yetisidir.

Burada noesis ile tekno-medyatik biling arasinda bir analoji kurmak cazip
goriliniir. Her ikisi de:

e  Gorlinenin Gtesine gecmeyi,

e  Kanaat diizeyinden 6l¢iitlii bilgi diizeyine yiikselmeyi,

e Oznenin biitiinsel bir déniisiimiinii,

e Ve nihayetinde daha bilingli bir varolus bigimini hedefler.

Bu agidan bakildiginda, tekno-medyatik bilinci, Platonik anlamda eikasia
ve pistis diizeylerinden noesis’e dogru yiikselisin, dijital ¢agdaki sekiiler ve
pedagojik bir karsilig1 olarak yorumlamak miimkiindiir. Medya okuryazarligi,
bireyi ekran golgelerini mutlak gerceklikle 6zdeslestirmemeye alistirdikca;
algoritmalarin, filtre balonlarmin, dikkat ekonomisinin ve platform
tasarimlarinin oynadigi rolleri goriintir kildik¢a, bir tiir “zincir ¢6zme” islevi
gOorr.

Bununla birlikte, analojinin sinirlari énemlidir ve agikc¢a belirtilmelidir.
Birincisi, noesis Platon’da metafizik bir kavramdir: Varligin degismez ve askin
diizenine yonelik bir kavrayisi ifade eder; bu diizenin paradigmatik Srnegi
iyi ideasidir. Tekno-medyatik biling ise, boyle askin bir varlik diizenine atif
yapmaz; onun nesnesi, medya ve teknoloji araciligiyla insa edilen kiiltiirel ve
toplumsal gercekliktir. Dolayisiyla tekno-medyatik biling, hakikati tarihsel ve
tartismaya agik bir kavram olarak ele almak zorundadir; Platoncu metafizik bir
zemin iddiasinda bulunamaz.

Ikincisi, noesis’in dznesi filozof-kraldir; bu 6zne, uzun bir segme ve eleme
stirecinden gegmis, az sayida ve istisnai bir insan tipidir. Oysa tekno-medyatik
biling, en azindan normatif ideal olarak, genellestirilebilir bir hedef olarak
disiiniilmelidir: Giderek daha genis kitlelerin medya siireclerinde elestirel
ve sorumlu Ozneler héline gelmesi amaglanir. Bu, Platoncu seckinciligin
tersine, demokratik ve katilimci bir biling tasavvurunu gerektirir. Dolayisiyla
tekno-medyatik biling, noesis ile metafizik bir 6zdeslik i¢inde_degil, daha ¢ok
Platonik metaforun diinyevilestirilmis ve g¢ogulculastirilmig bir uyarlamasi
olarak kavranmalidir.

Ucgiinciisii, Platon’da magaradan ¢ikis, goriiniis ile gerceklik arasindaki
ayrimin nihai olarak agilmasi anlamina gelir: Giinesi gérmiis bir filozof i¢in,
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golgelerin ontolojik statiisii artik net bigcimde belirlenmistir. Oysa cagdas
simiilasyon kuramlarinin (Baudrillard)’” ve medya kuramlarinin 6nemli bir
kismi, boyle net bir ayrimin siirdiiriilebilirligini sorgular. Simiilasyon ¢aginda,
gosterge ile gosterilen arasindaki iligki, Platon’un 6ngordiigii kadar istikrarh
degildir; hatta kimi yorumlarda, “ger¢eklik” tam da bu simiilatif dolagimin
adidir. Bu durumda tekno-medyatik bilincin hedefi, Platoncu anlamda sabit
bir ger¢eklik zeminine ulasmak olmayabilir; bunun yerine, siirekli sorgulama,
0z-refleksiflik ve epistemik algakgoniilliiliik gibi erdemleri kurumsallastirmak
on plana ¢ikar.

Bunedenle, tekno-medyatik bilinci noesis ile iliskilendirirken, daha temkinli
bir formiilasyon tercih edilmelidir. Medya okuryazarligi, bireyi Platonik
anlamda “gdlgelere mahkiim olmaktan” ¢ikarmaya ¢alistig1 6l¢iide, noesis’in
dijital ¢cagdaki yankis1 olarak goriilebilir; ancak bu yanki, metafizik planda tam
bir ortlisme degil, elestirel bir yeniden yorumlama anlamina gelir. Boyle bir
yaklagim, hem Platon’un magara alegorisinin normatif giiciinii korumaya hem
de ¢agdas medya ortamlariin ¢ogulcu ve simiilatif dogasini ciddiye almaya
imkan tanir.

Sonug olarak, Platonik egitim, cagdas medya okuryazarligi ve tekno-
medyatik biling arasinda kurulan bu tg¢li iligki, dijital ¢agin magarasindan
¢ikis diislincesini yeniden formiile etmemize olanak saglar. Bu formiilasyonda,
Platon’un noesis kavrami, medyatik golgelerle bas etmek i¢in dogrudan
uygulanabilir bir model olmaktan ziyade, medya pedagojisi ve elestirel biling
calismalarmin felsefi ufku olarak is goriir: Idealarn giinesi, artik istikrar
kazanmis askin bir varlik diizeni degil; medya ve teknolojiyle kusatilmig
bir diinyada, hakikat, 6zgiirlik ve sorumluluk sorularini canli tutan elestirel
diistinme pratiginin simgesi haline gelir.

Sonug ve Tartisma

Platon’un magara benzetmesini yapay zeka ile iligskilendirmek suretiyle
de disiinmek miimkiindiir. Bhardwaj (2025), Wittgenstein’in “konusabilse
de aslani anlayamazdik®” diisiincesine atifla; yapay zekanin insani yasamin
toplumsal, bedensel, tarihsel ve maddi baglamima dahil olmamasi tezini de
ifade ederek “insan olmay1” kavrayamayacagi belirtir. Ona gore Platon’un
magara benzetmesinden hareket ettigimizde yapay zekanin yalnizca “dijital
golgelerimizi” gordiigiinii savunur. Yani algoritmalar, insanlarin gercek ve
biitiinlikli varolusu yerine, say1 ve metinlere indirgenmis verilerden hareket
etmektedir. Bu indirgeme, Ol¢iim sinirlart ve dilin yetersizlikleri nedeniyle
kacinilmaz olarak carpitma igerir; dolayisiyla “veri = insan” denklemi

7 Baudrillard giiniimiiz diinyasinda gerceklik ile goriiniisiin artik birbirinden ayirt edilemez oldugunu simiilasyon
terimi ile ifade eder. Bunu medya baglaminda ifade edersek Iletisim araglari ¢ogaldik¢a, Baudrillard’a gore aslinda
“iletisimsizlik” artar; anlam pargaciklar siirekli dolasimda ama i¢i bosaltilmistir (Baudrillard, 2011).

8  Wittgenstein, L. (2020). Felsefi Sorusturmalar, (¢ev. Haluk Barigcan). Metis Yayinlari, [stanbul, s.243.



154 | ILETISIM CALISMALARI 2025

kurulamaz. Burada itiraz edilebilecek nokta, veriye indirgenemez niteliklerinin
yani duygularinin, degerlerinin arzularinin medya veya yapay zeka araciligiyla
deforme edilmesi, s6z konusu dezenformasyonun da bilincinde olan insanin
yoklugudur. Dogal olarak her tiirlii indirgeme eksik ve hatalidir ancak so6z
konusu olan insani vasiflar1 olugturan ve veriye indirgenemez olanlarin bizatihi
medya ve yapay zeka araciligiyla olusturulmasidir.

Platonun magarasi filozofun felsefesinde bizatihi kendisinden ¢ikilmasi /
kurtulunmasi beklenilen bir metafor olarak karsimiza ¢ikar. Ayni belirlemeyi
dijital ethos’ igin ifade edebilir miyiz? peki glinimiiz medyas1? Aradaki en
temel fark bu, birinden ¢ikis ama digeriyle birlikte yasam s6z konusudur. Hatta
burada iki diinya arasindaki Baudrillard tarafindan teorize edilen simiilasyon
kuramini'® da hatirda tutmak gereklidir: Platon naif bir realist olarak gériiniisiin
arkasindaki gercekligin miimkiin oldugunu diisiiniiyordu. Giintimiiz diinyasi
ise s6z konusu ayrimi ortadan kaldiracak bir kriterin olmadigimi iddia eden
simiilatif bir diinyadir ve belki de bu diinyanin ger¢ekligi tam da budur. Buna
karsilik Platonun magaradan ¢ikis stratejisi bize daha insani bir sosyal medya
ile yasama firsat1 verecek ipuglarina sahip midir? O zaman analoji bagka bir
zeminde digiiniilmelidir: Magara yerine giinese donebilmeye odaklanmaliyiz
ki noesis kavrami burada devreye girer. Noesis, varligin kendisine (idealara)
aracisiz akli kavrayis; en yiliksek bilme seklidir ve Platoncu uygulamada
gerceklesmesini saglayan énemli bir unsur diyalektik olarak karsimiza gikar.
S6z konusu diyalektik giiniimiiz i¢in bir tiir iletisim varligidir fakat bu iletisim
dijital diinyanin verileriyle degil bir tiir elenchos (sinama)tur, yani celiski
doguran onermeleri eleyerek ilerleme anlaminda dogrudan iletisimdir. Boyle
bir iletisim mistisizm gibi farkli bilme tiirlerini de kucaklar.

9 Dijital ethos belirlemesi giiniimiiz dijital toplumunu vurgulama i¢in kullanilmistir.

10 Jean Baudrillard’a gére modern/toplumsal gergeklik giderek “gergegin temsili” olmaktan ¢ikar; temsilin (gosterge,
imge, medya) gergekligin yerini aldig1 bir diizene gegilir. Bu diizende insanlar artik “seylerin kendisiyle” degil, seylerin
isaretleriyle (marka, imaj, ekran gorintiisii, istatistik, haber gergevesi, profil vb.) iliski kurar ve zamanla bu isaretler
referansini yitirerek kendi bagina igler. Baudrillard bu durumu hipergerceklik (hyperreality) olarak adlandirir: gergek
ile kurgu, asil ile kopya arasindaki ayrimin pratikte ¢oziildigii; “gerceklik” duygusunun bizzat simiilasyon tarafindan
retildigi bir durum olarak belirtir (Baudrillard, 2011).
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“MAVi KUS”UN GLOMU, “X”iN DOGUSU: TWITTER'IN
MARKA KIMLIGINDEKI IDEOLOJiK DONUSUMUN
GOSTERGEBILIMSEL BIR DEGERLENDIRMESI

The death of the “blue bird,” the birth of the “x”: a semiotical
evaluation of the ideological transformation in twitter’s brand
identity

Bisra Tuncall

Ozet

Bu c¢alisma, sosyal medya platformlar1 ve dijital kamusal alan tartismalari
baglaminda Twitter’in 2023 yilinda Elon Musk tarafindan satin alinmasinin
ardindan gecirdigi déniisiimii incelemektedir. Ozellikle platformun ikonik
“mavi kus” logosunu terk ederek “X logosunu ve adini benimsemesi,
yalnizca gorsel bir degisiklik olarak degil, ayn1 zamanda platformun ideolojik
konumlanmasindaki derin bir kirtlmanin sembolik bir gostergesi olarak ele
almmaktadir. Caligmada, Roland Barthes’in gostergebilimsel yaklasimi
cercevesinde diiz anlam, yan anlam ve mit diizeyleri iizerinden logo degisimi
analiz edilmistir. Analiz, mavi kus logosunun demokratik bir dijital agora, ifade
ozgiirliigii ve halkin sesi mitlerini temsil ettigini ortaya koymaktadir. Ote yandan
X logosu, merkezi otorite, ticari kapitalist hedefler ve “her sey uygulamas1”
vizyonunu kodlayan bir sembol olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Bu baglamda logo degisimi, Twitter’in kullanict odakli, merkeziyetsiz ve
ifade 6zgiirliigiinii merkeze alan bir kimlikten, merkezi otoriteye bagli, ekonomik
ve kurumsal hedeflere yonelen bir siiper-uygulama kimligine gegisinin ideolojik
ilan1 olarak yorumlanmaktadir. Caligma, bu gegis siirecinde sembol ve marka
degisiminin kullanict algisi, toplumsal temsil ve dijital kamusal alanin yapisi
izerindeki etkilerini de tartismaktadir. Ayrica, sosyal medya platformlarinin
sadece iletisim ve etkilesim alanlar1 degil, ayn1 zamanda ideolojik kodlarin ve
giic iligkilerinin yeniden {iiretildigi mekanlar oldugu vurgulanmaktadir.

Sonug olarak, Twitter’in X’e doniisiimii, teknoloji ve iletisim literatiirii
acisindan yalnizca bir marka degisikligi degil, ayn1 zamanda dijital kamusal
alanin, kullanict topluluklarinin ve ideolojik temsillerin yeniden sekillendigi
bir silirecin gostergesi olarak degerlendirilmistir. Calisma, sosyal medya
markalarinin ideolojik kodlar1 ve sembolik anlamlari {izerine yapilacak

gelecekteki aragtirmalara da teorik ve kavramsal bir temel sunmaktadir.
1 busraatahan@sakarya.edu.tr
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Anahtar Kelimeler: Gostergebilim, Marka iletisimi, Roland Barthes,
Twitter, X, 1deoloji, Mit, Dijital Kamusal Alan

Abstract

This study examines the transformation of Twitter following its acquisition
by Elon Musk in 2023 within the context of social media platforms and digital
public sphere discussions. In particular, the platform’s decision to abandon its
iconic “blue bird” logo in favor of the “X” logo and name is analyzed not
merely as a visual change but as a symbolic indicator of a profound shift in its
ideological positioning. The study applies Roland Barthes’ semiotic framework
to analyze the logo change across denotative, connotative, and mythic levels.
The analysis reveals that the blue bird logo represented the myths of a democratic
digital agora, freedom of expression, and the voice of the public. In contrast, the
X logo encodes centralized authority, commercial capitalist objectives, and the
vision of an “everything app.”

In this context, the logo change is interpreted as an ideological declaration
of Twitter’s transition from a user-oriented, decentralized identity centered on
freedom of expression to a super-app identity aligned with centralized authority
and corporate-economic goals. The study also discusses the impact of this
transformation on user perception, social representation, and the structure of
the digital public sphere. Moreover, it emphasizes that social media platforms
are not only spaces for communication and interaction but also sites where
ideological codes and power relations are reproduced.

In conclusion, Twitter’s transition to X is evaluated not merely as a brand
change but as a process that reshapes the digital public sphere, user communities,
and ideological representations. The study provides a theoretical and conceptual
foundation for future research on the ideological codes and symbolic meanings
embedded in social media brands.

Keywords: Semiotics, Brand Communication, Roland Barthes, Twitter, X,
Ideology, Myth, Digital Public Sphere

1.Giris

Dijital iletisim teknolojileri, 6zellikle sosyal medya platformlari, toplumsal
etkilesim bigimlerini, siyasal katilimi ve kamusal tartigsma alanlarini koklii bir
bicimde doniistiirmektedir. Giiniimiizde bireyler, yalnizca fiziksel mekanlarla
simirlt kalmayarak, dijital ortamlarda da kamusal tartigmalara katilabilmekte,
toplumsal hareketler Orgiitleyebilmekte ve fikirlerini hizla yayabilmektedir.
Bu baglamda, sosyal medya, yalnizca iletisim araci olmanin 6tesine gegerek,
kiiltiirel normlari, ideolojileri ve deger sistemlerini yansitan birer metin
haline gelmektedir (van Dijck, 2013). Sosyal medya platformlari, bireylerin
giindelik yagam pratiklerini ve kamusal tartisma bi¢imlerini sekillendiren kritik
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araglar olarak islev gdrmektedir; platformlarin gorsel ve kurumsal kimlikleri,
kullanicilar i¢in sadece birer tanimlayict sembol degil, ayn1 zamanda belirli
degerlerin, soylemlerin ve ideolojilerin tasindig1 birer gosterge sistemi olarak
da one cikar (Williamson, 1978).

Twitter, 2006 yilinda kuruldugu andan itibaren, mikrobloglama temelli
yapist ve kisa mesaj paylasim sistemi ile kullanicilar arasinda hizli bilgi
akisini saglayan, anlik haberlesmeye imkan taniyan ve toplumsal hareketlerin
orgiitlenmesinde merkezi bir rol iistlenen bir platform olarak dikkat ¢ekmistir
(Castells, 2013). Platformun ikonik “retweet” mekanizmasi, kullanicilarin
icerikleri hizla yayabilmesini ve kiiresel Olgekte goriiniir kilabilmesini
miimkiin kilmistir. Bu 6zellik, Twitter’1 yalnizca bir haberlesme araci degil,
ayni zamanda dijital kamusal alanin aktif bir aktorii haline getirmistir. Burada
vurgulanmasi gereken nokta, platformun islevinin yalnizca teknik bir diizeyle
sinirli olmadigidir; platform, kullanicilarin kendilerini bir kamusal alanin aktif
ve katilimer iyeleri olarak konumlandirmalarina imkan taniyan ideolojik ve
sembolik kodlarla donatilmistir.

Mavi kus logosu, uzun yillar boyunca bu islevin sembolik gostergesi olarak
kabul edilmis, ifade 6zgiirliigli, demokratik katilim ve kiiresel diyalog gibi
kavramlarla 6zdeslesmistir. Baudrillard’in (1996) simiilasyon ve gosterge
kurami gergevesinde, logo yalnizca gorsel bir sembol olmanin 6tesine gegerek,
bir “mit” diizeyinde anlam iiretmis ve kullanicilarin platformla kurdugu iligkiyi
belirlemistir. Bu baglamda mavi kus, platformun kullanict odakli, merkeziyetsiz
ve demokratik bir dijital alan sundugu algisini gii¢lendiren ideolojik bir arag
olarak islev gormiistiir (van Dijck, 2013). Kullanicilar, bu sembolik gostergeler
araciligryla kendilerini, tekil birer tiikketiciden ziyade dijital kamusal alanin aktif
katilimeilar olarak konumlandirmis ve platformun sundugu ifade 6zgiirliigii ile
demokratik tartigma mitini benimsemisglerdir.

Ancak, 2022 yilinda Elon Musk’in platformu satin almasi1 ve 2023 yilinda
gerceklestirilen radikal marka degisikligi ile “X” logosunun benimsenmesi,
Twitter’mn kurumsal kimliginde ve iletisim felsefesinde kokli bir kirilmay1
isaret etmektedir. Bu degisim, yalnizca gorsel bir yeniden tasarim olarak
goriilmemelidir; aksine, platformun topluma sundugu ideolojik mesajin, islevsel
yonelimin ve kullanic1 deneyiminin sembolik bir yeniden bi¢cimlenmesi olarak
ele alinmalidir (Williamson, 1978). Logo ve marka kimligi, kullanicilarin
platformu nasil deneyimledigini, hangi degerleri benimsediklerini ve katihm
bicimlerini dogrudan etkileyen bir gosterge sistemi oldugundan, bu tiir
dontistimler sosyal medya iletisimi agisindan ideolojik bir 6neme sahiptir. X
logosu, mavi kusun temsil ettigi demokratik ve merkeziyetsiz dijital agora
mitini yerinden ederek, kullaniciy1 merkezi otoriteye ve platform kapitalizmine
tabi bir katilime1 konumuna tasimaktadir (Srnicek, 2017). Bu baglamda, logo
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degisimi yalnizca estetik veya pazarlama stratejisi olarak degil, platformun
ideolojik konumlanmasmin ve Kkiiltiirel anlam iiretim siirecinin yeniden
bigcimlenmesinin bir gostergesi olarak okunmalidir.

Roland Barthes’in (1972) gostergebilimsel yaklasimi, bu tiir sembolik
degisimlerin anlam katmanlarini ¢éziimlemek agisindan oldukga islevseldir.
Barthes, bir gostergeyi li¢ dlizeyde inceler: diiz anlam (denotatif diizey), yan
anlam (konnotatif diizey) ve mit diizeyi. Mavi kus logosu, diiz anlam diizeyinde
yalnizca bir kus figiirii iken, yan anlam diizeyinde ifade 6zgiirliigli ve kamusal
katilim1 temsil etmis; mit diizeyinde ise demokratik bir dijital agora anlayisinin
sembolil haline gelmistir. X logosu ise, diiz anlamda bir harf olarak algilansa
da, yan anlam ve mit diizeyinde merkezi otorite, kontrol ve platform kapitalizmi
eksenli yeni bir ideolojik ¢ergevenin sembolik gdstergesi olarak okunabilir. Bu
perspektif, sosyal medya markalarinin yalnizca estetik veya pazarlama odakli
araglar olmadigini; ayn1 zamanda toplumsal ve kiiltiirel anlam tiretiminde aktif
bir ideolojik rol tstlendiklerini ortaya koymaktadir (Baudrillard, 1996; van
Dijck, 2013; Zuboff, 2019).

Bu calismanin temel amaci, Twitter’dan X’e gegis siirecini Barthes’in
gostergebilimsel kurami gergevesinde inceleyerek, logo degisiminin ideolojik
ve kiiltlirel anlam iiretim siire¢lerine etkisini analiz etmektir. Caligsma, gorsel bir
doniistimiin arkasinda yatan sembolik yeniden yapilanmay1 ortaya ¢ikarmay1
hedeflemektedir. Bu dogrultuda, arastirma su temel sorulara yanit aramaktadir:

e Mavi kus ve X logolari, Barthes’in gostergebilimsel diizeylerinde (diiz
anlam, yan anlam ve mit) nasil ¢éziimlenebilir?

e S6z konusu logo degisimi, dijital kamusal alanin ideolojik temsil
bigimlerini nasil doniistiirmiistiir?

e Elon Musk donemiyle birlikte platformun yeni gorsel kimligi,
kullanicilarin platformla kurdugu anlam iligkisini hangi yonlerden
yeniden bigimlendirmigtir?

e Bu doniisiim, sosyal medya markalarinin ideolojik konumlanmalarini
anlamada ne tiir gostergeler sunmaktadir?

Bu sorular gergevesinde calisma, sosyal medya markalarinin yalnizca ticari
kimlikler degil, ayn1 zamanda ideolojik anlam iiretim mekanizmalar1 olarak
islev gordiigiinii gdstermeyi amaglamaktadir. Calismanin 6nemi, dijital kiiltiir
ve platform kapitalizmi baglaminda markalasmanin yalnizca ekonomik degil,
kiilttirel ve politik bir siire¢ olduguna dikkat ¢cekmesinden kaynaklanmaktadir.
Barthes’in gostergebilimsel yaklasimi araciligiyla Twitter’dan X’e gecis, bir
“logo degisimi” olmanin oOtesinde, dijital kamusal alanin ideolojik yeniden
ingas1 olarak yorumlanmaktadir.



160 | ILETISIM CALISMALARI 2025

Sonug olarak bu ¢alisma, gorsel gostergelerin yalnizca estetik unsurlar degil,
ayni zamanda toplumsal degerleri, ideolojileri ve iktidar iliskilerini yansitan
giiclii iletisim araglart oldugunu ortaya koymayi hedeflemektedir. Bu yoniiyle
aragtirma, hem gostergebilimsel ¢6ziimleme alanina hem de dijital iletisim
caligmalarina katki sunmay1 amaglamaktadir.

2. Kuramsal Cerceve: Gostergeler, Mitler ve Marka Ideolojisi
2.1 Gostergebilim ve Barthes

Gostergebilim (semiotik), anlamin {iiretim siirecini, isaretlerin islevini
ve toplumsal dolagimini inceleyen disiplinlerarasi bir alandir. Ferdinand de
Saussure’iin (1966) dnciiliigiinde sistematik bir sekilde ele alinan gostergebilim,
anlamim dogal veya dogustan gelen bir olgu olmadigini, aksine toplumsal
ve kiiltiirel uzlasimlar aracilifiyla insa edildigini ortaya koyar (Chandler,
2017). Saussure’lin modelinde gosterge (sign), anlamin tiretildigi temel birim
olarak tanimlanir ve iki bilesenden olusur: gosteren (signifier) ve gosterilen
(signified).

Gosteren, gostergenin fiziksel veya algilanabilir formudur; bir nesne,
gorsel, isitsel ya da dokunsal ifade, zihinde bir kavrami ¢agristiran tasiyicidir
(Chandler, 2017). Ornegin, Twitter’in mavi kus logosu, bir gérsel form olarak
gosterendir. Gosterilen ise, gosterenin zihinde uyandirdigi kavramdir; kus
figiirii burada yalnizca kusu degil, ayn1 zamanda 6zgiirliik, iletisim ve dijital
kamusal alan gibi soyut anlamlar1 temsil eder (Saussure, 1966). Bu iki unsur
bir araya geldiginde anlam {ireten bir birim olan gostergeyi olusturur; yani
gosterge, gosteren ve gosterilenin birlesimi ile toplumsal ve kiiltiirel anlamin
iiretildigi temel yapidir (Eco, 1976).

Roland Barthes (1972), Saussure’iin bu temel modelini ideolojik boyutlarla
genisleterek, gostergelerin yalnizca diiz anlam (denotation) tagimadigini, ayni
zamanda kiiltiirel ve toplumsal baglamlarda yeni anlam katmanlar1 kazandigini
ortaya koymustur. Barthes’a gére anlamlandirma ii¢ asamada gergeklesir:

e Diiz Anlam (Denotation): Gosteren ile gosterilen arasindaki ilk,
dogrudan ve sézlikk anlamidir. Ornegin, bir kus figiirii gorsel olarak
“kus” kavramini ¢agristirir. Bu agama, gostergenin en temel ve evrensel
olarak kabul edilen anlam diizeyidir.

¢ Yan Anlam (Connotation): Gosterge, kiiltiirel, duygusal ve toplumsal
cagrisimlarla yiiklenir. Kus figiirii, 6zgiirliik, hafiflik veya iletisim gibi
degerleri sembolize edebilir. Bu diizeyde, gosterge yalnizca nesnel bir
anlam tagimakla kalmaz; ayn1 zamanda belirli bir ideolojik veya duygusal
yonelim igerir.

e Mit (Myth): Yan anlamlarin toplumsal diizeyde dogal, evrensel ve
sorgulanamaz olarak kabul edilmesini saglayan ideolojik islevdir. Mit,
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kiiltiirel ve sosyal kodlari, “dogal” bir gergeklik olarak sunar. Ornegin,
“giillin aski temsil etmesi” artik kiiltiirel bir kod olmaktan ¢ikarak
sorgulanmayan bir gerceklik haline gelir. Mit, toplumsal ideolojiyi sembol
diizeyinde goriinmez hale getirir ve kiiltiirel degerleri normallestirir
(Barthes, 1972).

Bu cergevede, gosteren, gosterilen ve gosterge kavramlari, sosyal medya
logolar1 ve marka sembollerinin anlamimi ¢oéziimlemek igin kritik dneme
sahiptir. Her logo veya sembol, yalnizca estetik bir 6ge degil, ayn1 zamanda
ideolojik ve kiiltiirel cagrisimlar: yonlendiren bir gosterge sistemidir. Ornegin,
mavi kus logosu bir gdsteren olarak fiziksel formunu sunarken, 6zgiirliik ve
dijital katilim gibi kavramlar gosterilen diizeyinde anlam kazanir; bunlarin
birlesimi ise sosyal medyanin demokratik ve katilimci ideolojisini ileten bir
gostergeyi olusturur (van Dijck, 2013; Srnicek, 2017).

2.2 Marka ve Mitolojisi

Marka iletisimi ve reklamcilik, genellikle iiriin veya hizmetlerin Gtesinde,
belirli bir yasam tarzi, kimlik ve ideolojik anlatiy1 tiikketiciye sunar. Bu baglamda,
marka, lirlin veya hizmetin sagladigi islevselligin 6tesine gecerek bir anlam
tiretme araci haline gelir (Williamson, 1978). Logo, markanin temsil ettigi tiim
degerlerin, mitlerin ve kiiltiirel mesajlarin en yogun bicimde damitilmis gorsel
Ozetidir (Baudrillard, 1996). Logo, tiiketiciye sadece bir markay1 tanitmaktan
ote, belirli bir kiiltiirel ve ideolojik diinyay1 da aktarir.

Twitter 6rneginde, mavi kus logosu yalnizca bir gorsel simge degil, ayni
zamanda ifade Ozgiirliigli, demokratik katilm ve dijital kamusal alanin
sembolil olarak islev gormiistlir. Kullanicilar, bu sembol araciligiyla kendilerini
platformun aktif ve katilimci bir {iyesi olarak konumlandirmis ve mavi kusun
temsil ettigi degerleri i¢sellestirmistir. Dolayistyla, logonun X ile degistirilmesi,
yalmzca bir gorsel degisim degil, platformun ideolojik islevinin, kullanici
algisinin ve toplumsal anlam fiiretiminin yeniden yazilmasi girisimi olarak
okunabilir (van Dijck, 2013; Srnicek, 2017).

Bu baglamda, marka logolar1 ve sembolleri, sosyal medya platformlarinin
ideolojik yonelimini kullaniciya aktaran temel araglardir. Twitter’in logosundaki
degisim, mavi kusun temsil ettigi merkeziyetsiz, demokratik ve kullanici odakl
mitolojiyi, X logosuyla merkezi otorite ve platform kapitalizmi odakli yeni bir
ideolojik cergeveye doniistiirme girisimi olarak degerlendirilebilir.

2.3 Dijital Kamusal Alan ve Sosyal Medya

Habermas’in (1989) kamusal alan kurami, bireylerin toplumsal meseleler
hakkinda tartistig1 ve kamusal riza olusturdugu alanlar1 tanimlar. Giiniimiizde
bu kavram, dijital platformlar araciligtyla yeniden yorumlanmaktadir. Sosyal
medya, bireylerin kendilerini ifade ettigi, toplumsal giindemi sekillendirdigi
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ve bilgiye erisimi demokratiklestirdigi bir dijital kamusal alan olarak one ¢ikar
(Fuchs, 2017). Ancak bu alanin 6zel miilkiyete dayali olmasi ve algoritmik karar
mekanizmalari, kamusal alanin dogasini ve kullanici deneyimini bi¢gimlendiren
ideolojik etkiler yaratir.

Twitter’in mavi kus logosu, dijital kamusal alanin demokratik ve katilime1
simgesi olarak iglev gormiistiir. Kullanicilar, mavi kus ile kendilerini ifade
Ozgirliigiiniin ve kamusal katilmin temsilcileri olarak konumlandirmas,
platformu G6zgiir bir tartisma mecrasi olarak deneyimlemistir. X logosu ise,
bu demokratik idealin yerini merkezi otorite ve platform kapitalizmi odakl
bir mitolojinin almasi siirecini temsil eder (Zuboff, 2019; Srnicek, 2017).
Dolayisiyla, dijital platformlarin sembolik ve kurumsal kimlikleri, yalnizca
estetik veya pazarlama tercihleri degil; ayn1 zamanda kamusal alanin ideolojik
cercevesini belirleyen, toplumsal algiy1 ve katilim bigimlerini sekillendiren
gostergelerdir.

Bu kuramsal ¢ergeve, sosyal medya platformlarinin marka ve logo
degisiklikleri araciligiyla kullanici algist ve kamusal etkilesim iizerinde nasil
ideolojik bir rol oynadigini ¢éziimlemek i¢in temel bir zemin sunmaktadir.
Gosterge, gosteren ve gosterilen kavramlarmin Barthes’in mit diizeyi ile
birlesimi, dijital kamusal alanin anlamin1 ve marka ideolojisinin islevini
akademik bir bakis agisiyla aciklama imkani verir.

3. Ulusal ve Uluslararasi Literatiir Degerlendirmesi

Dijital platformlarin gorsel kimlik doniigiimleri, uluslararasi literatiirde
ozellikle dijital kiiltiir, platform kapitalizmi ve gdstergebilimsel analiz
cergevesinde ele alinmistir. Roland Barthes’in (1972) Mythologies adli eseri,
gostergelerin yalnizca ylizeysel anlam tasiyicilart degil, ayni zamanda ideolojik
bir sdylemin tastyicilari oldugunu ileri siirerek bu alandaki temel kuramsal
zemini olusturmustur. Bu baglamda, Barthes’mn gostergebilimsel yaklagima,
modern marka kimliklerinin toplumsal anlam {iretimi siire¢lerini ¢6ziimlemede
siklikla bagvurulan bir yontem haline gelmistir.

Uluslararas1 literatiirde, Castells (2013) dijital ag toplumunun yapisal
doniistimiinii aciklarken sosyal medya platformlarinin yeni kamusal alan
bicimleri yarattigini; ancak bu alanlarin giderek ticarilesen, merkeziyetci
yapilara evrildigini vurgulamistir. Zuboft (2019) ise The Age of Surveillance
Capitalism adli ¢alismasinda, dijital platformlarin kullanic1 verilerini ekonomik
glice dontistiiren bir “gdzetim kapitalizmi” sistemi insa ettigini belirterek, bu
donisiimiin ideolojik boyutuna dikkat ¢ekmistir. Benzer bigcimde, Srnicek
(2017), Platform Capitalism adli eserinde, teknoloji sirketlerinin logolar ve
marka kimlikleri iizerinden kiiresel bir giic sdylemi irettigini, bu sdylemin
kullanici davranislarint yonlendirdigini ifade etmistir.
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Logo degisimi ve gorsel kimlik iizerine yapilan arastirmalar da bu kuramsal
cerceveyi destekler niteliktedir. Henderson & Cote (1998), logolarm marka
algis1 lizerindeki etkilerini analiz etmis ve gorsel sadeligin giivenilirlik algisini
giiclendirdigini belirtmistir. Schroeder (2019), marka imajlarinin yalnizca
estetik tercihlerle degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ideolojilerle sekillendigini;
logolarin politik, ekonomik ve toplumsal mesajlar tasidigini ileri stirmiistiir. Bu
yaklagimlar, Twitter’in “mavi kus” logosundan “X” logosuna gegis siirecini,
yalnizca tasarimsal bir degisim degil, ayn1 zamanda ideolojik bir yeniden
konumlanma olarak degerlendirmeyi miimkiin kilmaktadir.

Ulusal diizeyde yapilan ¢aligmalar da dijital kiiltiiriin ideolojik boyutlarina
151k tutmaktadir. Oztiirk (2020), Tiirkiye’de sosyal medya platformlarmin
marka kimligi iizerinden ideolojik temsiller {irettigini belirtirken, Kara ve
Yilmaz (2021), dijital kamusal alanlarin kullanict katilimini smirlayan
ekonomik yapilarla i¢ ice gectigini ortaya koymustur. Ayrica Giirbiiz (2022),
sosyal medya logolarinin renk, bigim ve sembol tercihleriyle toplumsal giiven
ve aidiyet duygusunu yeniden irettigini vurgulamistir.

Bu literatiir ¢ercevesinde degerlendirildiginde, mevcut ¢alisma hem ulusal
hem uluslararasi aragtirmalarin devami niteliginde olup, Twitter’dan X’e gegis
siirecini Barthes’in gostergebilimsel yontemiyle inceleyerek, dijital markalarin
ideolojik doniisiimlerini agiklamaya yonelik 6zgiin bir katki sunmaktadir.
Caligma, o6zellikle Tiirkiye’de heniiz derinlemesine ele alinmamis olan “dijital
platform kimligi ve ideolojik sdylem” iliskisine yonelik 6nemli bir boslugu
doldurmay1 amaglamaktadir.

4. Yontem

Bucalismada, Twitter’1n “mavikus” logosundan “X” logosuna gegis slirecinin
ideolojik ve gostergebilimsel boyutlari incelenmistir. Arastirmanin amaci,
marka logosu ve isim degisikliginin toplumsal ve kiiltiirel anlamlarini, Roland
Barthes’in gostergebilimsel analiz yaklasimi gercevesinde ortaya koymaktir.
Bu nedenle ¢alisma, nitel aragtirma yontemlerinden biri olan gostergebilimsel
coziimleme (semiotic analysis) yontemiyle gerceklestirilmistir.

4.1 Arastirma Tasarim

Arastirma, nitel icerik analizi yaklasimini benimsemektedir. Nitel igerik
analizi, belirli metinlerin veya gorsel materyallerin kiiltiirel, toplumsal ve
ideolojik baglamda anlamlarini ortaya koymay1 hedefler (Krippendorft, 2018).
Bu calisgmada analiz birincil olarak logolarin gorsel ve sembolik Ogeleri
lizerinden yiiriitilmistiir.
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4.2 Veri Kaynaklari
Analiz kapsaminda incelenen veri seti sunlari igermektedir:

1. Twitter’in tarihsel siirecte kullandig1 “mavi kus” logosu ve bu logonun
kurumsal iletisim materyalleri.

2. Elon Musk donemi sonrasi platformun “X” logosu ve bu logonun
tanitim ve medya materyalleri.

Bu gorsel materyaller, platformun resmi internet sitesi, basin biiltenleri ve
haber kaynaklar lizerinden toplanmistir. Bu yaklasim, dogrudan ve gilivenilir
birincil kaynaklardan elde edilen verilerin analiz edilmesini saglamistir (Rose,
2016).

4.3 Veri Analizi Yontemi

Verilerin analizi, Roland Barthes’in gostergebilim yaklagimi temel alinarak
ic agamal1 bir ¢ergevede ylriitilmistiir:

Diiz Anlam (Denotation): Logolarin temel gorsel 6geleri ve bu 6gelerin
sozliik anlamlar1 tanimlanmustir. Ornegin, “mavi kus” logosu bir kus figiiriinii
temsil ederken, “X” logosu bir harfi temsil etmektedir.

Yan Anlam (Connotation): Gorsel sembollerin kiiltiirel ve toplumsal
cagrisimlar1 incelenmistir. Mavi kusun o6zgiirliik, ifade ve kiiresel baglanti
gibi cagrisimlary; X logosunun ise giig, merkeziyet¢ilik ve bilinmezlik gibi
cagrisimlari ortaya konmustur.

Mit (Myth / ideolojik Anlam): Yan anlamlarin toplumsal diizeyde
ideolojik islevleri analiz edilmistir. Twitter’in mavi kus logosu ile kurdugu
“demokratik agora” miti ile X logosunun temsil ettigi “platform kapitalizmi”
miti kargilagtirmali olarak degerlendirilmistir (Barthes, 1972; Williamson,
1978).

Analiz siirecinde gorsel materyallerin karsilastirmali analizi, logolarin
renk, bi¢im ve semantik igerikleri dikkate alinarak gerceklestirilmistir. Bu
yontem, marka kimliginde yasanan ideolojik degisimi sistematik olarak ortaya
koymay1 miimkiin kilmistr.

4.4 Giivenirlik ve Gegerlilik

Gostergebilimsel analiz, yorumlamaya dayali bir yontem oldugu
icin arastirmacinin nesnel yaklasimi 6nemlidir. Bu ¢aligmada, analizin
giivenilirligini artirmak amaciyla logolarin tarihsel baglami, medya yansimalari
ve akademik literatiirdeki tartismalar bir arada degerlendirilmistir (Rose,
2016; Krippendorff, 2018). Boylece, yorumlarin tek tarafli degil, biitiinciil bir
perspektife dayandirilmasi saglanmaistir.

5.Bulgular (Gostergebilimsel Coziimleme: “Mavi Kus”un Mitolojisi —
Demokratik Agora Séylemi) Twitter’in “Larry the Bird” olarak bilinen ikonik
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logosu, yillar i¢inde platformun kendisiyle 6zdeslesen giiglii bir gostergeler
sistemi yaratmistir.

Diiz Anlam (Gosteren ve Gosterilen): Gosteren, mavi renkte, yukar1 dogru
ugan, stilize bir kus siliietidir. Gosterilen ise “kus” kavramidir.

Yan Anlam (Kiiltiirel Cagrisimlar); “Kus”: Platformun temel islevi olan
“tweet” (civilt1) eylemine dogrudan bir gondermedir. “Civilt1”: Kisa, anlik ve
yayilabilirsesleri(mesajlari)ifadeeder. Aynizamanda“kusbakist” (bird’seyeview)
kavramini, yani olaylara yukaridan ve genis bir perspektiften bakmayi ¢agristirir.

“Ugus”: Kusun yukari dogru hareket eden dinamik pozu; 6zgiirliik, sinirlarin
asilmas1 ve engelsiz iletisimi simgeler.

“Mavi Renk”: Kurumsal iletisimde mavi renk; genellikle
giiven, istikrar, sakinlik ve teknoloji ile iliskilendirilir =~ (Heller,
2009). Bu renk secimi, platformun kaotik dogasina ragmen,
“giivenilir” bir diyalog zemini sundugu iddiasin1  pekistirmistir.
Mit (Ideolojik islev): Bu yan anlamlar bir araya geldiginde, Barthes’m (1972)
tanimiyla giiclii bir “mit” inga edilmistir: “Twitter’in kiiresel, demokratik bir
kamusal meydan (agora) oldugu” miti. Bu mitolojiye gore Twitter, siradan
vatandaslarin seslerini duyurabildigi, otoriteye meydan okuyabildigi (Castells,
2013) ve cografi sinirlardan bagimsiz olarak kiiresel bir sohbete katilabildigi,
merkezi olmayan bir “halk” platformuydu. Mavi kus, bu “demokratik devrimin”
ve “ifade 6zgiirligiiniin” sembolii haline gelmisti. Platformun ticari bir sirket
oldugu gercegi, bu “kamu hizmeti” mitinin arkasinda biiyiik 6l¢lide gizlenmistir
(Zuboft, 2019).

5.1. “X”in Mitolojisi — Platform Kapitalizmi ve Merkezi Otorite

a-) Elon Musk’in getirdigi “X” logosu, “mavi kus” mitolojisini radikal bir
sekilde yikan, tam karsit1 bir gdstergeler sistemi sunar.

b-) Diiz Anlam (Gosteren ve Gosterilen): Gosteren, siyah bir arka plan
iizerinde (veya bazen beyaz) duran, kalin, stilize edilmis bir “X” harfidir.
Gosterilen ise “X” harfidir.

c-) Yan Anlam (Kiiltiirel Cagrisimlar):
“X” Harfi: *X’, kiiltiirel olarak ¢ok katmanli ve ¢eligkili anlamlara sahiptir.
5.1.1. Bilinmezlik: Matematikte “bilinmeyen degisken” (X) olarak

kullanilir; platformun geleceginin belirsizligini, heniiz tanimlanmamig
potansiyelini imler.

5.1.2. iptal/Reddetme: Bir seyin iizerini “X” ile ¢izmek; onu iptal etmek,
yok saymak, “yanlis” olarak isaretlemektir. Bu, “mavi kus™un temsil ettigi
gecmigin tamamen reddedilisini (cancellation) gosterir.
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5.1.3. Yetiskin/Tehlike: “X-Rated” gibi kullanimlarda “yetigkinlere 6zel”,
“tehlikeli” veya “smir dis1” anlamlari tasir. Bu, platformun “gilivenli alan”
olma iddiasindan uzaklastigini imleyebilir.

5.1.4. “Her Sey” (The Everything App): Musk’'in “X”i bir
“siiper-uygulama” (WeChat modeli gibi) yapma vizyonuna dogrudan
bir atiftir; yani sadece bir iletisim aract degil, ayn1 zamanda
bankacilik, ticaret ve hizmetlerin de yer aldigi kapali bir ekosistem.
“Siyah Renk”: Mavi rengin yarattig1 “gtiven” ve “sakinlik” algisinin tam tersine,
siyah; gii¢, otorite, zarafet ama ayn1 zamanda “son”, “bosluk” ve “matem”
(mavi kusun oliimii) ile iliskilendirilir.

5.1.5. Kisisel Imza: “X”, Elon Musk’1n kisisel markasinin (SpaceX, X.com)
tekraredenbirunsurudur. Bu, platformunartik“merkeziolmayanbirhalkmeydani”
degil, tek bir vizyonerin (ve otoritenin) kisisel projesi oldugunun altini ¢izer.
d-) Mit (Ideolojik Islev): “X”in insa ettigi yeni mit, “mavi kusun demokratik
mitini tamamen pargalar. Yeni mit; “platformun, tek bir merkezi otoritenin
kontroliinde, ticari verimlilie ve teknik fonksiyona odaklanan kapali bir
ekosistem oldugu” mitidir. Bu yeni mitolojide “ifade 6zgiirligii” (freedom
of speech) yerine, (Musk’in yorumladigl) “mutlak 6zgiirliik” (free speech
absolute) ve “kamusal diyalog” yerine “ticari islem” (transaction) one ¢ikar.
Bu, Srnicek’in (2017) “platform kapitalizmi” olarak adlandirdigr modelin en
saf hallerinden birine gecisin ilanidir; platform artik kullanici verilerini sadece
reklam i¢in degil, hayatin her alanim1 kapsayacak bir altyap: hizmeti icin de
metalastirmay1 hedeflemektedir.

Sema 1: “Mavi Kus” Logosunun Gostergebilimsel Céziimlemesi

Katman Aciklama

GOSTEREN (Form) Mavi kus simgesi (yukari dogru ugan stilize siluet)
GOSTERILEN (Kavram) Kus (ugma, ozgiirliik, ses ¢ikarma)

DUZ ANLAM (Denotation) Kusun gorsel temsili, ileti tagiyan bir canli

YAN ANLAM (Connotation) |+ Ozgiirliik

* Sinirsiz iletisim

* “Tweet” (c1viltr) metaforu

* Kiiresel baglanti

* Mavi renk: giiven, istikrar, teknoloji
MIT (Myth / ideolojik “Twitter = Demokratik Agora”
Anlam) * Halkin sesi

« ifade 6zgiirliigii

* Merkeziyetsiz iletisim alani

* Dijital kamusal alanin ideallestirilmis temsili
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Twitter’in “mavi kus” logosunun gostergebilimsel ¢oziimlemesini sistematik
bir sekilde ortaya koymaktadir. Yontem kapsaminda, logonun diiz anlam, yan
anlam ve mit diizeyleri ayristirilarak, gorsel semboliin hem bireysel algi hem
de toplumsal ideoloji boyutlar1 incelenmistir. Diiz anlam diizeyi, logonun
nesnel ozelliklerini (mavi kus figiirii) ve somut temsilini tanimlar; bu asama,
gosterilen ile gosteren arasindaki temel iliskiyi belirler. Yan anlam diizeyi,
kus figiiriiniin kiiltiirel ve duygusal ¢agrisimlarini analiz ederek, platformun
kullanic1 algisinda yaratilan anlami ortaya koyar. Ornegin “ugus” metaforu,
ozglrliik ve sinirsiz iletisimi ¢agrigtirirken, mavi rengin se¢imi gliven ve istikrar
ile iliskilendirilmistir. Mit diizeyi ise bu yan anlamlarin toplumsal diizeyde
ideolojik islevini agiga c¢ikarir; “mavi kus” logusu, kullaniciya platformu
demokratik bir kamusal alan olarak sunan bir ideolojik cergeve olusturur.

Bu degerlendirme, yontem boliimiinde tanimlanan gostergebilimsel
¢oziimleme siirecinin uygulanmasina 6rnek teskil eder. Sema 1, yalnizca logonun
estetik ve gorsel 6zelliklerini degil, ayn1 zamanda kiiltiirel kodlarini ve ideolojik
mesajlarint sistematik bir sekilde ortaya koyarak, arastirmanin gecerlilik ve
giivenilirligine katk1 saglar. Analiz, nitel icerik analizi ve Barthes’in mit kurami
cercevesinde yiiriitiilmiis olup, gorsel sembollerin ideolojik boyutlarint hem
aciklayici hem de karsilastirmali bir bigimde yorumlamay1 miimkiin kilmistir.

Sema 2: “X” Logosunun Gostergebilimsel Coziimlemesi

Katman Aciklama

GOSTEREN (Form) Siyah zemin iizerinde beyaz “X” harfi
GOSTERILEN (Kavram) Harf X

DUZ ANLAM (Denotation) Basit bir sembol / harf

YAN ANLAM (Connotation) * Bilinmezlik (matematikteki X)

« Iptal etme, reddetme (cancel)

» Kapsama, “her sey uygulamas1”

« Tehlike / yetiskinlik (X-Rated)

* Siyah renk: gii¢, otorite, bosluk, matem

 Elon Musk imzasi
MIT (Myth / ideolojik Anlam) “X = Platform Kapitalizmi”
» Merkezi otorite

* Kara dayal1 stiper-uygulama
* Ticari gdzetim sistemi

* Bireysel vizyoner giiciin platformu

Elon Musk doneminde Twitter’dan X’e gecis siirecinde benimsenen
“X” logosunun gostergebilimsel ¢dziimlemesini detayli bir bicimde ortaya
koymaktadir. Bu analiz, 3. yontem boliimiinde tanimlanan diiz anlam, yan
anlam ve mit ¢ergevesinde yuriitilmistiir.
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Diiz anlam diizeyinde, siyah zemin {lizerinde stilize edilmis beyaz “X” harfi,
basit bir gorsel sembol olarak tanimlanmistir. Bu asama, gosterilen ve gosteren
arasindaki temel iliskiyi kurarak semboliin nesnel ve dogrudan tanimini
saglar. Yan anlam diizeyi, logonun kiiltiirel ve toplumsal ¢agrisimlarini ortaya
koyar. “X” harfi, matematikteki bilinmeyen degisken anlamiyla belirsizlik ve
potansiyel kavramlarini, ayn1 zamanda bir seyin lizerini ¢izme veya iptal etme
baglaminda reddetme ve eski diizeni yok sayma c¢agrisimlari tasir. Siyah
renk secimi, gii¢, otorite, bosluk ve ciddi bir gorsellik algis1 yaratirken, Elon
Musk’1n kigisel markasina (X.com, SpaceX) referans, platformun artik merkezi
bir otoritenin vizyonuna ait oldugunu vurgular. Diger yandan, “X-Rated”
cagrisimiyla platformun “risk” veya “tehlike” igerikli bir mecra olabilecegine
dair izler bulunurken, “her sey uygulamasi” (everything app) vizyonu,
platformun kapsaminin yalnizca iletisimle sinirlt kalmayacagini, ticari, finansal
ve sosyal hizmet alanlarin1 da kapsayacak sekilde genisledigini gostermektedir.

Mit diizeyinde ise, X logosu, Twitter’in Onceki ‘“demokratik agora”
mitini yikarak yerine “platform kapitalizmi” miti insa etmektedir. Bu mit,
platformun artik merkezi otorite altinda, kara ve teknik verimlilige odaklanan
bir siiper-uygulama olarak islev gordiigiinii ifade eder. Ideolojik olarak,
kullanicilar toplumsal bir kamusal alanin katilimcilari yerine, platformun
sundugu hizmet ekosisteminin tiiketicileri ve go6zlenen Ozneleri haline
gelmistir. Bu degerlendirme, gostergebilimsel analiz yonteminin uygulamasini
gostererek, logonun yalnizca estetik bir tercih olmadigini, ayni zamanda
ideolojik bir doniisiimiin sembolik bir tezahiirii oldugunu sistematik bigimde
ortaya koymaktadir.

SEMA 3: “Mavi Kus”tan “X”e: ideolojik Déniisiim Karsilastirmasi

Boyut “Mavi Kus” (Twitter) “X” (Musk Donemi)

Renk Mavi — giiven, agiklik Siyah — gii¢, otorite

Anlam Diizeyi | Ozgiirliik, ifade, ag kurma Kontrol, merkezilesme, verimlilik
Mit Demokratik Agora Platform Kapitalizmi

ideolojik Islev | Katilimc: iletisim — kamusal alan | Ticari denetim — siiper uygulama
Ozne “Kullanict / Halk” “Elon Musk / Otorite”

Soylem Aciklik ve diyalog Kapsama ve kontrol

Twitter’in “mavi kus” logosundan Elon Musk donemi “X” logosuna gecis
siirecindeortayacikanideolojik ve gostergebilimsel doniisiimii karsilastirmal
olarak sunmaktadir. Bu analiz, Roland Barthes’in gostergebilimsel yaklagimina
dayanan ii¢ diizeyli ¢oziimleme (diiz anlam, yan anlam ve mit) perspektifiyle
biitiinlestirilmistir.

Renk boyutu agisindan, mavi kusun kullanim1 giiven, aciklik ve sakinlik
algis1 yaratirken, siyah renk X logosunda gii¢, otorite ve ciddi bir denetim hissi
vermektedir. Bu renk degisimi, platformun kurumsal mesajinin ve ideolojik
yoneliminin gorsel olarak kodlanmasini saglar.
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Anlam diizeyi karsilagtirmasi, logolarin yan anlam ve kiiltiirel gagrisimlarim
ortaya koyar. Mavi kus, 6zgiirliik, ifade ve ag kurma gibi katilimc1 ve demokratik
degerleri temsil ederken, X logosu kontrol, merkezilesme ve verimlilik
kavramlariyla iliskilendirilmistir. Bu, platformun kullanici odakli kamusal alan
islevinden, merkezi otoriteye dayali ticari bir ekosisteme kayigini gosterir.

Mit diizeyi, logolarin ideolojik islevini tanimlar. Mavi kus, kullanicilarin
katilimer oldugu demokratik bir agora miti yaratirken, X logosu “platform
kapitalizmi” miti iizerinden, tek bir otoriteye bagli ve kara odakli siiper-
uygulama vizyonunu simgeler. Bu degisim, dijital kamusal alanin yerini, ticari
gdzetim ve ekonomik verimlilik eksenli bir yapiya biraktigini gostermektedir.

Ideolojik islev boyutu, logolarin toplumsal ve kiiltiirel rollerini yansitir.
Mavi kus, kullanicilart aktif katilimcilar olarak konumlandirirken, X logosu,
platformun merkezi otoritesine tabi kullanicilari pasif tiiketici ve gézlenen 6zne
roliine indirger. Ozne boyutu da bu déniisiimii dogrular; mavi kus, “kullanici
/ halk” odakli bir séylemi temsil ederken, X logosu “Elon Musk / otorite”
merkezli bir sdylem {iretir.

Son olarak, sdylem boyutu, platformun ilettigi mesajin yoniinii agik¢a
ortaya koyar. Mavi kus, aciklik, diyalog ve katilimci etkilesimi destekleyen
bir sdylem sunarken, X, kapsama, kontrol ve merkeziyetci bir gii¢ iliskisini
on plana cikarir. Bu karsilagtirmali analiz, logolarin sadece estetik ogeler
olmadigini, aynt zamanda dijital platformlarin ideolojik kodlarmi ve
toplumsal islevlerindeki kaymayi simgeledigini akademik bir perspektifle
gozler oniine sermektedir.

6. Tartisma ve Sonu¢

Bu ¢aligsma, Twitter’in “mavi kus” logosundan Elon Musk doneminde “X”
logosuna gecis siirecini Roland Barthes’in gostergebilimsel modeli ¢cer¢evesinde
incelemis ve bu donilisiimiin yalnizca estetik bir yeniden markalama degil,
ayni zamanda platformun ideolojik yonelimi ve kurumsal kimligi agisindan
kokli bir yeniden insa siireci oldugunu ortaya koymustur. Analiz bulgulari,
logolarin denotatif, konotatif ve mit diizeylerinde belirgin farkliliklar tasidigini
gostermektedir. Mavi kus logosu, demokratik katilim, aciklik ve kolektif
ifade ideolojisini temsil ederken; X logosu, merkeziyet¢i kontrol, veri temelli
gozetim ve ekonomik gii¢ iliskilerini sembolize etmektedir (Barthes, 1972;
Castells, 2013; Srnicek, 2017).

Mavi kus logosu, Twitter’mm erken doneminde dijital kamusal alanin
simgesel bir temsilcisi olarak konumlanmistir. Yukariya dogru ugan kus formu,
ozgiirliik, ifade hakki ve kiiresel iletisim ideallerini ¢agristirmis; mavi renk
ise giiven, agiklik ve bariscil etkilesim gibi degerleri pekistirmistir (Heller,
2009; Jenkins, 2006). Bu gostergeler biitiinliigii, platformun kullanicilarina
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yalnizca teknik bir iletisim hizmeti sunmadigini, ayni1 zamanda bir demokratik
ethos aktardigini gostermektedir. Barthes’in (1972) belirttigi {izere, gostergeler
yalnizca bir nesneyi temsil etmez; kiiltiirel ideolojileri de dogallastirarak “mit”
haline getirir. Bu baglamda, mavi kus logosu demokratik katilim mitinin gorsel
formu olarak islev gormiis, Twitter’t “ifade Ozgilrliiglinin dijital mekanm”
olarak konumlandirmistir.

Ancak 2023 yilinda “X” logosuna gecis, bu mitin ¢dziilmesi ve yerini
teknolojik gii¢ ve sermaye merkezli bir soylemin almasi anlamina gelmistir.
Siyah zemin {iizerine yerlestirilen keskin hathi “X” harfi, estetik diizeyde
minimal goriinmekle birlikte, Barthes’in (1972) “yan anlam” diizeyinde
otorite, kapalilik ve gii¢ cagrisimlarini tagimaktadir. Bu anlam kaymasi,
Fuchs’un (2014) tanimladig: “dijital emek” kavramiyla da ortiismektedir; zira
kullanicilar artik demokratik katilimeilar olarak degil, platformun ekonomik
dongiisline veri saglayan Ureticiler olarak konumlandirilmaktadir. Zuboff’un
(2019) “gozetim kapitalizmi” kavrami, bu doniisiimiin ideolojik yoniinii daha
da belirginlestirir: Platform, kullanicilarin 6zgiir etkilesim alani olmaktan
cikarak, verinin metalastirildig1 bir pazar yapisina evrilmistir.

Bu noktada logo degisimi, yalnizca bir kurumsal kimlik meselesi degil,
ayni zamanda bir iktidar gostergesi olarak okunmalidir. McLuhan’in (1964)
“ara¢ mesajdir” onermesi, X logosunun, Musk’1in vizyoner liderlik sdoylemiyle
birlestiginde, teknolojik determinizmi yeniden iireten bir mesaj tasidigini
gostermektedir. Artik  “platform”, kullanicilarin etkilesimde bulundugu
demokratik bir alan degil; Musk’in kisisel markasi etrafinda sekillenen
monolitik bir dijital ekosistem olarak kurgulanmaktadir. Bu durum,
Habermas’in (1989) “kamusal alanin doniisimii” teorisini dijital baglamda
yeniden disiindiirmektedir: Dijital platformlar, kamusal tartismanin mekani
olmaktan c¢ikarak, 6zel miilkiyetin denetiminde olan kapali yapilar haline
gelmistir.

Barthes’1n mit kavram {izerinden okundugunda, X logosu yeni bir ideolojik
anlatty1 temsil etmektedir: Teknolojik iistiinliik, bireysel vizyon ve merkezi
otorite mitolojisi. Bu mit, kolektif katilimin yerini tekil bir lider figiliriine
birakmakta, boylece platformun “ifade 6zgiirliigii” ideali “etkinlik” ve “yenilik”
sOylemleri altinda yeniden kodlanmaktadir. Lister ve arkadaslarinin (2009)
belirttigi tizere, dijital kiiltiirler her zaman ideolojik bir altyapi tasir; bu altyapa,
kullanicilarin neyi nasil gorecegini belirler. Dolayisiyla logo, bir markalama
stratejisinden ziyade, gorsel bir ideoloji aracidir.

Gostergebilimsel analiz, ayni zamanda bu doniisiimiin kiiltiirel anlam
iiretim bicimlerini de doniistiirdiigiinii gostermektedir. Jenkins (2006) bu
stireci “katilimer kiiltlirlin ticarilesmesi” olarak nitelendirir. Twitter’1n toplumsal



ILETISIM CALISMALARI 2025 ‘ 171

mobilizasyonu destekleyen yapisi, X’in vizyonunda bireysel tiiketime ve
algoritmik kontrol mekanizmalarina indirgenmistir. Bu baglamda, Barthes’in
yan anlam—mit ayrimi, X logosunun temsil ettigi bu donilisiimii derinlemesine
kavramak icin gii¢lii bir teorik zemin sunmaktadir. Artik kullanici, anlam tireten
bir 6zne degil, platformun “{iriin” haline getirdigi bir veridir (Zuboff, 2019;
Fuchs, 2014).

Bu calisma Twitter’dan X’e gecisin, dijital platform ideolojilerinin
doniisiimiinii gorsel bir gosterge lizerinden nasil yansittigini ortaya koymustur.
Barthes’in {i¢ diizeyli gostergebilimsel ¢dziimlemesi, mavi kus logosunun
demokratik kamusal alan mitini, X logosunun ise merkeziyetc¢i platform
kapitalizmi mitini temsil etti§ini gostermektedir. Bu ideolojik doniigim,
yalnizca tasarimsal bir estetik degisim degil; dijital kamusal alanin 6zgiirliik,
katilim ve agiklik gibi degerlerinin yeniden tanimlanmasi anlamina gelmektedir
(Barthes, 1972; Srnicek, 2017; Zuboft, 2019).

Twitter’in mavi kus doneminde kullanicilar kendilerini “iletisimde esit
0zne” olarak goriirken, X doneminde kullanicilar “veri {ireten nesne” konumuna
indirgenmistir. Bu durum, Fuchs’un (2014) belirttigi “dijital somiiri” olgusunu
somutlastirmakta; Habermas’in (1989) kamusal alan teorisinin dijital ¢agda
nasil zayifladigini gdstermektedir. Boylece X logosu, yalnizca bir harf degil,
dijital otoritenin gorsel simgesi haline gelmistir.

Bubulgular, sosyal medyamarkalarinin yalnizcakurumsal kimlik gostergeleri
olmadigini; ayn1 zamanda Kiiltiirel ideoloji iiretim merkezleri olarak islev
gordiiklerini gostermektedir. Gorsel kimlikler, kullanict algisini, platformun
mesruiyetini ve toplumsal anlamini dogrudan etkileyen gostergelerdir. Bu
baglamda, logo degisimi bir “marka yenileme” degil, dijital iktidarin yeniden
iretim stirecidir. Gelecek calismalar i¢in Oneriler;

1. Kullanicideneyimivealgiarastirmalari: Logo degisimininkullanicilarin
psikolojik, davranigsal ve sembolik algilari tizerindeki etkilerini inceleyen nitel
ve nicel arastirmalar yapilabilir (Kapferer, 2012).

2. Kiiltiirel baglam karsilastirmalari: X logosunun farkli kiiltiirel ve
cografi baglamlarda nasil algilandig, kiiltiirleraras1 gostergebilimsel analizlerle
degerlendirilebilir (Hall, 1997).

3. Ideoloji-iletisim iliskisi: Sosyal medya markalarinin ideolojik
kodlarinin, platformun iletisim stratejileri ve algoritmik politikalar1 tizerindeki
etkileri arastirilabilir (Couldry & Mejias, 2019).

4. Kamusal alan ve platform kapitalizmi: Dijital kamusal alanin 6zel
miilkiyet, veri somiirlisii ve ekonomik merkezilesme ekseninde ge¢irdigi
doniisiimler tarihsel baglamda analiz edilebilir (Habermas, 1989; Srnicek,
2017).
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5. Yeni medya estetigi: Logo ve arayiiz tasarimlarinin, dijital cagda
kullanict kimligi ve toplumsal temsil iizerindeki estetik etkileri iizerine
disiplinlerarasi ¢alismalar yapilabilir (Lister et al., 2009).

Bu baglamda, Twitter’dan X’e gecis yalnizca bir marka doniigiimii degil,
ayn1 zamanda dijital kiltiiriin ideolojik ve sembolik kodlarinin yeniden
ingas1 olarak degerlendirilmektedir. Bu c¢alisma, dijital platformlarin gorsel
kimliklerinin, kullanicilarin diinyay1 algilama bigimlerini, kamusal katihm
anlayislarin1 ve ideolojik konumlanmalarint sekillendirmede ne denli etkili
olabilecegini ortaya koyarak, iletisim arastirmalarinda gorsel gostergelerin
toplumsal anlam iiretimindeki roliine dair derinlemesine bir farkindalik
kazandirmaktadir. Calisma, dijital markalagma siireglerinin yalnizca tasarimsal
veya estetik tercihlerden ibaret olmadigini; aksine, bireylerin dijital ortamda
kimlik kurma bigimlerini, sdylemsel aidiyetlerini ve kamusal etkilesim
pratiklerini doniistiiren gii¢lii bir ideolojik arac¢ haline geldigini gdstermesi
bakimindan 6nem tasimaktadir. Bu yoniiyle arastirma, dijital iletisim
ekosisteminde sembolik doniisiimlerin toplumsal algi, kullanic1 davranist ve
platform ideolojisi iizerindeki etkilerini anlamaya yonelik gelecekteki akademik
caligmalara kuramsal bir zemin ve analitik bir perspektif sunmaktadir.

Bu calisma, Twitter’in “mavi kus” logosundan Elon Musk déneminde “X”
logosuna gegis siirecini gostergebilimsel agidan ele almis ve bu degisimin
yalnizca estetik bir doniisiimden ibaret olmadigini, ayn1 zamanda platformun
ideolojik yoneliminde koklii bir evrimi temsil ettigini ortaya koymustur. Analiz,
logolarin denotatif, konotatif ve mit diizeylerinde bariz farkliliklar tagidigini
gostermektedir. Mavi kus, kullanici katilimini ve demokratik bir dijital kamusal
alan ideolojisini temsil ederken, X logosu merkeziyetci otorite, ticari amaglar ve
tekil bir vizyoner kontrolii altinda bir siiper-uygulama modelini kodlamaktadir
(Barthes, 1972; Castells, 2013).

Mavi kus logosu, dijital kamusal alanin demokratik temsili olarak islev
gormiis ve kullanicilart platformu bir katihm ve etkilesim mekani olarak
deneyimlemeye yonlendirmistir. Yukariya dogru ucan kus formu, ifade
Ozgiirliigli ve kiiresel baglanti mitlerini ¢agristirmis, mavi renk ise giivenilirlik
ve aciklik gibi degerleri pekistirmistir (Heller, 2009). Bu baglamda, kullanicilar
kendilerini bir tiiketici olarak degil, aktif bir kamusal alan katilimcis1 olarak
konumlandirmis ve platformun iletisim pratiklerini, demokratik bir agora miti
cercevesinde deneyimlemistir (Castells, 2013).

Buna karsilik, X logosu gorsel, renk ve sembolik diizeylerde merkeziyetci
ve otoriter bir ideolojiyi kodlamaktadir. Siyah arka plan iizerine yerlestirilmis
stilize “X” harfi, belirsizlik, sinir 6tesi giic ve kontrol ¢cagrisimlarini tasimakta;
Elon Musk’in kisisel markasi ile iliskilendirilmesi, platformun artik tek bir
vizyonerin denetiminde oldugunu agik¢a ortaya koymaktadir (Srnicek, 2017).
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Yan anlam ve mit diizeyinde bu degisim, Twitter’in katilimci bir kamusal alan
olarak islev gdrmeyi birakip, kar, teknik verimlilik ve merkezi stratejik hedefler
dogrultusunda yeniden bigimlendigini gdstermektedir. Kullanicilar artik igerik
tilketen ve veri saglayan 6zneler olarak konumlanmaktadir.

Gostergebilimsel analiz, bu ideolojik doniisiimiin toplumsal ve kiiltiirel
sonuglarini da agiga ¢ikarmaktadir. Dijital kamusal alanlarin 6zel miilkiyet ve
merkezi otorite altinda kamusalligini siirdiirme kapasitesi tartismali hale gelmis;
sosyal medya platformlarinin dijital demokrasi ve ifade 6zgiirliigii sylemleri
ile ekonomik ve stratejik hedefler arasinda siirekli bir gerilim yasadigi
goriilmistiir (Zuboff, 2019). Bu durum, dijital platform kapitalizmi literatiirii
acisindan Twitter’in X’ e doniigiimiinii onemli bir 6rnek haline getirmektedir.

Sonug olarak, Twitter’dan X’e gegis, dijital platformlarda ideoloji ve
gosterge arasindaki iligskinin somut bir gostergesini sunmaktadir. Mavi kusun
temsil ettigi demokratik agora miti yerini, X’in merkeziyet¢i ve kapitalist
bir sdylemine birakmistir. Bu doniisiim, dijital kamusal alanlarin gelecegi,
kullanic1 deneyimi ve sosyal medya platformlarin ideolojik kodlar1 iizerine
arastirmalar i¢in &nemli ¢ikarimlar saglamaktadir. Ozellikle gorsel kimlik
ve marka degisimlerinin, yalnizca estetik bir giincellemeden 6te, kullanict
algisi, toplumsal temsil ve platform sdylemi {izerinde derin etkiler yarattigi
goriilmektedir (Barthes, 1972; Castells, 2013; Srnicek, 2017; Zuboff, 2019).

Ilerleyen arastirmalarda, kullanicilarin  bu ideolojik kaymay1 nasil
deneyimledigi, platform lizerindeki davranigsal ve psikolojik etkileri ile iletisim
stratejilerine yansimalar1 incelenebilir. Ayrica farkli kiiltiirel baglamlarda
logonun ve marka kimliginin algilanig1 arastirilarak, dijital platformlarin
evrensel ideolojik etkileri ve kiiresel kullanici topluluklarindaki farkliliklar
ortaya konabilir. Bu tiir ¢calismalar, sosyal medya markalarinin sadece gorsel
ve islevsel degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ve ideolojik bir boyuta sahip oldugunu
daha iyi anlamamiza katki saglayacaktir.

Oneriler:

1. Kullanici deneyimi ve psikolojik etkiler izerine nitel ve nicel arastirmalar
yapilabilir.

2. Farkli kiiltiirel baglamlarda marka ve logo algis1 tizerine karsilagtirmali
caligmalar gergeklestirilebilir.

3. Sosyal medya platformlarinin ideolojik kodlarmin iletisim stratejileri
tizerindeki etkileri incelenebilir.

4. Dijital kamusal alan ve platform kapitalizmi arasindaki gerilimler tarihsel
ve toplumsal baglamda daha genis perspektifie ele alinabilir.

Bu baglamda, Twitter’dan X’e gecis yalnizca bir marka dontisimii degil,
ayni zamanda dijital kiiltiirtin ideolojik ve sembolik kodlarmin yeniden
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ingast olarak degerlendirilmektedir. Bu ¢alisma, dijital platformlarin gorsel
kimliklerinin, kullanicilarin diinyay1 algilama big¢imlerini, kamusal katilim
anlayislarim1 ve ideolojik konumlanmalarint sekillendirmede ne denli etkili
olabilecegini ortaya koyarak, iletisim arastirmalarinda gorsel gostergelerin
toplumsal anlam iretimindeki roliine dair derinlemesine bir farkindalik
kazandirmaktadir. Calisma, dijital markalagma stireglerinin yalnizca tasarimsal
veya estetik tercihlerden ibaret olmadigini; aksine, bireylerin dijital ortamda
kimlik kurma bigimlerini, sdylemsel aidiyetlerini ve kamusal etkilesim
pratiklerini doniistiiren giiclii bir ideolojik ara¢ haline geldigini gostermesi
bakimindan o6nem tagimaktadir. Bu yoniiyle arastirma, dijital iletisim
ekosisteminde sembolik doniisiimlerin toplumsal algi, kullanict davranisi ve
platform ideolojisi izerindeki etkilerini anlamaya yonelik gelecekteki akademik
caligmalara kuramsal bir zemin ve analitik bir perspektif sunmaktadir.
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MEDYADA “KADININ ADI”NA RETROSPEKTIF BIR BAKIS

Ferdi Candan’

Oz

On dokuzuncu ylizyilin sonu ile yirminci ylizyilin baslarinda ABD ve
Britanya’da ortaya ¢ikan feminizm, glinlimiize kadar siirekli bir degisim ve
doniisiim yasamigtir. Feminist hareket savunuculari, yasanan ekonomik, sosyal
ve politik degisimlere gore kadin hareketini yeniden tanimladi. Feminist
hareket, {i¢ii kesin olmak iizere pek ¢ok farkli agamadan gecti. Her asamanin
veya akademik diinyada “dalgalar” olarak adlandirildiklar sekliyle, kendi tarihi
ve benzersiz tanimlayici nitelikleri vardi. Feminist hareketin her daim medyada
kadmlarm temsil edilmesine iliskin bir talebi oldu. ikinci dalgayla birlikte
kadinlar bu konuda seslerini daha da yiikselttiler. Medya, toplumsal gruplara,
diger insanlarla veya gruplarla iletisim kurma imkani1 saglar. Bu gruplar, medya
sayesinde kamusal ve sosyal olarak kabul goriir, onur ve statii kazanir. Kisacasi
medyanin toplum igindeki bircok grubu temsil etme gibi bir gorevi de vardir.
Kadin haklari ile ilgili aktivizmin daha ilk baslarinda, feministler, kadinlarin
temsili baglaminda medyanin bu gorevini yapmamasindan sikayetciydiler.
Glinlimiizde ise yeni medyanin sagladigi imkanlar, kadinlara savunuculuk
icin alternatif bir alan agmistir. Kadin hareketi, ana akim medyada tam olarak
temsil edilemedikleri konusunda sikayetlerine hala devam etmektedir. Bu
calisma, kadin hareketinin medya ile olan iliskisini retrospektif bir yaklagimla
incelemeyi amaglamaktadir. Yine calismada bu yaklasim dogrultusunda
feminizmin medyaya yo6nelik elestirilerinin bir degerlendirmesi sunulmaktadir.

Anahtar Soézciikler: Feminizm, Kadm, Medya, Internet
A Retrospective Look At “Name Of Woman” In The Media
Abstract

Emerging in the USA and Britain at the end of the nineteenth century and the
beginning of the twentieth century, feminism has undergone constant change and
transformation until today. Feminist movement advocates redefined the women’s
movement according to the economic, social and political changes experienced.
The feminist movement has gone through many different stages, three of which
are certain. Each stage, or as they are called “waves” in the academic world,
had its own historical and unique defining qualities. The feminist movement
has always made demands for women’s representation in the media. With the
second wave, women increased their voices on this issue. The media provides

1 iletisim Bilimleri Alaninda Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, E-posta: cinferdi@hotmail.com
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social groups with the opportunity to communicate with other people or groups.
These groups are publicly and socially accepted, honor and status thanks to the
media. In short, the media has a duty to represent many groups in society. In
the early days of women'’s rights activism, feminists complained that the media
did not fulfill this role in the context of women’s representation. Today, the
opportunities provided by the new media have opened up an alternative area
for women to advocate. Nevertheless, the women’s movement still continues
to complain about not being fully represented in the mainstream media. This
study aims to examine the relationship between the women’s movement and
the media retrospectively. Again, in the study, an evaluation of the criticism of
feminism towards the media in line with this approach is presented.

Keywords: Feminism, Woman, Media, Internet

Giris

Feminizm, Latince kadin anlamina gelen “femine” kelimesinden tiiremistir.
Feminizm yaklasimi, kadinlarin sirf kadin olduklari igin karsilastiklari zorluklar,
baski ve zuliim ile iligkisinin incelenmesi, sinif, irk, millet, din, dil vb. kadinlarin
karsilastig1 sorunlarla ilgilenen bir bilim alan1 olarak kabul edilmektedir (Tas,
2016, s. 165). Dinshaw’s gore (2007) feminizm, on sekizinci yiizyilda baslayan
ve sekiiler toplumlarda esitlik ve 6zgiirlesme ilkelerine dayanan, kadinlarin
ilerlemesine yonelik modern bir sosyal hareketin ideolojisidir.

Felsefi bir bakis acisina gore ‘feminizm’ terimi, genellikle taniminda
kadinlarla veya cinsiyetle sinirli olmayan bir zihniyeti tanimlar. Aksine,
feminizm taniminin 6z, cinsiyet temelli ayrimeiliktir (Nagel-Docekal, 1999,
s. 8). Belirli bir ayrimcilik ve adaletsizlik bi¢iminin iistesinden gelmek olarak
anlagilan feminizmin temel amaci, asim Olgiitlerinin? tartisilmasinin tim
demokratik diisinen diistintirleri ilgilendirmesi gerektigi anlamima da gelir
(Hooks, 2000).

Dahasi, ¢ift anlamiyla feminizm hem akademik bir teoriyi hem de politik
bir boyutu ifade eder (Becker-Schmidt ve Knapp, 2000, s. 7). Feminizm, bir
alg1 yaklagimini ve siyasal statii / konumu agiklarken, belli bir yasam bi¢imini
de ifade eder (Tas, 2016, s. 164). Feminizmin amaci, kadinlar ve erkekler
arasindaki esitsiz iliskilerin toplumsal bir degisimidir. Bu, yalnizca feminist
teorisyenler ve aktivistler arasinda degil, ayn1 zamanda feminist teorinin birgok
farkli ekolii arasinda da bir fikir birliginin oldugu ender ifadelerden biridir
(MiniE, 2007, s. 282).

Feminist metodoloji, bilimi tarafsiz, nesnel ve arastirma nesnesinden
uzak goren bilimsel pozitivizme karsi elestireldir. Feminist savunuculuk
aragtirmacilart i¢in ilk sorunun kaynagi budur: arastirmalarmi bilimsel
pozitivizm ortaminda savunmalar1 gerektiginden, pozisyonlar1 celigkilidir,

2 Bir seyin pargalari veya yonleri arasinda esitlik veya denklik eksikligi; simetri eksikligi.
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¢linkii ayn1 zamanda hem “tarafsiz bilim adamlar1” hem de agikga politik bir
projenin savunuculari olma zorunluluklari vardir (MiniE, 2007, s. 284).

Feminizmin ana nesnesi kadindir. Kadinin toplumdaki konumu, kadinin
ev icindeki ve disindaki rolii, kadinin ezilmesi ve sOmiiriilmesi, cinsiyet
farkliliklar1, ataerkil toplumsal yapi ve erkek egemen gii¢ yaklasimlar1 ve
baskilar en fazla tartisilan konulardir. Feminizm ilk olarak yerel diizeyde sosyal
bir hareket olarak ortaya ¢ikmis ve daha sonra daha genis diizeyde sosyal ve
politik bir harekete doniismiistiir. (Tasg, 2016, s. 164).

Feminist hareket, li¢ii kesin olmak iizere pek ¢ok farkli asamadan gegti. Her
asamanin veya akademik diinyada “dalgalar” olarak adlandirildiklar1 sekliyle,
kendi tarihi ve benzersiz tanimlayici nitelikleri vardi. Medya ge¢miste harekette
rol oynadi ve bugiin de oynamaya devam ediyor (Johnson, 2017, s. 2).

Medya, toplumsal gruplara, diger insanlarla veya gruplarla iletisim kurma
imkani saglar. Bu gruplar, medya sayesinde kamusal ve sosyal olarak kabul
goriir, onur ve statii kazanir. Kisacasi medyanin toplum i¢indeki bir¢ok grubu
temsil etme gibi bir gérevi de vardir. Kadin haklari ile ilgili aktivizmin daha ilk
baslarinda feministler, medyanin bu gdrevini yapmamasindan sikayetgiydiler.
Bu caligma, kadin hareketinin dogusundan giiniimiize kadar feminizm ve
medya arasinda var olan iliskiyi retrospektif bir yaklasimla ortaya koymay1
problem edinmistir. Retrospektif kelimesi “geriye bakmak” anlamia gelir.
Sosyal bilimlerde genellikle gegmisi, yani bir olgunun tarihsel arka planini
incelemek i¢in kullanilir.

Yontem

Bu aragtirma, literatiire dayali bir derleme ¢aligmasidir. Arastirilan konu ile
ilgili mevcut kaynak ve belgeleri inceleyerek veri toplamaya literatiir taramasi
denir (Colak, 2012). Veriler, birincil ve ikincil kaynaklardan faydalanarak
tartisma yoluyla elde edilmistir. Birincil kaynaklar orijinal aragtirma calismalar1
veya yazilardir. Deneysel ¢caligsmalar, bilimsel monografiler, aragtirma raporlari
ve tezler bu gruba girer. ikincil kaynaklar, orijinal arastirmay1 dzetleyen ve
ansiklopedilerde veya dergilerde goriinen makalelerdir (Kara, 2014).

Colak’a (2012) gore, literatiir taramasi sirasinda arastirmaci, ilgilendigi
konuya paralel olarak ayni veya benzer konular tarar ve kendi galigmasinin
literatiir i¢cinde nerede yer alacagi hakkinda bir fikir sahibi olur. Aragtirmaci,
bilimsel caligmasini gerceklestirdigi alanda kitaplar, dergiler ve makaleler gibi
ilgili uzmanhgimn tim c¢aligmalarini dile getirir. Bu ¢alisma, literatlir taramasi
yontemiyle verileri toplayarak kadin hareketinin medya ile olan iliskisini
retrospektif bir yaklagimla incelemeyi amacglamaktadir. Yine calismada bu
yaklasim dogrultusunda feminizmin medyaya yonelik elestirilerinin bir
degerlendirmesi sunulmaktadir.
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1. Birinci Dalga Feminizm: Medyaya Gore Sozde Yeni Kadinlar

Birinci dalga feminizm, on dokuzuncu yiizyilin sonu ile yirminci yiizyilin
baglarindaki ABD ve Britanya’daki feminist aktivizmin en erken donemini
ifade etmektedir. Birinci dalga oncelikle koleligin kaldirilmasina, kadinlarin
se¢me se¢ilme hakkina sahip olmasina, yine kadinlarin erkeklerle esit egitim
olanaklara sahip olmasina, tip, hukuk ve benzeri diger meslekleri yapabilmeleri
hususunda hukuk sistemindeki kadin ve erkekler arasindaki esitsizliklerin
ortadan kaldirilmasina odaklandi (Block, 2009, s. 1).

Birinci dalga feministler, ayn1 zamanda kadinlarin ekonomik bagimsizligi
icin savastilar. Kadinlarin miilkiyet hakkini, is yasaminda hem f{icret hem
imkanlar acisindan erkeklerle esit olmasint savundular. Daha sonra hareket
i¢cinde, kadinlarin dogum kontroliine yasal erisim gibi iireme 6zgiirliigi, ilk dalga
feminizmin 6nemli bir parcas1 haline geldi. Bu evli kadinlar i¢in “sahiplerinin”
(kocalarmin) zalimce kolelestirilmesinden kurtarmak icin kadinlarin kendi
bedenlerine sahip olma ve sorumluluk alma hakkini da igeriyordu (Block,
2009, s. 1).

Carter ve Steiner’e (2004, s. 1) gore Ornegin daha 1860’larda, Birlesik
Krallik’taki ve ABD’deki feministler, daha ilerici ve esitlik¢i kadmlik
tanimlarin1 savunuyorlardi. Sosyal, egitimsel, politik ve ekonomik olarak yeni
haklar elde etmek istiyorlardi. O giinkii gazete ve dergiler, bu kadinlardan s6zde
“Yeni Kadin’ diye bahsediyor ve onlarla dalga gegiyordu. Kadinlar, o dénemde
medyanin bu tavrindan sikayet ettiler. Yine on dokuzuncu yiizyilin sonlari
ve yirminci yiizyilin baslarindaki siifrajetistler (veya ‘ilk dalga’ feministler),
kadin haklar1 konusundaki politik kampanyalar (oy kullanma hakki) i¢in hayati
Oonem tasidigini distindiikleri kendi siireli yayinlarinin kurulmasi ¢agrisinda
neredeyse hemfikirdiler.

2. ikinci Dalga Feminizm: Kadinlar Medyay1 Elestirmeye Baslayinca

Altmigh yillarda baslayan ikinci dalga feminizm ise asil etkisini yetmigli
yillarda gosterdi. Feminizmdeki bu derin degisim, giiclinli kadinlarin toplumsal
ve ideolojik miicadelesinden aliyordu. Ikinci dalga feministler, kiiltiiriin
kadilarin toplumdaki diisiik statiisiinii siirdiirmesindeki etkisinin farkindaydi.
Kiltlirtin  her alaninda bu duruma karst miicadele edilmesi gerektigini
savundular (Ozden ve Ozden, 2020, s. 4).

Fraser’e (2009, s. 100) gore ikinci dalga feminizmin ilk agamasi, savag sonrast
donemde (devlet eliyle) olusan kapitalizm birlikte ortaya ¢ikan demokratik
ve Ozgilirlestirici bir feminizm perspektifiyle karakterize edildi. Esasinda,
refah devleti ve Keynesciligin zemininde gelisen gelir ve servetin yeniden
dagitimi, toplumsal kabul ve fikir 6zgiirliigiiyle birlikte erkek merkezcilige
kars1 protesto ve toplumdaki adalet miicadelesiyle alakaliydi. Cinsiyet adaleti
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ve dolayisiyla refah ve kalkinma politikasinin pasif nesnelerinin aktif konulara
donitistirilmesiyle ilgiliydi. Feminizm, irk¢iliga ve emperyalizme, homofobiye
ve sinif farkliliklarina karsi savagan diger toplumsal hareketlerle isbirligi yapan
daha biiyiik bir toplumsal projenin parcasiydi (Fraser, 2009, s. 107).

Feminist hareket, pratikte ulusal olarak hareket etmis, iilkeler 6zelinde (devlet
sistemlerinde) kadinlara karsi uygulanan esitsizlikle miicadele etmistir. Diger
taraftan kiiresel teorisinde uluslararasi olarak diisliniilmiis bir ‘kizkardeslik’
oOrgiitlenmesi olarak goriilmiistiir. Adalete yapilan vurgu ve ekonomi, kiiltiir ve
siyaset boyutlarinin pekistirilmesi, ikinci dalga feminizm diisiincesinin merkezi
onciiliiydii (Dorer ve Hipfl, 2013, s. 306).

Fraser’a (2009, s. 107) gore devlet eliyle yiiriitilen kapitalizmin yerini
1980’11 yillarda baslayan neo-liberalizme ( piyasaya devletin miidahale
etmemesi, 6zellestirme politikalari, serbest piyasanin desteklenmesi, bireysel
Ozgiirliikleri gliglendirmesi, minimal devlet anlayis1 vb. ) birakmasiyla birlikte
feminizm de bir doniislime ugramistir. Bu doniisiim ikinci dalga feminizm
tarafindan da ifade edilmistir.

Janet Newman (2013), feminizm ve neo-liberal devlet projeleri arasindaki
ittifaklar1 iki tarafli olarak gormiistiir; feminizm neo-liberalizme uyum saglamak
zorunda kalirken, neo-liberalizm esitlik, haklar ve refah ¢ikarlar1 talep ederek
kendisini feminist projelere adapte etmek zorunda kalmistir.

Medyada kadinlarin imaji izerine yapilan sistematik aragtirmalar, 1960°1arda
kadim hareketinin ‘ikinci dalgasina’ kadar gelismedi. Ikinci dalgayla beraber
hemen hemen biitiin feminist akademisyenler ve aktivistler, kadinlarin ¢ok
cesitli medya formlarida nasil tasvir edildigini incelemeye basladilar. Filmler,
prime-time televizyon dizileri, gazeteler, pornografi, haber dergileri, cumartesi
sabahi ¢izgi filmleri, kadin ve kiz dergileri, popiiler miizik, ¢izgi roman, reklam
ve pembe diziler iizerinden medyada kadinin nasil temsil edildigi ¢aligildi
(Carter ve Steiner, 2004, ss. 1-2)

Erken aktivist medya elestirisi (ABD’de), kadin hareketinin elestirisini
destekleyecek kanitlar saglama hedefine sahip tiim bir feminist akademik medya
aragtirmasi dalgasi baslatti. Giiniimiizde de medya igeriginin izlenmesi, yani
nicel arastirma ve analiz, feminist medya aktivizminin ayrilmaz bir pargasidir.
Van Zoonen’e (1994) gore, medyaya ve aktivizme yonelik liberal-feminist
elestiriler en ¢ok kliseler ve toplumsal cinsiyet sosyallesmesi konusunu ele
alirken, radikal-feminist teori ve aktivizm pornografi sorununa odaklandi.

Feminist medya analizinin akademik giindemini ilk sekillendiren gergekten
de politik bir itici giigtii. Batili feministler i¢in bir baslangi¢c noktasi, kitle
medyasina yonelik sert elestirileriyle Betty Friedan’in The Feminine Mystique
(1963) adli eseriydi (Gallagher, 2003, s. 19). Feminine Mystique, Suskunluk
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Sarmali Teorisi’nin (Spiral of Silence Theory) harika bir 6rnegiydi. Bu
teori, fikirlerinin popiiler oldugunu algilayan bireylerin onlar ifade ettigini,
goriiglerinin popiiler oldugunu diistinmeyenlerin ise sessiz kaldigimi ifade
etmektedir (Littlejohn, vd., 2017). Kitabin popiilaritesi, diinyanin her yerindeki
kadinlarin, kitabin sdylediklerine katilmaya baglamasiyla artti. Fakat kadinlar,
fikirlerini asla yiiksek sesle ifade etmediler. Friedan, sarmaldan ¢ikt1 ve
kadinlarin kendilerine bakmasi gerektigi fikrini 6ne siirdii. Okuyucular, bu
fikrin popiilerlestigini gordiikten sonra kendileri de bu fikri ifade etmeye
basladilar. Bu durum, onlari, kocalarina ev hanimi olmaktan daha fazlasini
yapmaya tesvik etti (Johnson, 2017, s. 8).

Kiiresel diizeyde Birlesmis Milletler Uluslararasi Kadin On Y1l1 (1975-85),
kadinlarin tabi oldugu pek c¢ok alan hakkindaki tartigmalar i¢in bir katalizor
gorevi gorlirken, medyanin belirli bir baski kaynagi olarak rolii UNESCO
tarafindan baglatilan incelemelerde belgelendi (Ceulemans ve Fauconnier,
1979; Gallagher, 1981). Bu ilk analizler, medyanin, toplumdaki kadinlara kars1
isleyen ayrimeilik modellerine derinden karistigini ortaya ¢ikardi - bu kaliplar,
medyanin i¢eriginde kadinlarin yoklugu, 6nemsizlestirilmesi veya kinanmasi,
onlarin “sembolik imhas1” anlamina geliyordu (Tuchman, 1978).

Neo-liberalizmin yogun bir sekilde kadinlarin yasamini degistirdigi bir
donemde Tuncman’in yaptigi onemli tespitler gercekten dikkat ¢ekiciydi.
Tuchman’a gore (1978) medya, cinsiyetler arasi iliskilerdeki muazzam sosyal
degisiklikleri ve ¢ok sayida kadinin artik ev hanimi olmayip simdi istihdam
edildigi gercegini yansitmiyordu. Medya, gercekligi carpittigl icin medyada
klise kadin rollerinin disinda gergekei kadin rol modeller bulunmamaktaydi.
Ona gore medyanin daha gercekei kadin imajlarint sunmaya baglamasi, yani
zaten var olan sosyal degisim gercekligini yansitmasi arzu edilen bir degisiklik
olacakt.

Medyada kadinin temsili sorunu, yogun bir bicimde 1970°li yillarda
feminist medya c¢alismalarinda ele alinmistir. Bu calismalarin bir kismu,
toplumsal siireclerin kadim ikincil konuma ittigi ve bu durumun medyadaki
kadin temsillerini olumsuz etkiledigi ile alakaliydi. Bu donemin iletisim
caligmalarinda kiiltiirelci perspektifler hakimdi. Bu durum, “medya temsilinin
“ingac1” oldugu, baska bir deyisle, “toplumsal”1 yansitmaktan ¢ok insa ettigi
gorlislinii 6ne ¢ikarmigtir. Feminist medya caligmalarinin bu insa meselesini,
kadinlarin toplum hayatindaki ikincil konumunu pekistiren bir toplumsalligin
sembolik yeniden iiretimi olarak yorumladigr aciktir.” (Celenk, 2010, s. 230)

Feministler, medyada ve popiiler kiiltirde kadmnlart temsil etmenin
belirli standart yollarina yonelik etkili zorluklarin, cinsiyetciligin ampirik
kanitlarmi sunabilmeye bagli oldugunu ¢abucak anladilar. Bu arastirma hattini
izleyen akademisyenler, arastirmalarini, 6zellikle erkeklerin egemen oldugu
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mesleklerde, kamusal c¢alisma diinyasinda neden daha fazla kadinin basarili
olmadigini agiklamaya yardimci olmak i¢in kullanmay1 amagladilar (Carter ve
Steiner, 2004, s. 2 ).

Yine o donemlerde Cuklanz ve Cirksena’ya gore (1992), medyaya yonelik
liberal-feminist bir yaklagim, genellikle karar alma yerlerinden programlarda
temsil edildikleri ¢esitli rollere kadar kadinlarin temsillerinin nicel arastirmasini
iceriyordu. Bu tiir aragtirmalari en 6nemli talebi, hem medya kurumlari i¢indeki
kadinlarin giici hem de davet edilen konuk uzmanlar olarak kadinlarin temsil
edildigi rollerin gesitliligini tesvik etmek i¢in sayisal artisa yonelikti.

3. Uciincii Dalga Feminizm ve Sonrasi: Feminist Medya Aktivizminin
Kiiresellesmesi ve Yeni Medya

Erken feminist teori, sinif, yas, cinsellik, din, 1irk ve ulus agisindan kadinlar
arasindaki derin farkliliklar1 g6z ardi ederek, kadinlarin ezilmesinin ortak
yonlerini vurgulamigti. Dislayic1 dogasi ortaya ciktik¢a, feminizmin kolektif
“biz” 1 sorgulanmaya baslandi. Beyaz, heteroseksiiel, orta sinif kadinlarin
durumunu tiim kadinlarin durumuyla birlestiren feminist kuramsallastirmanin
yetersizlikleri, Kuzey Amerika’da siyah ve Asyali feministler tarafindan
Ingiltere’deki siyah ve Latin feministler tarafindan ve lezbiyen feministlerin
analizleri tarafindan vurgulandi. Bu tiir elestiriler, “birbirine kenetlenen
kimlikler” ve “i¢ ice gegmis baskilar” kavramlarini uyandirdi (Gallagher, 2003,
s. 21).

Kadinlarin sorunlarmi genellemekten &te kisisel boyutta kadimnlarin
sorunlartyla ilgilenmeyi tercih eden tigiincii dalga feminizm ise 1990’11 yillarin
baslarinda ikinci dalga feminizmin uygulamalarina ve algisal yanligliklarina
bir tepki olarak ortaya ¢ikmistir (Heywood ve Drake, 1997; Tas, 2016, s. 171).
Feminizmin sadece list, orta, beyaz smif kadinlarin sorunlariyla ilgilenmesi
bu tepkinin ana kaynagiydi (Tas, 2016, s. 171). Hem birinci hem de ikinci
dalga boyunca renkli ve etnik kadinlar kayda deger aktivistler ve yazarlar
iken, feminist hareket icinden ikinci dalga feminizmin kapsamli bir elestirisini
sunan ilk kisiler olduklar i¢in gercekten {iglincii dalganin dnciileriydiler. Ayni
zamanda “Ucilincli dalga” terimini de ilk kullananlardir (Springer, 2002, s.
1063). Genellikle cinsiyet, sinif, 1rk, etnisite, cinsellik, milliyet¢ilik, politika,
ekonomi ve benzeri konularla ilgilenen {igiincli dalga feminizm, bu fenomenleri
feminist bir perspektiften teorilestirmeye calistt (Tas, 2016, s. 171).

Uciincii dalga feministler daha ¢ok kadma yénelik siddet, cinsellik ve
kadinlarin giiclendirilmesi gibi mikro politikalarla ilgileniyorlardi. Ayrica,
icerik olarak diger iki dalgadan ¢ok daha cesitli konulara odaklandilar. Ugiincii
dalga feminizm Ozellikle kadinlart kisitlayan ve baski altina alan konularla
ilgileniyordu. Onlar, aktivizmi ve genis tabanli egitimi toplumsal degisimin
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yolunu agabilecek faktdrler olarak goriip desteklediler (Ozveri, 2009, s. 210).
Johnson’a gore (2017) aslinda, birgok {igiincii dalga feministi birlestiren sey,
paylasilan bir siyasi anlayis ve durus degil, feminizm {izerine tek ve dogru bir
konum olmadigmin kabul edilmesidir.

1990’1 yillarla birlikte meydana gelen en onemli degisiklik, feminist
medya aktivizminin kiiresellesmesi ve ardindan gelen aktivist gruplarin
standardizasyonu ve ag olusturmasidir. 1995 yilinda Pekin’de diizenlenen
Birlegsmis Milletler Dordiincii Kiiresel Kadin Konferansi’nda, medyanin
cinsiyet esitligi icin kritik 6neme sahip alanlardan biri oldugu kabul edildi.
Bu konferansin sundugu o6neriler de feminizm agisindan gergekten anlamliydi
(MiniE, 2007).

Pekin Deklarasyonu ve Eylem Platformu’nda, medyaya iligkin bir b6liimde
asagidaki konularla ilgili bir dizi 6neri belirtilmektedir: medyada ve karar alma
pozisyonlarinda kadinlarin temsilinin artmasi; kadinlart medya meslekleri igin
egitmek ve kadinlarin medyaya daha fazla erisimini saglamak i¢in ¢alismak;
cinsiyetci medya igeriklerini ve kadinlarin kliselesmis temsilini bastirmak;
kadinlar i¢in 6zel oneme sahip konular1 ele alan programlarin tiretilmesini tegvik
etmek; medyada kadinlarin dengeli ve gesitli temsilini tesvik etmek; genel
olarak cinsiyet ayrimcilig1 ve cinsiyet esitligi sorunlarina iligkin farkindaligin
tesvik edilmesi. Bu tavsiyeler ulusal hiikiimetlere, medyaya ve sivil sektore
iletildi ve medya profesyonellerine yonelik egitimler, mesleki kurallar ve
yeterli yasalar, bunlarin gergeklestirilmesi i¢cin mekanizmalar olarak listelendi
(Beijing Declaration and Platform for Action, 1995).

Ugiinciidalgafeminizm, medyatemsilindekiyenigelismelerinagiklanmasinin
ve analiz edilmesinin bir yolu olarak da 1990’larda yayginlasmaya baglad1
(Heywood, 2018). Ugiincii dalga feminist hareket ile birlikte kadinlar yogun
bir sekilde interneti kullanmaya baslamig ve bu da kadinlarin teknolojik
alanlarda ¢aligmasina imkan vermistir. (Hileman 2014, s. 2). Astrid Henry
(2015), 1990’lardan itibaren i¢inde bulundugumuz yeni kusak feminist hareketi
“Hashtag feminism” (4. dalga feminizm) olarak tanimlamistir.

Feminizm bugiin en ¢ok sosyal medya platformlarinda 6ne ¢gikmaktadir.
Sosyal medya, feminizmin ana akim kiiltiirel sahaya gelmesini saglayarak
feminist hareketin algisinda degisime yol a¢mistir. Son yillarda, feminist
fikirlerin diinya ¢apinda taninan Dove, Verizon, Always hatta Microsoft gibi
firmalarin reklam kampanyalarinda kullanilarak 6ne ¢ikmasi sosyal medyanin
giicinden bagimsiz diisliniilemez. Dordiincii dalga feminizm, internet ile
tanimlaniyor ki zaten “Hashtag feminizm” tanimi aslinda dordiincii dalga
feminizmdir. Ugiincii dalga feminist nesil, internetin sundugu imkanlar1 ¢ok iyi
kullanarak aslinda dordiincii dalga feminizmle i¢ ice gecmistir (Henry, 2015;
Kaya, 2015, ss. 565-566).
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Yeni medya olarak tanimlanan ve siyasal iletisime g¢evrimici bir boyut
kazandiran internet, ¢evrimici alani siyasal amaglari dogrultusunda kullanmak
isteyenlere c¢esitli olanaklar sundu (Yilmaz ve Isikdag, 2011; Yilmaz, 2012).
Feminist yazar Jessica Valenti’nin dordiincii dalga feminizmin internette var
oldugunu sdylemesinin ardindan, bu fikir, dordiincii dalga feminizmin ana
fikirlerinden biri haline geldi. Internetteki gevrimici platformlar, aktivistlerin
faaliyetlerini planladiklari, feminist sdylem ve tartismalarin yer aldigi bir alan
haline geldi. Feministlerin bazi fenomenlere tepkileri internette planlandi ve
sokakta uygulandi. Bu nedenle, dordiinci dalganin baslangici, Facebook,
Twitter ve YouTube’un kiiltiirel dokuyu saglam bir sekilde pekistirdigi ve
Jezebel ve Feministing gibi feminist bloglarin internette yayildigi 2008 yillarina
denk geliyordu. The Guardian, 2013’te dordiincii dalgaya girildigini sik sik
yaziyordu. Cochrane, feminizmin dordiincii dalgasinin “Simdi olan seyler
yeniden yeni bir sey gibi hissettiriyor” sozleriyle gerceklestigine dikkat ¢ekti
(Ozdemir ve Aydemir, 2019, s. 1709; Grady, 2018).

Feminizmin popiiler bir versiyonu, son yillarda medya Kkiiltiirlerinde
gdriilmemis diizeyde goriiniirliik kazanmistir. Unlii kiiltiiriinden spora, siyasete,
haber medyasina ve modaya kadar, feminist siyasetin reddiyle karakterize edilen
“postfeminist” bir ¢cagda neredeyse diisliniilemeyecek sekillerde arzu edilen
ve karli bir etiket ve kimlik olarak ortaya ¢ikti (Wood ve Litherland, 2018;
McRobbie, 2009). Feminizmin bu versiyonu, bir dizi elestirmen tarafindan
oldukca sorunlu olarak tanimlandi ve Rottenberg (2014, s. 422), “Neo-liberal
feminizmin” toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik giiclere ve yapilara yonelik
herhangi bir siyasi elestiriyi gizleyerek “kisisel, bireysel terimlerle” toplumsal
cinsiyet esitligi sorularini yeniden sekillendirmeye hizmet ettigini 6ne siirdii.

‘Postfeminizm’, bilim adamlar1 arasindaki farkli yorumlamalar nedeniyle
feminist medya galigmalari ve kiiltlirel aragtirmalar sézIliigiinde en temel, ancak
yine de tartismali kavramlardan biri haline geldi. Literatiirde, kavramla ilgili ti¢
baskin ama birbirinden farkli goriis oldugu sdylenebilir. Birincisi, postfeminizm,
feministlerin farklilikla yiizlesmesinin 1s1ginda ‘politik bir konum’ olarak veya
ikinci olarak feminizm iginde tarihsel bir degisim olarak ya da son olarak
neo-muhafazakar, geleneksel degerlerin 6ne ¢iktig1 feminizme karst bir tepki
olarak goriilityor. Postfeminizmin sabit bir anlami yoktur. Celiskili, ¢cogulcu
bir sdylemdir. Postfeminizm, temel olarak televizyon ve kiiltiirel ¢alismalarin
akademik baglaminda, popiiler kiiltiiriin medya baglaminda ve tiiketim kiiltiirii
i¢cinde yer alir. Postfeminizm feminizme karsi olmadigindan, bugiin feminizmle
ilgilidir (Brooks, 1998; Adriaens, 2009).

Banet-Weiser’in tanimladig: gibi postfeminist ideal, kadinlar1 artik modasi
geemis cinsiyetcilikten ve ataerkil kisitlamalardan kurtulmus 6zerk ajanlar
olarak konumlandiriyor. Bu sosyal degisimler sayesinde kadinlar artik kendini
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gelistirme ve beceri edinme yoluyla kendi basarilarini bulma sorumlulugunu
iistlenebilmektedir (Banet-Weiser, 2012; Gill, 2007). Benzer sekilde, neo-
liberal feminizm, kadinlari, aileyi dengeleyebilen ve kaynaklar etkin bir sekilde
kullanarak calisabilen bireysellestirilmis, girisimci ve yaratict 6zneler olarak
konumlandirarak kadin ve erkek arasindaki esitsizligi ¢ozmeye calismaktadir
(Rottenberg, 2014, s. 22). Giiniimiizdeki kiiltiirel manzara, feminizmin yaygin
olarak kucaklanmasi ve popiilerligi ile karakterize ediliyor gibi goriiniiyor. Ana
akim ve popiiler medyada, 6zellikle Anglo-Amerikan diinyada feminizm ile
ilgili baskin anlayis, kadinlarin kisisel olarak giiclenmelerine ve 6zlemlerine
ulagsmalart igin onlar tesvik etmeye odaklanmaktadir. Gergekten de cinsiyet
esitligini savunmak ve bir feminist olarak tanimlamak, bir¢cok yiiksek profilli
kadin i¢in bir gurur isareti ve kiiltiirel sermaye kaynagi haline geldi. Birlesik
Krallik basmi, cinsiyet esitsizligine yonelik yapisal elestirileri gizleme
egiliminde olan bu tiir ‘popiiler’ veya ‘neo-liberal’ feminist sdylemin yayildigi
bir merkez olmustur (De Benedictis vd., 2019; Banet-Weiser, 2018; Rottenberg,
2018).

Sonug ve Tartisma

Cinsiyet ve medya arasindaki iligki karmagiktir. Birden ¢ok yon, bu
iliskinin i¢inde ve aracilifiyla ifade edildigi bir gii¢ konfigiirasyonlar1 alani
olusturur. Yaklasik yarim yiizyildir cinsiyet ve medya, bazen agik bir feminist
motivasyonla, bazen de olmadan, akademik ilginin odagi oldu. Cinsiyet(ler)in
nasil sekillendigini teorilestirmeye yatirim yapan ilki sdylemsel uygulamalardir;
ikincisi, cinsiyetler arasindaki esitsizlikleri ortaya koymada paha bigilmez
olmustur. Dijitallesme ve kiiresellesme, bir yandan toplumsal cinsiyet ve medya
caligmalarini zenginlestiren farkli bakis acilar1 i¢in alan acarak, diger yandan
teorik bakis agilarmin smirlarmi vurgulayarak bu alandaki akademisyenlere
yeni zorluklar yaratti (Krijnen, 2020).

Giliniimiizde popiiler medya, (toplumsal cinsiyet) esitliginin saglandigini
ve bireyin kendisini adaletsiz bir durumda buldugunda harekete gegmesinin
kendisine bagli oldugunu one siirerek bu konular1 depolitize ederken, aile igi
siddet gibi konulardaki tartigmalar1 basariyla yiiriitmektedir (Krijnen, 2020).

Tarih boyunca feministler, medyayi, kadinlar adina siyasi eylemi
bilgilendirmek, motive etmek ve harekete gegirmek ve baskin medyanin
yapilarini ve igerigini elestirmek i¢in bireysel ve toplu olarak kullandilar. Yine
kadinlarin medya tiretimi, belirli toplumsal diizenleri sorgulayarak, cinsiyet
rejimlerini tartisarak ve yeni etkilesim alanlar1 agarak feminist hareket (ler) i¢in
¢ok onemli bir rol oynadi ve oynamaya devam ediyor (Zobl vd., 2012, s. 21;
Hoffmann vd., 2012, s. 110).
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Kadinlar, sosyal adalet hareketlerinde her zaman Onemli bir rol
oynadilar. Medyay1 mesajlarini iletmek, sosyal diizenleri bozmak ve yeni sosyal
siirecleri dondiirmek i¢in kullanan feministler, uzun siiredir kendi kendini
yoneten alternatif medyanin 6nemini kabul ettiler. Son yirmi yilda, artan sayida
kadin, medya iiretiminin araglarini kendi ellerine aldi. Yeni medya ve iletisim
teknolojilerinin yiikselisiyle, kadinlar bu teknolojileri feminist medyanin
iiretimi ve dagitimi i¢in kullanmaya basladi ( Driieke ve Zobl, 2012, s. 11).

Feminizm ve medyanin her zaman yakin bir iligkisi olmustur. Medya
olmadan, kadinlar i¢in siyasi ve sosyal degisiklikler asla gerceklesemezdi.
Sosyal medya biiytidiik¢e, yeni bakis acilart herkese acik olacak. Bu, kadmlar
icin yeni fikirlerle, baski ve politik degisikliklerin {istesinden gelmenin yeni
yollarina izin verecektir. Bu dalga ¢ok genis oldugu i¢in, biiyiik olasilikla ani
bir sonu olmayacak ve bunun yerine degismeye ve gelismeye devam edecek.
Buna karsilik medya, kadin sorunlariyla ilgili olaylari haber yapmaya devam
edecek.

Glinlimiizde kadinlar, daha giicli temsillerle yasamin her alaninda
varliklarini hissettiriyorlar. Kadina dair sorunlar, eskiye oranla medyada daha
fazla tartisiliyor. Feminist hareketin yaklasimlari da giiniimiiziin kosullarina
gore yeni kusaklarca yeniden yorumlanmaya devam ediyor. Diinya, teknolojik
olarak siirekli ilerliyor. Bilgiye ulagmak ve bilgiyi yaymak ¢ok kolaylasti. Bu
gelismeler savunuculuk agisindan da yeni yollar ve firsatlar sunuyor. Herkes
gostermis oldugu cabalarin karsiligimi bir sekilde aliyor. Kadin hareketi
medya ile iliskisini gliglendirmeye yonelik ¢abasina devam etmelidir. Sadece
medya alaninda degil siyasi olarak da temsil edilmeye yonelik kampanyalar
diizenlenebilir. Hareketin toplumun diger gruplan ile isbirligi yapmasi ve
onlarla empati kurmasi, kadinin toplumdaki konumunu daha da giiglendirebilir.
Feminizme yonelik elestirilerin de hareket tarafindan tartigilmasi gerekmektedir.
Bir¢ok kadininin feminizme 6n yargili olmast ve kendilerini feminist olarak
tanimlamamasi akademisyenler ve feminist hareket savunuculan tarafindan
arastirilabilir. Akademik alan ve medya bu tartigmalarin yapilmasi igin dncii
olabilir. Yine yeni medya bu tartismalar i¢in daha etkin ve verimli bir sekilde
kullanilabilir.

Kuskusuz, kadin haklar1 ve kadinlarin statii baglaminda elde ettigi énemli
kazanimlar, onlarca yillik feminist aktivizm sayesinde elde edildi, ancak
kadinlar1 savunanlar yalnizca feministler olmadi. Nitekim feminist kadin
hareketleri oldugu miiddetce bunlara karsi ¢ikan muhafazakar kadinlar da oldu.
Gorev i¢in aday olan muhafazakar kadinlarin sayisindaki artis ve muhafazakar
bir kadin hareketinin biliylimesi, kimlik ve temsil, kadinlarin ¢ikarlar ve
feminizmin gelecegi hakkinda daha fazla soru sorulmasma neden oluyor
(Schreiber, 2014, s. 276). Feminizmin gelecegini diisliniirken muhafazakar
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kadinlarin ¢abalarini ve muhafazakarligin neden kadinlara ¢ekici gelebilecegini
de incelemek gerekiyor. Bu tiir bir kesif, feminizmin yetersiz kaldig1 ve / veya
tiim kadinlarla konugsamayacagi noktalar1 anlamak agisindan 6nemlidir.

Kadinlarin haklar1 ve sorunlari baglaminda giiniimiizde kadinlar tam
anlamiyla temsil edilmiyor olsa bile, kadin hareketi, medya sayesinde sesini
duyurmaya devam etmektedir. Gegmise gore birgok engel giiniimiizde ortadan
kalkmistir. Kadin hareketi bunun farkinda olarak daha stratejik tartigmalarin
onlini acmalhidir. Bu tartigmalar1 yaparken toplumdaki diger gruplarin
elestirilerine de acik olmalidir. Yeni soylemler, kadin hareketini baska bir
boyuta tasiyacaktir.
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OSMANLI KADINININ BASIN UZERINDEN iLK HAK
ARAYISLARI

Belkis Ulusoy', Asli Yapar Géneng?

Giris

Kadin ve kadinlarla ilgili sorunlar ve konular diinyanin her yerinde benzer
ozellikler tasimaktadir. Kadmlarin egitim almaya baslamalariyla birlikte
toplumsal yasamda daha fazla yer aldiklar1 goriilmiistiir. Elbette toplumdan
topluma bazi farkliliklar olsa da kadinlarin sosyal alanda verdigi miicadele ¢ok
da farkli degildir. Kadin sorunlarini en etkili sekilde ele alan kitle iletisim araci
ise kadin dergileri olmugtur. Osmanli topraklarinda da batililagsma hareketleriyle
birlikte dergicilik ve kadin dergileri hizla yayginlasmaya baslamistir.

Bu dergiler, oncelikle kadinin mevcut konumundaki (evde) yasamiyla
ilgili konular1 ele alirken, aym1 zamanda egitim almasinin gerekliligi ve
onemi lizerinde durmus ve yeni agilan egitim kurumlara kiz ¢ocuklarinin
gonderilmesi yoniinde ailelere telkinlerde bulunmustur. Tanzimat donemi
aydinlarinin bu girisimleri aydin ailelerin kizlarinin egitimine dnem vermesini
saglamistir. Boylelikle egitim alarak yetisen bu geng¢ kadinlar, dergilerde
diisiincelerini donemin kosullart ¢ercevesinde dile getirebilmislerdir. Bu da
Osmanli topraklarinda her tiirlii derginin yani sira kadin dergilerinin de var
olmasini destekler nitelikte bir gelisme olmustur.

[k kadin dergileri, batidaki 6rnekleri gib erkekler tarafindan yayimlanmustr.
Kadinlar ise bu dergilere altinda acik isimleri olmadan yazdiklar1 varakalarla
dahil olabilmislerdir. Bu erkekler, karsimiza kimi zaman baba, kimi zaman es,
kimi zaman kardes olarak ¢ikmaktadir. Onlarin destegi kadinlarin dergilerde
diistincelerini rahatlikla ifade edecekleri ortami saglamistir.

18. yiizyilda Sanayi Devrimi atilimiyla kadmlarin toplumsal yasamdaki
yerleri degismis, kadinlar hane disinda da ekonomiye katki saglayan birer birey
konumuna gelmislerdir. Bu da toplumsal olarak sadece ev idaresi ve ¢ocuk
yetistirmek olarak goriilen kadinlarin rollerinin degismesine yol agmuistir. Birinci
Diinya Savasi yillarinda, erkekler silahaltina alinmisken, buna karsin iiretimin
aksamadan devami bir zorunlulukken kadinin isgiicii olarak ekonomiye, saglik,
sosyal yardim ve egitim sahalarina olan biraz da mecburi katilimlar ve katkilari
sayesinde, kadinin o zamana kadarki toplumdaki hak etmedigi diisilk konumu

1 Prof. Dr,, istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Anabilim Dali Ogretim Uyesi. ORCID: 0000-0002-7127-
4039 asliyapar@gmail.com . . .

2 Prof. Dr., Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Anabilim Dali Ogretim Uyesi. ORCID: 0000-0002-1785-
2475
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dikkatleri cezbetmis ve bu konu daha fazla tartisilmaya basglanmistir.

Bati diinyasinda kadin ister istemez kendisini ¢alisma yasaminin i¢inde
buldugunda Osmanli topraklarinda kadinin yeri ve konumu biraz daha farklidir.
Ancak bu gelismelerden etkilenmemesi olas1 degildir (Goneng, 2000, ss. 63-84).
Tanzimat donemiyle baglayan batililagma hareketleri sonucu kadinin egitimi ve
toplumsal konumu {izerine caligmalar baslamis ve bu durum donemin siireli
yayinlarina da yansimustir.

Ilk yaymmlanan dergilerin biiyiik bir boliimii toplumu egitmek amaciyla
yayimlanan dergiler olmustur. Bu durum kadin dergileri icin de gegerlidir.
Bu dergilerin temel amaci kadinlar1 bilinglendirmek ve haklarini (en azindan
egitim hakki) savunmaktir (Goneng, 2006, s.71). Egitim hakkini kullanabilme
olanagina kavusan kadm, hem bilin¢gli bir okur olarak hem de gazeteci,
edebiyate kimligiyle karsimiza ¢ikacaktir siire¢ igerisinde. Dergilerin kapsami
ve konularin ele alinis1 kadinin egitim olanaklarindan faydalanabilme imkani
genisledikge gelisecek, aile hayati, is ve sosyal hayat, siyasi saha gibi daha
genis alanlarda bir hak arayigina girecektir. Donemin kadin dergileri, bu sahada
faaliyette bulunan kadin ve erkeklere bu anlamda iyi bir platform teskil etmistir

Bu ¢alisma kapsaminda Osmanli topraklarinda kadinlarin toplumsal hayatta
daha aktif bir konum elde etme ¢abalari, 19. ylizyilin son ¢eyregi itibariyla
yayimlanmakta olan kadin dergileri {izerinden ele alinmigtir. Kadin konularina
zaman zaman deginen ama kadinlara 6zel olmayan siireli yayinlar ¢alismaya
dahil edilmemistir. Dergiler, kadinlara 6zel ilk Tiirkce siireli yaymin ¢iktigi
1869 yilindan Kurtulus Savas1 Miicadelemizin basladigi 1919 yilina kadar ele
almmistir. 1919 yilinda baslayan Milli Miicadele Dénemi ve sonrasinda gelen
Cumhuriyet Dénemi bu ¢alismanin kapsami disindadir.

Calismanin amaci Tanzimat Déneminden baslayarak Milli Miicadelenin
baglamasima kadar gecen siirede Osmanli kadininin gazetecilik alanindaki
faaliyetlerinin ve kadinlara yonelik dergilerin genel bir tasvirini yapmaktir. Ele
alman dergilerin icerikleri ayrintili bir bicimde irdelenmemistir. Ciinkii her biri
basli bagina birer arastirma konusudur. Ancak her dergi, yayinlandigi donemin
sartlarm1 ve anlayisini genel anlamda yansittigindan, genele dair bir algi
olusturmada fayda saglayabilecektir. Istisnai fikirlerin der¢ olundugu yaynlara
da rastlayabilmek adina kadin dergileri arasinda igerige yonelik daha genis bir
tarama yapilmis olup, donemine gore aykiri igerige sahip bu tiirden yayilarin
degindikleri konulara da 1s1k tutulmaya calisilmistir. Dolayisiyla bu ¢alismanin
bir diger amaci da daha sonra gergeklestirilecek ayrintili aragtirmalara yol
gosterici olmaktir. Gegmis donemlerde yayimlanan dergilerin tamamina
ulagmak miimkiin olmasa da giiniimiize kadar ulasmis olan kadin dergilerinin
biiyiik bir bolimii Kadin Eserleri Kiitiiphanesinde, Milli Kiitliphane, Beyazit
Devlet Kiitiiphanesi ve Taksim Atatiirk Kitapliginda bulunmaktadir. Bir
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boliimiiniin dijitale aktarilmis olmasi kadin dergileri {izerine arastirma yapacak
arastirmacilarin ¢calismasini kolaylastiricidir.

Kadinlarin Egitimi ile Tlgili Atilan i1k Adimlar

Dergicilik olgusu, Osmanli topraklarinda 19. yiizyila ilk gazetelerin
yayimlanmaya baslamasiyla birlikte hemen hemen ayni dénemde ortaya
cikmustir. {1k yayimlanan dergiler diinyada oldugu gibi bilimsel icerikli dergiler
olmustur (Ulusoy, 2013, s.7). 1860’larda popiiler bilim dergileriyle baslayan
Tiirkge dergicilik faaliyetleri 1870-80’lerde cesitlilik arz etmeye baslamus,
aktiialite, edebiyat, ticaret, gocuk ve kadin konulu yayinlar nesre baslamistir.
Hedef kitlesini kadinlar olarak belirleyen ilk Tiirkce siireli yayin miistakil bir
dergi olmayip, siyasi giinliik 7erakki gazetesinin haftada bir giin yayimlanan
“Muhadderat i¢in gazetedir” ibaresiyle 27 Haziran 1869 yilinda yayina giren
eki olmustur.

Bu donemin gazetelerde Oncelikle kiz cocuklarmin da tahsil hakkindan
faydalanmalar1 yolunun ailelerince agilmasinin geregine deginilmistir. Terakki
Gazetesinin kadinlara 6zel hazirlanan ekinde de dogrudan kiz cocuklara,
ailelerine ve kadinlara seslenilmektedir. Geleneksel toplum yapilarinda sifahen
dahi, kiiciik topluluklar arasinda bile sdylenmesinden ¢ekinilen diisiinceleri
basili olarak umumen yazmak ve nesretmek o donem igin cesaret isidir.
Tahsil gereklidir, kiz ¢ocuklara da gereklidir derken, alisilmis, yiizyillardir
benimsenmis davranis kaliplaria zarar vermeyecek dl¢lide ama ¢agin yeni
gereksinimlerini karsilamaya elverisli yeni bir kadin nesli yetismesine elverecek
kadarn kastedilir. Nitekim ek olarak verilen gazete i¢in segilen isim de 6zenle
secilmistir: Muhadderdt (namuslu, ortiilii, Miisliman kadinlar) i¢in gazetedir.
Gergi bu tutum yalnizca bizim aydimimiza has bir tutum degildir. Oykiindiikleri
Batida da ¢ok yakin zamana kadar benzer bir zihniyet hakimdir.

Mutlak siyasal iktidarin sinirlandirilmasini savunan ve bu tezi dogal hukuk
ve toplumsal sozlesme teorisiyle temellendiren liberal diisiincenin &nemli
isimlerinden J. Locke’ye gore, kadinin aile i¢indeki bagimlilig1 dogaldir ve
orgiitlii toplumdan 6nceye tarihlenmektedir. Yani, erkeklerin kadinlar {izerinde
“dogal paternel haklar1” vardri ama bu “dogal” hakkin uygar (sivil) toplum ile
bir ilgisi yoktur; dolayisiyla kadinlar “toplumsal s6zlesme™’nin tarafi degillerdir,
bu nedenle de yurttag degillerdir. Boyle bir zihinsel ve yapisal kurgu icinde
kadinlarin biitiin yapabildigi, egitim hakki talep etmektir. Bu hakkin talebi i¢in
kullandiklar1 argiimanlar da, ister istemez, erkeklerin desteginin kazanilmasinda
yogunlagmis ve ataerkil toplumsal cinsiyet tanimlarina dayandirilmistir:
Kadinlarin egitilmelerinin gerekgesi, “ulusun analar1” sifatiyla ulus-devlete
sadik ogullar yetistirebilmeleridir (Berktay, 2004, s.5).

Bu amagla, 19. yiizyilin ikinci yarisinda yiiksekdgrenim kurumlarina az da
olsa kadinlarin 6nce dinleyici olarak, ardindan kayitli 6grenci seklinde kabul
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edilmislerdir.

Osmanlida ise kiz ¢ocuklarin bugiinkii ortadgretim kurumlarma karsilik
gelen riisdiyelerde 6grenim gdérmelerinin  Oniiniin  agilmasi ic¢in gayretli
caligmalar devlet kanaliyla yiiriitiilmiistiir. Kiz ¢ocuklart daha onceleri siibyan
mekteplerinde aldiklar1 egitimle yetinmek zorunda kalmiglardir. Hatta erkek
Ogrencilere gore kiz cocuklar bu okullardan dahi daha erken yasta g¢ekilip
almmustir (9-10 yaslarina gelip, biraz serpildiklerinde) ailelerince. Riisdiyeler,
Osmanli Devleti’nde kiz cocuklariin siibyan/mahalle mektebi tizerine 6grenim
gorme imkanina sahip olabildikleri ilk egitim kurumlar1 olmustur.

Kizlarin okula gonderilmesi icin Takvim-i Vekayi araciligi ile duyuruda
bulunulmustur. Ozellikle, ergenlik ¢agindaki kizlarin okula gitmesinin éniinde
dinen higbir engel olmadig, aksine Islamiyet’in erkeklerin yani sira kizlarin da
iyi bir egitim almasin1 emrettigi vurgulanmistir. Bu ¢abalar neticesinde d6grenci
sayist yeterli olmamakla birlikte her gegcen giin artmigtir. Buna paralel olarak
Tanzimat’in son yillarinda Istanbul’da baska kiz riisdiyeleri kurulmustur. Mevcut
risdiyelerde ev idaresi, dikis, {itii gibi dersler kadinlar tarafindan verildigi halde
teorik dersler icin yeterli sayida kadin 6gretmen bulunamadigindan bu dersler
yasli erkek 6gretmenlerce yiiriitiilmistiir. Buna ragmen birgok aile kizlarini yasl
da olsa erkek 6gretmenlerin gorev yaptigi okullara gondermek istememistir. Bu
sebeple kiz riisdiyelerindeki 6grenci sayisi beklenenin altinda kalmistir. Bunun
iizerine 1870’te Istanbul Sultanahmet’te kiz riigdiyelerine 6gretmen yetistirmek
icin bir kiz 6gretmen okulu (Dariilmuallimat) acilmistir. Bu okulun agilisi,
Islam diinyasinda kizlarm/kadinlarin egitimi igin oldugu kadar galisma hayati
ve sosyal statii edinme bakimindan da bir doniim noktasi teskil etmektedir.
Boylece kizlara/kadinlara riisdiyeden sonra 6grenimlerini siirdiirerek 6gretmen
olma ve iicretle kamu kurumlarinda calisma yolu acilmustir (TDV Islam
Ansiklopedisi, 2008, s302).

Kadin aile hayatinda, is yasaminda, siyasi ve hukuki sahalarda erkekle esit
sartlara diinyanin higbir yerinde kavusamamisti. Biraz daha farkli olarak Batili
kadin siyasi sahada ve egitim sahasinda daha erken hak talebine baslamus, stireli
yayinlarda, edebi hayatta kendi agik imzasiyla nesriyatta bulunabilir duruma
gelmis ve yliksekdgrenim kurumlarinda da yeni yeni goriiniir vaziyettedir. Ama
genel olarak konumlandirildigi ya da goriilmek istendigi yer gercekte hanenin
icinden ibarettir ve sahip olmas1 arzulanan vasiflar da iyi ahlak sahibi ve kocaya
itaatkar, sadik bir es, iyi bir anne olmasi, yani sira ev ekonomisinde mahirlikten
ibarettir.

Tanzimat Donemi Kadin Dergilerinde “Egitim Hakki Talepleri”

Denildigi tizere Osmanli’da kadinlar1 hedef kitle alan ilk siireli yayin giinliik
bir gazetenin haftalik eki olarak ¢ikmistir ve ylizyillardir kadinin zihinlerde yer
etmis olan konumu, vazifeleri ile alakali farkli bir tavir almamistir. Nitekim



194 | ILETISIM CALISMALARI 2025

Istanbul’da yayimlanmakta olan Terakki’nin haftalik kadin ekinde Batidaki bu
disiinceye (¢ocuklarin ilk egitiminden sorumlu olan kisi) benzer bir anlayisin
hakim oldugu gdze ¢arpar.

“Asirt derecede diinyaya dalmak abestir ¢iinkii alem kimseye baki degildir.
Lakin biitiin biitiin terke de gerek yoktur zira ahirete diinya ile nail olunur.
Zengin olmanin caresine bakilmalidir. Zenginlik ise erkeklerin fiinun ve
sanayide terakkisine ve kadinlarin hiisn-i idareye dikkat ve riayet eylemesine
miitevakkiftir ki, bunlarin ikisi de tahsil-i ulum ve kemale muhtagtir. Oyleyse
erkekler mesellii kadinlarin dahi terbiye ve talimlerine itina kilinmasi lazimdir.”
climleleriyle baglayan Hikmet-i nikdh adli yazida, su ana kadar kizlarin
validelerinin keyfince terbiyesine birakilmis olduklar teessiifle belirtilmistir.
Okuma-yazmanin “kizlari1 vadi-i kibr-i gurura sevk edip her seyi bilmeye
meylettirir” diislincesiyle hareket eden ailelerce kiz ¢ocuklarmm “ilim ve
marifetten biitiin biitiin ayr kalmalari istenmistir” climleleri egitim hakkindan
mahrum birakilmalarini elestiriyorsa da yazinin ilerleyen boliimlerinde bu
egitimin icerigi ve derecesi yazarin takdirince sunuldugunda is farkli bir
¢ehreye biirinmektedir. Yazar sdyle der:

“Menafi-i umumiye-yi istihsale yalniz erkek ¢ocuklarin tedris ve terbiyesi
kafi addolunur. Her ne kadar suret-i miikemmelede degilse de ecnebi lisanlarinin
tahsiline ve finun ve sanayiin kolaylikla 6grenilmesine dair kitaplar terciime
ve tab ve mahir muallimler tedarik olunup bu yolda pek ¢ok masraflar ihtiyar
olunmaktadir ki, iste bunlar erkek c¢ocuklarin iktisab-1 hiiner ve marifet
etmelerine ehemmiyet verildigini ispat eder. Filvaki taife-i nisanin (kizlarin)
akli erkege nispetle zayif oldugundan kizlar erkekler i¢in hazirlanan usul {izere
terbiye olunmamalidirlar. Kadinlar hizmet-i miilkiye ve askeriyede istihdam
olunmayacaklar1 mesellii tarik-i ilmiyeye dahi siiluk edemeyeceklerinden
bunlarin fiinun-1 aliye (bilim) tahsiline ihtiyaglart yoktur. Ancak der-kar olan
sanatlarmi takviye ederek kendilerini idare-i umuriyeye muktedir kilmak her
vechle lazimdir. Bir haneyi imar veya harap edenler kadinlar degil midir? Ve
coluk cocugumuz ki onlar da bir giin bu cemiyet-i beseriyenin bizzat azasindan
olacaklar, validelerince terbiye edileceklerinden menafi-i umumiyece (genel
menfaatler geregi) kadinlarin deruhde ettikleri hidemat (hizmetler) taife-i
ziklrun (erkeklerin) vezaifi (vazifeleri) kadar miithim degildir denilemez.
Bu yiizden umumun terakkisine yalniz erkek c¢ocuklarin terbiyesi kifayet
etmeyeceginden kizlarin dahi tahsil-i ulum ve marifet etmelerine sa’y ve gayret
olunmasi umur-1 lazimedir.” (Terakki-i Muhadderat, 22 Haziran 1285, ss.1-4)

Yazarin “kizlarin akli erkege nispetle zayif oldugundan” seklindeki kesin
yargi iceren sozleri kadinlarin tarafini tutan bir erkek aydin kisinin nezdinde
dahi, erkek egemen zihniyetin derecesini agik¢a ortaya koyar. Kadmlar bu
“yetersizliklerinden” 6tiirli ne askeri, ne miilkiye ne de ilmiye sahalarinda bir
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is tutamayacaklarindan ¢okga tahsil etmelerine liizum yoksa da, ¢ocuklara
ilk terbiyeyi vereceklerinden ve evin idaresini ylirliteceklerinden yeteri kadar
tahsile muhtactirlar. Nitekim heniiz gazetenin ilk sayisinin heniiz ilk satirlarinda
tim 1iyi niyete ragmen hali hazirdaki yerlesik zihniyet kendini belli eder:
“Kadinlar mazeret-i bedeniyeleri yani derkar olan acz (acziyet) ve nehafetleri
(zayifliklar1) icabinca vasita-1 taayyiis (ge¢inme) olan kesb ii kar (para kazanma)
konusunda zaruri olarak ihtiyar olunacak islerden dogal olarak muaftirlar. Bu
sebeple de bagl olduklar erkeklerin sahabet (sahiplenme) ve himayelerinden
ayrilmamalar1 gerektiginden onlarin kurallarina uymalidirlar. Ama onlarin
bu noksanliklar1 kendilerinin biitiin biitiin ilim ve irfandan ayr1 kalmalarini
gerektirmez. Iktidarlari raddesinde ilim ve marifet sahibi olabilirler” (Terakki-i
Muhadderat, 22 Haziran 1285, ss.1-4). Bugiinden baktigimizda epeyce tuhaf
geliyor kuskusuz bu anlayis gogumuza.

Nitekim Terakki-i Muhadderat’m kadin erkek esitsizligini sorgulayan
bir ilave olmadig1 ortaya cikmaktadir. Ilavenin temel amacinin, erkegin
hamiligindeki kadinin egitilmesi ve bilinglendirilmesi, iyi bir es ve anne olarak
ev idaresi ve cocuk yetistirmedeki becerisini artirmasi oldugu ifade edilebilir
(Davulcu-Temel, 2017,5.2017).

Ayni gazetenin Batida kadinin siyasi sahada goriiniir olma ¢abalarii konu
alan bir haber (Terakki-i Muhadderat, 22 Haziran 1285, s.4) tizerinden yaptig1 bir
baska yorumu da dikkate degerdir. ingiliz meclisinin yapisi ve isleyisine dair kisa
bir bilginin veriligiyle baslayan yazi, tilkenin bagindaki kralin kadin oldugundan
“kralige” olarak adlandirildig: bilgisiyle devam eder. Yasa tasaris1 hazirlama
ve tasarinin yasalagma siirecinden ve bu arada kraligenin roliinden bahsolunur.
Meclisteki bu calismalarin, Lordlar Kamarasi kismindaki tartismalarin kadinlar
tarafindan da miizakere mahalline bakan kiiciik odalardan dinlenebildigi
ve hatta “bazi kere de azalardan birisine vekil olarak lakirdiya karigsmaya
mezun edilirse de” Mebusan Kamarasina girmeleri yasak oldugundan orasini
parmaklik cekili ve karanlik odalardan seyredebildikleri aktarilir. “Gazetelerin
yazigina gore bu defa taife-i nisaninin Mebusan Kamarasina dahi girip agik
odalarda oturmalarina dair devlet tarafindan meclise bir nizamname takdim
kilinmis ve meclis azasi tarafindan kahkaha ve giiliislerle kabul olunmustur.
Iste hanimlar Frenklerin kadin erkek su derecelere dek terakki ettiklerini
gordiikce Osmanli ashab-1 (ahali) cemiyetinin aglayacagi gelir.” (Terakki-i
Muhadderat, 22 Haziran 1285, s.4) ciimleleriyle son bulan haberle gercekte
Bati’da da kadinin izleyici olarak, kendilerini gostermeyecek sekilde demir
parmakliklar arkasindan, pasif olarak yalnizca siyasi siire¢leri takip edebildigi
ve bunun erkeklerce kendilerine neredeyse bir asagilamayla liituf olundugu,
ama Osmanli toplumunda bunun bile erisilmesi zor bir merhale olarak telakki
olundugu anlagilir 1860’lar itibariyla hem Bati’da hem de Osmanli’da. Yine
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de kadinlarin egitim almas1 gerekliligi ve Batidaki kadin hareketleriyle ilgili
bilgi aktarimi hasebiyle 6nemli bir yere sahiptir bu ilk kadin gazetesi (eki).
Aymni sekilde kadin okurlarin sorunlarini dile getirebildikleri bir mecra olarak
da 6nemlidir.

Tanzimat doneminde kadin konulu bir diger yayin Ayine gazetesidir.
“Muhadderat ve etfale mahsustur” ibaresiyle yayinlanir. Adindan da anlasilacagi
iizere yine Ortiilii, Miisliman kadin ve ¢ocuklara mahsus igerikle hazirlanir.
Bu yayin da kendini gazete olarak niteler. ilk sayis1 14 Kasim 1875 tarihlidir.
Radovicli Mustafa Bey tarafindan Selanik’te nesrolunur. Ayine dergisinde kadin
ve cocuk sagligi, cocuk ve ergen psikolojisi, kadmin aile i¢indeki rolii, evi,
cocuklar1 ve esine kars1 vazifeleri, sahip olmasi beklenen iyi ahlak 6zellikleri,
ev idaresi gibi konularda yazilmis igeriklere sikca rastlanir. Dergide ayrica ¢ag
dis1 bir aliskanlik olarak nitelenen falcilik, kaymvalide, gelin ve ogul iliskisinin
saglikli yiirimesi icin dikkat edilmesi gereken hususlarla alakali yazilar da
goriliir. Ayrica kadinlar tarafindan gonderilen, agik imzali olmayan varakalara
(mektuplar) hemen her sayida yer verilir. Ayine’nin ilk sayisinda; “Taleb-i ilim”
baslikli yazida kadmlarin da ilim 6grenmelerinin 6niinde bir engel olmamasi
ve hatta erkeklerin bunu tesvik etmeleri gerektigi yazilir, ama bu yapilirken
yine erkek egemen bir dil kullanilmigtir. Denilir ki, “Kadinlar, valide olup
cocuklarimizi bityiiteceklerinden, cocuklarina iyi terbiye vermek ve kocalarina
iyi es olabilmeleri vazifelerini ifaya kifayet edecek derecede ilim tahsil etmeye
sevk etmek ve ilm-i serif vasitasiyla iktisab-1 hiisn-i ahlak eylemelerinden
husule gelecek faydalart saglamak erkeklerin vazifesidir” (Ayine, 2 Tesrinisani
1291, ss.2-3) . Sonugta kadinin yeri evidir, kocasinin yanidir ve vazifesi de
evine ve cocuklarina layikiyla bakmaktir. Bunun i¢in de yetecek kadar ilim
tahsili uygundur, daha fazlasi degil! Yazinin ikinci sayidaki devaminda kadinin
vazifelerinin sayilmasina devam edilirken, kadinin yine eve mahkim edildigini
goriirliz: “Kadin evin sahibesidir ve eminidir. Erkegin ¢alisip, didinip getirdigi
paranin idaresinden, evin ¢ekip ¢evrilmesinden sorumludur” ve bu sebeple
de yetecek kadar ilim tahsili yerinde olur (Ayine, 9 Tesrinisani 1291, ss.1-2).
Kadini yiiceltmeye ¢alisirken, az da olsa tahsile layik goriirken, gercekte yine
toplum i¢indeki yerini sinirlamig, konumunu belirlemis olur. Yazinin tiglincii
sayidaki devaminda ise “Hanimlar i¢in gosterdigimiz vazifeler i¢cinde kocaya
itaat etmek vardir. Kocalarinin emir ve iradelerine uygun hareket ederlerse
muhabbet daim olur” uyarisi dikkat ¢eker (Ayine, 16 Tesrinisani 1291, s.3).

Gazetede, “Istanbul ahvaline de vakif okuryazar bir hanim tarafindan
litfen gonderilen bir varakadir” bagligr altinda yayinlanan bir kadin okurun
mektubundaki, “Fena ahlaktan bizi uzaklastirip bize iyiyi kotliyli 0greten,
vazifelerimizi bildiren, erkekler gibi bizi de her seyden haberdar eden gazeteniz
icin tesekkiir ediyorum” (Ayine, 9 Tesrinisani 1291, ss. 3-4) cilimlelerinden
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varakaylr kaleme alan kadin kisinin dahi erkeklerce iizerlerine yiiklenen
vazifelerle, kendilerine uygun goriilen toplumsal konumu kabule razi oldugu
anlagilir. Buna karsin sadece kadinlarin vazifeleri, cocuk bakimi, ev idaresi
bilgisi, hikdye konulariyla sinirl kalmayarak memleket vesair lilke gelismeleri
hakkinda da gazetenin igerik sunmasi mektubu yazan hanim tarafindan rica
olunur ve soyle bir serzenis de mektupta dikkat ¢eker: “Bunlari zatidlinize ihtar
icab etmezse de bizim aklimiz kisa oldugu darb1 mesel hilkmiine girdiginden
kusurumuza bakmayacaginiz iimidindeyim” (Ayine, 9 Tesrinisani 1291, ss.
3-4).

Ayni kisi tarafindan bir baska niisha icin gdonderilmis diger bir varaka
(Ayine, 23 Tesrinisani 1291, ss. 2-) daha goze garpar. Kendine ¢ocuk veremeyen
eslerini bosayan kocalarin elestirildigi bir yazidir bu. islam dininde ¢ok esliligin
caiz oldugunun hatirlatildigr mektupta, baska bir kadin1 ayrica nikahina alan
erkegin belki o kadindan da ¢ocugunun olamayacagi, dolayisiyla kadimin
kisir olmayip kendinin kusurlu olabilecegi belirtilerek, karisini haksiz yere
bosamig olabilecegine dikkat ¢ekilir. Dolayisiyla tabiri caizse mektubu yazan
kadm, kas yapayim derken gdz cikarir. Islam’da kadinin bosanmadaki pasif
konumunu elestirmek maksadiyla yazildig1 anlasilan bu mektupta erkegin ¢ok
eslilik hakkinin onanmasi s6z konusudur. Gergekte ise bu tarihlerde s6z konusu
durumun degistirilmesi gerektigi, ¢ok esliligin elestirildigi ve tek esliligin
makbul olan durum oldugu yoniinde erkek yazarlar tarafindan kaleme alinan
gazete yazilari, edebi eserler bulunmaktadir Osmanli’da.

Gazeteye bir bagka kadin okur tarafindan gonderilen bir mektupta (Ayine,
12 Eyliil 1291, ss.1-3) ise miicevherat, modaya uygun giyim kusam, “tek de
degil ¢ift at kosulmus siislii arabalar’la, pahali mekanlarda yeme-igme ve
gezme meraklisi kadinlara seslenilir. Bu gibi pahali meraklarla kadinlarin
birbirlerine nispet yapacak ya da birbirlerine gipta edecek yerde ilim ve
marifette ilerlemeyi tercih etmelerinin daha hayirlt bir is olacag: ihtar edilir.
“Ziynetinizi elmas igneler, kiipeler, broslar, ipekli kumaslar, her biri serveti
kokiinden sarsan siislerle ikmal etmeye ¢aligmak insaniyete yakisir mi1?” diye
sorulur ve kadinlarin kocalarinin zar zor kazandigi serveti bu sekilde harcamalari
elestirilir. Bir kadin elinden ¢ikmis bu yaziyla da erkeklerin kadinlara belirledigi
vezaifin (ev ekonomisinde mahir olmak ve iyi uygulamak) kadinlarca ne denli
benimsenmis oldugu anlasilmis olur bir kez daha.

Ayni1 y1l yayimlanan bir diger kadin stireli yaymi ise Vakit Yahut Miirebbi-i
Muhadderat gazetesidir. Bu gazete, logonun hemen altinda yer alan “kadinlara
dair ve nafi (faydali) seylerden bahseder” (Kadin Dergileri Bibliyografyasi,
1993, 5.374) ibaresiyle, Istanbul’da haftalik olarak, Pazar giinleri yayinlanmustir.
Ilk say1s1 26 Eyliil 1875 tarihlidir. Giinliik siyasi gazete Vakit’in de sahibi olan
ve Terakki-i Muhadderat’tan hatirlayacagimiz Ermeni asilli Filip Sahinyan
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Efendi tarafindan yayimlanir. Sadece sekiz say1 c¢ikabilmistir. Bu gazete
onceki iki yayma gore daha farkli bir iislup ve icerikle dikkat ¢eker. Oncelikle
niyetlerinin kadinlara bolca nasihat vermek olmadigini belirtir gazete yazari.
Igerige baktigimizda ise daha gok eglence ve magazin agirlikli (Avrupa ve
Misir saraylarindaki magazinel geligmeler, Galata ve Beyoglu’'ndan benzer
haberler) yazilarla, bugiinkii tiglincii sayfa haberleri olarak adlandirdigimiz ve
mutlaka faili ya da magdurunun kadin/kadinlar oldugu asayis konulu haberler
yer alir. Onceki kadin gazetelerinde gordiigiimiiz tiirden egitimin kiz cocuklar
icin 6nemi ve geregi konulu yazilarla devlet tarafindan kiz c¢ocuklarimin
egitimine verilen dneme binaen yeni agilan ilk, orta ve yiiksek dereceli okullara
dair haberler de yer alir. SOyle bir fark da dikkatleri ¢eker: Kiz ¢ocuklarin,
yalnizca miistakbel anne rolleri geregi cocuklarinin egitiminden sorumlu
olacak ilk kisiler olmas1 hasebiyle degil de mecburiyet halinde okur-yazar ve
bir meslek sahibi olarak, kendinin ve ¢ocuklarinin ge¢imini temin edebilmeleri
icin mutlaka tahsil gormeleri gerektigi. Bunu, kadini is hayatina yaklagsmasi
anlaminda cesaretlendirmeye yonelik bir adim olarak gérmek miimkiindiir.

Miirebbi-i Muhadderat’ta igerigin gazete yonetimince fazlaca hafif
konulardan (soft news) secilmis oldugunu gérmiistiik. Olabildigince konugma
diline yakin bir Osmanli Tiirk¢esiyle kaleme alinmus, ilgi ¢ekici ve eglenceli
haber, muhavere (sohbet) ve yorum yazilariyla sayfalar doldurulmustu. Ancak
bu durumun tiim kadin okurlarin hosuna gitmedigi, bir kadin okur tarafindan
gazeteye ulasan ve de gazete yoOnetimince birinci sayfada yer kullanilan
bir mektuptan anlagilir. (Miirebbi-i Muhadderat, 10 Tesrinievvel 1875,
s.1) Mektubu yazan, gazetede begendigi yazilar oldugunu ama okuduklar1
icinde “can sikici, miinasebetsiz seylerin” de oldugunu belirtir ve “eger
maksadiniz kadinlarin begenecegi bir gazete gikarmak ise dyle sagma sapan
havadis yazmaktan vazgeciniz. Kadinlara tahmininizden ziyade diinya haline
vakif nazariyla bakiniz. 1(;imizde Basiret, Istikbal, Vakit, Ceride-i Havadis
gibi politika gazetelerini sizin bu gazetenize tercih edenler vardir. Bizi kurt
masallariyla avuturum zannetmeyiniz” dedikten sonra da gazetede i¢ ve dis
politika havadislerini de gormek istediklerini yazar. Mektubunun sonuna da
isminin bag harflerini koyar. Yavag yavas baslar kadinlar agik imzalarini olmasa
da isimlerinin bas harflerini kullanmaya. izleyen niishalarda Filip Efendi’nin
bu uyariy1 dikkate aldigi anlasilir. Ancak politika havadislerinin yani sira
“Miirebbi” adimin hakkimi vermek aklina gelmisgesine yine kadin okurlara iyi
es, tutumlu es olmanin aile birliginin devamini saglamadaki dnemine binaen
uzun uzun tembih yazilar1 da yaymlanmaya baslar. Bu yazilarda yukarida adi
gecen yayinlarda oldugu gibi ailede para kazanmakla yiikiimlii olan yegane kisi
kocadir, erkektir. Kadin, erkegin getirdigi paray1 iyi idare etmekle vazifelidir
mesaj1 verilmeye devam edilir. Yine kadimin bedenen erkege kiyasla gii¢siiz
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oldugu vurgusu da siklikla géze carpar gazetede. Kadinlar, “bedenlerinin
nezaketi cihetiyle” agir isleri yapamazlar, ancak nakis isler, dikis diker, yemek
pisirir, camasir yikar, ¢ocuk bakar ki bunlar da evin iginde yapilabilecek islerdir.
Ama bu ise yaramadiklart anlamina gelmez. Cilinkii “bu isleri de erkekler
yapamazlar, ellerine yakismaz zaten” denilirken (Miirebbi-i Muhadderat,
5 Kanunievvel 1875, s.1) kadimi “gligsiiz bedeni” yiiziinden hakir goren,
kendine yetemeyen bir varlik olarak niteleyen, donemin genel zihniyetine
uygun perspektiften disariya ¢ikmadigi anlagilir bu kadin gazetesinin de. Ama
dedigimiz gibi, egitimli kadinin gerektiginde kendine bakabilmeye muktedir
olmasi gerektigi mesaj1 yine de sadece bu tarihe kadar Miirebbi-i Muhadderat’ta
rastladigimiz bir ileti olmustur.

Bu donemde, Tiirk mizahinin kurucularindan Rum asilli Teodor Kasap
Efendi, tarafindan hali hazirda Hayal isimli mizah gazetesi ve Istikbal isimli
giinliik siyasi gazete yayimlanirken bir de kadin gazetesinin nesrine baslandigini
(1875) ogreniriz ki, bu gazeteden Miirebbi-i Muhadderat’ta da (birinci ve
iiclincii sayilarinda) “yaymlanmaya baslayan ama neden ise devami gelemeyen
bir kadin gazetesi” olarak bahsolunur. Tanzimat doneminde yayimlanan
Tiirk¢e kadin siireli yaymlarin1 genel olarak degerlendirmek gerekirse ele
aldiklar1 konularin genellikle aile yasami, giizel ahlak, cocuk egitimi, ev idaresi
gibi konular oldugu goriilmektedir. Yayimlanan yazilarin ¢ogu imzasizdir.
Bu nedenle aralarinda kadin gazetecilerin ya da yazarlarin olup olmadigini
soylemek olas1 degildir. Ancak kadinlarin mektuplar araciligryla sorunlarini
dile getirdikleri goriilmektedir. Kadinlarin toplumsal sahadaki konumlarinin
tyilestirilmesi ve haklarinin genisletilmesi hususunda kayda deger katkilarini
ozellikle egitim hakkinin kazanilmasma verdigi destekte gorebiliriz. Kiz
cocuklarm ve kadinlarin egitim almalarinin 6niindeki toplumsal baski ve hakim
anlayisin kaldirilmasi hususunda her ne gerekceyle olursa olsun verdigi destek
yadsinamaz (Simdiye kadar verilen orneklerde kadinlarin egitim almasinin
temelindeki beklentinin iyi anne, iyi es, 1yi ev idarecisi olmalar1 yoniinde oldugu
anlasilir Tanzimat donemi kadin siireli yayinlarinda Miirebbi-i Muhadderat bu
¢izginin biraz disinda kalsa da. Bu beklenti hem erkek hem de kadin yazarlarca
serdedilmektedir tistelik).

Tanzimat Donemi (1839-1876), Osmanli topraklarinda Batililasma ve
yenilesme hareketlerinin goriildigi uzun bir dénemi kapsamaktadir. Bu
donemde cesitli diisiince akimlarmin Osmanli’da da yayginlagmaya basladigi
goriilmils ve aydinlarin fikir ve diislincelerini de gazeteler aracilifiyla
duyurmaya calistiklar1 bir donem olmustur. Bilindigi iizere Osmanli’da
0zel sermaye sahiplerince ¢ikarilan Tirkce gazeteler 1860’lardan itibaren
¢ogalmaya baslamisken, bu tarihten 6nce azinliklarin, 6zellikle de Rum ve
Ermeni Osmanli vatandaslariin kendi dillerinde ya da Avrupa dilli olarak
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nesrettikleri cokca gazete ve dergiler mevcuttu. Hatta artik tematik yayinlar
da vard1 bunlar arasinda. Osmanli topraklarinda yayimlanan ve kadinlari hedef
kitle alan ilk siireli yayin Rumca yayimlanmis olan Kypeseli (1845) dergisi
olmustur nitekim. Dergi 34 say1 ¢ikarilmistir. Daha sonra ise Ermenice Gitar
(1862) dergisi yayimlanmistir. Bu dergi de 7 say1 ¢ikarilmistir, Tiirkge tematik
yayinlarin ilk kez nesri de Rum ve Ermeni kdkenli Osmanlilarin katkilariyla
olmustur. Ilk Tiirkge mizah ve kadin gazeteleri onlarm eliyle hazirlanmustir,
Tabii Osmanli Tiirkleri de ¢ok kisa zamanda basin alanina adapte olmustur.

Birinci Mesrutiyet Donemi Kadin Dergilerinde Acik imzah flk
Mektuplar

1870 ve 80’li yillarda ozellikle dergicilik alaninda bir hareketliligin
yasandig1 goriiliir. 1878’de, kisa siiren (1876-1878) mesruti sistemin askiya
almmasindan sonraki basin sahasinin siki denetime maruz tutuldugu yillarda
(1878-1908), siyasi icerigin resmi sOylemin digina ¢ikamadigi ve cok da
ilgiye mazhar olamadigi zamanlarda edebi ve ilmi yayinlarla, tematik yaymlar
(cogunlukla dergiler) tercih edilmistir. Bu arada tek tiik kadin dergilerine de
rastlanmaktadir. Bahsettigimiz donemin ilk baslarinda kadin dergileri hala
erkekler tarafindan nesrolunmaktadir. Basin sektdriiniin 6nemli isimleri Teodor
Kasap, Filip Efendilerden sonra Mihran Efendi de bu sahaya el atmistir.
Hatta yatay tekellesmenin ilk numuneleri ¢ikar Tiirk basminda karsimiza bu
donemde. Filip Efendi gilinliik siyasi Terakki gazetesini nesrederken, ayni
zamanda Cocuklara Mahsus Terakki ile Terakki-i Muhadderat’1, sonrasinda da
siyasi giinliik gazetesi Istikbal’in yan1 sira mizah gazetesi olan Hayal’i ve bir
de adina ulasamadigimiz ama varligindan emin oldugumuz bir kadin gazetesini
yayinlamaktadir. Daha sonra Papadopulos’tan (1882) meshur Sabah gazetesini
devralacak olan Ermeni asilli Mihran Nakkasyan Efendi’nin basin sektoriine
bir kadm-aile dergisiyle girdigini goriiriiz (Mayis 1880). Oncesinde Sabah
gazetesinin yazi isleri sorumlusu olarak calistiginda ayni gazetede bagyazarlik
yapan Semseddin Sami Bey’i de bu kadin dergisinde yanina almistir. Daha ¢ok
kadin ve ¢ocuklara yonelik icerikle hazirlanan Aile adli bu derginin ilk sunus
yazisinda Semseddin Sami Bey, yayimina basladiklar1 ve aile kurumuna dair
faydali ve ilgi ¢ekici bilgilerin aktarildigi bu tiirden dergilerin Batida genellikle
kadin gazeteciler tarafindan hazirlanmakta oldugunu sdyledikten sonra “Bizde
boyle bahislerde kalemi elimizden kapacak kadinlar yetisip cogalincaya kadar,
bu hizmetin ifasina ve alelhusus medeniyet dleminin kadmlarinin mahsul-ii
fikir ve hizmetlerini vatanimizda simdilik biz erkekler tanitacagiz” (Aile, 17
Cemaziyelahir 1297, s.1) der ama dergilerinde kadin yazarlarin yardimlarini
da gorebilmeyi iimit ettiklerini ilave eder. Kadinlar gazetecilige adim atmalar
yoniinde tesvik edilmektedir bir nevi artik. Igerikte baskaca goze carpan farkli
bir durum yoktur 6nceki yayinlardan.
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1883 senesinde, hangi ayda basildig1 bilgisi ile yaymn periyoduna dair
aciklama yer almayan ve zaten kendini “risale” olarak adlandiran ama basin
tarihimizde dergi olarak nitelenen, kadinlara yonelik hazirlanan Insaniyet
yayimlanir. Doneminin meshur ilmi-edebi dergisi Hazine-i Evrak’in da
yaymmcist olan Mahmud Celaleddin Bey tarafindan ¢ikarilir. igerisinde tipki
Hazine-i Evrak’ta oldugu gibi pozitif bilimlerin farkli tiirlerine dair ansiklopedik
bilgiler ile edebi icerik de yer alir. Kadinlar i¢in hazirlanan bu yayinda ismini
acikca yazmaktan imtina eden kadinlardan gelen mektuplar ‘Lisan asina bir
hanim’, ‘Yeni okumus hanimlar’, ‘Mektepli bir kiz’ seklinde ilging imzalarla
yayimlanir. Bu yayinda ilk kez bir kadin okurdan, kadinlarin yazmis olduklar
eserleri kendi a¢ik imzalariyla yayinlatmaktan ¢ekindikleri, hatta erkek isimleri
altinda yaymlatmay1 tercih etmek durumunda dahi kaldiklarindan sikayet
edilir. “Kadinlik kabahat mi imis? Biz de bilelim!..” diye sitemde bulunulur.
O zamana kadar alenen rastlanmis ilk c¢ikistir bu. Terciiman-1 Hakikat’te
nitekim yazinin sahibesini bizzat tanidig1 bir manzum eserin bambaska bir
erkek adiyla nesrolunduguna sahit oldugunu belirtir mektubu yazan kisi. Agik
adin1 kullanmak cesaretinde olan kadinlarin da oldugunu (Yanyali Makbule
gibi) ama bunlarin da eserlerini yaymlatmay1 ya basaramadiklar1 ya da ¢ok
miiskiilatla karsilastiklar1 (B. Afife gibi) dile getirilir yazinin devaminda.
Hatta degil bir eseri, basit mektuplarin1 dahi agik adlariyla yayinlamaktan
cekindikleri ya da yayinlamalarina ailelerince miisaade olunmadigindan yakinir
ve daha Once bizzat kendisinin Terciiman-1 Hakikat gazetesine gonderdigi bir
mektubunu babasinin imzasini koymamasi yoniindeki ricasi iizerine isimsiz
olarak gondermek zorunda kaldigini yazar. Hatta bu mektubunu da ‘Mektepli
kiz’ rumuzuyla imzalanustir (Insaniyet, 1300, ss. 49-51). Insaniyet sadece 2
say1 yayimlanabilmistir ama yaymmcist Mahmud Celaleddin Bey, kadinlarin
adlartyla toplumda var olma miicadelesine miikemmel bir 6rnek olan bu
mektuba yer vermek suretiyle dergisinde zamanina gore epeyce faydali bir is
yapmuistir.

Mahmud Celaleddin Bey’in uzun siireli diger yaymi olan ve Insaniyet ten
once Samipasazade Abdiilbaki Bey ile birlikte yayimina basladigi yukarida
adimi andigimiz  Hazine-i Evrak’in edebiyatimiz bakimindan en Onemli
hizmetlerinden biri de nitekim yeni yetismekte olan kadin sairlere 6zel bir
ilgi gostererek sayfalarini onlarin siir ve yazilarima agmasi olmustur. Kadin
sairlerin ilk siirlerine imzalariyla birlikte yer verip kendilerini devamli takdir
ve tesvik etmekle onlarin ¢ekingenligi yenip yayin organlarinda eserlerinin
rahatlikla ortaya ¢ikmasinda oncii bir rol oynamistir. Leyla (Saz) Hanim ile
Abdiilhak Mihriinnisa Hanim’dan baslayarak Yanyali Makbule ve B. Afife gibi
geng imzalar sayfalarinda devamli yer almistir. Onun kadin yazarlari tesvik
ve yetistirme tesebbiisleri yukarida bahsettigimiz kadinlara mahsus nesrettigi
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Insaniyet adli risalesinde goriildiigii gibi, giinliik siyasi Miiriivvet gazetesinin,
yazi heyeti bagkan1 oldugu Hanimlara Mahsus ekinde de (1887) ayni ¢izgide
devam edecektir ileriki tarihlerde (TDV Islam Ansiklopedisi, 1998, s.134;
Kilig, 2015, 5.768)

Aslinda Tiirklerde kadin Islamiyet 6ncesi devirlerde ve zellikle de yerlesik
yasama tam anlamiyla gecilmedigi donemde kamusal alanda erkekle bir
olarak tretim, egitim, siyasi, sosyal sahalarda var olmustur. Kiziltan’a gore,
Islamiyet’in kabuliinden sonra ve Osmanli Devleti’nin kurulus dénemlerinde
de bu anlayis devam etse de “Islamiyet’in kadinlari toplumsal yasamin
digina itecek bigimde yorumlanmasi Istanbul’un fethedilmesinden sonradir.
Osmanlilar, Bizans’in kdoleci devlet yapisindan etkilenmislerdir. Osmanli
saray1, Iran ve Bizans saraylarini drnek almustir. 15. yiizyilda saray, haremlik ve
selamlik diye ayrilmis, bu ayrimdan vezirler, beyler de etkilenmis, konaklarinda
bunu taklit etmislerdir. Kadinlar, harem yasaminin igine g¢ekilmis, toplum
yasaminin disina itilmiglerdir. Osmanli Devleti’ni yonetenler, saray ve ulema,
Islamiyet’i kadinlari toplum yasami diginda tutulmalarim saglayacak bigimde
yorumlamiglardir.” (Kiziltan, 1994, s. 106)

Yine Kiziltan’a gore, kent diginda yasayan kadin tarlada, bagda, bahcede
erkegiyle beraber calisirken kentte yasayan kadin, 6zellikle de orta ve iist sinifa
mensup olan kadinlar hareme kapatilmis, toplum yasamimin digina itilmis,
cocuk dogurup yetistiren ve evi idare eden bir konumla sinirlandirilmistir
(Kiziltan, 1993, s. 84). Egitimleri siibyan mektepleriyle sinirliyken, kadinlarin
daha iist derecede egitim almalar1 ve sosyal hayat i¢cinde varlik gdsterebilmeleri
genellikle aileden gelen ayricaliklarina bagli olmustur. Tanzimat déneminde
kadinin kamusal alanda daha fazla goriiniir olabilmesi ve haklarinin
iyilestirilmesi yoniinde devlet tarafindan atilan adimlar (egitim hakki, miras
hakki, meslek sahibi olabilmeleri yoniinde agilan egitim kurumlar1 gibi)
basinda da yanki bulmus ve donemin erkek muharrirlerinin biiyiik kisminca
destek gormiistiir. Bu destek ilk zamanlar iyi zevce ve iyi anne olabilmenin
bir geregi olarak egitimin sart oldugu seklinde dillendirilirken, ilerleyen
zamanlarda birey olmanin dogal sonucu olarak kadinlarin da erkeklerle benzer
haklara sahip olmalar1 gerektigi (sanat ve bilim alanina katilabilme, kendi agik
isimleriyle nesir yapabilme haklar1 oldugu, ebelik, ilkogretimde dgretmenlik
vb. bazi meslekleri yapabilecekleri gibi) konularina evrilmeye baglamistir.

II. Abdiilhamid Han’1n taht yillarina denk gelen bu donemde, kiz ¢ocuklarin
egitimi i¢in yeni okullar agilmaya devam edilirken, kadinlara yonelik dergilerin
sayisinda da artis yasanmustir. Dogrudan yazi kadrosunda kadinlarin yer
aldig1 dergiler nesre baslamigtir. Bunda Bati’da yayginlagsmaya baslayan
feminist akimlarin ve kadin haklart miicadelelerin de etkisi olmustur. Ancak
Osmanli topraklarinda bu akimlarin hizla yayildig1 séylenemez. 1880’lerden
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itibaren feminizmin biiyiik kitleleri etkilemesi ve akabinde kadinlik bilincinin
olusmastyla birlikte ¢ogunlukla ataerkil sistemin &gretileri 1s18inda es, anne,
geng kiz, evcil yasam, ¢ocuk bakimi, yemek, dikis-nakis, moda gibi kadinlar1
geleneksel kadmsi nitelikler igine yerlestiren kadinlara yonelik dergicilik
anlayis1 devam etse de, artik kadin hareketleri ve feminizm miicadeleleriyle
yogrulmus bir kadin dergicilik anlayisi da kendini gostermeye baglamistir.
Zamanla ataerkil sistemin Ogretileri 151¢mnda yaymlarmi siirdliren dergiler
feminist yazarlar ve bilingli okurlar sayesinde az da olsa yeniden sekillenmeye
baslar (Sahin, 2018, 5.92).

Osmanhda Kadinhk (Feminizm) Hareketinde Ik Kuvvetli Cikislar

“Kadinlar erkeklerle hilkaten esittir, erkeklerin sahip bulundugu hukuka
onlarin da malik olmasi gerekir” seklinde aligilmamig bir tislup ve igerikle
meydana ¢ikar Siikiifezar dergisi. 1886 yilinda nesrine baslanan dergi, imtiyaz
sahibi ve yazar kadrosu yalnizca kadinlardan olusan ilk Tiirkge siireli yayindir.
Derginin ¢ikmasina destek veren ve hamilik vazifesinde bulunan zat, devrin
maarif nazir1 Miinif Paga’dir. Siikiifezar’in imtiyaz sahibi ve basyazar1 Miinif
Pasa’nin kizi Arife Hanim’dir. Arife Hanim’in daha once yine babasinin
katkilartyla ¢ikan Hazine-i Evrak adli ilmi-edebi dergide siirleri yayimlanmastir.
1862°de nesre baglayan Mecmua-i Fiinun’un da yayimini gerceklestiren Tahir
Miinif Efendi, bu dergide de tizerinde durdugu vechle “ehemmiyet-i terbiye-i
siibyan”a biiyiik onem veren ve bu babda kiz ¢ocuklarin da egitim imkanlarindan
erkek cocuklar kadar faydalanabilmesini savunan bir fikir insani, iist diizey
biirokrat ve gazetecidir. Idadi seviyesinde ilk kiz mektebinin 1880 senesinde
acilmasi da onun katkilariyla gerceklesmistir. Siikiifezar dergisinin yayimcisi
olan kizi Arife Hanim’dan baska derginin devamli iki yazari daha olup,
bunlar Miinire ve Fatma Nevber hanimlardir (Arife, 1303, s. 7; TDV islam
Ansiklopedisi, 2006, s.11); Asan, 2020, ss.3-4).

Stikiifezar dergisinin yazarlar1 heniiz kadinlart acik imzalariyla matbuatta
gormeye alisamamig genis kitlelerin varligina ragmen, sadece kadinlarin
marifetiyle bir dergiyi bastan sona hazirlayip nesretme isine girmis ve bunu
basarmislardir. Aslinda basarmalar1 sasilasi bir durum degildir de cesaretleri
asil sasilacak olandir. Dergiye gonderilen mektuplar da aslinda kadinin artik
kendilerinin sikistirildigt o geleneksel cergevenin disina c¢ikmak, {izerine
bigilen rollerin disinda da yer almak istegi ve gliciinde olduklarini, kaliplagmig
Onyargilardan artik kadm-erkek toplumun siyrilmasi gerektigini dile getiren
mektuplardir. Kadinlarm bunca zaman haksiz yere egitim alma hakkindan
mahrum tutulmus olmalarinin kabul edilemeyecek bir durum oldugu ve
kadinlarin aklen ve bedenen erkeklere gore daha zayif olduklar iddialariyla
yalnizca ev idaresi ve ¢ocuk terbiyesi gibi islerde calisabilir kabiliyette olduklart
diisiincesinin de haksizca varilmis bir yaygin kani oldugu ileri siiriiliir. Nitekim
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kadinlara bu babda hukuku Batida daha erken teslim olunmustur: “Kadinlarin
da beserden maada bir sey olmadiklari ve binaenaleyh diger simifin malik
oldugu hukuka onlarin dahi miisterek bulunmalar1 lazim gelecegini takdir
etmis olan bazi memalik-i miitemeddinede kadinlarin bir iki nev’i hizmet ve
memuriyet-i ricaliyede istihdam olunduklar1 bilinmektedir”. Ardindan da kadin
ve erkegin yaratilis olarak higbir farkinin olmadig1 her manada esit olduklarini
alenen “Demek isterim ki hilkaten nisvan, her vechle rical ile misavidir”
climleleriyle yazar (Fatma Naime, 1303, ss. 49-50). Arife Hanim ise: “Biz ki
sac1 uzun akli kisa diye erkeklerin hande-i istihza’sina hedef olmus bir taifeyiz.
Bunun aksini ispat etmeye calisacagiz. Erkekligi kadinliga, kadinlig: erkeklige
tercih etmeyerek ¢alisma ve gayret yolunda olacagiz.” diye yazar. Bu amagla
yola ¢ikan dergide yazan kadinlar yazdiklarini hi¢ ¢ekinmeden imzalamislardir.
Stikiifezar, kadinlarin sorumluluklarinin ve yasam alanlarinin ev ile smirh
olmadigini, kamusal alanda erkeklerle bir arada bulunma ve ¢alisma hakkinin
olduguna dikkat ¢eken ilk dergi olma 6zelligini de tasimaktadir (Arife, 1303,
s.6; Kurnaz, 1997, s.67).

1888 senesinde Hatice Semiha ve Rabia Kamile hanimlarin imtiyaz
sahipliginde Par¢a Bogcasi® adli dergi yayina baslamistir. On bes gilinde
bir nesrolunacagi ilk sayisinda beyan olunsa da derginin ikinci sayisina
ulagilamamistir. Resimli olarak yayimlanan derginin yazilari kadin yazarlarca
kaleme alinmistir. Dergi, aile-kadin dergisi formatinda yayimlanmistir. Cocuk
terbiyesi, ¢ocuk bakimi, resimli nakis 6rnekleri, yemek tarifleri, giizellik ve
bakim, eglenceli hikaye ve fikralar ile Nigar bint Osman Hanim’in agik imzali
iki siiri dergide yer aldig1 gibi kiz cocuklarin egitiminin 6nemine binaen yazilar
da dergide yer bulmustur. Bunlardan biri ‘Dariilmuallimat mezunelerinden
Cemaliye ve Fikriye’ imzasiyla yaymlanmistir. Diinya niifusunun yarisinin
kadinlardan olustugu diisiiniildiigiinde bu yar1 niifusun egitimsiz birakilmasinin
ne denli abesle istigal bir durum olacagi ve bundan ¢ikacak olumsuzluklarla bag
etmenin de ne denli zor olacagimin dile getirildigi yazi Fenelon’un ‘Kizlarin
Talim ve Terbiyesi’ adl1 eserinden degistirilerek alinmistir (Cemiliye-Fikriye,
1305, ss.7-10). Dolayisiyla “diinya niifusunun yarisint olusturan kadinlari
gormezden gelemezsiniz” mesaj1 verilmistir Ogretmen Okulu ¢ikish bu geng
hanimlar tarafindan. Ama yine ayni hanimlarin, ayni yazida erkek egemen
sOylemin ylizyillarca kadinlarin zihnine kazidig: fikirlerin bir tezahiirii olarak
kendilerinin her ilim ve bilim dalina akillarinin yetemeyecegi ya da bedenlerinin
zayiflig1 dolayisiyla her ise kalkisamayacaklari, ama yetebilecek olduklarina
basvurabilecekleri fikirlerinin serdolundugu ciimleleri de goriiliir. Her seye,
tim yerlesik kanaate ragmen yavas yavas bu kaliplart yikip, agabildikleri
kiiciik, incecik bir delikten de olsa kadinlarin kendilerini atabildikleri kamusal

3 Ayrintil bilgi i¢in bkz. Nermin Geng ve Senay Doner, “Kadin, Ailenin Dahiliye Naziridir” Bir Osmanli Kadin Dergisi:
Parga Boggas1”, Tiirkiye Arastirmalari Literatiir Dergisi, 19/38 (2021), ss. 815-860.
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alanda tutunabildikleri farkli noktalarda var olmak i¢in verdikleri miicadelenin
bir gostergesidir aslinda tiim bu fikirler.

1896’ya gelindiginde ilmi-edebi mecmua olan, 1895°de yayimina baslanan
Malumat dergisinin yayimcist Mehmet Tahir Bey (Malumatgi) tarafindan
“Edebiyat, ahlak, sanayi vesaireden bahis hanimlara mahsus Malumat”
ibaresiyle iki yi1l boyunca yayimlanacak Hamimlara Mahsus Malumat
dergisi yayma girmisti. Mehmet Tahir’in miidiirii ve mubharriri oldugu 27
sayfalik bu dergide Fatma Edibe, Nakiye, Naciye siir; Mihricihan, Leyla
Feride, Nadire sarki ve Fahriye, Fahriinnisa, Makbule, Miifide Hanimlar ise
kadinlara ait ¢esitli konularin iglendigi mektuplarla/yazilarla yer almislardir
(Yiizer, 2016, s.333). Kadinlar artik eserlerini ve mektuplarini kendi adlariyla
nesredebiliyordu. Hatta imtiyaz sahibinin erkek oldugu kadin dergilerinde
mesul miidiir olarak kadinlar gorev aliyor, yazar kadrosunda yine ¢okga
mubharrirenin isimleri goze ¢arpiyordu, Hammlara Mahsus Gazete’de oldugu
gibi. Tbniilhakki Mehmed Tahir Bey tarafindan 31 Agustos 1895°de yayimina
baslanan gazete, doneminde biiyiik ilgi gormiistiir. Gazete yayin politikasim
“okuyup yazmay1 seven, egitimli, dindar, iyi ahlak sahibi, iyi es ve iyi anne
ozelliklerine sahip Osmanli miisliiman hanimi yetistirmek™ olarak agiklamistir.
Fatma Sadiye Hanim, esinin yayimladigi bu gazetenin sorumlu miidiird,
Nigar bint Osman bagyazaridir. Yazar kadrosunda Fatma Aliye ve Emine
Semiye (Ahmed Cevdet Pasa’nin kizlar1), Zeyneb (Ahmed Cevdet Pasa’nin
torunu), Leyld (Saz), Fatma Makbule Leman, Ayse Sidika, Hamiyet Zehra,
Giilistan Ismet, Kegecizade (Elif) Ikbal, Miinire, Nedime, Zekiye, Rana
bint Saffet, Hatice Aliye, Fatma Fahriinnisa (Ahmed Vefik Pasa’nin torunu),
Halide bint Edib (Halide Adivar), Giizide Sabri (Aygiin) gibi hanimlar yaninda
Ibniilhakkt Mehmed Tahir, Ahmed Midhat Efendi, Ahmed Rasim, Avanzade
Mehmed Siileyman, Nazikizade Mehmed Hilmi, Mustafa Asim, Faik Sabri,
Ali Muzaffer, Ziya Sakir gibi erkekler de yer almaktadir. Makalelerde
kadimlarin egitimi ve kiz ¢ocuklarinin okutulmasi konusu sikca islenmektedir.
Ayrica saglik, din, evlilik ve aile hayati, cocuk yetistirme, ailede terbiye, ev
idaresi, giyim kusam, giizellik, fen bilimleri, giizel sanatlar konulu yazilar yer
almistir. Okuyucu mektuplar1 da bu arada énemli bir yer tutmustur. Hanmimlara
Mahsus Gazete’nin yoneticileri II. Abdiilhamid déneminde devletten tesvik ve
taltif gordiigii gibi, maddi sikintilarla karsilastigi donemde maddi yardim da
almistir (TDV Islam Ansiklopedisi, 2020, s.333). Gazete yazarlarindan Fatma
Aliye Hanim bir yazisinda ¢ok kisa siire zarfinda kadinlarin toplum hayatinda
goriiniir olmalart hususunda kat ettikleri yolun sasirtici oldugundan bahseder.
Kizlarm egitimine olan katkilar1 ve kadmlarin kiiltiirel hayata dahil olabilmeleri
acisindan verdigi maddi-manevi destege istinaden II. Abdiilhamid’e dvgiilerle
baglayan yazisinda kadinlarin da iiniversitelerde egitim gorebilmeleri igin
miicadele veren Elizabeth Montagu’den bahseder. Yazisinda sadece 15-20 sene



206 | ILETISIM CALISMALARI 2025

evvel (1875-1880) iilkemizde kadmnlarin i¢inde bulundugu “cehalet haliyle”,
bugiin gelmis olduklar1 noktayr kiyasladiginda biiyiik mutluluk duydugunu
ifade eder. Daha birkag¢ sene o6nce “kadinlar okuyup yazmali m1?” tartismalari
yasaniyorken, bugiin gazete ve dergilerde kadinlarin kendi imzalartyla acikga
yazabildikleri, edebi eserlerini yayinlayabildiklerini dile getirir ve “Bakiniz
terakkimiz ne dereceye varmig! Zira iste yaziyorlar. Hem de Oyle sadece
bir okuyup yazmak degil, yazilarini meydan-1 intisara koyabilecek kadar
yaziyorlar” der. (Hanimlara Mahsus Gazete, 24 Agustos 1311, ss. 2-3)

Doénemin kadinlar i¢in hazirlanan bir bagka siireli yayimni Kirim’da hazirlanan
Alem-i Nisvan’dir. Meshur egitimci ve gazeteci Ismail Bey Gaspirali’nin kizi
Sefika Hanim tarafindan nesrolunur (1906). Rusya Tiirklerinin diginda Osmanl
cografyasindaki Tiirkler tarafindan da takip olunan, ¢ok genis bir okuyucu
kitlesine sahip bir yaym olmustur bu dergi. Fenni ve edebi dergi olarak haftada
bir yayimlanmigtir. Rus {niversitelerinde egitim alan ve g¢esitli uzmanliklara
sahip olan Rusya Miisliimani kadinlardan 6rnekler verilirken, bir yandan da
cehalete gark olmus ve bu halinin farkinda olmayan ¢ok genis bir kitlenin
varligindan da bahsolunur. Yine Batinin ilim ve teknigini alirken, kendi 6z
kimligini korumanin énemine deginen yazilar da goriiliir.

1908 inkilabina yaklasirken kadinlar artik gazete ve dergilerde imzali yazi
ya da tefrika halinde eserlerini yayinlayip, telif kitap nesretmekle kalmiyor,
derneklesme girisimlerinde de bulunuyorlardi. Sultan Abdiilmecid déneminde
baslayip, Abdiilaziz Han ve II. Abdiilhamid Han doénemlerinde yiiriitiilen
maarif politikalariin semeresi goriilmeye baglanmis, Once acilan ebe
kurslarindan ¢ikan kadinlar ig diinyasina dahil olmus, ardindan 1873 itibariyla
Daritilmuallimat mezunlarinin atamalar1 yapilmaya baglanmus, siireli yaymlar
kadinlarin kamusal alanda daha fazla gorliniir hale gelmesini ve bu durumun
toplumun daha genis kesimlerince kabul gérmesini kolaylastirmistir.

I1. Mesrutiyet Sonrasi Kadin Siireli Yayinlarinda Hakk-I1 Mesai Meselesi

Mesrutiyetin yeniden ilan edilmesinin sonrasinda II. Mesrutiyet Donemi
(1908-1920) olarak adlandirilan ve uzunca siiren basinda 6n denetim
uygulamasimin ardindan gelen daha 0Ozgiirlik¢ii ortam kadin dergilerini
de etkilemis, egitimleri giderek artan kadinlarin diisiincelerini dile getiris
bicimleri ve istekleri de degisime ugrayarak bu donemde yayimlanan kadin
dergilerine yansimistir.1869°da Terakki-i Muhaderat’la baslayan kadin dergi ve
gazetelerinin sayis1 Cumhuriyet’e kadar 40’a ulasmistir. Bu dergiler kadinlara
kendilerini birey olarak ifade etme, sorunlarii dillendirme ortamini saglamis,
herkesimden kadinlarin yazmaiirkekligini, gekimserligini gidermede, taleplerini
iletmede ve sesini duyurmada onemli islev gormistiir. Ayni tarihsel siire¢
icerisinde 30’a yakin kadin ve yardimlasma dernegi kurulmustur. Dernekler
bireysel talepleri orgiitlii birliklere doniistiirmede, sorunlarin ¢dziimiinde,
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ortaya konulan dnerileri uygulamaya gegirmede yardimci olmustur. Ilk kurulan
dernekler savaglarin agtigi (Osmanlinin Dogu Rumeli topraklarindaki ¢etecilik
hareketleri ve sonrasindaki Balkan Savaslar1) yaralar1 sarmaya yonelik yardim
dernekleriydi. Dernekler arasinda kiz ¢ocuklariin egitiminin temel amag olarak
alindigi, kadinlarin is yasamina girebilmeleri i¢in mesleki egitimin verildigi
dernekler de vardi. Osmanli Tiirk Kadinlar1 Esirgeme Dernegi, Bigki Yurdu gibi
dernekler benzer amagclarla, atdlyeler, terzi evleri agarak, kadinlarin istihdam
olanaklarmin gelistirilmesi i¢in onlara beceri kazandirmaya calisti. Asri Kadin
Cemiyeti, Cemiyet-i Nisvan Heyet-i Edebiyesi, Teali-i Nisvan Cemiyeti
Kirmizi-Beyaz Kuliibii gibi orgiitler kadinlan gesitli agilardan bilgilendirme,
bilinglendirme amacima yonelikti (Cakir, https://www.jmo.org.tr/resimler/
ekler/f73c265c3fda8f1 ek.pdf?dergi=HABER%20B%DCLTEN%DD).
Olusan bu yeni ortamda dogal olarak dergilerin ele aldig1 ev yasami, ¢ocuk
bakimi gibi konular da degisime ugrayarak yerini kadinlarin toplumsal hak ve
ozgtrliikleriyle ilgili konulara birakmistir. Gazeteci Mevlanzade Rifat’in esi
olan Ulviye Mevlan tarafindan kurulan Osmanli Miidafaa-1 Hukuk-u Nisvan
Cemiyeti ise Kadinlar Diinyasi (1913-1921) adli yayn organi ile Osmanlt
feminist hareketine bir 6rnek olusturmustur. “Fenni, edebi, i¢timai, hanimlara
mahsus yevmi gazete” olarak yayimlanmistir. Kendinden yaklasik 30 sene dnce
cikmis Siikiifezdr’in ok benzeri bir tislup ve igerik ile ¢gikmustir. “Biz Osmanl
kadinlar1 erkeklerimizin cehaleti yiiziinden hakkimizi kullanamiyoruz!” diye
feryat eden Kadinlar Diinyast i¢in, Siikiifezdr’dan sonra radikal bir feminist
sOylemle hareket eden ikinci kadin dergisidir diyebiliriz.

Fransizca “femme-kadin” sozctligiinden tiiretilen feminizm yani “kadinlik”
akimi Kadin Haklar1 Beyannamesi’nin** etkisiyle erkek egemen anlayisa
kars1 orgiitlii bir miicadeleye evrilmis ve giiniimiize kadar da devam etmistir.
Kadmin erkeklerle politik ve sosyal haklar agisindan esitligini talep eden
feminizm, sosyal hayatta kizlar ve erkeklerin “atbasi beraber” ilerlemesi
anlamina gelmekteydi. Erkeklerin kadinlardan daha zeki ve yetenekli, bedenen
daha giiclii oldugu diistincesi reddedilerek sosyal, ekonomik, siyasi ve diisiinsel
alanda esitlik ve 6zgiirliik talebinde bulunulmaktaydi (Karacan, 2019,ss.20-
21). “Hirriyet isteriz!.. Yalniz bizim istedigimiz hirriyet dimaglar zayif
olanlarin tahayyiil ettikleri hiirriyet degildir. Hiirriyet deyince ¢ogu erkegin
yaptig1 gibi tagkinliklar, sefahatler yapalim demiyoruz. Calisalim, kendi
gecimimizi saglayalim demek istiyoruz. Osmanli kadinligi toplumsal hayattaki
sefaleti def” i¢in hiirriyet-i mesai hakkini elde etmelidir, bu en dogal hakkidir.
Bir kadin kocasi 6ldiigiinde, hatta hasta oldugunda evlatlariyla beraber perisan

4 1789 Fransiz Ihtilali’ne aktif bir sekilde katilan kadnlar, ihtilalden sonra kadini dislayan diisiincelere karsi tabii
haklarma kavusmak i¢in miicadele etmis ve Fransiz Ihtilali’nin yaydig esitlik ve 6zgiirlik kavramlarini kadinlar Iehine
yeniden yorumlamiglardir. “Insan Haklar1 Evrensel Bildirgesi”nden ilhamla Kadin Haklar1 Beyannamesi (1791)’ni
yayinlayan feminist hareketin dnciisii Olympe de Gouges kadinlarin erkeklerle esit haklara sahip oldugu, kanun &niinde
esit olan kadinin kabiliyet, fazilet ve yetenekleri haricinde higbir ayrima tabi tutulmadan kamusal alanda da esit kabul
edilmesi gerektigini savunmustur. Bkz. Serpil Cakir, Osmanl Kadin Hareketi, Istanbul, Metis Yayinlari, 1994, s. 55.
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oluyor, sefil kaliyor. Kadinlarin ¢aligma hakki olsa bu haller son bulur”
diyerek erkeklerle birlikte ayni sosyal ortamda calisabilme hakki istiyorlardi
(Kadmlar Diinyasi, 23 Nisan 1329, s.1). Kadmlarin kapali tutulduklar
hanelerinden ¢ikip daha ileri yaslara kadar egitim gorme, calisip kendisinin
ve ailesinin ge¢imini saglama istekleri arttik¢a iistelik de bunu erkeklerle ayni
ortamlarda yapabilme hakkini talepleri ¢ogaldik¢a bazi tutucu ¢evrelerden
gelen tepkiler, itirazlar da ¢ogaliyordu. Kadinlar Diinyasi’nda bu ¢evrelere
“Muhitimiz kadmlik aleminde uyanan, uyanmaya baslayan hiss-i hayat, hiss-i
mesai dimaglar1 zayif, muhakemeleri noksan olanlarca garip garip tefsirlere
ugruyor. ‘Kadinliga hiirriyet vermek, onlari erkeklerin calistiklari yolda
calistirmak caiz midir?’ deniyor. Distiniilmiiyor ki, ¢aligmak hususundaki o
emir kadinlar istisna etmiyor. Teslim etmeliyiz ki, ac1 aci itiraf etmeliyiz ki
ilim, marifet daima cehalet iizerine bina edilmis taassuba galip gelmistir. Biz
Osmanli kadinlar1 artik tarih oncesi hayati yagsamaya tahammiil edemiyoruz.
Erkeklerimizin cehaleti yiiziinden hakkimizi kullanamiyoruz. Bu yurt {izerinde
bizim de yasama hakkimiz var, sosyal haklarimiz var. Biz de ¢alismak, adab-1
milliye, ahkdm-1 diniyemize riayetkar olarak c¢alismak isteriz” seklinde cevap
veriliyordu (Kadinlar Diinyasi, 22 Nisan 1329, s.1).

Bir baska yazida o zamana kadar erkeklerce deyim yerindeyse eve
hapsedilmis kadinlarin bu konumunun degismesi gerektigi yolunda hem kadin
hem erkeklere seslenen “Biz Osmanli kadinlar1 kendimize mahsus inceligimiz,
adab-1 diniyemiz vardir ki bunun ince hiikiimlerini bizim anladigimiz ruhla
erkeklerimiz anlayamamig, hukukumuzu ve mevki-i igtimaiyemizi takdir
ve tayin edemeyerek bizi esir, atil birakmislardir. Biz artik esir, atil yasamak
istemiyoruz. Erkeklerimizle adab-1 diniyemiz dairesinde tesrik-i mesai etmek
velhasil bir hakk-1 hayata sahip olmak istiyoruz. Cehalet, taassup felaketleri
dogurur” climlelerine yer veriliyordu (Kadinlar Diinyasi, 17 Nisan 1329, s.1).
“Kadin esir degildir, bir siis hi¢ degildir. Kadin-erkek is hayatinda miisterektir,
birbirinin yardimcisidir” (Kadinlar Diinyasi, 25 Nisan 1329, s.1) climleleriyle
kadin okurlara haklarini aramalar1 hususunda telkinde bulunuluyor ve ayni
maksada binaen bir baska yazida “En zoru koklesmis adet ve ananelerle, cehalet
ve taassup ile miicadele etmek. Ama Osmanli kadmhigi kararli davranirsa
memleketimizde, ictimai hayatta var olabilecektir” (Kadinlar Diinyasi, 26
Haziran 1329, s.1) denilerek kadinlar sosyal hayata istirak etmeleri konusunda
cesaretlendiriliyordu.

Kirimli ismail Gaspirali’nin kizi Sefika Gaspirali’nin kontroliinde ¢ikan,
yukarida bahsi gecen Alem-i Nisvan dergisi, II. Abdiilhamid déneminde de
yurtdisinda basilip da lilkeye girisine engel olunmayan nadir yayinlardan biriydi.
Bu dergi vasitasiyla Osmanli aydinlari ve bu arada Osmanlinin aydin kadinlari
Rusya Tiirklerinde kadinlar aleminde olup bitenleri takip edebiliyorlardi. Bu
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sayede, Rusya iiniversitelerinde Miisliiman kizlarmm da erkek &grencilerin
ogrenim gordiikleri pek ¢ok boliimde egitim alabildiklerine sahit oluyorlardi.
Bu konuya istinaden Kadnlar Diinyas: “Millete ve hiikiimete bir hitabe: Hak
istiyoruz” (Kadinlar Diinyasi, 28 Haziran 1329, s.1) baslikli uzunca bir yazida
“Biz kadinlarin da o harikulade ulum ve fiinundan istifade etmesini, kadinlara
Dariilfiinun subesinin agilmasini istiyoruz. Istiklali baska bir millet elinde olan
Rusya Miislimanlarinda kizlar, kadinlar dariilfiinunlarin biitiin subelerine
girmigler. Farkimiz nedir? Onlar da Miisliiman biz de Miisliimaniz. Onlar da
insan biz de insaniz. Yoksa eksigimiz Osmanli olmak m1? Hasa hasa.. Sevgili
hiikkiimetimiz bu noksanlar1 goérmeyenlerin elinde de ondan” cilimlelerini
cesaretle nesretmisti. Carlik Rusyas1 hakimiyetinde yasayan Tiirk-miisliiman
halklarina mensup kizlar tiniversitelerde diledikleri boliimlerde egitim hakkina
sahipken, kendi bagimsiz devletlerinde yasama sansina sahip Osmanli kizlar
nasil oluyor da bu haktan mahrum oluyorlardi..?

Giyim-Kusam Meselesi

Kadinlar artik igtimai hayatta bir yer istiyorlardi, kabul gérmek istiyorlardi.
O ig¢timai hayat dahilinde iyi bir egitim goérmek, meslek sahibi olmak,
caligmak, kazanmak, cemiyet hayatinda kocasina eslik edebilmek, saygi
gormek istiyorlardi. Bu yeni durum kadinin hal ve tavrinda, dis goriintisiinde
de bir kisim degisikliklerle kendini gosteriyordu bazi gevrelerde. 18. yiizyil
sonlarindan itibaren Bati ile artan diplomatik temaslar ve ticari iliskiler
neticesinde, Osmanlilar Bati modasindan ve yasam tarzindan haberdar olmaya
baglamislardi. Bu durum, 19. yiizyil siiresince ticari baglantilarin genislemesi
sonucu ithal riinlere ulasimi da kolaylastirinca ev dekorasyonunda, kadin-
erkek giyim tarzlarinda da degisim gézlenmeye baglamisti.

II. Mesrutiyet doneminde yayinlanan ¢ok sayida kadin dergisi, kadinlarin
kendilerini gelistirmelerine yonelik pek ¢cok konuyu ele almakla birlikte, giyim
kusam ve siislenme baglaminda Bati modasina hemen hemen her sayisinda
yer vermeye Ozen gostermistir. Ozellikle kadinlar tarafindan yaymlanmaya
basglayan, uzun ve kisa donemli basilan kadin dergileri, kadmlarin giyim
tarzlarini yonlendiren nemli bir ara¢ olmustur. Dolayisiyla kadinlarin toplumsal
yasamda gorlinlirliigli giyim tarzinin degisime ugramasiyla daha belirgin hale
gelerek, bagka tartigsmalara da zemin hazirlamistir. Bazi ¢evrelerce geleneksel
ve kiiltiirel degerlerden kopus olarak algilanan bu degigim, kiiltiirel, milli ve dini
acidan 6nemli bir sorun olarak goriilmiistiir. Bazilar1 kadin modasinda Avrupai
tarz1 desteklerken, bazilart dini hiikiimlere uyulmasi gerektigini ve Batict
taklitciligin karsisinda durarak, geleneklerin digina g¢ikilmamasi gerektigini
savunmustur. (Koca-Polat, 2020, s.432)

Moda konularma agirlikli olarak yer veren dergilerden biri de Mehasin
(1908-1909) dergisi olmustur. Dergi ayn1 zamanda renkli ve resimli olarak
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yayimlanan ilk kadin dergisi olma 6zelligini de tagimaktadir (Mehasin, Eyliil
1324, s.1). Ancak derginin yalmzca kapaklar1 renkli basilmustir. I¢ sayfalardaki
fotograflarin tamann siyah-beyazdir. {1k sayis1 Eyliil 1908’de ¢ikan derginin
icerisinde giizel sanatlar, edebiyat, miizik-nota, siis ve moda, saglik bilgisi gibi
konulara yer verilmistir. Kadinlarin toplumda goriiniir olmasini desteklenmis,
egitimli kadinin 6nemine siklikla vurgu yapilmistir. Derginin i¢ sayfalari
Avrupali kadinlarin son moda kiyafet, aksesuar ve ayakkabilarla verdikleri
pozlarla ¢ekilmis fotograflartyla doludur (sekil-3 ve sekil-4’deki 6rneklerde
oldugu gibi). Yeni trendlerden Miisliman Osmanli kadin1 da haberdar edilir.
Buna karsin dergide Miisliman Osmanli kadimi resmedilmistir, fotograf
kullanilmasi o dénem hala miimkiin degildir. Kadinlarin sa¢ ve yiizleri kismen
aciktir, ancak soldaki resim modern gortintimlii bir ¢arsaftan ibaret, sagdaki
resim de modern kesimli ancak yere kadar uzanan muhafazakar bir elbisedir.
El ve kollar yine eldivenle ortiiliidiir. Asaf Muammer Bey’in imtiyaz sahibi
ve sorumlu miidiirii oldugu derginin yazarlar1 da erkeklerden miitesekkildir.
Aralarinda Mehmed Rauf, Siileyman Nazif, Kopriilizade Mehmed Fuad, Cenab
Sehabeddin, Hiiseyin Cahid gibi donemin ¢ok 6nemli gazeteci ve edebiyatgilari
vardir.

Dergide, kadinlari egitim almalarinin geregi konusu islenirken yine ailedeki
pozisyonu iizerinden gidilmis, gelecekte toplumun yetiskinlerini olusturacak
cocuklarin ilk egitimini verecek valideler olarak kadinlarin egitim almalarinin
ve iyi ahlak sahibi olmalarinin 6nemine dikkat ¢ekilmistir. Erkeklerden olusan
bir yazar kadrosuna sahip olan bu dergide Miisliiman Osmanli kadininin giyim
meselesinin konu edildigi boliimlerde erkek egemen bir zihniyetin yansimalar1
alenen izlenir. Carsaf meselesi ile ilgili olarak kadinlarin yerine konusan (yazan)
bu zatin asagidaki yazisi buna agik bir delildir:

“Kadinlarin  hiirriyetten  istifade  sokaklara c¢arsafsiz  atilacaklari
sOylenmektedir ki, bundan daha giiliing bir vehim olamaz. Bizim kadinlarimiz
carsafa o kadar aligmiglardir ki, bu onlar i¢in bir tabiat-1 saniye hiikkmiine
girmistir. Bugilin kadinlarimizin baslarindan garsaflarini ¢ikarip atarak onlarin
acik dolasmasini arzu etsek emin olunuz ki muvaffak olamayiz. Ciinkii onlar
carsaflarinin i¢inde harigten gelecek zelil tesebbiislere ve tecaviizlere karsi
korunurlar. Ustelik ¢arsafa o kadar alismislardir ki onsuz nasil yiiriiyeceklerini
bile tayin edemezler. Bu tiirlii yolsuz vehimlere kapilip endise edecegimiz
yerde, atinin dahilerine valide olabilecek bir mertebede tekamiil ve maarife
sevk etmek i¢in ugragalim” (Mehasin, Tesrinievvel 1324, 5.69).

Benzer bir durum Kadinlar Alemi dergisinde de gozlenir. Kadinlar Alemi,
Mahmud Ekrem Bey’in imtiyaz sahipliginde ve Feride Kamran Hanim’in
basyazarliginda nesrolunur. i1k say1s1 4 Haziran 1914 tarihlidir. Haftalik olarak,
resimli yayimlanan dergi, dokuz say1 ¢ikabilir. Dergide kadin haklar1 konusuna
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iligkin fikir yazilariyla birlikte eglence ve edebi igerikli kisimlar da bulunur.
Daha ¢ok yabanci dergilerden alinmis modern giyimli Avrupali kadinlarin,
yapili saglartyla olan fotograflarina yer verilmistir. Dergi ¢evresinin arzu ettigi
kadin profili aslinda, tam da bu derginin yayinlandig: tarihlerde Ziya Gokalp
tarafindan “Ug cereyan bashg1” altinda Islam Mecmuasi’nda yayimlanan yazi
dizisinde tarif ettigi “Avrupai (cagdas/muasir) bir Misliiman Tiirk kadini
ve toplumu”dur. Ancak bu ¢agdaslik Tiirkliik ve Islam dairesinde olmalidur.
Tam da Ziya Gokalp’in fikir babasi Ali Bey Hiiseyinzade nin (Tiirklesmek,
Islamlasmak, Muasirlasmak seklinde) belirttigi {izere. Her ikisi de dénemin
iktidar partisi konumundaki Ittihat ve Terakki Partisi’nde etkili konumda olan
isimlerdir. Nitekim bu tarihlerde dénemin trend denilebilecek Tirkgiiliik fikrine
yakin duran kadin dergileri de dikkat ¢ekmektedir. En azindan iktidar partisinin
goriisleri bu yonde daha agir bastigindan yayinlarin bir kismi da bu goriise
sempati duymus olabilirler.

Kadinlar Alemi dergisinde denildigi iizere kullanilan resimlerdeki Avrupali
kadmnlar baslari agik, modern giyimli kadinlardir. Hatta derginin altinct
sayisinda iki Tirk kadminin modern giyimli, baslart yine modern bir tarz
ile kapali ve yiizleri segilecek sekilde de olsa tiilden pece ile kapali, buna
karsin dirseklerine kadar kollar1 agik, son moda ayakkabilariyla bilekleri
goriiniir olarak resmedildikleri goriiliir. Arzu edilen dig goriinlis bu olsa da
Tiirk kadimindan ahlaki agidan beklenen; Islama uygun hareketten sasmayan,
milli adet ve ananelere bagl yasam tarzini benimsemis, tahsilli, sosyal hayata
basariyla istirak edebilme kabiliyetinde olmasidir.

Yine benzer bir yaklasim Fatma Fuad Hanim’in basyazarliginda ¢ikan (ilk
sayist 4 Ocak 1919) Gen¢ Kadin dergisinde de izlenir. Karahisarli muallim
Fuad Siikrii Bey’in imtiyaz sahipliginde ve Siileyman Tevfik Bey’in mesul
midiirliigiinde on bes giinde bir ¢ikan dergide birka¢ seneden beri Miisliiman
Osmanli kadininin aydinlanmasi, egitimi ve hukukunun iyilestirilmesi hususuyla
alakali olarak ortaya cikan ‘Kadinlik’ meselesini Avrupa’daki ‘Feminizm’
hareketini taklit yoluyla ¢oziime ulastirma gayretinde olanlarin yanlig yola
girdiklerini iddia edilir. Sebebi ise “Bir Islam ve bilhassa bir Tiirk kadmi bir
Fransiz, bir Ingiliz, bir Alman, hele hi¢ de bir Amerika kadim degildir. Ciinkii
her kavim ve milletin kendine mahsus irsi, ictimai, dini, siyasi, kanuni bir takim
sartlari, ananeleri vardir ki bunlar1 ihmal etmek pek biiyiik bir hatadir. Iste bu
ciheti nazar-1 dikkate almayarak sirf taklit ile is gormeye ¢alismak, bahusus
kadmlik meselesinde terakki degil tedenniye sebep olur” seklinde agiklanir
(Geng Kadin, 4 Kanun-i sani, 1335, s. 1).
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Kadinlar toplumda mevkilerini zihinlerini tenviren tadil yoluyla
kendileri tayin edecektir

Kadinlik dergisi, “Kadmhgin varligmi ve memleketimizde bir mevkii
bulundugunu miidafaa eder musavver gazete” ibaresiyle haftalik olarak
yayimnlanir. Sahibi Haci Cemal, sermuharriresi Nigar Hanim’dir. Feminist
hareketin Osmanli’daki belirgin temsilcilerinden biridir. Dergi icin segilen
isim de niyete uygun sec¢ilmistir. Miisliman Osmanli kadmlarimin igtimai,
iktisadi sahadaki mevcut konumlarina dikkat ¢eker, Batili tilkelerle kiyas edilir.
Osmanli kadmi hukukunu temin etme hususunda uyarilir ve cesaretlendirilir.
Dergide fikir yazilarmin disinda kadin yazarlarca kaleme alinmis siir ve diger
edebi tlirden {irtinlerle, miizik-nota, yemek tarifleri, moda konulu yazilar ve
egitici, ilm1 yazilara da yer verilir. Modern giyimli, egitimli, meslek sahibi Batili
kadinlarin tamitildig1 yazilar genellikle fotografli olarak verilirken, Miisliiman
Osmanli kadinlar1 da bu Avrupai yasam tarzina asina kilinir, hatta 6zendirilir.

Kadinlik, erkek yazarlarla birlikte Sukife Nihal Midhat, Halise Esref,
Hayriye Fitnat, Muazzez Salih, Nevvare Siikran, Nigar Cemal, Niliifer, Raife
Halil, Saliha Faruk gibi ¢ok¢a kadin yazarin da yer aldigi bir dergidir (Yildirim-
Seyhan, 2015, s.50). Bunun da etkisiyle kadinlarin erkeklerce belirlenmis ve
toplumsal kural, adet, gelenek vs. hitkmiine girmis davranis kaliplari, kamusal
alandaki faaliyet alanlar1, evlilik 6ncesi ya da sonrasi degisen rolleri baglaminda
izerlerine yiiklenen vazifelerin akilct bir suretle sorgulandigy, kritik edildigi bir
yayin olarak ortaya ¢ikmistir.

[lk sayida yer alan bir yazida Miisliiman Osmanli kadinimin i¢timai sahadaki
mevkii meselesi ele alinir. “Bizde kadinligin mevkiini tayin igin epeyce
tartigmalar oldu. Biri ¢iktt ‘benim zevcemin agik yahut kapali gezmesinden
benden ziyade ni¢in mahalle bekgisi alakadar olsun?’ dedi. Diger biri saha-y1
matbuatta arz-1 endam ederek ‘bu hususi degil, umumi bir mesele-i milliyedir,
ananeyi unutmayalim!’ diye bagirdi” ciimleleriyle baslayan yazida yazar, her
iki tarafin da hakli oldugunu sdylese de “Ilki mantikli, evet bir Ademin hayatina
harigten biri niye karigsin, hak iddia etsin, bu nasil kabul edilir? Ikincide de bir
haklilik goriiyorum ama mantiki degil, igctimai. Simdi su iki fikre kars tiglincii
bir fikri ben sdylemek isterim, fakat yok. Ciinkii ister erkek olsun ister kadin
olsun sahsi varligini, igtimai mevkiini kisi kendisi tayin etmeye mecburdur.
Dolayisiyla herkes kendi basmin caresine bakmalidir. Miisliiman Osmanli
kadinlar1 da kendi mevkilerini kendileri tayin etmeliler” der ve sorar: “Ama
bunu nasil yapacaklar?”. Cevabini yine kendisi verir: “Zihniyetlerini tenviren
tadil suretiyle!” (Sami, 1330, ss. 2-3) Eski zihniyeti muhafazaya devam ettikleri
miiddetge, diger deyisle kendileriyle alakali tiim kararlari hususi hayatlarinda
erkek hamilerinin ya da umumi sahada erkek karar vericilerin inisiyatifine
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terk etmeye devam ettikleri miiddetce bu miimkiin degildir ve kamusal alanda
kadinin mevkiini tayin lakirdilarinin doniip durmasinin da bir manas1 yoktur.
Kadinlik dergisinde bu tiirden makalelerle mevcut ataerkil diizenin kadinlarca
ozellikle son birkag yiizyillda tamamen kabullenilmis oldugu ancak yakin
zamanda bu durumun degisecegi, kadinin sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve hatta
siyasi sahada hukuk arayisina ¢ikacagi, ¢ikmasi gerektigi mesaji verilir.

Nigar Hanimin kaleme aldig1 bir yazida (Kadmlik, 27 Mart 1330, s.3) geng
kizlara (derginin hedef kitlesi) hitaben “siz daima salonlarin veyahut odalarin
sessizliginde sakirdamaya mahkim birer kussunuz! Lakin bugiin zaman ve
ihtiya¢ mesai-i umumiyeye istiraki, calismay1 emrediyor” diye seslenilir. Nigar
Hanim geng kizlari, kadinlar1 “gegmis zamanlarin batil ananelerini yasatmak
isteyen muhafazakarliklar yapan” ¢evrelere ragmen birer meslek sahibi olmaya
ve ¢aligma hayatina dahil olmaya davet eder. Ona gore, kizlar evlere hapsolmak
diisiincesinden styrilmali, tahsil gérmeli, ¢alismali, kendi hayatini kazanmalidir.

Erenkdy’den Azize Haydar isimli bir kadin okur tarafindan gonderilen
“Yalniz kadmlar mi 1slaha muhtag? baslikli yazi Erkeklerin her seyi
kadinlardan bekledigi yoniinde bugiin de gecerliligini koruyan bir serzenisi dile
getirmektedir.

“Bir kadin evinin idaresini bilmeliymis, pekala bilmeli. Lakin evin idaresini
yalniz kadm mi1 bilmeli? Bu konuda erkeklere diisen bir vazife yok mu? Bu
fikir bizde o kadar yerlesmis ve koklesmistir ki, aksini iddia etseniz deliliginize
hiikmederler. Yine erkekler ¢ogu zaman evlerinin intizamsizligindan sikayet
ederler ve bu kusuru tamamen zevcelerine yiiklerler. Zaten bizde her seyi
yiikleyecek iki sey vardir: Kader ve kadin. Sonra da derler ‘Efendim kadinlarimiz
cahil, ne isteseniz nafile. Kadinlar terbiyesiz, kadinlar tedbirsiz ... Ama erkek
siiziilmiig altin!.. Kimin ne demeye hakki var?.. Ama deseniz ki ‘Peki, efendi
arzu ettiginiz bu intizami, ahengi meydana getirmek i¢in siz ne yaptiniz?
Bu hususta size diisen bir vazife yok mu?’ emin olun fiitursuz bir lisandan,
‘ben erkegim’ cevabindan baska bir sey duymazsiniz... ‘Erkegim!..” Bu s6z
bilir misiniz ki diinyanin biitiin imtiyazlarina nail olmak i¢in kifayet eder!..”
Sikayetler bitmemistir: “Ben erkegim demek; ben meyhaneye gidebilirim, ben
buna benzer yerlere gidebilirim.. ben istedigim insanlarla muarefe (tanigiklik)
peyda edebilirim, istedigim gibi gezerim, istedigim gibi yiiriirim, istedigimde
diledigim kadar kadinla izdivag ederim, zevceme ister hiisn-i muamele ederim,
ister kahrim altinda ezerim. Bende Oyle bir kuvvet var ki kars1 bir mevcudiyet
gostersinler”. (Kadmlik, 17 Eyliil 1330, ss.4-5)

Ardindan da sosyal hayatimizdaki biitiin fenaliklarin, erkegin degismeyen
bu zihin yapisindan ve buna boyun egmeye devam eden kadinlarin
mevcudiyetinden geldigi yorumunu ekler. Erkekler degismiyorsa kadinlar
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onlar1 degistirmelidir: “Kadinlar hayatlarina sahip olmali, yeri geldiginde kars1
bir mevcudiyet gosterebilmelidir”.

Hammlar Alemi, Demet, Kadinlik Hayan, Inci, Siyanet, Siis, Kadin Hayati
gibi kadmn dergileri de dénemin diger yayinlarindandir. Dénemin kadinlara
yonelik olarak yayimlanan ilk ve tek mizah dergisi ise Kadmnlar Oyuncak
Degildir dergisi olmustur. Miitareke doneminde tiim yurt genelinde hususen
de Istanbul’da gazetecilik yapmak oldukga zor bir is haline gelmistir. Gerek
Istanbul hiikiimetinin kendi sansiir kurulunun gerekse Miittefikleraras1 Matbuat
Kontrol Komisyonu’nun siki denetimi altinda yaym yapmaya calisan Istanbul
basimi 6zgiirce icerik olugturmakta olduk¢a zorlanmistir. Cumhuriyetin ilaniyla
birlikte kadin dergileri yeniden ve daha 6zgiir olarak yayima devam edecektir.

Sonuc¢

Kadinlarin toplumda erkeklerle beraber beseriyetin diger yarisini olusturan
kismi olarak bir mevki sahibi olmak yolundaki miicadeleleri uzun yillar devam
etmistir. Aslinda bu miicadele hala ¢ogu zaman erkeklerce hatta bazen kendi
hem cinslerince olan sindirilme, bastirilma ¢abalarina ragmen bugiin de devam
etmektedir. Aile hayatinda, igtimai hayatta, iktisadi ve siyasi sahalarda, yasalar
nezdinde erkekle esit hak arayisi i¢in yola ¢ikan kadinlar kurduklari dernekler,
cikardiklar1 nesriyat ile seslerini duyurma gayretinde olmustur hem diinyada
hem de Tirkiye’de. Osmanli Misliiman kadimnlarinin basin hayatinda yer
almaya baglamalari goriildiigii lizere biraz zaman almistir.

Onceleri tiimiiyle erkeklerin kontrolii altinda isleyen Osmanli basininda
kadinlarin egitim yoluyla terakkisi meselesi giindeme getirilmistir. Zaten
Tanzimat doneminde ilkogretimin yaygin olarak uygulanmasi ve mecburi
hale getirilmesi, bu mecburiyetin kiz ¢ocuklarin1 da kapsamasi, ardindan
kiz riisdiyelerinin acilmasi ile devlet politikas1 haline gelen kiz ¢ocuklarinin
egitimi meselesi donemin yayin organlarinda da ele alinarak destek bulmustur.
Erkek gazeteciler kadmlarin kaleme aldigi makaleleri 6nceleri isimsiz ya da
erkek ismiyle yayimlanmistir. Ancak zamanla kadinlar kendi acik imzalarini
kullanmaya baglamistir. Yeni tip egitim kurumlarindan ¢ikan kizlarin ve
erkeklerin sayis1 artmasinin, diger deyisle egitim diizeyinin yilikselmesinin
bunda olumlu etkisi olmustur. Elbette bu siire¢ aydin ailelerin ve erkeklerin
(6zellikle babalarin ve eslerin) destegi sonucunda basariya ulasmistir. Ailevi
durumlart sosyal, kiiltlirel, maddi refah bakimindan ailevi durumlar1 miisait
olan hanimlar erken yastan itibaren iyi egitim alabilme sansina sahip olup,
yani sira birden fazla Dogu ve Bati diline de hakim olarak yetistirilmis, evdeki
zengin kitiiphaneden istifade etmesine olanak taninmistir. Yetistikleri ¢evre
bakimindan sanslhi olan bu hanimlar sonraki donemlerinde de benzer bir
cevrede hayatlarina yeni rolleriyle devam edebilme imkanina nail olmuslardir
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¢ogu kez. Bu yeni tip okumus, egitimli kadinlarin yabanci literatiir ve siireli
yayinlarla olan irtibatlar1 sonrast kadinlik hareketinin Tiirkiye’deki uyanisi da
gerceklesebilmistir. Tabii bunda devletin takip ettigi yenilik¢i, ilerlemeci egitim
politikalarinin da katkis1 ¢ok biiytiktiir.

Kadinlar katkida bulunduklart ya da kendi nesrettikleri dergi ve gazetelerle
once egitim hakkindan kiz ¢ocuklarin ailelerince faydalanabilmesi i¢in gerekli
tedbirlerin alinmasi geregi ve Oneminden toplumu haberdar etmis, konuya
dikkat ¢ekmis, kamuya telkinlerde bulunmus, daha sonra egitim hakkinin
genigletilmesi, yliksekogretimi de i¢ine almasini hiikiimetten talep eder hale
gelmistir. Kadinlara da g¢aligma hakk: verilmesi taleplerinde bulunulmus,
sonrasinda bu yeni duruma halkin alisabilmesi, bu durumun umumen —hem
kadim hem erkeklerce- normal olarak kabul goérmesi yolunda kamuoyu
olusturma g¢abasina girisilmistir. Kadinin aile i¢indeki konumunu yiikseltmek,
aile iginde kadin-erkek esit gérev dagilimini saglayabilmek, ¢ok esliligin 6niine
gecebilmek, giyim kusam konusunda az da olsa rahat hareket imkani saglayacak,
goriis alanini genisletecek tiirden pratik kiyafetlere ulagabilmek icin miicadele
vermiglerdir. Aslinda yaptiklari tek sey kadinlar i¢in diinyay1 yasanabilir hale
getirmek daha dogru bir ifadeyle kadinlar1 da diinyanin nimetlerinden istifade
eder hale getirebilmek, ezilmekten, horlanmaktan, ikinci sinif insan yerine
konulmaktan kurtarmaktir. Bu anlamda basindan ¢okga istifade olunmustur.
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SOSYAL MEDYA KULLANIMI BAGLAMINDA DIJTAL
OZDENETiM VE GZFARKINDALIK: KURAMSAL BiR
DEGERLENDIRME

Mustafa Tuncall’

Oz: Dijital teknolojilerin hizla gelismesiyle birlikte bireylerin dikkat,
zaman yonetimi ve Ozdenetim becerileri yeni bigimler kazanmistir. Sosyal
medya platformlari, bireylerin davraniglarini yonlendiren algoritmik sistemler
araciligiyla, hem ozfarkindaligi tesvik eden hem de 6zdenetimi zorlastiran
bir yapt sunmaktadir. Bu calisma, dijital 6zdenetim kavramini iletisim
bilimi perspektifinden kuramsal olarak incelemektedir. Literatiir taramasi ve
kavramsal analiz yontemiyle yiriitiilen ¢alismada, 6zdenetim ve &zfarkindalik
kavramlarimin dijital medya baglaminda nasil yeniden tanimlandigi tartisilmis;
“iletisimsel 6zdenetim” kavrami Onerilmistir. Dijital 6zdenetimin bilissel,
duygusal ve kiiltiirel boyutlar1 sistematik bigimde degerlendirilmis; bireylerin
sosyal medya kullanimindaki farkindalik diizeylerini etkileyen temel faktorler
analiz edilmistir. Caligmada ayrica dikkat ekonomisi, dijital yorgunluk, sosyal
onay dongiisii, mahremiyet bilinci ve kiiltiirel 6zdenetim dinamikleri kuramsal
diizeyde ele alinmistir. Sonugta, dijital 6zdenetimin yalnizca bireysel bir beceri
degil; ayn1 zamanda iletisimsel, kiiltiirel ve etik bir pratik oldugu savunulmustur.
Bu yaklagim, iletisim alaninda dijital davranig analizlerine biitiinciil bir bakig
agis1 kazandirmay1 amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital 6zdenetim, 6zfarkindalik, sosyal medya, dikkat
ekonomisi, iletisimsel 6zdenetim, dijital farkindalik

Abstract: The digital transformation has redefined individuals’ abilities
of attention, time management, and self-regulation. Social media platforms
have evolved from simple communication tools into behavioral systems that
shape users’ emotional responses and identity performances. This theoretical
study examines the concept of digital self-control from the perspective of
communication sciences. Through an extensive literature review, it proposes
the Communicative Self-Control Model, which conceptualizes self-regulation
across four interrelated dimensions: cognitive, emotional, cultural, and
communicative. The model emphasizes that digital self-control is not merely
an act of individual discipline but a communicative and cultural practice shaped
by ethical awareness and technological interaction. The findings indicate that

1 Sakarya Universitesi, Iletisim Boliimii, Sakarya, Tiirkiye,mustafa.tuncali2@ogrsakarya.edu.tr,
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digital self-control functions as an integrated awareness process that connects
individual autonomy with social and ethical responsibility. Within the Turkish
context, it is observed that collectivist cultural values such as modesty, privacy,
and social approval significantly influence digital behaviors. Accordingly, the
study redefines digital self-control through the framework of cultural sensitivity,
media ethics, and the attention economy. The results highlight the need for
interdisciplinary research in communication studies, suggesting that sustaining
self-regulation in digital environments requires both critical media literacy and
ethical consciousness.

Keywords: digital self-control, self-awareness, communicative self-control
model, attention economy, media ethics

1. GIRIS

fletisim teknolojilerindeki hizli déniisiim, bireylerin dikkat, zaman ve
6zdenetim becerilerini koklii bicimde yeniden tanimlamistir. Dijital medya,
yalnizca bir iletisim araci olmaktan ¢ikip bireyin glindelik yasam pratiginin,
biligsel siireclerinin ve kimlik insasinin merkezine yerlesmistir. Bugiin birey,
yalnizca bilgi tiiketicisi degil; ayn1 zamanda igerik iireticisi, veri saglayicist
ve kendi dijital kimligini yoneten bir “dijital 6zne” konumundadir (Van Dijk,
2021). Bu durum, 6zdenetim kavraminin klasik anlaminin 6tesine gegmesini
ve dijital ¢cagin yeni iletisim dinamikleriyle yeniden diisiiniilmesini zorunlu
kilmaktadir.

Sosyal medya platformlar1 - 6zellikle Instagram, TikTok, X (eski adiyla
Twitter) ve YouTube -bireylerin benlik sunumunu, duygusal tepkilerini ve sosyal
iligkilerini siirekli olarak doniistiirmektedir (Bayer et al., 2022; Verduyn et al.,
2021). Bu platformlar, kullanici davraniglarii yalnizca yansitan degil, ayni
zamanda onlar1 bicimlendiren bir yapiya sahiptir. Algoritmalar, kullanicilarin
neyi ne kadar silireyle gorecegini belirleyerek, dikkat ekonomisinin temel
aktorleri héline gelmistir. Bdylece bireylerin 6zdenetimi artik yalnizca igsel
bir disiplin degil, dijital sistemlerle siirekli miizakere eden bir farkindahk
bicimi haline gelmistir (Zuboff, 2019).

Gilinimiiz dijital toplumunda “6zdenetim”, klasik psikolojik anlamindan
farkli olarak, kiiltiirel ve teknolojik bir fenomen haline gelmistir. Shoshana
Zuboff’un “gdzetim kapitalizmi” (2019) olarak adlandirdigi yapi, bireyin
dikkatini bir ekonomik degere doniistiirmekte; kullanici verilerini sistematik
bicimde toplamakta ve yonlendirmektedir. Dolayisiyla birey, goriiniirde 6zgiir
secimler yapiyor gibi olsa da, bu se¢imler platformlarin tasarim mantigi
tarafindan smirlandirilmaktadir. Bu noktada o6zdenetim, bireyin dijital
manipiilasyona kars bilissel ve etik direncini temsil eder.

Tirkiye baglaminda yapilan ¢aligmalar, geng kullanicilarin sosyal medyay1
giindelik yasamlarinin ayrilmaz bir pargasi haline getirdigini gostermektedir.
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Ancak bu yogun kullanim, ¢cogu zaman farkinda olmadan gelisen bir bagimlilik
egilimiyle birlikte seyretmektedir (Aktas & Balci, 2021). Ozdenetim
mekanizmalarinin bu yogunluk karsisinda zayiflamasi, 6zellikle ergen ve
geng yetigkin gruplarda dikkat siiresinin azalmasi, iiretkenlik kaybi1 ve dijital
yorgunluk gibi sonuglar dogurmustur (Erdem & Yildiz, 2022). Bununla
birlikte, son yillarda dijital farkindalik temelli stratejilerin - 6rnegin dijital
detoks, bildirim yonetimi veya ekran siiresi sinirlamalari - kullanicilar arasinda
yayginlagmaya basladig1 gézlenmektedir (Yi1lmaz & Kara, 2021). Bu durum,
bireylerin dijital ekosistem i¢inde 6zdenetim becerilerini yeniden insa etme
cabasida olduklarini gostermektedir.

Uluslararas1 literatiirde de benzer egilimler dikkat ¢ekmektedir. Meier
ve Reinecke (2020), dijital 6zdenetimi “dijital iyi olus™ (digital well-being)
kavramiyla iliskilendirirken; Montag ve Walla (2021) 6zdenetim eksikliginin
“biligsel titkenmislik” ve “dijital yorgunluk™ ile sonuglandigini belirtmektedir.
Li ve Wong (2020) ise Asya toplumlarinda 6zdenetimin yalnizca bireysel bir
beceri degil, toplumsal sorumluluk bilinciyle i¢ ice ge¢mis bir kiiltiirel norm
oldugunu vurgular. Bu bakis agisi1, Bati merkezli bireyci 6zdenetim anlayigimin
Otesine gegerek, 6zdenetimi kiiltiirel bir davranis formu olarak konumlandirir.

Bu ¢ercevede dijital 6zdenetim, yalnizca psikolojik bir irade eylemi degil;
ayni zamanda biligsel, duygusal, kiiltiirel ve iletisimsel boyutlari kapsayan ¢ok
katmanli bir beceridir. Dijital ortamlarda birey, hem kendi dikkatini yonetmekte
hem de cevrimigi davraniglarinin etik ve sosyal sonuglarini degerlendirmek
zorundadir. Ozdenetim artik sadece “kendini tutmak” degil, kendi dijital
kimligini bilin¢li bicimde temsil etme siireci anlamina gelmektedir.

Bu makale, dijital 6zdenetim kavramini iletisim biliminin merkezine
yerlestirerek, “Ozfarkindalik” kavramini bireysel psikolojiden toplumsal ve
kiiltiirel bir baglama tagimayir amaglamaktadir. Caligmanin temel Onermesi,
dijital Ozdenetimin yalnizca bireyin kigisel disipliniyle degil, medya
sistemlerinin yapisal dinamikleriyle ve kiiltiirel kodlarla da belirlendigidir. Bu
nedenle caligma, 6zdenetimi iletisimsel bir olgu olarak ele alir; bireyin dijital
ortamda ne soyledigi kadar, nasil, ne zaman ve hangi baglamda soyledigini de
analiz eder.

Sonug olarak, bu ¢alisma {i¢ temel amaca hizmet etmektedir:

1. Dijital 6zdenetim kavraminin klasik psikolojik agiklamalarmin Gtesine
gecerek, iletisim bilimi perspektifinden yeniden tanimlanmasi,

2. Kiiltiirel baglamin, ozellikle Tiirkiye gibi kolektivist toplumlarda
0zdenetim bigimlerini nasil sekillendirdiginin tartigilmasi,

3. Dijital 6zdenetimin etik, biligsel ve kiiltiirel boyutlarini biitiinlestiren
kuramsal bir model iletisimsel Ozdenetim Modeli Gnerilmesi.
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Bu yoniiyle makale, iletisim biliminde birey—teknoloji—kiiltiir etkilesimini
merkeze alan yeni bir kavramsal ger¢eve sunmakta; dijital cagda 6zfarkindalik
ve etik sorumluluk kavramlarini yeniden diisiinmeye davet etmektedir.

2. KURAMSAL CERCEVE
2.1. Ozdenetim Kavramimin Evrimi

Ozdenetim, klasik psikoloji literatiiriinde bireyin diirtiilerini ve davranislarini
hedefleri dogrultusunda diizenleme becerisi olarak tanimlanir (Tangney,
Baumeister & Boone, 2004). Bu yaklasimda 6zdenetim, bir tiir “bilissel kas”
olarak diistiniiliir: Kullanildik¢a yorulan ama gelistirilebilen bir mekanizmadir
(Baumeister et al., 2007).

Dijital cagda ise 6zdenetim yalnizca bireyin iradesine degil, teknolojiyle
kurdugu etkilesime de baghdir. Giinlimiz kullanicilari, sosyal medya
platformlarinda siirekli uyaricilarla karst karsiyadir: bildirimler, oneri
algoritmalari, popiiler icerikler, “sonsuz kaydirma” akislari... Bu kosullar
altinda 6zdenetim, bireysel bir disiplin olmaktan ¢ikarak, dijital bir yasam
becerisine doniismektedir (Montag & Walla, 2021).

Tirkiye literatliriinde bu kavram, daha ¢ok “bagimlilik” ¢ercevesinde ele
almmistir. Ancak son yillarda 6zdenetim, dijital farkindalik, dikkat yonetimi
ve zaman algisi ile birlikte degerlendirilmeye baslanmistir (Balc1 & Kocabas,
2020; Alkan, 2023). Bu ¢alisma, 6zdenetimi yalnizca bireysel bir beceri degil,
iletisimsel bir siire¢ olarak yeniden tanimlamay1 dnermektedir.

2.2. Ozfarkindalik ve Dijital Benlik Sunumu

Ozfarkindalik, bireyin kendi igsel siireclerini gdzlemleyebilme ve
davraniglarin1 bu goézlemin i1s1ginda diizenleyebilme becerisidir (Goleman,
2013). Dijital ortamlar, bireyin kendini hem izleyici hem igerik direticisi
konumuna yerlestirir. Boylece birey, kendine disaridan bakabilen “cift katmanl
bir 6zne” haline gelir.

Bu durum, duygusal regiilasyon siiregleriyle yakindan iliskilidir. Gross
(1998), bireylerin duygularini bastirma veya yeniden ger¢eveleme stratejileriyle
yonettiklerini belirtir. Sosyal medyada bu stratejiler, i¢erik paylagimi, begeni
sayist veya takipei etkilesimi gibi digsal gostergelere dayanir. Bu nedenle
ozfarkindalik, dijital kimlik insasinin hem koruyucu hem de baskilayici bir
boyutuna doniisiir.

Verduyn et al. (2021), c¢evrim ig¢i etkilesimin Ozfarkindaligi hem
artirabilecegini hem de zayiflatabilecegini gostermistir. Kullanici, ¢evrim ici
geri bildirimleri 6zfarkindalik araci olarak kullanabildigi gibi, bu siirecte dig
onaya bagimli hale gelebilmektedir.
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2.3. Dikkat Ekonomisi ve Dijital Ozdenetim

Davenport & Beck’in (2001) “dikkat ekonomisi” yaklagimi, dijital ¢agda
en degerli kaynagin bilgi degil, dikkat oldugunu vurgular. Sosyal medya
platformlari, kullanicilarin dikkatini miimkiin oldugunca uzun siire ¢evrim igi
tutmak tizere tasarlanmistir.

Bu durum, kullanicilarin 6zdenetim siireglerini sistematik bi¢imde
etkiler. Mark (2023), dikkat pargalanmasini ¢agin yeni biligsel krizi olarak
nitelendirirken; Zuboft (2019), kullanic1 davraniglarinin gézetim kapitalizmi
mantigiyla tahmin edilip yonlendirildigini savunur.

Bu baglamda dijital 6zdenetim, kullanicilarin kendi dikkatlerini yeniden
sahiplenme cabasidir. Bildirimleri kapatmak, ekran siiresi sinirlandirmak veya
dijital detoks uygulamak, bireyin kendi dikkat alani iizerinde kontrolii yeniden
kazanma girisimleridir (Yi1lmaz & Kara, 2021).

Ancak bu stratejiler cogu zaman gecicidir. Cilinkd sistemin yapisi, kullaniciy1
stirekli geri ¢agiracak sekilde tasarlanmistir (Fogg, 2003). Dolayisiyla dijital
Ozdenetim, sadece bireysel bir beceri degil; ayn1 zamanda teknolojik altyapiya
kars1 gelistirilen bir direng bigimidir.

2.4. Kiiltiirel Ozdenetim: Kolektivist Yaklasimlar

Kiiltiirel psikoloji, 6zdenetimin yalnizca bireysel bir 6zellik olmadigini;
kiltiirel normlar, degerler ve toplumsal rollerle sekillendigini savunur (Triandis,
2001). Kolektivist kiiltiirlerde, bireylerin davranislarii diizenleme bigimleri
toplumsal onay, mahremiyet ve sayginlik normlariyla yakindan iligkilidir.

Tiirkiye gibi kiiltirel baglamlarda 6zdenetim, siklikla “ayip olmama”,
“kendini tutma”, “aile onay1” veya “saygi” gibi degerlerle i¢ ice ge¢mistir
(Erdem & Yildiz, 2022). Sosyal medyada bu durum, paylasim sinirlarini

belirleyen sessiz bir otokontrol mekanizmasi iiretir.

Bati literatiiriinde 6zdenetim genellikle bireysel basar1 veya psikolojik
dayaniklilik olarak goriiliirken, Tiirkiye’de toplumsal uyum ve itibarin
korunmasiyla iligkilendirilir (Celik & Ersoy, 2021). Bu fark, “6zdenetim”
kavraminin kiiltiirel yeniden yorumlanmasinit zorunlu kilar.

2.5. Dijital Yorgunluk ve Biligsel Tiikenme

Montag & Walla (2021), dijital cihazlarla asir1 etkilesimin “dijital yorgunluk™
ve “biligsel titkenme”ye yol actigimi belirtir. Siirekli bildirim almak, ¢evrim
ici etkilesimleri takip etmek ve anlik tepki vermek, kullanicilarin zihinsel
kaynaklarini tiikketmektedir.

Bu siireg, 6zdenetim mekanizmasini dogrudan etkiler. Kullanici, biligsel
olarak yorgunlastik¢a 6zdenetim kapasitesi azalir (Baumeister et al., 2007). Bu
nedenle dijital 6zdenetim, yalnizca bir disiplin gostergesi degil, ayn1 zamanda
stirdiiriilebilir bir dikkat yonetimi becerisi olarak ele alinmalidir.
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3. ULUSLARARASI LITERATUR DEGERLENDIRMESIi
3.1. Bat1 Literatiirii: Bireysel Sorumluluk ve Dijital Refah

Bat1 literatiiriinde dijital 6zdenetim, genellikle “digital well-being” veya
“digital balance” kavramlariyla iligkilendirilir (Meier & Reinecke, 2020;
Verduyn et al., 2021). Bu yaklasim, bireyin dijital teknolojileri yasam kalitesini
artiracak bicimde kullanabilme becerisine odaklanir.

Bayer et al. (2022), 6zdenetimi yiiksek kullanicilarin sosyal medya kullanim
stiresini azalttigin1 ve daha yiiksek psikolojik iyi olus diizeyi sergiledigini
bulmustur. Benzer sekilde, Hagger & Hamilton (2021) 6zdenetimin davranis
degisiminde merkezi bir rol oynadigini savunmustur.

Bu yaklagimlar, dijital 6zdenetimi bilissel kontroliin bir uzantis1 olarak
goriir. Ancak kiiltiirel baglami ve sistemsel faktorleri sinirli 6l¢tide dikkate alir.

3.2. Asya Literatiirii: Toplumsal Uyum ve Dijital Disiplin

Asya literatiiriinde dijital 6zdenetim, toplumsal sorumluluk bilinci ve etik
farkindalik ¢ercevesinde degerlendirilir. Li & Wong (2020), Cinli genclerin
dijital 6zdenetimi “sosyal denge” araci olarak gordiigiinii; Lee (2022), Koreli
kullanicilarin “dijital 6zdisiplin” kavramin kiiltiirel erdemle iliskilendirdigini
belirtmistir.

Bu yaklasimlar, 6zdenetimi bireysel bir beceriden ¢ok toplumsal bir
sorumluluk bi¢imi olarak yorumlar. Dijital davranis, sadece “benlik yonetimi”
degil, ayn1 zamanda “topluluk i¢i uyum” meselesidir.

3.3. Tiirkiye Literatiirii: Gelisen Bir Alan

Tiirkiye’de dijital 6zdenetim konusu son yillarda akademik literatiirde
hizla gelismektedir. Aktas & Balci (2021) 6zdenetim ve sosyal medya
bagimliligi arasindaki ters yonli iliskiyi; Alkan (2023) dijital dikkat
ekonomisinin genglerin davraniglarini nasil yonlendirdigini ortaya koymustur.
Yilmaz & Kara (2021) dijital minimalizmin 6zfarkindalig artirdigini; Erdem &
Yildiz (2022) ise dijital etik farkindaligin toplumsal normlarla i¢ i¢e gectigini
gostermistir.

Ancak mevcut literatiir ¢ogunlukla betimleyici diizeydedir. Bu c¢alisma,
Tiirkiye literatiiriinii uluslararas1 yaklasimlarla karsilastirarak kavramsal bir
biitiinlik sunmay1 hedeflemektedir.

4. KURAMSAL MODEL: ILETISIMSEL OZDENETIM

4.1. Kavramsal Temeller (Genisletilmis)

Dijital ¢ag, bireyin davranislarini yalnizca psikolojik degil, iletisimsel
bir fenomen olarak yeniden sekillendirmistir. Bu doniisiim, bireyin

kendi eylemlerini ve duygularini dis gozlem altinda diizenleme ihtiyacini
dogurmustur. Bu calisma, literatiir sentezine dayanarak dijital 6zdenetim
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kavramini “iletisimsel 6zdenetim” ¢ercevesinde yeniden tanimlamaktadir. Bu
yaklasim, klasik psikolojik 6zdenetim anlayigindan farkli olarak, bireyin dijital
ortamlardaki etkilesimlerini yalnizca igsel bir disiplinle degil, ayn1 zamanda
iletisimsel farkindahk, Kkiiltiirel baglam ve etik temsil perspektifleriyle
degerlendirmeyi amaglar.

fletisimsel ozdenetim, bireyin dijital ortamda yalnizca davramislarini
degil, iletisim siireclerini, duygusal tepkilerini, sozel ifadelerini ve temsil
bicimlerini de diizenleme kapasitesini ifade eder. Yani bu kavram, bireyin nasil
konustugu, neyi ne zaman paylastigi, hangi duyguyla yamit verdigi gibi
mikro diizeydeki iletisimsel tercihlerle ilgilidir. Bu nedenle 6zdenetim, artik
yalnizca “paylagmamak” ya da “kendini sinirlamak” degildir; kendini temsil
etme bicimini bilin¢li olarak secme sanatidir.

Goffman’in (1959) klasik “benligin sunumu” (presentation of self)
metaforu, iletisimsel 6zdenetim kavramimin temel dayanaklarindan biridir.
Goffman’a gore birey, toplumsal etkilesimlerde bir sahne tizerindedir; kendisini
baskalarimin beklentilerine uygun bi¢imde sunar. Bu metafor dijital ortama
tasindiginda, “6n sahne” (kullanici profili, gonderiler, hikayeler) ile “arka
sahne” (taslaklar, 6zel mesajlar, argivler) arasinda gecis yapan bir 6zne ortaya
cikar. Dijital kullanici, bu sahneler arasinda siirekli rol degistirir; dolayisiyla
o6zdenetim, benligin bu sahneler arasindaki gegislerini koordine eden bilingli
bir strateji haline gelir (Walther, 2011; Bayer, Triéu & Ellison, 2022).

Foucault (1977)’'nun 6znelesme ve iktidar iliskileri {izerine gelistirdigi
yaklagim da iletisimsel 6zdenetimi anlamada 6nemli bir ¢er¢eve sunar. Dijital
ortamda birey, siirekli olarak goriiniir, izlenebilir ve degerlendirilebilir bir
konumda bulundugu icin, kendi tizerindeki gézetimi igsellestirir. Han (2022)’1n
“psikopolitika” kavrami bu durumu aciklayicidir: Artik birey digsal baskilarla
degil, ig¢sellestirilmis performans zorunluluguyla kendini denetler. Bu
baglamda dijital 6zdenetim, “kendini goniillii bigimde denetleme” biciminde
isleyen yeni bir disiplin teknolojisidir.

[letisimsel 6zdenetim, Bandura’nin (1991) “6z diizenleme” (self-regulation)
modelinden de beslenir. Bandura, 6z diizenlemeyi ii¢ temel bilesenle tanimlar:
0z gozlem, 6z degerlendirme ve 6z tepki. Dijital baglamda bu siirecler su
bigimde isler:

e Oz gozlem: Kullanicinin kendi dijital davramigim fark etmesi (Srnegin,

ekran siiresini ya da paylasim sikligini izleme),

e Oz degerlendirme: Bu davranislari kisisel ve toplumsal normlara gére
yorumlama (6rnegin, “cok paylagim yapiyor muyum?”’),

e Oztepki: Davranisin yeniden diizenleme (8rnegin, bildirimleri kapatma,
paylasim araliklarini azaltma).
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Bu cercevede iletisimsel Ozdenetim, bireyin yalnizca biligsel degil,
ayni zamanda dijital kiiltiir icinde performatif olarak var olma bicimini
diizenleyen bir yapidir. Ozdenetimin iletisimsel boyutu, bireyin dijital kimligini
insa ederken kullandig1 dil, gérsel semboller, mizah bi¢imleri, hatta sessizlik
stratejileriyle ilgilidir (Reuter, 2024; Uysal, 2024).

Iletisimsel 6zdenetim ii¢ temel katmanda isler:

1. Bilissel Katman: Dikkatin, zamanin ve bilgi akisinin farkinda
olunmasidir. Kullanici, hangi bilgiyi neden tiikettigini bilir ve dikkatini
bilingli bi¢imde yonlendirir (Mark, 2023).

2. Duygusal Katman: Bireyin dijital ortamlarda verdigi duygusal tepkileri
(6fke, kiskanglik, onay arayisi) fark edip diizenlemesidir. Ozdenetim,

duygusal refleksleri yavaslatir ve tepkiyi diisiinceye doniistiiriir (Wong,
2025).

3. liletisimsel Katman: Kullanicinin temsil stratejilerini, tislup tonunu ve
baglamsal uygunlugu yonetme kapasitesidir. Bu, bireyin yalnizca ne
soyledigiyle degil, nasil soyledigiyle de ilgilidir (Meier & Reinecke,
2020).

Zuboff’un (2019) “gozetim kapitalizmi” kavrami, iletisimsel 6zdenetimi
sistemsel bir ¢ergceveye yerlestirir. Kullanici, dijital ortamda sadece igerik
tiikketicisi degil, ayn1 zamanda davranmigsal veri iireticisidir. Bu {iretim
dongiisiinde 6zdenetim, bireyin kendi gorlniirliigiinii ve veriye doniisme
bicimini denetleme ¢abasi haline gelir. Yani iletisimsel 6zdenetim, yalnizca
kendini ifade etme bicimini degil, kendi izlenebilirligini de diizenleme
giicuddir.

Sonug olarak, iletisimsel 6zdenetim; bilissel, duygusal ve kiiltiirel boyutlar
biitiinlestiren ¢ok katmanl bir farkindalik pratigidir. Dijital cagda bu kavram,
bireyin yalnizca kendini sinirlamast degil, kendini etik, bilincli ve stratejik
bicimde temsil etmesi anlamima gelir. Boylece iletisimsel 6zdenetim, hem
bireysel 6zerklik hem toplumsal sorumluluk arasindaki dengeyi kuran yeni bir
dijital etik bi¢imi olarak degerlendirilebilir.
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Tablo 1. iletisimsel Ozdenetimin Katmanlari ve Anahtar Ozellikleri

Katman Tanim Anahtar Ozellikler | Uygulama Ornekleri
Bilissel Bireyin dikkatini, zamanini Odaklanma, dikkat | Bildirim kapatma,
Ozdenetim | ve bilgi akisini yonetme yonetimi, ekran ekran siiresi sinir1
kapasitesidir. Bilgiye stiresi kontrolii, koyma, dijital detoks
erisimden ¢ok, bilgiyle kurulan | bilgi filtreleme uygulamalar1
iliskiyi diizenlemeyi igerir.
Duygusal Dijital ortamlarda verilen Duygusal Yorum yapmadan 6nce
Ozdenetim | duygusal tepkilerin farkinda farkindalik, sabur, bekleme, olumsuz
olunmasi ve uygun bi¢cimde empati, 6tke igeriklere tepki
diizenlenmesidir. kontrolii vermemeyi tercih etme
iletisimsel | Bireyin kendini nasil ifade Uslup farkindaligi, | Paylasim dilini hedef
Ozdenetim | ettigini, dilini, tislubunu ve dil se¢imi, temsil kitleye gore ayarlama,
temsil bi¢imini bilingli bicimde | stratejisi, etik yanlig anlagilabilecek
yonetmesidir. iletisim ifadeleri filtreleme
Kiiltiirel Dijital davranislarin, toplumsal | Mahremiyet “Ay1p” veya
Ozdenetim | normlar ve degerlerle uyum bilinci, toplumsal “saygisizlik” olarak
icinde gergeklestirilmesidir. hassasiyet, deger algilanabilecek
uyumu iceriklerden kaginma,
dini/kultiirel
hassasiyetleri gozetme
Etik Dijital eylemlerin toplumsal Dogruluk, saygi, Kaynak gostermeden
Ozdenetim | sonuglarini, dogruluk sorumluluk, etik bilgi paylasmama,
ve sorumluluk ilkeleri farkindalik yanlig bilgilendirmeyi
cergevesinde degerlendirme Onleme, nefret
becerisidir. s6yleminden kacinma

4.2. Iletisimsel Ozdenetim Modeli

Kuramsal model dort temel boyuttan olusur: bilissel, duygusal, kiiltiirel ve

iletisimsel 6zdenetim.

Boyut Tanim Ornek Davramslar Temel Riskler
Biligsel Dikkatin Bildirimleri sinirlama, Dikkat dagilmasi, bilgi
Ozdenetim | yonlendirilmesi, bilgi ekran siiresi kontrolii asirt yuki
akiginin diizenlenmesi
Duygusal Dijital duygusal Yorumlarda duygusal Sosyal karsilastirma,
Ozdenetim | tepkilerin farkinda olma | denge, paylasim onay bagimlilig:
pismanligint 6nleme
Kiiltiirel Mahremiyet, toplumsal | Paylasim sinir1 koyma, | Asir1 goriiniirliik,
Ozdenetim | degerler ve normlara dijital mahremiyet kimlik kayb1
uygun davranis
i”letisimsel Dijital kimligin bilin¢li | Kimlige uygun igerik Yanlis temsil, kimlik
Ozdenetim | temsili, mesaj filtreleme | se¢imi, dil ve ton gatigmast
denetimi

Bu model, iletisim arastirmalarinda bireyin dijital davranisini ¢ok boyutlu
olarak agiklayabilecek bir teorik ¢ergeve sunar.

4.3. Modelin iletisim Bilimine

Katkisi

fletisimsel Ozdenetim Modeli, klasik 6zdenetim kuramlarinin birey
merkezli yapisini asarak dijital medya ¢caginda 6zdenetimi iletisimsel, kiiltiirel
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ve sistemsel bir pratik olarak yeniden konumlandirir. Bu model, 6zdenetimin
yalnizca bireyin igsel iradesine dayanan bir siire¢ olmadigi; aksine, birey—
teknoloji—kiiltiir etkilesimi i¢inde dinamik bicimde iiretildigi varsayimina
dayanir. Boylece model, iletisim arastirmalarina hem kavramsal hem de
yontemsel diizeyde ti¢ temel katk1 saglar.

1. Baglamsallik: Dijital Medya Bir Aktor Olarak

Klasik psikolojik 6zdenetim yaklasimlari (Tangney, Baumeister & Boone,
2004; Baumeister, Vohs & Tice, 2007) 6znenin davraniglarini biligsel kontrol
ve igsel motivasyonla agiklarken, dijital ¢agda bu yap1 “baglamsal etkenlerle”
yeniden sekillenmistir. Artik 6zdenetim, bireyin icsel mekanizmalarina
degil, dijital medyanin yonlendirici tasarim ilkelerine de baghdir.
Zuboftf’un (2019) “g6zetim kapitalizmi” yaklasimi, bireyin iradesinin platform
mimarisi tarafindan nasil sinirlandigini vurgular. Sonsuz kaydirma, anlik
bildirim, algoritmik igerik dnerileri gibi tasarim unsurlari, 6zdenetimin yalnizca
“psikolojik” degil, ekonomik ve politik bir mesele oldugunu gosterir.

Bu nedenle letisimsel Ozdenetim Modeli, bireyi pasif bir kullanict olarak
degil, medya sistemleriyle siirekli miizakere halinde bulunan aktif bir iletisim
oznesi olarak ele alir. Dijital medya bu anlamda yalnizca mesajlarin aract
degil, davranislar1 sekillendiren bir aktérdiir (Jensen, 2023). Boylece model,
medya psikolojisi alanindaki “bireysel sorumluluk” vurgusunu, kiiltiirel medya
ekolojisiyle birlestirir.

2. Kiiltiirel Etkilesim: Yerel Normlar ve Degerler

Modelin ikinci katkisi, 6zdenetimi Kiiltiirel bir pratik olarak tanimlamasidir.
Triandis (2001) bireyselcilik ve kolektivizm arasindaki farkin 6zdenetim
bicimlerini belirledigini gdstermistir. Bu g¢ercevede iletisimsel 6zdenetim,
kiiltiirel normlarin igsellestirildigi bir davranig sistemidir. Tiirkiye 6rneginde
dijital 6zdenetim, “ayip olmama”, “saygin goriinme” ve “toplumsal uyum” gibi
degerlerle i¢ i¢edir (Erdem & Yildiz, 2022).

Bu durum, iletisim arastirmalarina kiiltiirel duyarlilikla yaklagsma
zorunlulugunu dogurur. Bati merkezli 6zdenetim kuramlari genellikle “bireysel
basar1” ve “Ozgiirlik” ekseninde sekillenirken, Tirkiye gibi kolektivist
toplumlarda 6zdenetim “iligkisel benlik” anlayisi tizerinden isler (Li & Wong,
2020; Patel & Kumar, 2022). Model bu farkliliklar teorik gercevesine dahil

ederek kiiltiirel iletisim ile medya psikolojisi arasindaki boslugu doldurur.

Ayrica model, 6zdenetimi kiiltiirel olarak kodlanmis bir “etik performans”
bigimi olarak yorumlar. Yani dijital ortamda bireyin 6zdenetimi, yalnizcakendine
degil, ayn1 zamanda temsil ettigi topluma ve degerlere karsi sorumlulugunu
da kapsar. Bu durum, iletisimsel 6zdenetimi etik iletisim ve kiiltiirel temsil
kavramlariyla dogrudan iligkilendirir (Cetin, 2022; Giiler, 2025).
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3. fletisimsel Boyut: Kimlik ve Temsilin Yénetimi

Ucgiincii katki, modelin &zdenetimi kimligin iletisimsel yonetimi olarak
tanimlamasidir. Bu, bireyin dijital ortamlarda kullandig1 dil, sembol, gorsel
ve ton gibi unsurlarla kendi benligini nasil insa ettigini kapsar. Goffman’in
(1959) sahne metaforu ile Walther’in (2011) bilgisayar aracili iletisim teorisi
birlestiginde, dijital 6zdenetim bireyin “benligini yonetme stratejisi” olarak
goriiniir hale gelir.

[letisimsel 6zdenetim modeli, bu ydnetim siirecini iki diizeyde agiklar:

e Mikro diizeyde, birey, anlik iletisim durumlarinda uygun ton, igerik ve
iislup secimi yapar.

e Makro diizeyde, birey uzun vadeli bir dijital kimlik kurgular; bu kimlik,
toplumsal roller, etik degerler ve platform kurallariyla uyum iginde
siirdiiriiliir (Reinecke, Meier & Hartmann, 2023; Uysal, 2024).

Bu yaklagim, 6zdenetimi yalnizca davranissal diizeyde degil, iletisimsel
performans diizeyinde ele alarak iletisim bilimine yeni bir metodolojik yon
kazandirir. Ozellikle nitel sdylem analizi, igerik analizi ve dijital etnografi
yontemleriyle desteklenen calismalar, bu modelin ampirik sinanmasina olanak
tanir.

Modelin Genel Katkisi

Bu b, iletisimsel Ozdenetim Modeli, iletisim biliminin ii¢ temel ekseninde
yenilik getirmektedir:

1. Kuramsal diizeyde: Ozdenetimi psikolojiden Kkiiltiire tasiyarak
disiplinler arasi bir kavramsal genisleme saglar.

2. Yontemsel diizeyde: Niteliksel analizlerle desteklenebilen yeni
bir kavramsal g¢ergeve sunar; Ozellikle dijital etnografi ve tematik analiz
yontemlerine uygundur (Braun & Clarke, 2006).

3. Uygulamah diizeyde: Medya okuryazarligi, dijital etik ve dikkat
ekonomisi gibi alanlarda egitim ve politika liretimi ag¢isindan uygulanabilir bir
referans sunar.

Bu yonleriyle model, medya psikolojisi ile kiiltiirel iletisim yaklagimlar
arasinda gii¢lii bir kuramsal koprii kurmakta; dijital 6zdenetimi hem bireysel
hem toplumsal bir iletisim becerisi olarak yeniden tanimlamaktadir (Meier
& Reinecke, 2020; Erdem & Yildiz, 2022). Boylece iletisimsel 6zdenetim,
dijital ¢agda insan davranisini agiklamak igin yalnizca bir kavram degil, ayni
zamanda etik, Kkiiltiirel ve bilissel boyutlar: biitiinlestiren bir paradigma
haline gelmektedir.
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Baglamsallik

letisimsel
Boyut

Sekil 1. iletisimsel Ozdenetim Modelinin Yapisi

5. TARTISMA VE DEGERLENDIRME
5.1. Ozdenetim ve Dijital Kimlik

Sosyal medya, bireylere hem 6zgiirlesme hem de denetim olanagi sunan
paradoksal bir alandir. Birey, kendi hikayesini istedigi bigimde kurgulayabilir;
ancak bu kurgunun sinirlarmi algoritmalar, platform politikalar1 ve izleyici
beklentileri belirler (Bayer et al., 2022; Han, 2022). Bu baglamda Foucault’nun
(1977) “dznelesme” kavrami, dijital cagda yeniden anlam kazanir: Kullanici,
siirekli izlenen, degerlendirilen ve veri iireten bir 6zneye doniisiir. Bu durum,
bireyin hem 6zgiirliik hem de kontrol arasinda sikistig1 yeni bir 6znelesme
bicimini ifade eder.

fletisimsel 6zdenetim, bu siirecte bireyin kendi goriiniirliigiinii, temsil
bi¢imini ve kimlik performansini yonetme becerisi olarak ortaya ¢ikar. Kullanici,
dijital ortamlarda “kendini gosterme” (self-presentation) ve “kendini
saklama” (self-concealment) arasinda denge kurmak zorundadir. Bu denge,
yalnizca psikolojik bir irade degil, ayn1 zamanda kiiltiirel normlarin, toplumsal
beklentilerin ve platform dinamiklerinin kesisiminde gelisen iletisimsel bir
yetidir (Walther, 2011; Erdem & Yildiz, 2022).

Verduyn et al. (2021)’in bulgularina gore, sosyal medya kullaniminda
0zdenetimi yliksek bireyler daha dengeli bir dijital kimlik sunumu
gerceklestirirken, Ozdenetimi diisiik kullanicilar dis onaya bagimli hale
gelmektedir. Bu durum, 6zdenetimi yalnizca bireysel bir psikolojik beceri
degil, ayn1 zamanda toplumsal taninma iligkilerinin diizenleyicisi olarak
konumlandirir. Dijital kimlik bu anlamda “iletisimsel bir triin”diir: birey,
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kendini yalmizca anlatmakla kalmaz, ayni zamanda anlatilir hile gelme
bicimini de kontrol eder.

Bu noktada “6zdenetim” artik pasif bir 6zsavunma degil, aktif bir dijital
ozyonetimdir. Kullanici, mahremiyet sinirlarin1 korurken kendi temsil bigimini
stratejik olarak yeniden kurar. Bu, bireyin dijital kiiltiir igindeki kimlik
ekonomisine katilimini belirler. Sosyal medya platformlarinin 6lciilebilir onay
sistemleri (begeni, izlenme, paylasim sayis1) dzdenetimi siirekli yeniden test
eden performatif bir yapiya dontsiir.

5.2. Dikkat Ekonomisi ve Bilissel Yorgunluk

Dijital medya ortamlarinda kullanicilarin dikkat siireleri ekonomik degere
doniistirilmistiir (Davenport & Beck, 2001). Sosyal medya platformlari,
algoritmik Oneriler, sonsuz kaydirma (infinite scroll) ve degisken odiil
sistemleriyle kullanicinin dikkatini en uzun siire ¢evrim igi tutmay1 hedefler.
Bu durum, kullanic1 davranislarini yalnizca tiiketici tercihi olmaktan ¢ikarip
tasarlanmg etkilesim dongiileri haline getirir (Zuboft, 2019).

Bu baglamda 6zdenetim, sistematik manipiilasyona karsi bilissel bir diren¢
bicimidir. Mark (2023), stirekli bildirimlerin dikkat kapasitesini azalttigini
ve bireyde “mikro odak yorgunlugu” olusturdugunu belirtir. Montag & Walla
(2021) ise bu durumu “dijital yorgunluk sendromu” olarak tanimlar. Uzun
stireli cevrim i¢i kalma, 6zdenetim kaynaklarimi tiiketir; birey farkinda olmadan
“otomatik kaydirma davranis1” gelistirir.

Bu noktada dijital O6zdenetim, dikkat yonetimi, uyaran filtresi ve
davramgsal disiplini birlestiren {ist diizey bir biligsel beceridir. Kullanici,
yalnizca dikkatini yonlendirmekle kalmaz, ayn1 zamanda dikkatini nereye
vermeyecegini de belirler (Reinecke, Meier & Hartmann, 2023). Dolayisiyla
dijital 6zdenetim, sadece bilgiye erisim degil, bilgiyle iliski kurma bicimidir.

Ancak bu miicadele yalnizca bireysel diizeyde siirdiiriilemez. Sistemsel
diizeyde, platformlarm kullanict zamanmi somiirmeye yonelik dikkat
miihendisligi stratejilerinin etik olarak denetlenmesi gerekmektedir (Carter,
2022). Aksi halde, bireyin 6zdenetimi tasarimla ¢atigan bir “yalniz miicadeleye”
doniisiir. Bu nedenle 6zdenetim, hem mikro (bireysel farkindalik) hem makro
(teknolojik tasarim etigi) diizeyde ele alinmalidir.

5.3. Kiiltiirel Ozdenetim ve Toplumsal Farkhihklar

Kiiltiir, dijital ©6zdenetimin goriinmez ama en giiclii belirleyicisidir.
Tiirkiye’de 6zdenetim kavrami tarihsel olarak “ayip olmama”, “kendini
tutma” ve “sayg1” degerleriyle i¢ ige gecmistir (Erdem & Yildiz, 2022). Bu
kiiltiirel kodlar, sosyal medyada paylagim sinirlarini, gérsel se¢imlerini ve dil
tonunu dogrudan etkiler.
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Kolektivist toplumlarda dijital d6zdenetim, yalnizca bireysel sorumluluk
degil, ayn1 zamanda toplumsal uyumun bir gostergesidir (Triandis, 2001; Li
& Wong, 2020). Bu nedenle birey, paylasim yaparken yalnizca kendi degerlerini
degil, toplumsal beklentileri de dikkate alir. Ornegin Bati toplumlarinda “benlik
ifadesi” 6n plandayken, Tiirkiye gibi baglamsal kiiltiirlerde “iliski diizeni” ve
“aile onay1” baskindir (Celik & Ersoy, 2021).

Bu fark, dijital platformlarda davranis bigimlerini de farklilastirir. Bati
kullanicilar1 anonim hesaplar ve agik tartismalarda 0zgiir ifade ararken, Tiirk
kullanicilar1 itibar ve sayginlik merkezli 6zdenetim big¢imleri gelistirir. Bu
durum, 6zdenetimi yalnizca biligsel degil, ayn1 zamanda kiiltiirel sermaye
olarak da tamimlar (Patel & Kumar, 2022).

fletisimsel 6zdenetim modeli, bu baglamda kiiltiirel farkliliklar1 evrensel
bir norm olarak degil, baglamsal bir iletisim pratigi olarak ele almay1 onerir.
Her kiiltiir, 6zdenetimi kendi deger sistemine gore yeniden liretir; dolayisiyla
iletisim bilimi, dijital davraniglari tek bir normatif ¢ercevede degil, yerel etik
rejimler tizerinden degerlendirmelidir.

5.4. Dijital Ozdenetimin Etik Boyutu

Etik, 6zdenetimin en derin ve en evrensel katmanidir. Dijital diinyada birey
yalnizca kendini degil, toplumu, kiiltiirii ve deger sistemlerini de temsil eder. Bu
nedenle dijital 6zdenetim, kisisel bir tercihten cok kamusal bir sorumluluktur
(Y1lmaz & Kara, 2021).

Han (2022)’a gore dijital cagda 6zdenetim, “Ozgiirlesme” degil “kendini
goniillii olarak denetleme” haline gelmistir. Bu goriis, etik 6zdenetimi yalnizca
diirtii kontrolii olarak degil, ayn1 zamanda kendini bilin¢li sinirlandirma
sanati olarak yorumlar. Etik 6zdenetim, bireyin paylasim oncesi su sorulari
sormastyla baslar:

e  “Buigerik dogru mu ve giivenilir mi?”
e  “Paylagimim baskalarina zarar verebilir mi?”
e “Bu mesaj1 hangi niyetle paylagtyorum?”

Bu farkindalik diizeyi, bireysel Ozgilirligii toplumsal sorumlulukla
dengelemenin yoludur (Giiler, 2025; Cetin, 2022).

Yilmaz & Kara (2021) dijjital minimalizmin etik 6zfarkindaligi
giiclendirdigini, Alkan (2023) ise dikkat ekonomisinin bu bilinci zayiflattigini
belirtir. Dolayisiyla etik 6zdenetim, yalnizca “neyi paylasmamak gerektigini
bilmek” degil, niyetin farkinda olma siirecidir.

Etik O6zdenetimin bir diger boyutu, dijital empatidir. Sosyal medya
kullanicilarinin  anonimlik perdesi altinda empatik duyarliligi kaybettigi
goriilmektedir (Lee, 2022). Etik 6zdenetim, bagkalarmin dijital varligmi da
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gbzeten bir iletisim bicimini gerektirir. Boylece birey, dijital etik ilkelerini
yalnizca kendi davranigina degil, topluluk normlarina da uygular.

Dijital etik, bireysel 6zgiirliikk ile toplumsal sorumluluk arasindaki ince
¢izgiyi koruyan bir 6zdenetim bi¢imidir. Bu baglamda iletisimsel 6zdenetim,
bireyin yalnizca goriiniirliigiinii degil, ahlaki temsil bi¢imini de diizenler. Etik
Ozdenetim, dijital ¢gagda insan olmanin yeni bi¢imidir: hem goriiniir hem de
sorumlu olabilmek.

6. SONUC VE ONERILER

6.1. Genel Sonuclar

Bu c¢aligma, dijital 6zdenetim kavramini iletisim biliminin merkezine
yerlestirerek yeniden konumlandirmistir. Kuramsal analizler gdstermistir ki
dijital 6zdenetim, yalmizca bireyin kendi davranislarii diizenleme becerisi
degil, dijital kiiltiiriin i¢inde stirekli yeniden tanimlanan dinamik bir siiregtir.

1. Dijital 6zdenetim, yalmizca bireysel bir irade degil, sistematik
bir farkindalik pratigidir. Dijital ortamlarda bireylerin karar verme
bicimleri, algoritmik yonlendirmeler ve dikkat ekonomisi mekanizmalari
tarafindan sekillendirilmektedir. Bu nedenle 6zdenetim, yalnizca igsel
bir disiplin degil; dijital sistemlerle kurulan etkilesimin bilingli bigimde
yonetilmesidir.

2. Sosyal medya kullamcilar1 ozfarkindahga sahip olsa da,
algoritmik sistemler bu farkindahgi siirekli smar. Kullanici,
platformun geri bildirim dongiileriyle siirekli tesvik edilir; begeniler,
bildirimler ve igerik Onerileri farkindaligin smirlarin1  zorlar.
Bu siireg, bireyin kendi dijital davranislarini gozlemlemesini ve
gerektiginde smirlamasini zorunlu kilar.

3. Kiiltiirel faktorler, dijital davramslar1 giiclii bicimde yonlendirir.
Kolektivist kiltiirlerde 6zdenetim toplumsal normlara, mahremiyet
anlayisina ve “aylp” kavramina dayali olarak sekillenirken, bireyci
kiiltiirlerde 6zdenetim kisisel verimlilik ve bireysel basart ile
iliskilendirilir. Bu bulgu, dijital 6zdenetimin evrensel degil, kiiltiirel
olarak kosullanmis bir olgu oldugunu gostermektedir.

4. lletisimsel 6zdenetim, bireyin dijital kimligini etik bicimde temsil
etmesini saglar. Sosyal medya ¢aginda birey, sadece igerik lireten bir
0zne degil, ayn1 zamanda kendi kimligini sahneleyen bir aktordiir. Bu
nedenle dijital 6zdenetim, kisinin kendi goriiniirliiglinii, Gislubunu ve
temsil bi¢imini etik dlgiiler icinde diizenleme becerisine donlismektedir.

5. Dijital o6zdenetim, medya okuryazarhginin yeni boyutudur.
Bilgiyi degerlendirme becerisi kadar, bilgiyle kurulan iligkinin de
farkinda olmak gerekir. Dijital 6zdenetim, bireyin sadece hangi icerigi
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tikettigini degil, ne kadar, ne siklikla ve hangi ruh héliyle tiikettigini de
fark etmesini saglar.

. Bu kavram, iletisim biliminde disiplinler aras1 bir alan olusturur.

Psikoloji, sosyoloji, etik, kiiltiirel ¢aligmalar ve medya teknolojileri
arasindaki geciskenlik, dijital Ozdenetim aragtirmalarint
zenginlestirmektedir. Ozellikle medya psikolojisi ve dijital kiiltiir
alaninda yapilacak ampirik arastirmalar, bu kuramsal modeli test ederek
alana yeni katkilar saglayacaktir.

Dijital 6zdenetim; psikolojik dayamklilik, kiiltirel biling ve etik
sorumlulugun birlestigi bir iletisimsel beceri olarak ele alinmalidir.
Bireylerin dijital farkindaliklarin1 artirmak yalnizca kisisel bir hedef degil,
toplumsal bir gerekliliktir. Bu farkindalik, hem bireyin zihinsel sagligini korur
hem de dijital kiiltliriin daha etik, daha insancil bir zeminde gelismesine katk1

saglar.

Bu baglamda, iletisim aragtirmalarinin gelecegi, yalnizca medya tiiketim
kaliplarin1 analiz etmekle degil, bireyin dijital benlik bilincini anlamakla
sekillenecektir. Iletisimsel dzdenetim yaklagimi, bu doniisiimii anlamak igin
giiclli bir teorik zemin sunmaktadir.

6.2. Akademik ve Pratik Oneriler

Universitelerde;

1.

Dijital farkindahk ve  o6zdenetim egitimi  verilmelidir.
Bu egitim  programlari, dikkat ekonomisi, dijital etik,
mahremiyet bilinci  ve Ozdenetim  stratejilerini  kapsamalidir.
Ozellikle Iletisim Fakiilteleri bu alanda dncii rol iistlenebilir.

. Medya politikalarinda dikkat ekonomisi denetimi yapilmahdir.

Platformlarin kullanic1 dikkatini manipiile eden tasarimlari (6r. sonsuz
kaydirma, bildirim bagimliligi) diizenleyici otoritelerce incelenmeli,
dijital refah ilkeleriyle uyumlu hale getirilmelidir.

. Dijital o0zdenetim okuryazarh@ kavram gelistirilmelidir.

Bu okuryazarlik, bireylerin hem bilgi yonetimi hem de dikkat kontrolii
becerilerini kapsamalidir.

. Kiiltiirel duyarhlik temelli iletisim modelleri olusturulmahdir.

Tiirkiye gibi kolektivist kiiltiirlerde 6zdenetim, toplumsal degerlerle
uyum i¢inde ele alinmali; dijital davranig normlari yerel kiiltiirel kodlarla
birlikte degerlendirilmelidir.

6.3. Gelecek Calismalar i¢in Oneriler

Bu c¢alisma, dijital 6zdenetim olgusunu iletisim bilimi c¢ergevesinde
kuramsal bir diizlemde ele almistir. Ancak iletisimsel 6zdenetim modelinin
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sahadaki yansimalarini anlamak, gelecekte yapilacak ampirik arastirmalarla
miimkiindiir. Dolayisiyla bu modelin hem teorik hem de pratik diizeyde
gelistirilmesi, iletisim alaninda yeni arastirma perspektifleri acacaktir.

1. Kuramsal modelin ampirik testleri yapilmahdir. Bu caligmada
gelistirilen Iletisimsel Ozdenetim Modeli, bilissel, duygusal, kiiltiirel
ve iletisimsel boyutlardan olusmaktadir. Gelecek arastirmalarda,
bu boyutlarin gecerliligi ve birbirleriyle iligkisi 6l¢ek gelistirme ve
model test etme (6r. yapisal esitlik modeli, dogrulayici faktor analizi)
yontemleriyle incelenmelidir. Ozellikle Tiirkiye baglaminda gelistirilecek
Olcekler, iletisim alanina 0zgli kiiltlirel duyarliliklarin modele nasil
yansidigini ortaya koyabilir.

2. Farkh yas, cinsiyet ve sosyoekonomik gruplarda dijital 6zdenetim
davramislar1 karsilastirilmahdir. Dijital 6zdenetim, yasla birlikte
degisen bilissel kapasiteler, sosyal roller ve teknolojiye erisim bigimleriyle
yakindan iliskilidir. Geng kullanicilar, dijital uyaricilara daha hizli adapte
olsalar da dikkat siireleri ve 6zfarkindalik diizeyleri sinirli olabilmektedir
(Montag & Walla, 2021). Buna karsin yetiskin kullanicilar, dijital
platformlar1 daha amacglh ve kontrollii kullanabilmektedir. Gelecekteki
arastirmalar, kusak farklarimin (Z, Y, X) dijital 6zdenetim {izerindeki
etkisini ortaya koyabilir.

3. Sosyal medya platformlarinin algoritmik  tasarimlan,
kullanict 6zdenetimini nasil etkiledigi yoniinde incelenmelidir.
Platform tasarimlari, kullanici davraniglarini yonlendiren “goériinmez
el” olarak islev gormektedir. Sonsuz kaydirma, anlik bildirim, Oneri
algoritmalar1 gibi tasarim unsurlari, bireylerin dikkatini manipiile ederek
O0zdenetim siireclerini zayiflatmaktadir (Jensen, 2023). Bu nedenle,
ileride yapilacak nitel (6r. derinlemesine goriisme, odak grup) ve nicel
(6r. deneysel tasarim, goz izleme ¢alismalari) arastirmalar, algoritmik
miidahalelerin 6zdenetim iizerindeki etkilerini sistematik bi¢imde
analiz edebilir.

4. Dijital 6zdenetim ile akademik basari, ruh saghg1 ve dikkat
performansi arasindaki iliskiler arastirilmalidir. Ozdenetim yalnizca
dijital davranmislart degil, bireyin genel yasam dengesini de etkiler.
Ozellikle iiniversite dgrencilerinde dijital dikkat daginikliginin akademik
performansa olumsuz yansidigi goriilmektedir (Giirel, 2024). Bu
baglamda yapilacak ¢alismalar, 6zdenetim ile akademik basari, dikkat
siiresi, stres yonetimi ve dijital tiikenmislik arasindaki korelasyonlari
inceleyebilir. Ayrica dijital 6zdenetim becerilerinin egitim programlari
araciligiyla gelistirilebilirligi test edilmelidir.
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5. Kiiltiirel ve Kkarsilasgtirmah arastirmalar artirilmahdir. Dijital
0zdenetim davranislarmin farkli kiiltiirlerde nasil tezahiir ettigi, hem
kavramsal hem metodolojik agidan 6nemli bir sorudur. Tiirkiye, Giiney
Kore, Japonya ve Almanya gibi farkli kiiltiirel yapiya sahip toplumlarda
yapilacak karsilastirmali ¢aligmalar, 6zdenetim olgusunun evrensel ve
yerel yonlerini agiga c¢ikarabilir (Li & Wong, 2020; Lee, 2022). Boylece
iletisim bilimi, dijital 6zdenetim konusunu yalnizca bireysel degil,
kiiltiirel bir pratik olarak yeniden konumlandirabilir.

Sonug olarak, dijital 6zdenetim aragtirmalarinin gelecegi, yalnizca birey
merkezli dl¢limlerle degil; teknolojik, kiiltiirel ve etik boyutlar1 biitlinlestiren
disiplinler arasi yaklagimlarla sekillenmelidir. Bu dogrultuda gelistirilecek
ampirik ¢calismalar, hem iletisim teorilerini giincelleyecek hem de dijital cagda
etik farkindaligin giiclendirilmesine katki sunacaktir.
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TERAPOTIK ILETISIMDE DIRENC VE KARSIT DIRENG

Bisra Buse Hasirci', Mehmet Kaya?

GIRIS

Psikolojik danigma siireci bireylerin duygu, diisiince ve davraniglarini
anlamasina, yasamindaki giicliiklerle daha islevsel olarak basa ¢ikmasina
yardime1 olmak amaciyla danigan ve danigsman arasinda kurulan profesyonel
bir yardim iligkisidir. Terapdtik iliski, terapistin ve daniganin birbirlerine
karst sahip olduklar1 duygu ve tutumlar ile bunlarin ifade edilme bigimidir
(Gelso ve Carter, 1985). Terapotik iliski kurulurken bazen danisandan
bazen de danismandan kaynakli olarak siirecin ilerlemesinde bazi giigliikler
yasanabilmektedir. Direng olarak adlandirilan bu kavram, ilk defa psikolojinin
babasi Freud ile giindeme gelmistir. Direng psikanalizin temel kavramlarindan
biridir ve tedavide direncin yorumlanmasi &nemlidir. Psikanalizde direng,
kisinin bilingdist konular ile ugrasmasini engelleyen bdylece grubun bilingdist
konular ile ugragmasini 6nleyen her seydir (Corey, 2015). Direng; her ne
kadar psikanalizde istenen, iizerinde ¢alisilmasi gereken bir olgu ise de grupla
psikolojik danismada da istenmeyen bir olgudur.

Asagida cesitli yaklasimlarin dirence bakis agilar1 incelenmis ve dirence
bakis agilarmin ortak noktalari bulunmustur. Bu ¢alismada sirayla direncin
tanimi, grupta direng belirtileri, direng gosteren danisanlarin duygulari, dirence
kars1 danismanin duygulari, grupta direncin olast nedenleri ve bas etme yollari,
karsit direng ve grupta karsit direng ve bas etme yollar tizerinde durulmustur.

DIRENC TANIMLARI

Freud’ a gore direng; psikanalize ve onunla saglanacak degismeye karsi
hastada var olabilen giiclerin tiimiidiir. Direng; serbest ¢agrisimi, olaylari
animsamay1, i¢gorii kazanmay1 giiclestirir. Hastanin saglikli ve sagduyulu
benligine karsi olan ve nevrotik yasam bi¢imini siirdiiren her tiirlii i¢sel etken
direnctir. Bir baska deyisle direng, bilingdisinin bilinglenmesine; uyumsuz ve
anormal olan her tiirlii davranig, tutum, diisiince ve duygunun birakilmasina,
degistirilmesine set ceken bir savunmadir (akt:Oztiirk, 1998). Direng ve
transferans ikisi birlikte, hastanin bastirilmis ve sorunlu geg¢misi hakkinda
en onemli bilgi kaynaklaridir. Direng ise transferansin ortaya g¢ikmasini
engellemeye yonelik bir tepki olarak ortaya ¢ikmaktadir (Giileg, 1993).

1 Sakarya Universitesi, Sakarya, Turkey, ORCID: 0009-0009-9012-9193, buse.sahbaz@ogr.sakarya.edu.tr
2 Sakarya Universitesi, Sakarya, Turkey, ORCID: 0000-0003-2659-3601, mehmetkaya@sakarya.edu.tr
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Adler’e gore 6zellikle tedavinin baslangic donemlerinde, hasta gergekiistii
amaglara yonelik istiinliikk ¢abalarimi ve alisagelmis oldugu tepki bigimlerini
(koruyucularimi) siirdiirmekte direnmektedir (akt: Gegtan, 1995).

Horney direnci hastanin baski altinda duygu ve diisiincelerin biling diizeyine
¢tkmasini engellemek i¢in kullandig1 enerji olarak tanimlamaktadir. Horney
daha sonralari, diren¢ terimi yerine “engel” kavramini gelistirmistir. Engel
kavrami, 6z gergeklestirime ulagma yolunu kapatan durumlar igermektedir
(akt: Gegtan, 1995).

Fenomenolojik yaklagimlar direnci savunucu bir amag¢ olarak ifade
etmektedirler. Genel olarak diren¢ kisinin hayati i¢in sorumluluk almayi
reddetmesi olarak goriilmiistiir. Rogers (1942) direnci; danigma siirecinin kisa
kesilmesine neden olan veya danigma siirecini hizlandiran danisan ¢abalari
olarak tarif etmistir.

Gestalt terapistleri direnci; anin yasanmasini engelleyen savunmalar olarak
tanimlarlar. Danigsanin direncini degisim siirecinin dogal bir pargasi olarak
kabul ederler. Gestalt terapide, direncin {istesinden danigsanin duygulari ile ilgili
farkindaligi artirilarak gelinmektedir (Corey, 2015).

Davraniscilar dirence fazla deginmemislerdir. Direnci daha c¢ok “0devi
yerine getirmeme” olarak ifade etmektedirler (Turkat Meyer, 1982). Davranisgt
anlayista hasta degismek istememesinden dolayr suglanmaz. Aksine uygun
davranig degistirme metotlar1 ve yeterli diizeyde iliski kurmamasindan
dolayi, hastanin &devlerini yerine getirmemesinin sorumlulugu danismana
yiiklenmektedir.

Bilissel-davraniset terapilerde direng ya teknigin yanlis kullanilmasindan
dogmakta ya da hastanin temel biligsel yapilari tartisilmaya baslandigi zaman
ortaya cikabilmektedir (Savasir, Boyacioglu ve Kabakei, 1996). Direng,
irrasyonel diislincelerin kaynagi olarak goriilmektedir (Ellis, 2002).

Diren¢ tanimlarinin ortak noktalari:

e Danigandan veya danismandan kaynaklanabilir.

e Olumlu danigsan-danigsman iligkisinin kurulmasini engeller.

e Degismeyi ve iyilesmeyi Onler veya giiclestirir.

e Bilingli veya bilingdisi direnme ve savunmadir.

e Bireye anormal gelen davranis, diisiince ve duygularin birakilmasin

veya degistirilmesini engeller.

e Tedavi siirecini uzatir.

e Dogal bir tepkidir.
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GRUPTA DIiRENC BELIRTILERI

Oztiirk’e gore (1998) en sik goriilen direng belirtileri; “aklima bir sey
gelmiyor” «
durum aslinda akla ¢ok fazla diisiincenin, énemli bir disiincelerin geldigini
ya da gelmek iizere oldugunu fakat o anda buna kars1 bilingdis1 bir direncin
bulundugunu gdstermektedir. Boyle bir direng bilingli de olabilir. Hasta
gizlemek zorunlulugu duydugu bilingli bir diigiinceyi sdylemek istemeyebilir.

anlatacak bir sey bulamiyorum” sozleri ile belli olmaktadir. Bu

Gegtan’a gore (1995) direng gosteren danisan; birden duraklayabilir,
sOyledigi sozii diizeltmeye calisabilir, dil siirgmesinde bulunabilir, uzun siire
sessiz kalabilir, giysisinin bir pargastyla oynayabilir, konu dis1 sorular sorabilir,
duygularini disiinceye doniistiirme egilimi gosterebilir, danigsma oturumlarina
gec gelebilir, danisma oturumlarii unutabilir ya da 6ziirler gostererek bazi
toplantilara katilmayabilir. Tedavi yontemini, psikolojiyi, grup oturumlarini
elestirici konugmalar yapabilir veya konusmaya deger bulmadigi ve konu dis1
oldugu gibi gerekcelerle diisiincelerine sansiir uygulayabilir. Kendiliginden ve
ictenlikli davranmayabilir. Danismanin veya grup iiyelerinin her sordugu soruya
“evet” diyebilir. Kesin, net davranigsal amaglar belirlemekten ¢ekinebilir.

Danisan zamanin biiyiik ¢gogunlugunu terapistin her sdziine karsi inat¢1 bir
sekilde itiraz ederek ve tartigarak gegirebilir. Paylasilanlarin kendi i¢ diinyasi
gerceklerine ne derecede denk diisiiyor diye diisiinmek yerine terapistle
amansiz bir miicadeleye girmek danisan igin sanki ¢ok daha onemlidir. Bu
baglamda terapi siirecinde terapistin karsisinda kendisinden bir seyler yapmasi
istendiginde durmadan karsi koyan 4-5 yaslarinda bir ¢ocuk var gibidir.

Danisanlar; randevularma ge¢ gelebilir ya da hi¢ gelmeyebilirler.
Oturumlara katildiklarinda ise danisma oturumlarindan yeterince yararlanip
yararlanamayacaklarim1 sorgularlar. Grup iiyelerine siirekli nasihat verme
egiliminde olabilirler. Grubun, kisisel problemlerini konusmak igin yeterince
giivenli bir yer olmadigini diistiniip siirekli gizliligi sorgularlar. Gizli, dikkat
cekmeyen bir sessizlik i¢inde olurlar. Kiigiik konusmalari tercih edebilirler veya
konusulan konunun ¢ok alakasiz noktalariyla zihinlerini mesgul edebilirler.
Entelektiiel diizeyde (felsefi, politik, dini vb.) konugmalar yapabilirler.
Konusmalarini uzatarak simdi ve buradan kaginabilirler (Kaplan, 1983; Ohlsen,
1988; Giileg, 1993; Voltan Acar, 1995; Yalom, 1995).

Grup direnci ise gerek bireysel olarak grup iiyesinin gerekse grubun
tamaminin bilin¢gdisindan kurtulma c¢abalarini bastirma olarak tanimlanmuistir.
Ohlsen (1988), bu durumu, Ogretmenini veya ebeveynini suglayan bir
iyeye diger iyelerin de hayatlarindan 6rnekler getirerek sorunu diglamaya
calismalariyla 6rneklendirmistir.

Gorildugii gibi daniganlar direnglerini oturumlara gelmemekle, yasanan
sessizliklerle, entelektiiel ya da tedavi yontemini elestirici konusmalarla,
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simdi ve buradan kaginmakla, nasihat vererek, isteksiz tutumlarla ve spontane
davranmayarak gosterebilirler.

DIRENC GOSTEREN DANISANLARIN DUYGULARI

Eger danisan grup oturumlarina zorunluluktan dolay1 gelmisse (ise yonelik
bir grup olabilir veya 6gretmeni, anne-babasi tarafindan danigmaya katilmasi
istenmisg bir 6grenci olabilir) genellikle danigan tarafindan gergin, tehdit edici,
cezalandirict ya da akil karistiricr toplantilar olarak goriilmekte, kendilerini
haksizliga ugramis olarak addetmekte ve siirece uyum en alt diizeyde olmaktadir
(Oztan, 1995).

Rogers (1994), yaptigi bir grup oturumunda kendini rahatca agan bir
danisana diger bir grup iiyesinin “bu konuyu daha fazla agmak istediginden
emin misin yoksa istediginden daha fazla anlatmaya grup tarafindan mi
zorlaniyorsun? Grubun giivenilir oldugunu nereden biliyorsun? Eve gidip de
burada agikladiklarini karina anlattigin, ya da bunlart ondan gizlemeye karar
verdigin zaman neler hissedeceksin? Daha fazla anlatman hi¢ de giivenilir bir
sey degil.” dedigini aktarmaktadir. Rogers: “Acikca belli oldugu gibi yaptigi
bu acgiklamayla ikinci {iye aslinda kendisini a¢iklamaktan duydugu korkuyu ve
gruba olan glivensizligini ortaya koymaktadir.” yorumunu yapmaktadir.

Diren¢ daniganda terapi siireciyle ilgili karamsarlik, umutsuzluk seklinde
goriilebilir. Danisan gruba kabul edilip edilmeme, gizlilik, gliven veya kendisi
icin 6zel sayilan bir konuyu getirip getirmeme konularinda kaygi yasayabilir
ve kendini agmayabilir. Danigan, direncini her seye evet diyerek ya da igine
kapanarak gosterebilir, biiyiikliik taslayabilir. Bu tiir danisanlar yetersizlik ve
kayg1 yasayabilirler. Grupta ayrica sik bir bicimde ambivalan duygular yasanir.
Bu duygular danigmaniyla beraber belirledikleri davranigsal amaclarinda
basarili olup olamayacagi, problemlerini ¢ézmek i¢in bunun gerekli olup
olmadig1 konularinda yasanabilir (Gegtan, 1995; Voltan Acar, 1995). Goriildiigii
gibi diren¢ gosteren danisanin temel duygulari; yetersizlik, kaygi, haksizliga
ugramislik ve ambivalan duygular olabilir.

DIRENCE KARSI DANISMANIN DUYGULARI

Grupta direngle karsilasan danigsman eger meslege yeni atilmig bir kisi
ise danisanin direnci ile bas etmede kendini yetersiz hissedebilir ve kaygi
yasayabilir. Bu kaygi danismanin zamansiz tepkiler vermesine ve danisanla
daha yakmn iliskiler kurmaktan korkmasina neden olabilir. Grupta direngle
kargilagsan danisman kendini suglar. Etkili bir danigman, direng gdsteren
danigani dinler, direncinin altinda yatan korkuyu kesfeder ve danigana yansitur.
Etkisiz bir danigmanin duygular ise engellenmislik, reddedilmislik, degersizlik
ve kizginlik olur (Ohlsen, 1988; Voltan Acar, 1995).
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GRUPTA DIRENCIN OLASINEDENLERI VE BASETME YOLLARI

Grubu olustururken direnci artiracak ve grubun davranigsal amaglarina
dogru ilerlemesini yavaslatacak faktorleri de dikkate almak gerekir. Eger grup
olusturulurken dikkatli davranilmazsa herhangi bir davranis karsimiza direng
olarak c¢ikabilir. Grup olusturulurken daniganlarin etnik farkliliklarina, sosyo-
ekonomik diizeylerine, kiiltirel Ozelliklerine, yas grubuna, cinsiyetlerine,
dikkat edilmelidir. Ayrica benzer kisilik ozellikleri gosteren danisanlarin
(tekelciler, sessiz ve igine kapaniklar, siirekli nasihat verenler vb.) da ayni
grupta toplanmas1 dirence neden olur (Ohlsen,1988; Voltan-Acar, 1995).

Direngle bas etmenin en etkili yolu onu énlemektir (Ohlsen, 1988). Onlemek
direncin ortaya ¢ikmasimi saglayan kosullarin danmigman tarafindan yok
edilmesidir. Danigsman direng gosteren iiyeyle empati kurarak onun duygularini
anlamal1 ve yansitmalidir (Voltan-Acar, 1995).

Grupta direncgle karsilagan danigman direnci kirmak i¢in kendini acar ve
gruptaki tyelerin de kendilerini agmalarinda cesaretlendirici olabilir (Yalom,
1992). Danisman direnci kirmak i¢in direng kirma ya da 1sinma alistirmalarindan
da faydalanabilir. Bunlar; bir resim, bir tabloyu hayal etme, iiyelerin kendilerine
iligkin atmak istedikleri yanlarini atese atmalari, bos sandalye, bitmemis isler,
bir sirr1 paylastirma vb. olabilmektedir (Voltan-Acar, 1991).

KARSIT DIRENC

Psikolojik danigma siireci yalnizca danisanin degil, terapistin de bilissel-
duygusal siireclerini harekete gegiren karmasik bir etkilesim alanidir. Bu siireg
icerisinde terapistin kendi duygusal tepkileri, i¢sel catismalart ve bilingdist
stirecleri zaman zaman danigma ortamina yansiyabilmektedir. “Karsit Direng”
(counter-resistance) olarak adlandirilan bu kavram; terapistin, danisanin
direncine ya da danigma siirecindeki yogun duygusal icerige kars1 gelistirdigi
savunma ve kagmma egilimlerini tanimlamaktadir (Gelso ve Hayes, 2007).
Karsit direng, terapistin bilingli veya bilingdist bir bigimde danisanin yogun
duygusal icerigine yaklagmaktan kaginmasi, aktarimi igleyememesi ya da
duygusal tepkilerini fark etmeden terapétik iliskiye tasimasi seklinde ortaya
cikabilir. Bu durum, terapdtik iliskinin zayiflamasina, i¢goérii siirecinin
yavaglamasina ve terapotik etkililigin azalmasina sebep olabilir (Hayes, Gelso,
ve Hummel, 2011).

Karsit direng, terapistin kendi i¢gsel dengesini kaybetmesi sonucu ortaya
¢ikan ve terapétik siireci tikayan savunmaci tepkiler olarak tanimlanmaktadir.
Terapotik ¢ikmaz ¢ogu zaman damisanin isteksizliginden kaynakli degil,
terapistin ¢dziimlenmemis karsi aktarimina bagli karsit direng davraniglarindan
kaynaklanmaktadir. Terapistin; danisan ile birlikte olusturulan ¢er¢evenin ihlali,
danisan1 kendi giindeminde tutmasi, danisana asir1 baski kurmasi, kendisine
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rahatsizlik veren temalardan kagimmasi, yetersizligini inkar etmesi, duygularini
yonetememesi gibi davranis Oriintiileri karsit direng olarak ele alinmaktadir. Bu
karsit direng bicimleri cogunlukla kars1 aktarim temelli olup terapotik ilisikiyi
zayiflatir, damisanin direncini hakli sekilde gii¢lendirir ve terapiyi ¢ikmaza
sokar (Bernstein ve Landaiche, 1992).

Tuna (2016), psikoterapide direncin yalnizca danigsanin giigliiklerinden
kaynaklanan tek yonlii bir engel olarak ele alinmasinin eksik bir yaklagim
oldugunu vurgular. Direncin, daniganin kisisel savunmalari, terapistin tepkileri
ve terapétik iliskinin yapisal 6zellikleri tarafindan birlikte iiretildigini belirtir.

Hayes, McCracken, McClanahan, Hill,Harp ve Carozzoni (1998) karsit
direncin anlasilmasinda 6nemli bir bakis agis1 sunmaktadir. Danigma siirecinde,
terapistin kars1 aktarim tepkilerinin kdkenlerini, tetikleyicilerini, belirtilerini ve
yonetim bi¢imlerini niteliksel verilerle siniflandirmislardir:

Kokenler (Origins): Terapistin gecmis yasantilari, ¢oziilmemis kisisel
catigmalar1 ya da benzer travmatik deneyimlerinden kaynaklanan igsel temeller
olarak ele alinmaktadir.

Tetikleyiciler (Triggers): Danisanin belirli davranislari, tutumlar1 ya da
aktarim Oriintiileri terapistin bilingdis1 duygusal tepkilerini tetiklemektedir

Belirtiler (Manifestations): Terapistin diisiince, duygu veya davranislarinda
gozlenen degisimler olarak ele alinmaktadir. Bu degisimlere 6rnek olarak 6fke,
asir1 koruyuculuk, ilgisizlik, savunuculuk gibi duygu ve davranig degisimleri
verilebilmektedir.

Yonetim Stratejileri (Management): Siipervizyon, 6z farkindalik ¢aligmalari
ve kisisel terapi araciligiyla terapistin kendi tepkilerini fark edip diizenlemesi
olarak adlandirilmaktadir.

GRUPTA KARSIT DIRENCIN BELIRTIiLERI

Voltan Acar’a (2015) gore, grupla psikolojik danigma siirecinde yalnizca
daniganlar degil, terapistler de ¢esitli direng belirtileri gosterebilmektedir.
Terapistin oturumlara yonelik isteksizlik hissetmesi, grupla c¢aligmaya
ayaklarinin geri geri gitmesi, oturumlarin bir an dnce sona ermesini istemesi
ya da stlireg odakli ilerlemek yerine oturumlar1 hizlica tamamlamaya yonelik
etkinliklere yonelmesi bu duruma 6rnek olarak verilebilir. Ayrica terapistin
kendisini gruba ait hissedememesi, grup tliyelerini ya da grubun tamamini karsit
aktarim agisindan tetikleyici bir unsur olarak algilamasi da ¢esitli olumsuz
duygu ve disiincelerin ortaya ¢ikmasma neden olabilir. Bu tiir durumlar,
terapistin grupla psikolojik danigma siirecinde karsit direng gelistirdiginin bir
gostergesi olarak degerlendirilebilir.

Bu nedenle, terapistlerin diizenli bigimde siipervizyon almalari, hem karsit
direng tepkilerini fark etmeleri hem de bu tepkilerin grup siirecini olumsuz
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yonde etkilemesini Onlemeleri agisindan 6nemli bir koruyucu unsur olarak
goriilmektedir.

Yayc1(2017), grupla psikolojik danigmada direncin liderlerin yeterlilikleriyle
ilgili oldugunu, deneyimli liderlerin belirli diizeydeki direnci terapdtik bir giic
olarak kullanabildigini belirtmektedir. Ayrica liderin yalnizca direnci azaltmaya
degil, danisanin direnciyle ilgili i¢gorii gelistirmesine yardime1 olmasinin grup
stirecinin etkililigi agisindan 6nemli oldugunu vurgulamaktadir.

SONUC

Voltan Acar’a gore (1995) direng analitik yaklasimda ilizerinde calisilmast
gereken, kirilmasi gereken bir olgu iken Ogrenme modeline dayali
yaklagimlarda bas edilmesi gereken, listesinden gelinmesi gereken bir olgu
olarak ortaya gikar. Ortaya ¢ikan direng terapide 6nemli bir olgudur. Fakat
terapotik iliskilerde ortaya ¢ikan direng ayni zamanda dogal bir tepkidir.
Direng, danigsma siirecinde mutlaka bastirilmasi gereken bir engel degil; aksine
psikolojik danigman tarafindan fark edilip yonlendirilmesi gereken bir siireg
0gesidir. Direncin yonetilmesi, onu ortadan kaldirmaya calismaktan ziyade,
terapotik ¢alismayi derinlestirebilecek bir unsura doniistiirmeyi amagclar (Ozer,
2017). Psikolojik danigman grupla psikolojik danigmada direng belirtilerini
ve direnci artiran faktorleri her zaman dikkate almali ve grup olustururken bu
faktorleri géz oniinde bulundurmalidir. Danigsman ilk basta grubu olustururken
direnci olusturabilecek faktorleri ortadan kaldirmalidir. Danigman direngle
bas etmede cesitli alistirmalardan yararlanabilir. Fakat alistirmalarin ¢ok ve
gereksiz yere kullanimi da dirence yol acabilir (Voltan-Acar, 1995). Yaman’a
(2021) gore terapide direng yalnizca siireci zorlastiran bir engel olarak degil,
ayni1 zamanda danisanin i¢sel ¢atismalarini, duygu diizenleme bigimlerini ve
terapistle kurdugu iliskiye dair énemli ipuglarint ortaya koyan bir klinik veri
olarak da degerlendirilmektedir. Danisanin i¢ diinyasini kesfetmek ve degisim
motivasyonunu artirmak amaci ile direng bir ara¢ olarak kullanilabilir.

Sonug olarak; direngle bas etmenin en iyi yolu onu onlemektir (Ohlsen,
1988). Danigmanlarin direnci dogal bir tepki olarak kabul etmeleri ve direngle
bas etme yollarini 6grenmeleri gerekir. Bunun igin de danigsmanlar siipervizyon
almali ve grup laboratuvarlarina katilmalidirlar.
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TUSAS TERGR SALDIRISININ ULUSAL BASILI
GAZETELERDE TEMSILI: KRiZ HABERCILIG ANALIZI

Bahar Balci Aydogan'

GIRIS

Haberin okuyucuya cografi, sosyal, kiiltlirel veya siyasal agidan yakinligi,
haberin 6nemini belirleyen temel unsurdur. Olayin toplumsal etkisi ve ilgi
alani, haber degerini ve kamu ilgisini artirmaktadir. Bu agidan teror, catigma,
savas, afet gibi dramatik olaylar yogun ilgi gorerek, gliclii toplumsal etkiler
yaratmaktadir. Haberin degeri sadece olayin niteligine degil, sunulug bi¢cimine
de baghdir. Yayin politikalari, ¢cerceveleme, rekabet, gorsel kullanim ve haber
dili toplumsal algiy1 sekillendirmektedir. Ozellikle kriz haberlerinde medya
kuruluslarimin etik ve sorumlu davranmasi; tarafsiz, seffaf ve gilivenilir bilgi
sunmasi toplumsal barig agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu ¢alisma, 23
Ekim 2024°te Ankara Kahramankazan’daki Tiirk Havacilik ve Uzay Sanayii
Anonim Sirketi (TUSAS) tesisine yonelik terdr saldirisinin medyadaki
yansimalarini incelemektedir. Saldirida 5 kisi yasaminmi yitirmis, 22 kisi
yaralanmisgtir (Anadolu Ajansi, 2024). Tiirkiye’nin savunma sanayii agisindan
stratejik oneme sahip TUSAS’ a yonelik bu saldir1, 24 Ekim 2024 tarihli ulusal
gazetelerde icerik, dil ve sunum ag¢isindan analiz edilerek medya kuruluglarinin
editoryal tercihleri ile toplumsal algi arasindaki iliski ortaya konulmaya
calisilmistir. Literatiirde bu baglamda medya ve terdr iliskisi baglama gore
degismekle birlikte benzer kaliplar i¢inde sekillendigi vurgulanmaktadir.
Devran (2015), teror eylemlerinin temel amacinin medyanin dikkatini ¢cekmek
oldugunu, medyanin ise bu olaylari reyting veya tiklanma araci haline getirdigini
belirtmektedir. Nitekim teror orgiitlerinin iletisim stratejilerinde medyanin ve
ozellikle sosyal medya platformlarinin merkezi bir rol tistlendigi goriilmektedir
(Alemdar, 2025). Terdriin dijital ¢agda yalnizca fiziksel degil, bilgi glivenligi
iizerinden de tehdit olusturdugunu belirten Avsar (2017) ise, yeni iletisim
teknolojilerinin ulus devletler agisindan giivenlik risklerini artirdigini ve bu
nedenle uluslararasi is birliklerinin zorunlu hale geldigini vurgulamaktadir. Bu
acidan Erglin (2024) geleneksel medyadan dijital platformlara gegisin, orgiitlerin
propaganda faaliyetlerini daha hizli, diisiik maliyetli ve genis kitlelere ulasabilir
hale getirdigini belirtmektedir. Bu durum, terdr orgiitlerinin kamuoyu algisini
manipiile etme, korku ve kaos yaratma hedeflerini kolaylastirmaktadir (Golbast,
2016). Bu baglamda Deger (2017) ise, Atatiirk Havalimani1 saldirisinin basina

1 Ogr.Gor.Dr., Mugla Sitki Kogman Universitesi, baharbalci@mu.edu.tr, https:/orcid.org/0000-0003-3207-5595
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yansimalarinda bilgilendirici icerikten ¢cok duygusal yogunluk bulundugunu
ve medyanin farkinda olmadan terér orgiitlerinin psikolojik hedeflerine hizmet
ettigini saptamaktadir. Melek ve Toker (2017) ise, 15 Temmuz Darbe Girigimi
haberlerinde medyanin siddet, demokrasi ve teror temalarina odaklandigini,
siyasi aktorlerin soylemlerinin ise biiyiik 6l¢lide Ortlistiglinii tespit etmektedir.
Ayrica terdr haberlerinin goriiniirligli arttikga saldir1 sayisinin yiikseldigini
ifade eden Jetter (2017) ise, dogal afet haberlerinin 6n plana ¢ikarilmasimin
bu etkiyi azalttigini belirtmektedir. Celik (2024) bu konuda terér ve medya
arasindaki iliski, terér eylemlerinin “dikkat cekme” amacinit medya araciligiyla
gerceklestirdigini, medyanin ise bu tiir olaylar iizerinden goriiniirliiglini
artirdigini tespit etmektedir. Sosyal medya istihbarati ¢aligmalari, bu dijital
etkilesimin izlerini takip ederek terdriin yeni iletisim bi¢gimlerine uyum saglama
kapasitesini ortaya koymaktadir (Yurtsever, 2024). Terdriin istihbarat boyutu,
asimetrik tehditlere karsi devletlerin giivenlik stratejilerinde 6nemli bir rol
oynamaktadir (Birdisli, 2025). Genel olarak Saridiken’in (2019) de ifade ettigine
gore; medyanin kriz haberlerini sunus bigimi ise toplumsal korku ve panik
duygularmi tetikleyerek, terdr orgiitlerinin psikolojik hedeflerine istemeden de
olsa hizmet edebilir. Bu arastirmanin amaci, TUSAS teror saldirisina iliskin
kriz donemlerinde medya kuruluslarinin editoryal tercihleri ve haber dili
araciligryla olusturduklari soylemi betimlemektir. Arastirmada drneklem olarak
Cumbhuriyet, Yeni Safak, Sozcii, Hiirriyet ve BirGiin gazeteleri drneklem olarak
secilmistir. Caligmada karma analiz yontemi benimsenmistir. Haber igerikleri
hem nitel igerik analiziyle hem de Google Cloud Natural Language Al aract
kullanilarak incelenmistir. Bu ara¢ araciligiyla varlik tanima, duygu analizi ve
icerik siniflandirmasi yapilarak gazetelerin haber dilindeki duygu yogunlugu
ve tematik odaklar1 tespit edilmistir. Ayrica, TUSAS’a iliskin haberlerin
etik risk diizeyi ve medyadaki algisinin gorsellestirilmesi amaciyla Python
tabanli teknikler de kullanilarak yenilik¢i bir veri analiz siireci yuriitilmiistiir.
Arastirma sonuglari, bazi gazetelerin duygusal ve dramatik bir dil kullanarak
korku, panik ve otke gibi giiclii duygular tetikledigini, digerlerinin ise daha
dengeli ve rasyonel bir haber dili benimsedigini gdstermektedir. Fotograf ve
baslik sec¢imlerinin okuyucuda yogun duygusal tepkiler olusturdugu, kimi
zaman ise etik sinirlarin agilmasina yol agtig1 belirlenmistir. Bu sonuglar, kriz
anlarinda medyanin yalnizca bilgi aktaran bir ara¢ degil, toplumsal duygular
sekillendiren giiclii bir aktoér oldugunu ortaya koymaktadir. Dolayisiyla seffaf,
tarafsiz ve sorumlu habercilik anlayisi, yalnizca mesleki bir gereklilik degil,
toplumsal denge ve giivenligin korunmasi agisindan da yasamsal bir 6nem
tasimaktadir. Ayrica arastirma soncunda gazetelerin haber dilinde kullandiklar
duygu yonelimlerinin belirgin bicimde farklilastig1 da tespit edilmistir.
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Kriz Donemlerinde Habercilik

Haber; yalnizca olaylarin aktarimi degil, ayni zamanda toplumsal
gercekligin yeniden insasidir. Bu baglamda, haberin islevi, kamunun dogru,
hizli ve zamaninda bilgilendirilmesini saglamak, giindemi sekillendirmek
ve tartigma zemini yaratmaktir (Kilig, 2013, s. 131; Tokgdz, 2003, s. 12).
Ancak bu islevin yerine getirilmesinde medyanin nasil bir editoryal tercih
yaptig1 ve habere bigim verirken hangi etik smirlar iginde kaldig1 belirleyici
olmaktadir. Nitekim haber degeri kavramlar1 zamanlilik, yakinlik, sonug, 6nem
ve ilgi ¢ekicilik gibi mutlak standartlar da degil, medya organinin politik ve
ekonomik tercihlerine gore sekillenen esnek formdadir (Tokgoz, 2003, s. 200).
Kriz anlari, bu normlarin smandigi olaganiistii durumlardir. Beklenmedik
bicimde gelisen ve toplumsal diizeni tehdit eden olaylar (savas, teror, afet
vb.), yalnizca bilgi aktarimini degil, ayn1 zamanda medyanin etik ve mesleki
sorumluluklarini da giindeme getirir (Capl1 ve Tas, 2010, s. 237). Kamuoyunun
bu gibi durumlarda en ¢ok ihtiya¢ duydugu giivenilir bilgi iken, medya siklikla
sansasyon arayisiyla hareket eder. Gerbner, Morgan ve Signorielli (1994, s. 23),
bu durumu kiiresel pazarda kar elde etmenin en kolay yolunun kan, siddet ve
ciplaklik gibi iceriklerle saglandigini ifade ederek aciklar. Balci’ya (2023, s.
21) gore ise bu tiir icerikler haberin metalasmasina ve 6ziinden uzaklagsmasina
neden olur. Bu etik ve ekonomik ¢ikar arasindaki celiski, RTUK iin (Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu) kriz yaymcihigma dair ilkelerinde de acik¢a
vurgulanmaktadir. Yaymecilarin kamuoyunda korku ve panik yaratacak gorsel
ve yorumlardan kag¢inmalar1 gerektigi belirtilirken, savas, teror ve ¢atisma gibi
konularda insan onurunu zedelemeden, maniptilatif unsurlara bagvurmadan
haber yapilmasinin alt1 ¢izilir (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu [RTUK], 2024,
ss. 26-27). Ancak bu uyarilar, pratikte ¢ogu zaman dikkate alinmaz. Capli ve
Tas (2010, s. 237), medyanin kriz anlarini seyirlik bir oykiiye doniistiirerek,
siddet ve aksiyonla bezeli bir anlati kurdugunu vurgular. Bu tutum yalnizca
bilginin niteligini degil, toplumun olaylara verdigi tepkiyi de sekillendirir. Kriz
haberciliginde temel etik ilke, dogru, hizli ve objektif bilgi sunmak olmalidir.
Bu bilgi acgik, anlagilir ve mimkiinse resmi kaynaklara dayali olmalidir.
Haberin amac1 sadece kamuoyunu bilgilendirmek degil; ayni zamanda kriz
yonetimine katki sunmak, empatiyi tesvik etmek ve gelecek krizleri onleyici
diisiinsel zemin yaratmaktir (Akgiil, 2017, s. 36). Ancak bu sorumluluklarin
yerine getirilmesi, haberi sunma bigimiyle dogrudan iliskilidir. Ozellikle gorsel
unsurlarin kullanimi bu noktada belirleyici hale gelir. Lester (1988, s. 760),
fotograflarin yalnizca haberin igerigini degil, okuyucunun habere olan tepkisini
de bigimlendirdigini belirtir. Gorselin sayfadaki yeri, boyutu ve kompozisyonu,
haberin nasil algilandigin1 dogrudan etkiler (Garcia ve Stark, 1991, s. 2).
Biilbiil’iin (2001, s. 103) vurguladig: gibi, baz1 durumlarda gorseller tek basina
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metinden daha fazla gerceklik hissi yaratabilir. Ancak bu giiclii etki, sorumsuz
kullanildiginda okurda asir1 duygusal tepkiler dogurabilir ve hatta haberin
teror orglitlerinin ¢ikarina hizmet eden bir forma biiriinmesine neden olabilir.
Tiirkiye baglaminda, Cubuk¢u ve Dogan (2019, s. 130), yaygin olarak kullanilan
“vitrin sayfa” diizenlerinin fotograf yogunluguna ve ¢arpici baslik kullanimina
dikkat ¢ceker. Bu tiir mizanpaj teknikleri, kriz haberlerinde manipiilasyon
riskini artirmaktadir. Bu nedenle medya organlarinin 6zellikle kriz anlarinda
mizanpajda sadelik ve nesnellikten yana tutum sergilemeleri gerekmektedir.
Sonug olarak, kriz donemlerinde habercilik yalnizca bir mesleki faaliyet degil,
ayni zamanda etik bir sorumluluktur. Medya, kriz anlarin1 manipiilasyonun
degil, kamusal sorumlulugun bir alan1 olarak gérmeli; reyting ve tiraj kaygisini
ikinci plana atarak toplumsal iyilik i¢cin hareket etmelidir. Aksi takdirde, haber
verme islevi, krizin kendisi kadar tehlikeli sonuglar dogurabilir.

Medya, Teror ve Kamuoyu: Tiirkiye’de Akademik Tartismalarin
Cercevesi

Medya, glindemi olusturma stirecinde belirli konulara 6ncelik vererek veya
baz1 temalar bilingli bicimde giindemde tutarak kamuoyunu sekillendirmede
etkili bir arag¢ islevi goérmektedir (McCombs ve Shaw, 2005). Medya ve
teror iligskisine dair akademik calismalar, bu alanin hem kuramsal hem de
ampirik diizeyde ele alindigim1 gdstermektedir. Tiirkiye baglaminda yapilan
aragtirmalar, medyanin teror olaylarinin kamuoyuna aktariminda istlendigi
rolii ve bu siirecin toplumsal etkilerini ortaya koymaktadir. Aykut ve Esidir’in
(2025) “Tirkiye’nin Milli Giivenlik Stratejileri ve ABD’nin Algist: S-400
Krizi ve Medya Yansimalar1” baslikli ¢alismasi, ABD ve NATO agiklamalarini
sOylem analizi yontemiyle incelemistir. Calisma, ABD’nin politik ve ekonomik
baski unsurlarini kullanarak Tiirkiye tizerinde etkide bulunmaya c¢alistigini ve
medyanin bu siiregte kamuoyu yonlendirme araci olarak islev gordiigiinii ortaya
koymaktadir (Aykut ve Esidir, 2025, s. 6, 88-89). Celik’in (2024) 1978-2023
yillart arasinda yayimlanan 1932 medya ve teror konulu akademik caligmay1
analiz ettigi bibliyometrik arastirmasi, terér ve medya alanindaki akademik
ilginin teknolojik gelismelerle paralel bigimde arttigini gdstermektedir. En
yiiksek yaym sayisinin 2020 yilinda gerceklestigi, calismalarin gogunun
“terorizm, medya ve sosyal medya” temalarinda yogunlastigi ve Tiirkge
yayinlarin besinci sirada yer aldigi tespit edilmistir (Celik, 2024, s. 248).

Akcay ve Celenay (2013) arastirmasinda, 2003 yilinda Istanbul’daki
sinagoglar, Ingiltere Baskonsoloslugu ve HSBC binasina yénelik saldirilari
ele almistir. Arastirmada, medyanin baslangicta korku ortami yarattigi,
ancak sonrasinda profesyonel habercilik ilkelerine uygun davranarak halki
bilgilendirdigi sonucu kaydedilmistir (Ak¢ay ve Celenay, 2013, s. 195). Medya
ve demokrasi iligkisini inceleyen Golbast (2016), medyanin teror olaylarini
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abartili bicimde sundugunu, bunun da toplumda korku ve panik duygularini
artirdigin1  belirtmektedir. Arastirmaci, bu durumun objektif yayincilikla
asilabilecegini savunmaktadir (G6lbasi, 2016, s. 76). Sosyal medya ortaminda
teror propagandasina yonelik aragtirmalar da bu alandaki literatiire énemli
katkilar sunmaktadir. Cengiz (2022), sosyal medyanin teror faaliyetlerine zemin
hazirladigin1 belirterek oOnleyici diizenlemelerin gerekliligini vurgulamistir.
Ona gore, “Terdr oOrgiitleri, sosyal medya tizerinden manipiilatif ve radikal
igerikler yayarak bireyleri eylemlere tesvik etmektedir” (Cengiz, 2022, s. 160).
DEAS o6rnegini inceleyen Tasdemir (2017), dijital propaganda faaliyetlerinin
toplumsal etkilerini analiz etmis ve terdr iceriklerinin engellenmesi igin yeni
takip sistemlerinin gelistirilmesi gerektigini belirtmistir. Ayrica genglerin medya
okuryazarligi baglaminda bu igeriklere karsi bilinglendirilmesi gerektigini
de vurgulamistir. Sen ve Yasa (2020) ise, “Reina Saldiris1” iizerine yaptiklar
caligmada, farkli gazetelerin ideolojik yaklasimlarina gore terdr olaylarini
kinamakla birlikte, haber temalarinda (genel bilgiler, siyasi demecler, birlik
mesajlar, dis giliglere atif) farkliliklar bulundugunu ortaya koymaktadirlar.
Bu agidan medya, giindemi belirleme giiciiyle kamuoyu algisinin olusumunda
kritik bir rol iistlenmektedir (McCombs ve Shaw, 1972). Medya, olaylari
belirli ¢erceveleme teknikleriyle sunmaktadir, bu siiregte dramatik dil ve korku
temalar1 toplumsal panik duygusunu artirabilir (Entman, 1993). Norris (2000),
sansasyonel haberlerin demokratik stirecleri olumsuz etkiledigini, Altheide
(2006) ise teroriin medya araciligtyla “korku siyaseti’ne doniistiiriilebilecegini
ifade etmektedir. Bu acidan Ozellikle Tiirkiye’deki akademik calismalarin
benzer bigimde medyanin terér propagandasi ve kriz yonetiminde hem
bilgilendirici hem de ¢eligkili roller iistlendigini gdstermektedir (Aykut ve
Esidir, 2025; Celik, 2024; Tasdemir, 2017). Genel olarak bu literatiir, teror
oOrgiitlerinin medya araciligiyla propaganda yaptigini, medyanin ise kimi
zaman reyting ve tiraj kaygisiyla bu siirece istemeden hizmet ettigini ortaya
koymaktadir. Bu durum, kamuoyunun bilgi edinme hakki ile medyanin etik
sorumlulugu arasinda kirilgan bir denge yaratmaktadir. Sonug olarak, medya ve
teror iligkisine dair aragtirmalar, medyanin hem bilgi aktaran hem de duygusal
atmosferi yeniden iireten bir giic oldugunu gostermektedir. Terdr Orgiitleri
korku ve kaos yaratmayi hedeflerken, medya da kimi zaman bu duygulari
pekistirmektedir. Bu nedenle etik habercilik, yalnizca mesleki degil, toplumsal
bir sorumluluk alan1 olarak goriilmelidir.

ARASTIRMANIN YONTEMIi

Medya gilindeminin olusturulmasinda c¢esitli cergeveleme teknikleri
kullanilmaktadir. Bu siiregte basliklar, alt basliklar, fotograflar, mansetler,
kaynak secimi, alintilar, istatistikler ve son ciimleler gibi unsurlar kamuoyunun
dikkatini en iist diizeye ¢ikaracak bicimde olusturulmaktadir (Tankard, 2001, s.
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101). Kriz donemlerinde medya organlarinin editoryal tercihlerinin en belirgin
bigimde ilk sayfalarda goriiniir oldugu varsayimindan hareketle c¢aligma
kapsaminda 24 Ekim 2024 tarihinde yayimlanan ulusal gazetelerin basilt
versiyonlarinin birinci sayfalart incelenmistir. Gazetelerin basili niishalart
gazete bayilerinden temin edilmistir. Tiim gazetelerin analiz edilmesinin
anlati yogunlugunu artiracagi gerekgesiyle, ideolojik cesitlilik saglamak
amaciyla Cumbhuriyet (sol), Yeni Safak (muhafazakar), Sozcii (ulusalci),
Hiirriyet (merkez/ana akim) ve BirGiin (sol/sosyalist) gazeteleri Grneklem
olarak secilmistir. Bu 6rneklem secimi, calismanin sinirliliklarindan biri olarak
degerlendirilmistir. Arastirmada karma ydntem yaklasimi benimsenmistir. Tlk
asamada, bes gazetenin TUSAS terdr saldirisina iliskin igerikleri nitel yontemle
analiz edilerek, haberlerin kamuoyunda yaratabilecegi etkiler betimlenmistir.
Ardindan, Google Cloud Natural Language Al araci kullanilarak haber metinleri
iizerinde igerik smiflandirmasi, giivenilirlik skorlamast ve duygu analizi
gerceklestirilmistir. Bu arag; baslik, iist baslik, alt baslik ve spot metinleri
dogal dil isleme (NLP) teknikleriyle inceleyerek metinleri belirli kategorilere
ayirmakta, varlik tanima (entity recognition), sézdizimsel ¢oziimleme (syntax
analysis) ve icerik smiflandirmasi (content classification) gibi islemlerle
iceriklerin giivenilirligini sayisal skorlarla ortaya koymaktadir. Bu yontem,
nitel verilerin sistematik bi¢cimde analiz edilmesini saglayarak arastirmaya
nesnel bir katki sunmaktadir (Google Cloud, 2024). I¢erik analizi, metinlerin
sistematik olarak degerlendirilmesini ve belirli egilimlerin ortaya ¢ikarilmasini
saglar; ancak anlam derinligine tam olarak inilmez (Neuendorf, 2002, s. 1). Bu
yontem Fiske’ye (1996, s. 176) gore, iletilerin agik icerigini nesnel, 6l¢iilebilir
ve dogrulanabilir bigimde agiklamay1 miimkiin kilar. Nitel icerik analizi ise
sosyal bilimlerde yaygin olarak kullanilan, yapilandirilmis fakat esnek bir
yontem olup, metinlerin sosyal gercekliklerini kavramada etkili bir aragtir
(Yildirim ve Simsek, 2016). Baltac1 (2019, s. 382) ise, nitel yaklasimlarin, insan
ve toplumsal olaylarin karmasik yapisini anlamada nicel yontemlere gére daha
derinlemesine ig¢goriiler sundugunu belirtmektedir. Ayrica, TUSAS ile ilgili
haberlerin etik risk diizeyi ve medyadaki algisinin gorsellestirilmesi amaciyla
Python tabanli analiz de ger¢eklestirilmistir. Bu analizde alt1 asamali bir siireg
yiirttiilmis; veri hazirhigi, grafik olusturma, gelismis analizlerin (varlik tanima
ve duygu analizi) entegrasyonu, hata ayiklama ve nihai gorsellestirme adimlart
uygulanmigtir. Bu siire¢ sonunda gazetelerin etik risk profilleri, duygusal
yonelimleri ve TUSAS’a iligskin varlik temsilleri ele alimmistir. Medya
iceriklerindeki etik risk ile ¢erceveleme pratikleri arasindaki iligki gorsellerle
ifade edilmeye calisilmistir.
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ARASTIRMANIN BULGULARI

Aragtirmanin bulgular boliimiinde, gazetelerin igerikleri hem nitel analiz
yontemiyle incelenmis hem de Natural Language Al ve Python araclariyla
elde edilen sayisal verilerle yorumlanarak desteklenmistir.

Sosyolojik Radar ve Etik Risk Yogunluk Bulgular:

Sosyolojik radar, gazetelerin etik kategorilerdeki (Siyaset, Savas/Catisma,
Siddet ve Zararli/Toksik) dagilimlarini karsilastirmali olarak gostermektedir.
Sekil 1(a)’daki sosyolojik radarin, 6zellikle Birgiin’iin savas, ¢atisma ve
siddet, Cumhuriyet ve Yeni Safak’in ise siyaset, savas ve ¢atisma eksenlerinde
yiiksek degerlere ulastigi goriilmektedir. Bu degerler, gazetelerin haberlerini
yazarken kullandiklar1 sézciiklerden dolay1 boyle bir dagilim gostermektedir.
Ayrica Hiirriyet gazetesinin Siddet kategorisinde yiiksek, ancak smirli bir
yogunluk gosterdigi, Sozcli’niin ise Zararli/Toksik ekseninde orta diizeyde
bir yogunluk sergiledigi dikkat ¢ekmektedir. Ortalama etik profil (kesikli
siyah ¢izgi), gazetelerin ortak etik duyarlilik alanlarii gostermektedir. Genel
ortalamanin tizerinde degerler sunan gazeteler, belirli konularda daha duygusal
veya kutuplastirici bir habercilik dili kullandiklari i¢in 6ne ¢ikmaktadir. Bunun
yani sira Sekil 1(b)’de yer alan Etik Risk Yogunluk Haritasi, gazetelerin etik
kategorilerdeki risk diizeylerini 1s1 haritas1 biciminde sunmaktadir. Ozellikle
Savas ve Catigsma ile Siyaset kategorilerinde yiiksek risk diizeyleri goze
carpmaktadir. Cumhuriyet ve Yeni Safak gazetelerinde bu kategorilerdeki etik
risk skorunun maksimum seviyeye (1.0) ulastig1 goriilmektedir. Bu durum,
s0z konusu gazetelerin savas, c¢atisma ve siyasi igerikleri aktarirken daha
keskin, tarafli veya duygusal bir dil kullanma egilimine sahip olduklarini
gostermektedir. S6zcii gazetesinde ise Zararli/Toksik kategorisinde orta diizeyde
etik risk bulunmakta, bu da haber basliklarinda zaman zaman polemik igeren
bir iislubun tercih edildigine isaret etmektedir. Genel olarak tablo, etik riskin
ozellikle politik ve ¢atigma temali haberlerde yogunlastigini gdstermektedir.

0 Etik Kategori Sosyolojik Radar - Gazetelerin Etik Profilleri [ Etik Risk Yogunluk Haritas! - Gazetelerde Kategori Bazl Riskler

10

0.00 0.00

Hirriyet Cumhuriyet  Birgin

Yeni Safak  Sézci

-0.2
. -
-0.0

Politics Toxic Violent War_Conflict
Violent Kategori

(a) (b)
Sekil 1. (a) Etik Kategori Sosyolojik Radar, (b) Etik Risk Yogunluk Haritasi.
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Gazetelerde Duygu Egilimi ve Etik Risk Diizeylerinin Sosyolojik Radar
Analizi

Sosyolojik radar grafigi, gazetelerin haberlerinde duygusal yonelimleri
(negatif, notr, gliclii negatif) ile etik risk diizeyini birlikte degerlendirmektedir.
Gorselde BirGiin gazetesinin hem negatif duyguda hem de etik riskte yiiksek
degerlere ulastig1r goriilmektedir. Bu durum, gazetenin elestirel ve tepkisel
bir soylem benimsedigini, ancak saldirganliktan ¢ok toplumsal duyarlilik
vurgusuyla one c¢iktigin1 da gostermektedir. Hiirriyet gazetesi ise “giiclii
negatif” kategorisinde one ¢ikarak dramatik olaylar1 vurgulayan bir tutum
sergilemektedir. Cumhuriyet ve Yeni Safak gazeteleri ise daha dengeli bir
duygusal dagilim gostermektedir. Sozcili gazetesinin hem nétr hem de diisiik
etik risk diizeyinde kalmasi, haberlerinde daha sinirlt bir deger yiiklemesi
yaptig1 seklinde degerlendirilebilir. Sekil 2°de gazetelerde duygu egilimi ve
etik risk diizeylerinin sosyolojik radar gorseli yer almaktadir.

[J Sosyolojik Radar - Duygu & Etik Yogunluk
Negatif

— Birgiin
—— Cumhuriyet
— Hurriyet
—— Soézclh

—— Yeni Safak

Gigld Negatif

Sekil 2. Gazetelerde Duygu Egilimi ve Etik Risk Diizeylerinin Sosyolojik Radar Analizi

Tablo 1’de BirGiin, Cumhuriyet, Hiirriyet, Sozcii ve Yeni Safak gazetelerine
iligkin bulgular yer almaktadir. BirGiin gazetesi, “Karanlik Eller Silahi
Atesledi” bagligiyla gizem ve tehdit unsurlarint 6n plana ¢ikararak dramatik
bir haber dili kullanmstir. “Kilit Onemde Bir Kurum” ve “Milli Birligimize
Pusu Kuruldu” gibi ifadelerle ulusal giivenlik vurgusu yapilmistir. Haberdeki
“The Fast and the Furious” yazili tigort detay1, saldirinin siddetini sembolik
bicimde yansitarak duygusal etkiyi gliglendirmektedir. Cumhuriyet gazetesi,
“Ankara’da terdr saldirisi” bagligiyla olayr dogrudan aktarmis ve SN1K
kuralina biiytik 6l¢iide uymustur. Haberde iktidar ve muhalefet temsilcilerinin
goriiglerine dengeli bicimde yer verilmistir. Gorselde ambulans ve panik
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anlart yer alirken, haber dili teknik ve Olgiiliidiir. Cumhuriyet gazetesi, genel
olarak dengeli bir dil kullanmakla birlikte, baz1 haberlerinde gorsel ve anlatim
tercihlerinde duygusal etkiyi giiclendirmektedir. Hiirriyet gazetesi, “Barisa
hain pusu” bashigiyla saldirinin planli ve sabotaj niteligini vurgulamistir. Haber
dili yer yer manipiilatif olup, “patlatt1”, “ocldirildi”, “gasp etti” gibi giglii
fiillerle korku ve panik duygularmi tetiklemektedir. Terdristlerin yiizlerinin
sansiirlenmemesi etik agidan sorun olusturmakta, 6fke ve nefret duygularini
pekistirmektedir. Sozcii gazetesi, “Algaklar yine sahne aldi” baghigiyla
saldirganlar1 asagilayan sert bir dil kullanmistir. “Tetigi cektiren karanlikta”
gibi metaforlarla belirsizlik ve tehdit vurgusu yapilmis; haber dili duygusal ve
suclayict bir ton tagimaktadir. Yeni Safak gazetesi ise “Savunmanin gururuna
teror saldirist” mansetiyle milli degerleri 6ne ¢ikaran bir séylem kurmustur.
“Karanlik eylemin olagan siiphelisi ¢ok” {ist basligiyla belirsizlik duygusunu
giiclendirmis, “Kaan ve Anka’nin yuvasi” vurgusuyla milli savunmaya yonelik
tehdit imas1 yapmustir. Silah ve terorist gorsellerinin sansiirsiiz kullanimi, korku
ve tedirginlik duygularimi pekistirmektedir. Genel olarak gazetelerin dil, baglik
ve gorsel tercihleri farklilik gostermektedir. BirGiin ve Sozcl duygusal ve
dramatik, Hiirriyet sansasyonel, Yeni Safak milli hassasiyet odakli, Cumhuriyet
ise daha dengeli bir sdylem gelistirmistir. Gorsellerdeki siddet unsurlari ve
sansiirsiiz kareler ise etik a¢idan ortak risk noktalar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Tablo 1. Nitel inceleme

Gazete Bashk Ust Bashk Alt Bashk Spot Fotograf Yazisi
“Milli “Siya§ette
Birligimize | 500 glnlerde
Pusu yasanan | .
Kuruldu” hareketliligin | “Siyasette son giinlerde
“Saldirva yankilari yasanan hareketliligin
“Karanhk Her y stirerken yankilart siirerken
Birsiin Eller Silah1 | Kesimden karanlik eller | karanlik eller bir kez B
8 Atesledi” Tepki® bir kez daha | daha devreye girdi.
s “K}; Vi devreye girdi. | Bagkentte TUSAS
Patlaptt}lllar” Baskentte tesislerine saldirt
“Kilit > | TUSAS yapildi.”
Onemde Bir tesislerine
Kurum” saldirt
yapildi.”
Kahramankazan
ilgesindeki Tirk

Havacilik ve Uzay
Sanayii AS. (TUSAS)
yerleskesine saat

: 15.30 civarinda silahli
:Sﬁ}]/(als:’;m ve bombalr saldir1
Ankara’da | silah diizenlendi. Bes kisi Alileler, tesis
hayatini kaybetti, ikisi i¢inde bulunan
saldirsi tartisihrken agir olmak iizere toplam | yakinlarindan

TUS$ AS 19 kisi yaralandi. Biri haber bekliyor.

hedef alind: kadimn olmak tizere
’ iki saldirgan etkisiz
hale getirildi. Olayla
birlikte yayin yasag:
getirildi ve sosyal medya
platformlarma kisitlama
uygulandi.

Cumbhuriyet | teror birakmasini’
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i?(ljlﬁ a N o Kadin terdrist
si asier den Terdrii bitirmek i¢in adim | kendini patlatti
teyki asdi atildig1 giin 2 terdrist, 5 sehit 22 yaral.
| PKK bir Tg)ksigiy% " |savunma sanayisinin géz | Tesisin igine
Hiirriyet Barisa hain numaralt gasp etiiler. bebegi T"USAS’.a hain blr giren erk?k )
pusu. iioheli Terorist saldir1 diizenledi 5 sehit, terdrist giivenlik
suphett. kendini 22 yarali var. Saldirinin | giicleri tarafindan
ngaigl PKK tarafindan yapildigi | oldiirildi.
Sayunmanmn diisiiniiliiyor. Onlerine gelene
omurgast. ates actilar.
4 sehit, 3 agir
14 yarali. Kadin
terorist UZI ile
saldirdi. Hainler,
ozel giivenlik
gorevlisini sehit
edip nizamiyeye
Apo PKK’l1 2 hain. Ankara’da | S0¥1€ yOneld
Algaklar ;a%lkISI Tetigi Tirk Havacﬂlk ve otomatik silahi
Sozcii yine sahne | siirerken ¢ektiren Uzay Sanayi tesisine kullanma sekli
aldi terdr kanlt karanlikta saldirds, Ozel tim kisa Amerikan '

: e : stirede kistirip 6ldiirdi. ivadelerini akl
yuzun Kalleslige lanet yagdi. pryadelenni aka
gosterdi. getirdi. TUSAS

calisanlari
patlama sesini
duyar duymaz
siginaklara inip,
hainlerin rehine
alma planini bosa
¢ikardi.
Tirkiye nin savunma
sanayindeki kalbi ve
gururu olan TUSAS
Ankara’daki merkezine
Personele teré?r'saldllrlsl gerceklesti.
rastgele ates 4 kisi gehit olurken
Karanlik Siginaklara 14 kisi yaralandi. Ik
Savunmanin eylemin girdiler. belirlemelere gore
Yeni Safak | SUHUna olagan Kaan ve saldiriy1 gergeklestiren 2 4 sehit.
teror - . R ter6rist PKK’li. Cumhur
stiphelisi Anka’nin S
saldirisi. k as1 Ittifak1’nin “i¢ cepheye
GOK- ﬁw . giiclendirme” ¢abalari
kﬁl?;ia ve Israil’in tehditleri
’ artmigken, PKK’nin
da Irak-Suriye’de
sikistigi donemde gelen
bu karanlik eylemin
stphelileri ise ¢ok...

Varhik Tanmima (Entity Recognition) Bulgular:

Google Cloud Natural Language Al, belge analizi raporundan cikan
bulgulara gére metinde yer alan varliklar (entities) ve kategoriler Tablo 2°de yer
almaktadir: Tablo 2’deki 6nemli varliklar, haberin SN1K (ne, nerede, ne zaman,
kim, nasil, neden) sorularina cevap veren, olayin temel unsurlarini olusturan
varliklardan olusmaktadir. Bu kategoride toplam 70 bulguya ulasilmistir.
Bulgularin ytizdelik dagilimlar incelendiginde; Olay/Eylem: %38 (26/70),
Yer: %20 (14/70), Kurum/Organizasyon: %29 (20/70), Kisi: %20 (14/70) ve
Diger: %23 (16/70) sonucuna ulasilmistir.
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Tablo 2. Varhik Tamima
Gazete ifade Kategori Anlam/islev
Ates Olay/Eylem Silahli saldirtya gonderme
Baskentte Yer Ankara vurgusu
Kapiy1 Nesne Saldiridaki fiziki hasar
Kilit 6nemde bir kurum Kurum TUSAS’ a gonderme
Birgiin Pusu Olay/Eylem Planlanmis saldir1
Milli Birligimize Kurum/Sembol  |Ulusal birlik vurgusu
TUSAS Kurum Hedef alian yer
Siyasette, hareketliligin Diger Olayn politik baglami
Karanlik eller Diger Belirsiz tehdit unsuru
gz{grnfgldlrlsu gatisma, Olay Saldirinin tanimu, sirasinda yasanan gatisma ve patlama
Provokasyon Olay Sezai Temelli tarafindan nitelendirilen durum
?Sléﬁas’ )l,(ea;lllerglt(lézrilkazan, Yer Saldirinin gergeklestigi sehir, ilge ve tesis
15.30 Say1 Saldirinin gergeklestigi saat
5 kisi, 19 kisi Say1 5 kisi hayatim kaybetti, 19 kisi yaraland:
Cumbhuriyet
Ozgiir Ozel Kisi CHP Genel Bagkan1
Devlet Bahgeli Kisi MHP Genel Bagskan1
Sezai Temelli Kisi Demokrasi ve Atilim Partisi Sozciisii
Yasar Giiler Kisi Milli Savunma Bakani
Kadin Kisi Teroristlerden birisi
Barisa Olay Planlanmis saldir1 ve barisa yonelik tehdit
PKK Organizasyon Saldirinin faili olarak gosterilen 6rgiit
TUSAS Organizasyon Saldirtya ugrayan savunma sanayisi kurumu
Hiirriyet
Sehit Kisi Can kaybu, toplumsal travma
Giivenlik giigleri Organizasyon Miidahaleyi gergeklestiren taraf
Siyasiler Kisi Grubu Olay sonrast agiklama yapan aktorler
2,3,4,14 Say1 Sayisal ifadeler (yarali, sehit sayist)
Kisi ..
Algaklar Saldirganlar i¢in olumsuz tanimlama
Kist ..
Apo $ PKK lideri Abdullah Ocalan’a génderme
. Kisi -
Hainler Saldirganlar i¢in olumsuz tanimlama
Kist . . .
Kadin Saldirgan nitelendirmesi
Sozeil PKK’Ii Organizasyon Ter6r orgiitii mensubu
TUSAS Organizasyon  |Tiirk Havacilik ve Uzay Sanayi (kurum)
Teror Organizasyon | Teror kavrami veya teror orgiitii
Ankara’da Yer Saldirinin gergeklestigi yer
Amerikan Yer Amerikan piyadelerine génderme
Uzl Diger Silah modeli
Ozel tim Organizasyon  |Guvenlik birimi
Patlama, tetigi, nizamiyeye Diger Nesne, yer veya kavramlar
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Say1 .
4 Sayisal deger, sehit sayist
Say1
14 Sayisal deger, yaral sayist
Say1 B
2 Sayisal deger, saldirgan sayisi
. Yer .
Ankara’daki Yer adu, saldir1 yeri
Yer
Anka’nin Yer veya arag adi
Cumhur ittifak’nin Organizasyon  |Siyasi ittifak adi
Yer
Irak Yer ad, tilke
Yer
Kaan Yer veya arag ad1
Yer
Koruma kalkan1 Kavram veya yer
Organizasyon o
PKK’lI1 Terdr orgiitli ve mensubu
Organizasyon .
PKK’nin Ter6r orgiitii
Personele Kisi Kisi grubu
Savunmanin Olay Olay, terdr saldirist
Siginaklara Yer Yer adu, sigmak
TUSAS n Organizasyon |Kurum, saldir1 hedefi
Yeni Safak -
Tiirkiye nin Yer Ulke ad1
Olay
ates Olay, saldirt
. Olay . .
eylemin Olay, ter6r eylemi
gururu Diger Kavram, milli gurur
i¢ cepheye Yer Kavram, i¢ cephe
kalbi Diger Kavram, kalp (stratejik 6nemi)
karanlik eylemin Olay Olay, ter6r saldirist
kisi Kisi Kisi sayist
merkezine Yer Yer, TUSAS merkezi
saldirtyt Olay Olay, saldirt
. Diger ..
savunma sanayinde Alan, savunma sanayii
. Diger .
tehditleri Kavram, tehdit
Kisi
terér Terdr saldirist
. Kist . .
sehit Sehit olan kisi
Israil’in Organizasyon  |Ulke veya kurum ad1

Denetleme (Moderation) Kategorileri

Haberler, Google Cloud’un igerik denetleme kategorilerine gore Tablo 3’te
sintflandirilmigtir. Kategorilerin ¢esitliligi, haberdeki potansiyel tehlike ve
risk unsurlarini ortaya koymaktadir. Okuyucu agisindan uygunsuz igeriklerin
tespit edilmesi bakimmdan 6nemli bir bulgu tiirii olan denetleme analizi, varlik
tanima sonuglariyla birlikte degerlendirildiginde daha giivenli ve bilingli bir
kullanici deneyimi saglamaktadir.
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Tablo 3. Denetleme Kategorileri Varlik Tanima

Giivenilirlik
Gazete Kategori Degerlendirme
Skoru
Violent (Siddet) 0.889 Yiiksek
Firearms & Weapons 0.769 Yiiksek
Public Safety 0.783 Yiiksek
Birgiin War & Conflict 0.979 Cok Yiiksek
Politics 0.912 Cok Yiiksek
Toxic, Insult, Profanity (vb.) 0.05-0.11 Diisiik
Sexual, Drugs, Religion, Finance 0.002-0.2 Cok Diisiik - Diistik
War & Conflict (Savag ve Catisma) 10.000 Cok Yiiksek
Politics (Politika) 0.7927 Yiiksek
Firearms & Weapons (Silahlar) 0.7692 Yiiksek
Cumbhuriyet Violent (Siddet igerikli) 0.5527 Orta-Yiiksek
Death, Harm & Tragedy (Olim & o
0.2072 Diistik
Zarar)
Public Safety (Kamu Giivenligi) 0.2105 Diisiik
Toxic, Insult, Derogatory, Profanit
gatory Y l<03 Diigiik
vb.
War & Conflict (Savag ve Catisma) 0.99 Cok Yiiksek
Violent (Siddet) 0.84 Yiiksek
Hiirriyet Public Safety (Kamu Giivenligi) 0.59 Orta-Yiiksek
Politics (Politika) 0.58 Orta-Yiiksek
Toxic / Insult / Profanity 0.12-0.23 Diisiik
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Violent (Siddet) 0.837 Yiiksek
Firearms & Weapons (Silah) 0.769 Yiiksek
War & Conflict (Savas) 0.997 Cok Yiiksek
Public Safety (Kamu Giiv.) 0.595 Orta-Yiiksek
Sézcii Toxic (Zehirli) 0.392 Orta
Insult (Hakaret) 0.400 Orta
Derogatory (Asagilayici) 0.328 Orta
Profanity (Kifiir) 0.133 Diisiik
Sexual (Cinsel igerik) 0.003 Cok Diistik
Illicit Drugs (Uyusturucu) 0.294 Diistik
Toxic (Zehirli) 0.138 Diisiik
Insult (Hakaret) 0.130 Diisiik
Profanity (Kifiir) 0.016 Cok Diistik
Derogatory (Asagilayici) 0.050 Diisiik
Sexual (Cinsel Icerik) 0.002 Cok Diistik
Death, Harm & Tragedy 0.085 Cok Diisiik
Yeni Safak | Violent (Siddet Igerikli) 0.238 Diisiik
Firearms & Weapons 0.105 Diistik
Public Safety (Kamu Giivenligi) 0.257 Diisiik
Religion & Belief 0.115 Diisiik
Tllicit Drugs 0.010 Cok Diistik
War & Conflict (Savas & Catisma) 1.000 Cok Yiiksek
Politics (Politika) 0.759 Yiiksek

Duygu Durumu (Sentiment) Analizi

Tablo 4’te sunulan verilere gore, TUSAS’a yonelik terdr saldirisini
konu alan haberlerde gazetelerin duygu yonelimlerinde belirgin farkliliklar
gozlemlenmektedir. BirGlin gazetesi haber metinlerinde tamamen (%100)
negatifduyguyayervererek saldiriy1siddet ve olumsuzifadelerle cergevelemistir.
Cumhuriyet gazetesi ise haberlerinde %71 oraninda negatif, %29 oraninda
notr duygu kullanimiyla gorece daha dengeli bir dagilim sergilemekle
birlikte, olumsuz duygularin baskin oldugu goriilmektedir. Hiirriyet gazetesi
iceriklerinde %40 oraninda gii¢lii negatif, %40 oraninda negatif ve %20
oraninda hafif negatif duygu kullanarak saldiriya yonelik sert tepki ve kinama
sOylemlerini 6n plana ¢ikarmistir. Sozcii gazetesi haberlerinde %55 oraninda
orta diizeyde olumsuz, %27 oraninda hafif olumsuz ve %9 oraninda hem gii¢lii
olumsuz hem de nétr ifadeler kullanarak elestirel ve duygusal agidan yiiklii,
ancak gorece cesitli bir ifade bi¢imi ortaya koymustur. Yeni Safak gazetesinde
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ise haberlerin %73’tlinde negatif, %27’sinde noétr duygu hakimdir. Bu notr
ifadeler arasinda “gurur” gibi olumlu ¢agrisimlar igeren, ancak baglam i¢inde

notr kalan sinirl sayida 6rnek yer almaktadir.

Tablo 4. Duygu Durumu (Sentiment) Analizi

Gazete Ciimle Puan Biiyiikliik | Yorum
Basker’l’tte TUSAS tesislerine saldurt | 0.419 Negatif
yapildi. 0518
Birgiin I.(zra}’nhk eller bir kez daha devreye | 0.443 Negatif
girat. 0.478
“Milli Birligimize Pusu Kuruldu.” -0.291 Negatif
0.325
Ankara’da terdr saldirist... -0.276 0.338 Negatif
TUSAS yerleskesine... -0.274 0.375 Negatif
Bes kisi sehit oldu... -0.263 0.354 Negatif
iki terdrist etkisiz hale getirildi. -0.012 0.104 Notr
Yayin yasagi alind... -0.634 0.693 Gliglii Negatif
Ozgiir Ozel: “Saldirinin zamani .
dikkat cekici.” -0.219 0.285 Negatif
Cumhuriyet Bahgeli: “Higbir hzim ve hasmane 0.038 0.066 Nétr
hesap tutmayacak.
Bakan Giiler, PKK’y1 isaret etti. -0.144 0.2 Negatif
E/Iechs te klna’r’nrkep, Sezai Temelli -0.045 0312 Negatif
Provokasyon” dedi.
Catisma sirasinda patlama... -0.367 0.476 Negatif
Kontrollii patlama yapildi. -0.043 0.084 Notr
Bes sehit, ikisi agir 19 yaral. -0.220 0.29 Negatif
Aileler kaygiyla bekledi. -0.428 0.526 Negatif
Barisa hain pusu. -0.54 0.602 Giiclii negatif
PKK bir numarali siipheli. -0.20 0.234 Hafif negatif
Hiirriyet Kalles saldinnya siyasilerden tepki | 7 0.788 Giiclii negatif
yagdi.
Terorist kendini patlatti. -0.12 0.164 Negatif
5 sehit, 22 yarali var. -0.50 0.548 Negatif




ILETISIM GALISMALARI 2025 | 261
Algaklar yine sahne ald1. 004 |0.085 Hafif
olumsuz
Apo c;a.gr{sn}ln “yank@ stirerken terdr | 0.433 0.484 Orta derecede
kanl1 yiiziinii gosterdi. olumsuz
Tetigi ¢ektiren karanlikta. -0.021 0.035 Notr
PKK’l1 2 hain, 0279|0331 Orta derecede
olumsuz
AnkarAa dg Turk havacilik ve uzay 0263 0302 Orta derecede
sanayi tesisine saldirdi. olumsuz
Ozel tim kisa siirede kistirp dldiirdii. | -0.226 0.284 Orta derecede
olumsuz
Sozcii Kalleslige lanet yagdi. 4 sehit, 3 agir | 0514 0.564 Giiclii
14 yarali. olumsuz
Kadn terdrist UZI ile saldird. 0353 [0.39 Orta derecede
olumsuz
Hal.nler,. oze.l gu\./enllk gf)rthﬁml 10397 0.444 Orta derecede
sehit edip nizamiyeye boyle yoneldi. olumsuz
Teroristin otomatik silahi kullanma Hafif
sekli, Amerikan piyadelerinin akla -0.05 0.085
i olumsuz
getirdi.
TUSAS calisanlar patlama sesini
dL{yar d:uyma.z sigmaklara inip, 0.077 0.158 Hafif
hainlerin rehine alma planini bosa olumsuz
cikardi.
Savunmanin gururuna terér saldirist. | -0.741 0.786 Negatif
Karanlik eylemin olagan siiphelisi 0264 0292 Negatif
¢ok.
Personele rastgele ates. -0.371 0.475 Negatif
Siginaklara girdiler. -0.041 0.094 Notr
Kaan ve Anka’nin yuvast. 0 0.015 Notr
Koruma kalkani. -0.009 0.074 Notr
Tiirkiye’nin savunma sanayindeki
albi ve gururu olan TUSAS"1n 0431 |0.501 Negatif
. Ankara’daki merkezine terdr saldirist
Yeni Safak .
gerceklesti.
4 kisi sehit olurken 14 kisi yaralandi. | -0.347 0.44 Negatif
ilk belirlemelere gore saldiriyi .
gerceklestiren 2 terorist PKK 1. -0.18 0.259 Negatif
Cumbhur ittifaki’nin “i¢ cepheye
giiclendirme” gabalar1 ve Israil’in
tehditleri artmigken, PKK’nin da .
Trak-Suriye’de sikistigi donemde -0.362 0.398 Negatif
gelen bu karanlik eylemin siiphelileri
ise ¢ok...
4 sehit. -0.176 0.233 Negatif
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Kategorik Siniflandirma (Content Classification)

API analizine gore, gazetelerin haber icerikleri asagidaki iist kategoriler
altinda toplanmistir. Bu siniflama, igeriklerin agirlikli olarak savas, catisma ve
siyaset gibi toplumsal agidan hassas temalara odaklandigini géstermektedir.
Tablo 5’te kategorik siniflandirma bulgularina yer verilmistir.

Tablo 5. Kategorik Siniflandirma (Content Classification)

. Giivenilirlik
Gazete Kategori Yorum
Skoru
.. . . Orta-Yiiksek diizeyde
Sensitive Subjects/War & Conflict 0.664 .
- giivenilirlik
Birgiin -
. Orta diizeyde
News/Politics/Other 0.409 o
glivenilirlik
/Sensitive Subjects/War & Conflict 0.9616 Yiiksek giivenilirlik
Diisiik-Orta diizeyd
Cumhuriyet |/News/Politics/Other 0.2190 }1$u . .a Hzeyde
giivenilirlik
/News/Other 0.1457 Diisiik giivenilirlik
. /Sensitive Subjects/War & Conflict
Hiirriyet .. ST,
(Hassas Konular/Savas ve Catisma) 1.0 Yiiksek giivenilirlik
Sécii /Sensitive Subjects/War & Conflict 0.844 Yiiksek giivenilirlik
ozcii
/News/Politics/Other 0.150 Diisiik giivenilirlik
/Sensitive Subjects/War & Conflict . L
0.832 Yiiksek giivenilirlik
(Hassas Konular/Savas ve Catisma)
Yeni Safak /Business & Industrial/Aerospace & L .
. o Diisiik-Orta diizey
Defense/Other (Is ve Endiistriyel/ 0.240 .
. glivenilirlik
Havacilik ve Savunma/Diger)

SONUC VE ONERILER

Bu calisma, TUSAS’a yonelik terdr saldirisinin Tiirkiye’deki bes farkli
gazetede nasil temsil edildigini ¢oziimleyerek, medya sdyleminin duygusal
ve etik boyutlarini ortaya koymaktadir. Google Cloud Natural Language Al
ve Python yazilimi aracilifiyla yapilan ¢ok katmanli analizler, gazetelerin
haberi yalnizca bilgi verme iglevi baglaminda degil, ayn1 zamanda duygusal
ve ideolojik bir insa siireci olarak kullandiklarini gostermektedir. Varlik tanima
analizine gore haberlerde en fazla “Olay/Eylem”, “Kurum/Organizasyon” ve
“Yer” kategorileri 6ne ¢ikmaktadir. Bu durum, gazetelerin haber metinlerinde
olayr mekansal ve kurumsal baglamda somutlastirarak cerceveledigini
gostermektedir. Buna karsin “Nasil?” ve “Neden?” sorularini ikinci planda
biraktigin1 gézlemlenmektedir. Baska bir ifadeyle haberlerde nedensellikten
cok eylemin kendisi 6n plana ¢ikmaktadir. Bu da okuyucunun olay1 analitik
bicimde degil, duygusal tepkiyle algilamasma zemin hazirlayabilir. Duygu
analizi sonuglari, gazetelerin haber dili ve tonlamasinda belirgin farklar
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oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir. Zira, BirGiin ve Hiirriyet gazeteleri yiiksek
diizeyde negatif duygu kullanimiyla terdr saldirisini sert, dramatik ve elestirel
bir islupla okuyucusuna aktarmaktadir. Bu durum, terdriin dogasi geregi siddet,
oliim ve travma igeren bir olgu olmasi nedeniyle anlasilabilir bir habercilik
refleksi olarak goriilebilir. Ancak gazetecilikte duygusal yogunlugun 0l¢iisiiz
bicimde artmasi, haberi bilgilendirme islevinden uzaklastirmaktadir. Bu
durum okuyucuda 6fke, intikam ya da toplumsal gerilim duygularini
tetikleme riski tasimaktadir. Literatiirde de vurgulandigi iizere, gazeteci
olaym ciddiyetini yansitmakla birlikte, duygusal dilin manipiilatif veya
yonlendirici bir araca doniiymemesine 6zen gostermelidir. Bu baglamda,
teror haberlerinde empati ve duyarlilik kadar, etik denge ve profesyonel
mesafe de haberin toplumsal etkisini belirleyen temel unsurlardir. Cumhuriyet
ve Yeni Safak gazeteleri nispeten daha dengeli ve notr ifadeler kullanmis, ancak
ozellikle “Siyaset” ve “Savag/Catigma” temalarinda duygusal yogunluklarint
arttirmislardir. S6zcii ise duygusal, ancak tepkisel ve yer yer polemik igeren
bir sdylemle orta diizey bir negatif duygu egilimini benimsemistir. Ayrica
haberlerdeki metaforlar (karanlik eller, hain pusu, iilkenin kalbi hedef alind1
gibi) ve sansiirsiiz gorseller, olayin dramatik yoniini gliglendirerek okuyucuda
tehdit, belirsizlik ve korku duygularini besleyebilir. Gorsel anlatim ve dildeki
bu dramatizasyon, literatiirdeki “medya araciligiyla terdriin yeniden iiretilmesi”
yaklasimiyla ortiismektedir. Ozellikle silah, kan ve patlama imgeleri, olaym
siddet boyutunu 6n plana ¢ikararak hem kolektif yas duygusu hem de intikam
istegi yaratma potansiyeli tasimaktadir. Etik risk analizleri, haberlerdeki
en yiliksek etik hassasiyetin “Siyaset” ve “Savas/Catisma” kategorilerinde
yogunlastigini gdstermistir. Bu bulgu, gazetelerin milli giivenlik, terdr ve
catigma gibi konularda duygusal ve ideolojik ¢ergeveler kullanarak kamuoyunu
yonlendirme egiliminde olduklarini gostermektedir. S6zcii’niin “Zararli/Toksik”
kategorisinde belirli bir risk diizeyi tagimasi, polemik i¢eren dilin etik sinirlart
zorlayabildigini ortaya koymustur. Bazi Orneklerde duygusal yogunlukla
birlikte etik riskte artis egilimi goriilmektedir. Yani haberlerde kullanilan dil
ve gorseller, yalnizca olayin aktarimini degil, okuyucunun duygusal tepkisini,
korku diizeyini ve algisal yonelimini de sekillendirmektedir. Bu agidan medya,
sadece bilgi aktaran degil, ayn1 zamanda toplumsal duygular: sekillendiren bir
gii¢ olarak konumlanmaktadir. Arastirma baglaminda su Oneriler sunulabilir:
Gazeteler, teror olaylarini aktarirken dramatik, duygusal ve kigkirtici dilden
kacinmali; etik habercilik ilkeleri (tarafsizlik, dogruluk, sansiir duyarhligi)
temelinde yaym yapmalidir. Teror ve c¢atisma haberlerinde kullanilan gorsel
unsurlarin (silah, kan, yiiz gibi) sansiirlenmesi, travmatik etkiyi azaltabilir.
Gelecekteki arastirmalarda, terdr haberlerinin okuyucu psikolojisi iizerindeki
etkisi daha derinlemesine incelenerek alanyazina katki saglanabilir. Sonug
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olarak, TUSAS saldirisina iliskin haberler, Tiirkiye’de medyanin olaylar
yalnizca bilgilendirme araciyla degil, ayn1 zamanda duygusal ve ideolojik bir
anlati bicimiyle aktardigimi gostermektedir. Bu durum, mevcut arastirmalar
baglaminda da degerlendirildiginde, her ne kadar saldirilarin hedefi, taraflari,
mekani degisse de medya sOyleminin degismezligine isaret etmektedir. Modern
medya ortaminda etik sorumlulugun ve dilin giiciiniin yeniden tartisiimasini
gerekli kilmaktadir.
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YAPAY ZEKA GAGINDA YENi iLETISiM EKOSISTEMI
ALGORITMIK LETISiM VE KULLANICI DAVRANISLARI

Hiseyin Gokal'

Giris

Dijital teknolojilerin hizla gelismesi, iletisim siire¢lerinin yapisin1 kdkten
doniistirmiis; 6zellikle yapay zeka (YZ) tabanl algoritmalarin yayginlasmasi
ile birlikte bireylerin giindelik iletisim pratikleri, medya tiiketimi ve
karar verme davraniglart derin bir yeniden yapilanma siirecine girmistir.
Gilinlimiizde sosyal medya akislarinin diizenlenmesinden ¢evrim i¢i 0grenme
platformlarinda kisisellestirilmis igerik sunumuna, e-ticaret sitelerindeki {iriin
onerilerinden akademik bilgi dolasiminin algoritmik siralanmasina kadar pek
bi¢imlendirilmektedir (Bucher, 2018). Bu durum, medyanin yalnizca dagitim
kanallarinin degil, ayn1 zamanda anlam iretiminin de makine O0grenmesi
modelleri ve veri odakli karar mekanizmalar1 tarafindan belirlendigi yeni bir
iletisim ekosistemi yaratmaktadir. Benzer sekilde dijital tasarim pratiklerine
iligkin ¢aligmasi, dijitallesmenin grafik tasarimin ifade bigimlerini kdkten
dontistiirerek ¢ok katmanli bir gorsel iletisim alan1 yarattigini géstermektedir
(Sarikavak, 2025). Bitcoin konulu sentiment analizinde gosterildigi iizere,
dijital ortamlarda dolasima giren verinin yorumlanma bi¢imi bile artik {ilke
imaj1 ve marka algis1 iizerinde 6lciilebilir etkiler iiretebilmektedir (Ipek, 2023).
Veri okuryazarligina iliskin ¢caligmasi da dijital ¢agda bireylerin anlam iiretme,
bilgiye erisme ve dijital veriyi elestirel bicimde analiz etme kapasitesinin temel
bir iletisim yetkinligi haline geldigini ortaya koymaktadir (Arik, 2023). Ayrica
kullanic1 deneyimi tasarimi iizerine yaptiklari uygulamali c¢alisma, dijital
teknolojilerin etkilesim, duyusal geri bildirim ve kullanict merkezli tasarim
araciligiyla iletisim siireglerini yeniden yapilandirdigini géstermekte; boylece
iletisim deneyiminin artik yalnizca biligsel degil ayn1 zamanda ¢ok duyulu
ve etkilesimsel bir yapiya doniistiiglinii ortaya koymaktadir (Karaca, 2022).
Algoritmik iletisim olarak adlandirilan bu doéniisiim, kullanicilarin ¢evrim
ici platformlarla kurduklar1 etkilesimin niteligini, yogunlugunu ve yoniinii
onemli olciide sekillendirmektedir (Cotter, 2022). Kullanicilarin neyi gordiigii,
hangi igeriklerin goriiniir oldugu, sosyal iliskilerin nasil siralandig1 ve hatta
hangi bilginin “6nemli”, “ilgi c¢ekici” veya “dogru” kabul edildigi giderek
algoritmalarin karar siireclerine bagimli hdle gelmektedir. Bu baglamda

1 Ogr. Gor. Dr., Sakarya Uygulamal Bilimleri Universitesi, Bilisim Teknolojileri MYO, Elektronik ve Otomasyon
Boliimii, Sakarya/Tiirkiye, Orcid: 0000-0001-5687-7715, huseyingokal@subu.edu.tr
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algoritmalar yalnizca teknik mekanizmalar degil; kiiltiirel, toplumsal ve bilissel
etkileri olan yeni bir iletisim aktorii olarak degerlendirilmektedir (Gillespie,
2014).

Bu boliimiin amaci, yapay zekd c¢aginda ortaya cikan yeni iletisim
ekosistemini kavramsal bir ¢ergeve i¢inde ele almak; algoritmik iletisimin temel
Ozelliklerini, isleyis mantigin1 ve kullanici davranislar tizerindeki etkilerini
disiplinleraras1 bir perspektifie incelemektir. Ayrica algoritmik yonetisim, etik
meseleler, mahremiyet riskleri ve kullanict 6zerkliginin doniisimii gibi kritik
temalar tartigilarak, iletisim ¢alismalarinin bu yeni teknolojik baglam karsisinda
nasil bir teorik ve metodolojik a¢ilima ihtiya¢ duydugu degerlendirilecektir.

Kavramsal Cerceve
Yapay Zeka ve Algoritmik Sistemlerin Yiikselisi

Yapay zeka, karar verme, siniflandirma, tahmin etme ve oriintii tanimlama
gibi bilissel siiregleri makine O6grenmesi ve derin 6grenme yoOntemleri
araciligryla otomatiklestiren bir teknoloji olarak, dijital iletisim ortamlarmin
merkezine yerlesmistir. Giliniimiiz sosyal medya platformlarmin biyiik
cogunlugu, kullanici davraniglarin1 ger¢ek zamanli olarak analiz eden ve
bu veriler dogrultusunda kisisellestirilmis icerik akiglari olusturan 6grenen
algoritmalarla ¢aligmaktadir (Kitchin, 2021).

Bu siirecte algoritmalar yalnizca veriyi isleyen teknik araclar olmaktan
cikip, iletisimsel deneyimi belirleyen 6zerk bir “se¢gme—diizenleme—sunma”
mekanizmasina doniismektedir. Gillespie nin (2014) belirttigi gibi algoritmalar,
bilgi mimarisini ve goriiniirliik diizenini sekillendirerek yeni bir medya gii¢
yapisi olusturmakta; kullanicilarin neyle karsilasacagini belirleme kapasitesi
sayesinde hegemonik bir konum elde etmektedir.

Algoritmik Iletisim Kavrami

Algoritmik iletisim, iceriklerin kullaniciya sunulma bigiminin manuel
editoryal tercihlerden ziyade algoritmik karar siiregleriyle belirlendigi, veri
odakli ve otomatiklesmis iletisim pratiklerini ifade eder. Bu kavram ii¢ temel
ozellige sahiptir:

Veri Odakh Karar Verme

Kullanicilarin tiklama ge¢misi, izleme siiresi, etkilesim yogunlugu, konum
bilgisi ve sosyal ag yapisi gibi ¢ok katmanli veri kiimeleri, algoritmalarin igerik
siralama mantigini belirler (Couldry & Mejias, 2019).

Kisisellestirme ve Icerik Filtreleme

Algoritmalar, kullanicinin ilgisini en uzun siire canli tutacak igerikleri
secerek kisiye Ozel akislar olusturur. Boylece platform ekonomileri, dikkat
odakli bir iletigim mimarisine doniisiir.
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Otomatik ve Ongoriicii Mekanizmalar

Algoritmalar yalnizca mevcut davranisi degil gelecekteki davranisi da
tahmin ederek kullaniciya heniiz farkinda olmadig ihtiyaglar1 “Oneri sistemi”
araciligiyla sunar (Ricci ve digerleri,2022).

Kullanict Davranislarinin Algoritmik Sekillenisi

YZ tabanli iletisim ortamlarinda kullanici davraniglari iki sekilde
doniistiiriilmektedir:

Pasif Etki: Goriiniirliik ve Erisim Kontrolii

Kullanic1 hangi igerigi gorebilecegini kontrol edemez; algoritma belirler. Bu
durum filtre balonlari, yanki odalar1 ve ideolojik kutuplagmay1 artirmaktadir
(Pariser, 2011).

AKktif Etki: Davrams Yonlendirme Mekanizmalari

Begeni,  bildirim,  Oneri, otomatik oynatma  gibi  tasarim
unsurlari kullanict davranisini bilingsiz olarak yonlendirir.
Ornegin:

e  Dabha fazla izleme siiresi — daha fazla oneri

e  Tiiketim ge¢misi — hedefli reklam

e  Sosyal etkilesim yogunlugu — daha sik bildirim

Bu yap1, Shoshana Zuboff’un (2019) “goézetim kapitalizmi” adimni verdigi
modelde kullanict davranisinin  ekonomik bir kaynak haline geldigini
gostermektedir.

Algoritmik Yonetisim ve Etik Sorunlar
Algoritmik iletisim, beraberinde 6nemli etik tartigmalari getirmektedir:
Seffaflik Sorunu

Algoritmalarin nasil karar verdigi belirsizdir; bu durum “kara kutu
algoritmalar1” olarak adlandirilir.

Onyargi ve Ayrimeihk

Makine Ogrenmesi sistemleri, egitildikleri verideki Onyargilar1 yeniden
iretmektedir (Noble, 2018).

Mahremiyet Erozyonu

Kapsamli kullanic1 izleme teknikleri, kisisel verilerin ticari amaglarla
islenmesine olanak tanimaktadir.

Kullanmc1 Ozerkliginin Zayiflamasi
Dijital secimlerin algoritmik olarak yonlendirilmesi, bireyin biligsel
ozerkligini azaltabilir.
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Algoritmik Kiiltiir ve Toplumsal Etkiler

Algoritmik iletisim yalnizca teknik siiregleri degil, kiltiirel yapilar1 da
doniistiirmektedir:

e Dijital kimlikler, algoritmik kategorilere gore yeniden sekillenmektedir.

e Kiiltiirel tiretim, algoritmik goriiniirliik odakli hale gelmistir (trend
videolar, viral igerik).

e Kamuoyu, platform ekonomi modeli nedeniyle ticari gikar hiyerarsisi
icinde olusmaktadr.

e Egitim siiregleri, algoritmik geri bildirim mekanizmalarina bagimli hale
gelmistir.
Bu baglamda algoritmalar, “yeni kiiltiirel arabulucular” olarak
konumlanmaktadir (Striphas, 2015).

Dijital Platformlarda Algoritmik Goriiniirliik ve Siralama Mantig1

Algoritmik iletisim ekosisteminin en kritik bilesenlerinden biri,
igeriklerin kullanictya sunulma bigimini belirleyen goriiniirlik ve siralama
mekanizmalaridir. Geleneksel medyada igerik goriiniirliigii editoryal tercihlere,
politik onceliklere veya haber degerine gore sekillenirken; dijital platformlarda
bu islev biiyiik Ol¢iide algoritmik siralama modelleri tarafindan yerine
getirilmektedir. Bu mekanizma, kullanicilarin hangi igerikler ile karsilagacagini
ve hangi iceriklerin tamamen goriinmez kalacagini belirleyerek, platformlarin
“giindem kurma giiciinii” makine &6grenmesi siireglerine devretmektedir
(Helberger, 2019).

Siralamamantigi, yalnizcaigerik poptilerligi veyakullaniciilgisine gore degil;
platformlarin ekonomik ¢ikarlari, reklam modeli, kullanict segmentasyonu ve
veri isleme pratikleri dogrultusunda belirlenen ¢ok boyutlu kriterlere dayanur.
Bu nedenle algoritmik goriiniirlik hem teknik hem de sosyoekonomik bir
stirectir (Tufekei, 2015).

Dijital medya arastirmalari, goriiniirliigiin kullanic1 davraniglan {izerinde
giiclii bir “kiimiilatif etki” yarattigini gostermektedir. Bir igerigin akista daha {ist
sirada yer almasi, etkilesim olasiligini artirmakta; artan etkilesim ise algoritma
tarafindan yeniden goriiniirliik artis1 olarak odiillendirilmekte ve bu durum
kendiliginden giiclenen bir dongii yaratmaktadir (Bakshy ve digerleri,2015).
Boylece “viral olma” bir igerik 6zelligi olmaktan ¢ikip, algoritmik sistemlerin
irettigi bir sonug haline gelmektedir.

Kullanic1 Etkilesimi, Otonomi ve Dijital Bagimhilik Dinamikleri

Algoritmik iletisim ortamlarinda kullanict davraniglari, yalnizca igerik
tilkketimiyle sinirlt olmayan, psikolojik ve biligsel boyutlar1 da kapsayan ¢ok
katmanli bir doniisiim i¢indedir. Platform tasarimlari, davranigsal psikolojinin
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ilkelerinden yararlanarak kullanicinin etkilesim siiresini maksimize etmek
iizere yapilandirilmakta; bu durum kullanict otonomisinin giderek zayifladig
bir dijital iletisim mimarisi iiretmektedir (Fogg, 2003).

Davranigsal Tasarim ve Etkilesim Dongiileri

Otomatik oynatma, bildirim tetikleyicileri, anlik 6diil mekanizmalari,
“sonsuz kaydirma” (infinite scroll) tasarimlari gibi unsurlar, kullaniciy1
platformda tutmay1 amaglayan davranissal tasarim stratejileridir. Bu stratejiler,
dopamin temelli 6diil mekanizmalarini harekete gecirerek kullanicida aliskanlik
ve bagimlilik egilimini artirmaktadir (Alter, 2017).

Otonomi Kaybi ve Algoritmik Yonlendirme

Kullanicilarin dijital secimlerinin biiyiik 6l¢lide algoritmalar tarafindan
yonlendirilmesi, bireyin kendi karar siirecleri lizerindeki biligsel kontroliini
azaltmaktadir. Ornegin bir kullanici, haber akisinda yalnizca belirli bir siyasi
goriige ait icerikleri gorerek farkinda olmadan homojen bir bilgi evreninde
hapsolabilmektedir. Bu durum, “algoritmik paternalizm” olarak adlandirilan
yeni bir yonlendirme bi¢iminin ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir (Sunstein,
2019).

Dijital Bagimllik ve Sosyal Karsilastirma

Sosyal medya ortamlarinda algoritmalar, olumlu geri bildirim (begeni,
yorum, paylasim) davraniglarini goriintir kilarak kullaniciy siirekli bir sosyal
karsilagtirma dongiisiine sokmaktadir. Bu durum o6zellikle gen¢ kullanicilar
arasinda kaygi, FOMO, yalmzlik ve 6zsaygi sorunlarinin artisina neden
olmaktadir (Beyens ve digerleri,2020). Dolayistyla algoritmik iletisim, bireysel
psikolojik siireclerle dogrudan iligkili bir etkilesim pratigi tiretmektedir.

Algoritmik Iletisimin Temel Uygulama Alanlar

Egitim ve E-Ogrenme Ekosistemi

YZ destekli 6grenme analitigi sistemleri, Ogrencilerin performansin
tahmin eden, geribildirim {ireten ve Ogrenme yollarimi kigisellestiren
algoritmalar iizerinden calismaktadir. Bu durum &gretmen—6grenci iletigimini
doniistiirmekte; degerlendirme siireglerinin otomatiklesmesini saglamaktadir
(Ifenthaler & Yau, 2020).

Bu baglamda algoritmalar:

e (grencinin ilgisini dlger,

e (grenme materyalini optimize eder,
e akademik riskleri erken tahmin eder,

e davranigsal veriyi siirekli isleyerek egitim deneyimini yeniden
sekillendirir.
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Egitimde iletisim kalitesi artik pedagojik siire¢lerin yani sira algoritmik geri
bildirim ve otomasyon mimarisi tarafindan belirlenmektedir.
Siyasal Iletisim ve Dijital Kamuoyu

Algoritmalar siyasi igeriklerin dagitiminda belirleyici rol oynar.
Kisisellestirilmis haber akiglari, se¢menleri farkli bilgi evrenlerine
yonlendirerek politik kutuplagmay1 artirabilir (Allcott & Gentzkow, 2017).
Secim donemlerinde mikro-hedefleme teknikleri, kullanicilarin psikografik
profillerine gore mesaj tasarimini miimkiin kilmakta ve bu durum demokratik
stireclerde ciddi etik tartigmalar yaratmaktadir.

Ekonomik Iletisim, Reklam ve Tiiketici Modelleri

E-ticaret platformlari, kullanict davranislarini tahmin eden 6neri sistemleri
aracihigryla ekonomik iletisim siireclerini otomatiklestirir. Uriin &nerileri,
fiyatlandirma modelleri ve reklam hedeflemesi tamamen algoritmik tahminleme
sistemlerine dayalidir (Shankar ve digerleri,2021). Boylece tiiketici davranist
Ongoriiliir, yonlendirilir ve yeniden tiretilir.

Dijital Medya, Haber Akislart ve Enformasyon Ekonomisi

Haber siteleri ve sosyal medya platformlarinda algoritmalar, “tiklanma
olasilig1” yiiksek icerikleri iist siralara tagiyarak bilgi dogrulugu yerine etkilesim
odakl1 bir enformasyon akist iiretir. Bu durum infodemi, yanlis bilgi yayilimi ve
duygu manipiilasyonu gibi riskleri artirmaktadir (Vosoughi ve digerleri, 2018).

Riskler, Firsatlar ve Gelecege Yonelik Egilimler

Algoritmik iletisim hem risk hem de firsat barindiran hibrit bir yapiya
sahiptir.

Riskler

e Gizlilik ihlalleri ve stirekli veri gdzetimi

o Algoritmik 6nyargi nedeniyle ayrimeilik

e Kutuplagsma ve yanki odalari

e Dijital bagimlilik ve psikolojik etkiler

o Kiiltiirel ¢esitliligin kayb1

e Kullanici 6zerkliginin zayiflamasi

Firsatlar

o Kisisellestirilmis 6grenme ve egitimde verimlilik

o Otomatik ceviri, erisilebilirlik ve kapsayicilik artigi
e Veri odakli kamu politikalari

e Daha hizli bilimsel iletisim (6r. akademik icerik siralamasi)

o Icerik kesfinin kolaylasmasi
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Gelecek Egilimleri

¢ Aciklanabilir yapay zeka (XAI) modellerinin yayginlagmasi

e Biiyiik dil modelleriyle (LLM) etkilesim odakl1 yeni iletisim bi¢imleri
o Metaverse ve avatar-temelli iletisim ekosistemleri

o Regililasyon ve algoritma seffaflig1 yasalar

o Algoritmik etik ve sorumlu yapay zeka yonetimi

Sonu¢ ve Degerlendirme

Yapay zeka caginda iletisim ekosistemi, tarihin hi¢bir doneminde olmadigi
kadar veri odakli, 6ngoriilebilir ve ydnlendirilebilir bir nitelik kazanmaistir.
Algoritmalarm igerik goriintirliigiinii, kullanict etkilesim bigimlerini ve bilgi
dolagimini belirlemesi, iletisim arastirmalarini teknik altyap1 analizinin Gtesine
tagtyarak toplumsal, kiiltiirel ve etik boyutlarin birlikte ele alinmasini zorunlu
kilmaktadir. Bu ¢aligsma, algoritmik iletisimin yalnizca dijital platformlarin arka
planda isleyen bir unsuru degil; kullanict davraniglarini bigimlendiren, giindelik
yasam pratiklerini etkileyen ve toplumsal etkilesim bigimlerini doniistiiren bir
yapisal gii¢ oldugunu ortaya koymaktadir.

Algoritmik goriinlirlik mekanizmalarinin isleyisi, bilgi ekosisteminin
nasil sekillendigine dair kritik bir sorunsali giindeme getirmektedir. Hangi
icerigin kime, ne zaman ve hangi baglamda gosterilecegine dair kararlarin
insan editorlerden cok makine 6grenmesi modellerine birakilmasi, hem biligsel
yonlendirme hem de demokrasi, kiiltiirel ¢esitlilik ve kamusal alan agisindan
onemli sonuglar dogurmaktadir. Bu slireg, bireylerin dijital 6zerkliklerini
koruma kapasitesini azaltmakta; kullanicilarin farkinda olmadan algoritmalar
tarafindan tasarlanmis bir bilgi mimarisi i¢inde hareket etmesine yol agmaktadir.

Bir diger 6nemli bulgu, algoritmalarin davranigsal psikoloji ilkeleriyle
birleserek kullanici etkilesimini artirmak {izere optimize edilmis tasarim
sistemleri iretmesidir. Sonsuz kaydirma, bildirim mekanizmalar1 ve
kisisellestirilmis akislar gibi araglar, bireyleri dijital ortamlarda daha uzun siire
tutmakta; boylece ekonomik degeri en yiiksek kullanici davranislar tesvik
edilmektedir. Bu durum, kullanici refahi, zihinsel saglik ve geng niifusun dijital
yasam pratikleri agisindan yeni risk alanlar1 yaratmakta; dijital bagimlilik ve
sosyal karsilastirma fenomenlerini gliglendirmektedir.

Egitim, siyasal iletisim, ekonomik iletisim ve haber ekosistemi gibi temel
alanlarda algoritmalarin etkisi giderek belirgin hale gelmistir. E-0grenme
ortamlarinda  kisisellestirilmis 6grenme yollarmin olusturulmasi, bir
yandan O0grenme analitifi ve Ogrenci basarisim1 desteklerken; diger yandan
egitimde mahremiyet, veri giivenligi ve Onyargili tahmin modelleri gibi etik
meseleleri glindeme tasimaktadir. Siyasal iletisimde ise mikro-hedefleme
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ve kisisellestirilmis propaganda teknikleri, bireylerin demokratik karar
stireclerinde digsal yonlendirmeye maruz kalma olasiligini artirarak kamusal
alanin biitlinliglinti tehdit edebilmektedir.

Bununla birlikte, algoritmik iletisim tamamen olumsuz bir cergevede
degerlendirilemez. Yapay zekanin sundugu otomasyon, kisisellestirme ve
erisilebilirlik olanaklari, egitimden saglik iletisimine kadar birgok alanda
cagdas iletisim pratiklerinin verimliligini ve kapsamini genisletmektedir.
Engelli kullanicilar igin erisilebilirlik araclarinin gelismesi, dil engellerinin
azalmasi, bilimsel bilginin hizli dolasimi ve kisiye 6zel bilgi mimarilerinin
ortaya ¢ikmasi, yapay zeka tabanli iletisim teknolojilerinin sundugu 6nemli
firsatlar arasindadir.

Sonug olarak, algoritmik iletisim ekosisteminin gelecegi hem teknolojik
ilerlemelere hem de iletisim calismalarinin bu yeni gergeklige nasil yanit
verecegine baglidir. Akademik alanin, algoritma seffafligi, etik yonetisim ve
kullanict 6zerkliginin korunmasina yodnelik politika Onerileri gelistirmest;
disiplinleraras1 metodolojilerle bu yeni medya diizenini analiz etmesi
gerekmektedir. Iletisim arastirmalarinm, teknik altyapi analizinin yam sira
kiiltiirel caligmalar, psikoloji, hukuk, egitim bilimleri ve bilgisayar mithendisligi
ile daha siki bir etkilesim i¢inde olmasi kagiilmazdir.

Bu boliim, yapay zeka caginda iletisim ekosisteminin ¢ok katmanli yapisini
aciklamayi ve algoritmik iletisimin toplumsal etkilerine dair biitiinciil bir
degerlendirme sunmayi1 amaglamistir. Gelecek arastirmalar, algoritmalarin
sembolik iktidar bigimleri, duygusal ydnlendirme stratejileri ve kullanici
0zerkligi iizerindeki etkilerini daha ayrintili bigimde ortaya koyarak bu alanin
teorik ve pratik gelisimine katki saglayabilir.
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YEMEK KULTURUNUN GOGU: BOSNAK YEMEKLERININ
TURKIYE'DE YAYGINLASMASI-ISTANBUL BAYRAMPASA
ORNEGH

Beydanur Nizam', Hilal Tagkin?

Giris

Toplumlar1 bir araya getiren ortak degerlerden biri olan yemek kiiltiiri,
icinde barindirdig: kurallar, kullanimlar, yontemler ve kullanilan iiriinler basta
olmak iizere toplumlar1 birbirinden ayiran 6nemli bir kimlik unsuru olma
ozelligi de gostermektedir. Cografyalarin saglamis oldugu yer alt1 ve yer istii
olanaklar kapsaminda degiskenlik gosterebilen {iriinlerle birlikte uriinlerin
sofraya hazir hale getirilmesini kapsayan siire¢ icerisindeki biitiin faaliyetler
de kiltiiriin ¢esitli katmanlar1 ¢er¢evesinde degiskenlik gosterebilmektedir.
Yillarca siiren iliskiler ve gelistirilen yemek aliskanliklari, toplumlara yemek
kiiltiirti kapsaminda taninir bilinir bir ayirt edici kimlik yiiklerken kiiltiirel bir
mirasin siirdiiriilebilir kilimmasina da hizmet etmektedir.

Gog, savas, siyasal olaylar, ekonomik krizler, hastaliklar ve buna benzer
cesitli durumlar kiiltiirel 6zelliklerin toplum igerisinde ve toplumlar arasinda
aligveris edilmesine ortam hazirlamaktadir. Diger kiiltir veya kiiltiirlere
Ozgii gelenek gorenek ve yasayis Ozelliklerinin 6grenilmesi, pratik edilerek
yasamlara dahil edilmesi saglanirken yemek kiiltiriindeki unsurlarin da
harmanlanarak yeni kimlikler kazandig1 veya oldugu gibi varligini1 degisiklige
ugramadan devam ettirebildigi durumlar yasanabilmektedir. Bu arastirmada;
farkli donemlerde- Sirbistan, Karadag, Kosova, Slovenya, Arnavutluk, Kuzey
Makedonya, Bosna-Hersek, Bulgaristan, Yunanistan ve Trakya’yi igine alan
bolge- Balkanlar’dan Tiirkiye-Istanbul’a gd¢ etmis olan Bosnak bireylerin
yemek kiiltiirlerini devam ettirme hususunda sahip oldugu goriislerin alinarak,
Bosnak mutfag: kiiltiiriiniin Tirkiye’deki durumuna dair degerlendirmelere
ulasilmasi amaglanmistir. Bayrampasa Mahallesi’nde ikamet eden bireylerle
basit rastgele 6rneklem yontemi benimsenerek yliz yiize yart yapilandirilmis
goriigmeler gergeklestirilmesi  planlanmigtir.  Nitel bir deseni olan bu
caligmada goriislerine bagvurulan bireylerin 6rneklem se¢imi agamasinda
Bosnak bireylerin siklikla Istanbul’da yasamay: tercih ettigi bolgelerden
biri olmasi nedeniyle Bayrampasa Mahallesi’nde yasamakta olan 10 Bosnak

1 Ogretim Gérevlisi, Istanbul Hali¢ Universitesi, Meslek Yiiksekokulu/Otel, Lokanta ve ikram Hizmetleri Boliimii/
Ascilik, Tiirkiye, beydanurnizam@halic.edu.tr, 0000-0002-3702-8432
2 Dr., -, -, Istanbul - Tiirkiye, hilalkarakasO@gmail.com, 0000-0003-0132-4827
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birey calismanin Orneklemi olarak secilmistir. Goriismelerin saglanacagi
bireylere, arastirmacilar tarafindan kiiltiir, kiltiiriin siirdiriilebilirligi, Bosnak
kiiltiirii, Bosnak kiiltliriindeki yiyeceklerin 6zellikleri, Bosnak mutfaginin
bilinir ve taninir olma durumu gibi basliklar altinda olusturulmus olan sorular
yoneltilmistir. Goriismeler sonucunda elde edilen veriler Kodlama-kod agimi
yontemiyle analiz edilerek Bosnak mutfaginin Tiirkiye-istanbul 6zelinde
devamliligimin sahip oldugu duruma dair sonuglar paylasilmastir.

Arastirmanin literatiir ve metodoloji kapsamindaki bilgilerinden Once
Bosnak mutfagini da biinyesinde barindiran Balkan mutfagini dair daha once
ortaya konmus olan g¢aligmalarin paylagilmasi uygun bulunmustur. Bosnak
ve genel itibariyle balkan mutfagina dair daha 6nce yapilmis olan calismalar
incelendiginde ulasilmis olan calismalar ve arastirmacilardan bir kismi su
sekilde siralanabilmektedir: Balkan Mutfagi ve Tiirk Mutfagi Etkilesimleri
calismasinda Balkan mutfag: ve Tiirk Mutfag: karsilastirmali olarak dokiiman
analizi yontemiyle incelenmistir (Ozkaya ve digerleri, 2020, s. 96).

Yazarlar tarafindan ortaya konan ¢aligmada iki mutfak kiiltiiriniin yemekleri
ve yemek isimleri arasinda pek ¢cok benzerlik tespit edilmistir. Balkan Savaglari
doneminde Kiiglikkdy’e yerlesen Bosnak gogmenlerine ait etnik kiiltiirel miras
varliklarinin turizmde nasil degerlendirildiginin arastirildigt Etnik Kiiltiirel
Mirasin Turizmde Degerlendirilmesi: Kiiciikkéy Bosnak Gogmenleri Ornegi
caligmasinda ise yiiz yiize yapilan goriigmeler sonucunda; yerel halkin, 6zellikle
yerel degerlerin ve etnik kiiltiirin korunmasi noktasindaki hassasiyetlerinin
daha sonra gelen bireyleri olumlu yonde etkileyerek kiiltlirin devamliliginda
rol oynadigi saptanmis olup kdyde turizmin gelismesiyle birlikte yerel halka ve
yerlesimcilere pek ¢ok faaliyetle birlikte etnik yiyecek icecek isletmeciliginin
ekonomik fayda sagladig tespit edilmistir (Giil ve Giil, 2019, s. 1236-1251). 1.
ve 2. (40-65 yas arasi) nesil gdgmenlerin bilgi birikimlerini kayit altina alarak
gelecek nesillere aktarabilmek amaci gercevesinde yapilan Bosna Hersek
Bosnak Gogmenlerinin Mutfak Kiiltiirii ve Sofra Gelenekleri: Istanbul Ili Pendik,
Kartal ve Bayrampasa Ilceleri Ornegi ¢alismasinda 35 Bosnak gdcmeniyle
yapilan goriismelerin MAXQDA programi ile analizi sonucunda; Bosnak
mutfak kiiltiirlinde hamur isleri ve et yemeklerinin 6nemli bir yer tuttugu ortaya
konmustur(Ramadanoglu ve Karageper, 2024, s.1-23). Tiirkiye'de Yasayan
Bosnaklar ve Mutfak Kiiltiirii Uzerine Bir Arastirma ¢alismasi incelendiginde;
kartopu Ornekleme yontemiyle ulasilmis olan 23 Bosnak bireyin verdigi
cevaplar analiz edilerek genel itibariyle Bosnaklarin 6zel giinlere ait yemek
ritliellerinin Tirklerin 6zel giin ritiiellerine benzedigi, pisirme usullerinde
farkliliklarla karsilasildigi ifade edilmistir (Ozer ve digerleri, 2021, s. 407-428).
Tiirk Kiiltiiriiniin Yeni Pazar Bosnak Kiiltiiriine Etkisi: Yiyecek-Icecek Ornegi
arastirmasinda; Yeni Pazar’dayasayan Bosnak kiiltiiriine, Tiirk kiiltiirtiniin etkisi;
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0zel olarak yiyecek igecek kiiltlirel unsurlari incelenmistir. S6z konusu kiiltiir
Ogelerinin Tiirklerden, Bosnaklara nasil aktarildigi, bu aktarilma esnasinda ne
gibi degisikliklere ugradig1 ve giiniimiizde korunma ve yasatilma sebeplerinin
neler oldugu gibi hususlar arastirilmistir (Ozdamar, 2015). Ankara’nin
Yenimahalle Belediyesi’ne bagli Fevziye Mahallesi’nde yasayan Bosnaklarin
kiiltiirel kimliklerini olusturan unsurlarin saptanmasinin amaglandig1 Bosnak
Gogmenlerde Gog ve Kiiltiirel Kimlik Iliskisi: Fevziye Koyii Ornegi’nde nitel
veri toplama ve analiz yontemleri (derinlemesine goriisme ve betimsel analiz)
kullanilarak 50 kisiyle goriismeler saglanmis ve kiiltiire ait 6geler saptanarak
gruplandirilmistir (Tacoglu ve digerleri, 2012). Makedonya’'da Yasayan Tiirk-
Makedon-Arnavut-Bosnak Toplumlarinin Gegis Donemlerinde Goriilen Ortak
Kiiltiir Unsurlari’'nda gorigme ve milakat yontemi kullanilarak 16 bireyin
cesitli yasam dongiilerinde ortaya koydugu ritiieller arasinda karsilagtirmalar
yapilarak kiiltiirel baglamda aralarindaki benzer ve farkli yonler aktarilmistir
(Koca, 2018, 5.1085-1103). Konuya dair Ozkan Onem ve Ibrahim (2024),
Koca (2018), Yildirim (2019), Samanc1 (2020), Ekinci (2021), iscimen (2021),
Girgay ve Duran (2024) tarafindan yapilmis ¢calismalar bulunmaktadir.

Konu, kapsam ve kullanilan yontemler kapsaminda yukarida belirtilmis
olan ¢aligmalar incelendiginde; nitel aragtirma yontemlerine genel itibariyle
basvuruldugu, goriisme ve miilakat tekniklerinin siklikla kullanildig:
goriilmektedir. Genel yemek unsurlariin ortaya konmasi ve degerlendirmesi
ile bolgeler bazinda yemek kiiltiiriiniin devamlilig1 konular1 da en ¢ok ¢aligma
iiretilen alanlar olmustur. Bu arastirmanin diger ¢aligmalar arasindaki neminin
de bu noktada ortaya konmasi gerekli bulunmustur. Balkan ve Bosnak mutfagina
dair giincel verileri ortaya koyma, mutfak kiiltiiriiniin Istanbul-Bayrampasa
bolgesindeki ozelliklerini yansitma gibi hususlar c¢aligmanin ayirt edici
Ozellikleri olmakta ve ¢alismay1 kiymetli kilmaktadir. Bununla birlikte elde
edilen bulgularin secilmis olan drneklem kapsamindaki 6zellikleri yansittigi
degisecek oOrneklem gruplarinda elde edilecek sonuglarin da degiskenlik
gosterebilecegi hatirlatmasinin yapilmasi da gerekli bulunmustur. Daha genis
orneklemlerde benzer ¢alismalarin iiretilmesi ve bu calismanin bir kaynak
niteligi tasimas1 umut edilmektedir.

Kiiltiirler Arasi Iletisim ve Yemek Kiiltiiriiniin Korunmasi

Kiiltiir, evden uzaklastiginda seni yabanci yapan sey olarak tanimlanmaktadir.
Kiiltiire getirilen bir diger tanimlamada toplumlarda, bireylerinin davraniglarini,
yasam sekillerini sekillendiren, diizenleyen, toplumun sosyo kiiltiirel
ozelliklerini yansitan kurallar1 ve sadece o toplumda karsiligi olan ifade
bigimleri bulunmaktadir (Adler, 1991).

Maletzke (1996) oOncelikle insanlarin yasamlarini ve {rettiklerini
disiindiikleriyle bicimlendirme tarzi seklinde kiltiire aciklama getirirken;
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Kumbier ve Thun (2006) ise insan, grup ve kategorilerini digerlerinden ayiran,
bireylerinin miisterek akil programlanmasi yorumunu yapmakta, bu goris
cergevesinde, insanlarin giinlilk yasaminda kullandig1 bir tiir yazilim olarak
nitelendirilmektedir. Diger bir tanimlamaya gore ise; kiiltiir, kaynagini insandan
almaktadir (Martinelli ve Taylor, 2000, s.18). Yapilan biitiin tanimlarda tespit
edilebilen ortak 6zelligin, insanlarin tasidig1 temel varsayimlar, degerler ve
normlar oldugu goriilmektedir.

Ayni kiiltiire sahip olmayan bireyler bir araya geldiklerinde ortak degerlerin
paylasilmagi gozlenmekte ve kiiltlirlerarasi iletigim siireci meydana gelmektedir.
Farkl kiiltiirel ve alt kiiltiirel art alanlara, bilgi ve deneyimlere sahip bireyler
arasinda gergeklesen iletisim ve etkilesim kiiltiirlerarast iletisim olarak
aciklanabilmektedir (Kim, 2005, s.554-555). Buradan hareketle iletisime giren
bireyler, diger kiiltiire mensup bireylerin iletisim davranislarini bilmediginde,
kendi kiiltiir normlar1 ve standartlar1 ¢ergevesinde karsisindakinin ifade, tutum
ve davraniglarin1 anlamlandirma yolunu seger. Farkli iki kiiltiirden bireylerin
bir araya gelislerinde olusan etkilesimi Kumbier ve Thun (2006) (diinyalar
birbirleriyle ¢arpisir seklinde 6zetlemektedir. Yaganan bu etkilesim siirecinde
de iletisim catigmalarinin yasanmasi her an umulur bir hal kazanir. Bu durum
da kiiltiirlerarasi etkilesim siirecinde iletisim ¢atigsmalarinin yaganmasini her an
icin beklenir hale getirir (Selguk, 2005, s.2). Bu siire¢ yalnizca bir iletisim eylemi
olarak nitelendirilmemekte, bununla birlikte giinliikk olarak yasanan -yemek
yeme, duygular1 gésterme ve gizleme, karsisindakine olan mesafeyi ayarlama,
sevgi gosterme, temizlik ve titizlik gibi- da bir tasnifi gorevi tistlenmektedir.

Kiiltiirlerarasi iletisimin kapsamina dair de farkli gériisler ortaya konmustur.
Mutlu(2012,s.215), kiiltiirlerarastiletisimin farkli kiilttirlerin ya da altkiiltiirlerin
tiyeleri arasindaki iletisim yorumunu getirirken kiiltlirlerarasi iletigimin
yalnizca farkli ulusa mensup iiye insanlar arasindaki iletisimi incelemedigine
de vurgu yapmaktadir. Gudykunst (2003, s.163) ise kiiltiirleraras1 iletisimin
genel itibariyle farkli ulusal kiiltiirden insanlar arasinda yasanan iletisim
bigiminde kavramsallastirildigini ve ¢ogu kesim tarafindan yiiz yiize iletisimle
sinirlandirildigint  belirtmektedir. Kiiltiirleraras1 iletisim Gudykunst (2003,
s.163) tarafindan, farkli etnik ve irklar arasi iletigim ile farkli sosyal siniflar
arasi iletisimi de kapsayan gruplar arasi iletigimin bir tiiri olarak goriilmektedir.

Harris-Moran ve digerleri (2004, s.3) kiiltiirlerin gegmis donemlerde
birbirinden ayr1 ve bagimsiz bir varlik alani oldugunu ve ¢ogunlukla
arasinda farkliliklar bulundugunu belirtmektedir. Yazarlar bu durumun iginde
bulundugumuz yiizyilda kiiltiirler ve uluslarin, birtakim 6zgiin niteliklerini yine
tagimakla birlikte, kompleks yollarla giderek daha fazla baglantili ve bilesik
hale geldigine isaret etmektedir. Zamanla Kim (2005, s.554-555) tarafindan
ortaya konan kiiltiirlerarasi iletisimin kavramsal gergevesi de ilgi alani, zaman
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icerisinde Ozellikle etnik ve 1rksal agidan farklilasan ig alt kiiltiirel gruplari da
kapsayacak sekilde genisletilmistir.

[Ik ¢aglardan giiniimiize degin insanlar beslenmelerini devam ettirirken
kurallar gelistirmeye baslamislardir. Belirlenmis olan kurallar zaman iginde
toplumlarin kendi yapilarma uygun gelenek, goérenek, dinsel ve toreleriyle
biitiinleserek kendilerinin kiiltiirlerine has bir mutfak kiiltiiri meydana
getirmistir. Kiiltirlerin bir pargasi olmasi sebebiyle yemek gelenekleri
toplumlara gore degisiklikler gdstermektedir (Siiriiciioglu ve Ozgelik, 2005,
s.10). Diger yandan yasamsal degisiklikler yemek kiiltiiriniin de degisime
ugramasina neden olmaktadir (Besirli, 2010, s.161). Buradan hareketle yemek
ile insan arasinda var olan gii¢lii baglar hareket halinde olma, mutlulugunu,
hiizniinii paylasma isteklerine de eslik eder bir yapiya sahip hale gelmistir.
Fieldhouse (1995) tarihsel kosullarin ve ekolojinin etkisiyle beslenmenin
sekillendigi belirtmig, bunun sonucu olarak da inang sistemi ve ritiiellerin
belirgin geldigini ifade etmistir. Giinliik hayatin diizenlenmesinde ve dinsel
temelli davranislarin giinliik hayat tizerindeki etkisinde yemek temelli torenler
bu ritiieller kapmasinda bulunarak énemli bir yer tutar ve bir toplumu diger
toplumdan ayirt eden temel davranislar halini alir (Besirli, 2010, s.161).

Kiiltiirel etkilesimin saglanmasinda etkili olan en onemli faktorlerden
biri gogler olarak gosterilebilmektedir. Kahraman ve digerleri (2017, s.228)
kiiltiirel biitlinlesme ile gdogmenlik deneyimleri arasinda kurulan iligkinin
dort temel goriiniimii oldugunu ortaya koymustur. Etkilesim i¢in gerekli
olan bilgi, kiiltiirel pratikler ve yetkinliklerin bireye aktarilmasi siirecini ifade
eden kiiltiirlesme bunlardan ilk sirada siralanirken; yerlestirme, etkilesim ve
ozdesim seklinde diger siirecleri 6zetlemek miimkiindiir. Ozdesim gd¢menin
son agamada kendisini o sistemin bir unsuru olarak gérmesini simgelemektedir.

Kahraman ve digerleri (2017, s.228) go¢menlik deneyimleriyle yemek
pratiklerini iliskilendiren c¢aligmalarinda; go¢menlerin geldikleri yerlerde
mutfak aligkanliklarini koruyarak devam ettiklerini, bazen de yerel pratiklere
ayak uydurmaya calistiklarini ortaya koymaktadir. Yazarlarin dikkat ¢ektigi
bir diger unsur go¢ oncesinde yemeklerde kullanilan tiriinlerin farklilastigt
hususu olmustur. Cafa ve Madenci (2021, 5.2058) ise yaptiklari aragtirmada
Tirkiye’de gogmen mutfaginin farkli bir mutfak yapist olarak meydana
geldigini belirtmektedir. Go¢menler, yeni cografyaya ayak uydurarak tariflerini
giincellerken 6z degerlerini muhafaza etmektedir. Arastirmadaki bir diger
onemli nokta ise yemek pratiklerinin gdgmenler i¢in birlestirici ve drgiitleyici
bir rol iistlenmesi olmustur. Vuddamalay (2018, s.97-109) gdg¢menlerin
yemek kiiltiirlerinin devamliligini saglamadaki istekli tavriyla deneyimlerinin
o mahallede go¢men yerlesim bdlgesinin kurulmasini sagladigina dikkat
cekerken; Avsar ve Se¢im (2020, s.209-211) go¢menlerin Tiirkiye nin bir¢ok
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bolgesinde yerlesik hayata gectiklerini bu sayede actiklar: yemek igletmeleriyle
hizmet sektoriine dahil olduklarini belirtirken bu durumun kendi kiiltiirlerinin
tanitimiyla birlikte Tirk mutfak kiiltliriiniin yeni lezzetlerle tanigmasina ve
sonu¢ olarak zenginlesmesine 6n ayak oldugunu ifade etmistir.

Goc¢menlerin kendi mutfak kiiltiirlerini devam ettirme konusundaki tavri
yemek kiiltliriiniin stirekli kilinmasi istegiyle agiklanabilmektedir. Guerrero ve
digerleri (2009, s.348) sik tiiketilen, belirli kutlamalar ve mevsimlerle iliskili,
bir nesilden digerine aktarilan, gastronomik mirasa gore islenen ve hazirlanan,
hi¢ manipiilasyon yapilmamis (ya da az yapilmis), duyusal 6zellikleri nedeniyle
ayirt edilen ve belirli bir yerel alan, bolge veya iilke ile iligkili bir iiriin seklinde
bir geleneksel yemek tanimi ortaya konmustur. Yazarin geleneksel yemek
tanimlamasinda isaret ettigi hususlar igerisinde yemegin nesiller boyunca
aktarilmasi yemek kiiltiiriiniin devamliliginin saglanmasinda gerekli goriilen bir
husus olarak kabul edilebilmektedir. Tanimlamada pek ¢ok iizerinde durulmasi
gerekli goriilen nokta bulunmaktadir. Yemegin duygusal boyutlara sahip
olmasi, en az degisimle iletilmesi, ayirt edilme unsuru olmasi ve kiiltiirlerin
kimligiyle iligkili olmas1 seklinde siralanabilecek unsurlar yemek kiiltiiriiniin
genis ¢ercevede de toplumlarin kiiltiiriiniin biitiiniin devamlilig1 elzem anlamlar
tasimaktadir. Hayatlarimizin devaminin saglanmasinda fizyolojik bir ihtiyag
olmanin diginda sahip oldugu kiiltiir tasiyiciligi rolii yemeklere kiiltiirlerarasi
iletisim stireglerinde daha biiyiik anlamlar ytliklemektedir.

Bosnak Mutfagi ve Yemekleri

Balkanlar, cografi konumu nedeniyle bircok farkli kiiltiire ev sahipligi
yapmistir. Yilzyillar igerisinde yasanan gogler nedeniyle Bognak kiiltiiriiniin
Tirk kiltiirt ile etkilesime girmesi kaginilmaz olmustur (Ramadanoglu ve
Karageper, 2024, s.4). Balkan topluluklarimin ~ Tiirk topluluklar1 arasindaki
etkilesim Tiirk boylarmin 7. Yiizyildaki akinlar1 ile baslamistir (Ozkaya ve
digerleri, 2020, s.96-109). Bu kiiltiir etkilesimi nedeniyle mutfak kiiltiirleri de
birbirinden etkilenmistir. Son yiizyilda Balkanlardan Anadolu topraklarina da
gocler olmustur (Ramadanoglu ve Karageper, 2024, s.5). Bosnak mutfagi, ayni
cografibolgede yasayan farkli etnik kokenli toplumlarin mutfak geleneklerinden
etkilenerek yillar icerisinde cesitlilik gdstermistir (Ozer ve digerleri, 2021,
5.409). Balkanlarin Osmanli imparatorlugu tarafindan fethi, Sirbistan, Karadag
ve Bosna Hersek Bosnaklarinin yemek kiiltlirtinde bugiin hala goriilebilen
birgok tarifin olusmasina neden olmustur. Fetihlerden sonra Bosnak halki
yillar boyunca Tiirk halki ile uyum igerisinde yasadiklar i¢in yemeklerinde
siklikla Tiirk¢e isimler yer kullanilmistir (Ramadanoglu ve Karageper,
2024, s.5). Dolma, sarma, sogan dolmasi, Skembe Corba(iskembe corbasi),
sehrija Corba(sehriye corbasi), tarana(tarhana), ¢evapi, kadaif, halva, bungur
(bulgur pilav1), Sis¢evap (sis kebap), begova Corba (bey ¢orbasi) érnek olarak
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gosterilebilmektedir. Ayrica Bosnaklarm mutfak kiiltiirleri, kendilerine 6zgii
onemli tatlar1 ve degerleri barindirmaktadir (Ozer ve digerleri, 2021, s.410).
Bosna mutfaginin diger Giiney Slav mutfaklarindan en 6nemli farki, geleneksel
Bosna yemeklerinin ¢esitli acit baharatlar kullanmamasi ve yemeklerin
cogunlukla kendi suyunda sebzeyle yavas yavas pisirilerek hazirlanmasidir
(Alibabic ve digerleri, 2012, s.1673-1678). Yemeklerin icerisinde genel olarak
domates, patates, sogan, sarimsak, dolmalik biber, salatalik, havug, lahana,
mantar, 1spanak, balkabagi, kuru ve taze fasulye, erik, siit, kirmiz1 biber ve
kaymak ad1 verilen krema bulunmaktadir.

Geleneksel Bosnak yemekleri, bol miktarda kirmizi et, siit ve siit {iriinleri
kullanilarak hazirlanmaktadir. Et genellikle yiiksek kaliteli ve iyi hazirlanmig
olmaktadir. Tipik et yemekleri 6zellikle dana eti ve kuzu eti igermektedir.
Bosnak mutfak kiiltiiriine 6zgii en bilinen yemekler ise; Bognak boregi, Bognak
mantisi, Pleskavitsa (yassi yuvarlak sekil verilmis kofte), Cevapi (kofte),
Suho Meso (Kuru et), kuru etli kuru fasulye, Dudove (Bosnak sekerparesi/
Kalburabasti) ve Sokadir (yesil balkan biberli ve kaymakli tursu (Samardzic
ve digerleri, 2021, 5.47-66). Bosnaklarin ulusal yemeklerinden olan Cevapi,
komiir atesinde pisirilen kii¢iik baharatli koftelerdir. Kofteler somun adi verilen
pide benzeri yassi ekmeler iizerinde ¢ig soganla servis edilmektedir (Altas,
2024, 5.222).

Bosnak mutfaginda ilk akla gelen yemeklerden olan Bosnak mantist
ise alisilagelmis kiiciik mantilarin aksine haslanarak degil, firmlanarak
pisirilmektedir (Yilmaz, 2019, s.56). Yoresel ismi pitada olan Bosnak boregi
ise patatesli, balkabakli, 1spanakli, kiymali veya peynirli de yapilmaktadir.
Borek ve mantilar haricinde, Bosnak mutfaginda en ¢ok yapilan yemeklerden
biri de suho meso denilen, kuru ettir. Kuru etin yaninda k6éz kirmizi biber ve
koz patlicandan yapilan bir ¢esit ezme olan ajvar tiikketilmektedir. Soka ise
yesil Balkan biberiyle kaymak kullanilarak hazirlanan bir ¢esit tursu 6zelligi
tasimaktadir (Ozkaya ve digerleri, 2020, s.101).

Tiirk misafirperverliginin ve mutfaginin ritiielleri de Bognaklarin kdiltiiriinde
bulunmaktadir. Bu ritliellere 6rnek olarak Bosnak evlerinde yeni bir bebek
dogdugunda, geleneksel olarak serbet servis edilmektedir. Bosnak diigiinlerinde
ve cenazelerinden sonra misafirlere ve komsulara yiyecek-igecek ikram
edilmektedir (Ugurlu, 2015, s.43-66). Bosnalilarin yemeklerini tatlandirmak
i¢in bol sirke kullanma aligkanligi da Osmanli mutfagindan kaynaklanmaktadir.
Bosnak evlerinde Bosnak veya Tiirk kahvesi pisirilmekte arkadaslarla ve aile ile
kahve icilmektedir (Ramadanoglu ve Karageper, 2024, s.7). Cesitli 6zellikleri
bilinyesinde barindiran mutfak kiiltliriine sahip Bosnaklar, gegmisten bugiine
yoresel Ozelliklerini siirdiirmeye gayret eden milletler arasinda sayilmaktadir
(Yilmaz, 2019, s.56; Ramadanoglu ve Karageper, 2024, s.8).
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Metodolojisi

Toplumlar1 bir arada tutan ve dmiirlerini devamli kilan dil, kiiltiir, inang,
gelenek gorenekler, yasayis gibi ortak 6zellikleri kapsaminda yemek kiiltiirii
de bulunmaktadir. Kullanilan yiyecekler, pisirme yontemleri, sofra adaplari,
torenlere eslik etme gibi 6zellikler yemek kiiltiir{inii bir biitiin olarak meydana
getirirken diger toplumlardan ayristirilmast noktasinda da Onemli bir rol
oynamaktadir. Yemek kiiltiiriiniin devamliligr bu baglamda kiiltiiriin kimlik
kazanmasinda etkili olan bu etkisinin korunmasini ve siirdiiriilebilir kilmasi
gerekliligi de beraberinde getirmektedir.

Bu bolimde Yemek Kiiltiiriiniin Gogli: Bosnak Yemeklerinin Tirkiye’de
Yayginlasmasi-Istanbul Bayrampasa Ornegi arastirmasinin amaci, kullanilan
arastirma yontem/leri, evreni ve 6rneklemi agiklanacaktir.

Arastirmanin Amaci

Toplumlar arasinda degisken oOzelliklere sahip oldugu goriilen yemek
kiiltiiriiniin ayn1 toplum igerisinde farkli bdolgelerde farkli seyrettigi de
gozlemlenebilmektedir. Kiiltiirler arast ¢esitli iliskilerle diger kiiltiirel
unsurlarla birlikte yemek kiiltiirii de degisimlere ugrayabilmekte, aligveris
edilen bir unsur olabilmektedir. Buradan hareketle bu arastirmada benimsenen
temel amag¢ Bognak mutfaginin Tiirkiye’de yayginlagmasi ve bunun sonucunda
da siirdiiriilebilirligi durumunun arastirilmasidir. Bu amag etrafinda arastirma
kapsaminda yapilan goriismelerde bireylere sorulmak iizere arastirmacilar
tarafindan asagida goriilmekte olan sorular olusturulmus olup cevaplar
aranmigtir.

1) Bosnak mutfaginin 6zellikleri ve 6n plana ¢ikan yiyecekleri nelerdir?

2) Bosnak mutfagimin  Tirkiye’de  yayginlasma durumunu nasil
degerlendiriyorsunuz?

3) Yemek kiiltiirinliziin goglerle birlikte nasil bir degisiklik yasadigini
diisiiniiyorsunuz?

4) Bosnak yemeklerinin yapimi i¢in gerekli olan malzemelerini kolaylikla
temin edebiliyor musunuz?

5) Yaptigimiz yemeklerde orijinal tariflere ne diizeyde bagh kaliyorsunuz?

6) Bosnak mutfagina dair toplumun ilgi ve bilgisi hakkinda ne
diisiiniiyorsunuz?

7) Kiiltiirin aktarim1 agisindan yemegin kiiltiirler arasindaki etkilesiminin
sonuglarini nasil degerlendiriyorsunuz?

8) Tiirkiye’de Bosnak kiiltiiriinii yasatmaya devam ediyor musunuz,
aciklaymiz.
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9) Bosnak kiiltliriiniin ve mutfaginin siirdiiriilebilirligi i¢in neler yapilmasini
onerirsiniz?
Arastirmanin Yontemi

Bosnak mutfak kiiltliriintin =~ Tiirkiye’deki  durumunun arastirildigi
aragtirmada nitel yontemler kapsaminda bulunan goriisme yonteminin kullanimi
saglanmistir. Bosnak yemek kiiltiiriiniin sahip oldugu 6zelliklerin 6grenilmesi
hususunda Bosnak bireylerle yiliz ylize gergeklestirilen yar1 yapilandirilmisg
goriismelerle veriler elde edilmis olup elde edilen bulgularin ¢éziimlenmesi
ve yorumlanmasinda Stuart Hall tarafindan ortaya konmus olan kodlama-kod
acimi1 yontemine bagvurulmustur.

Arastirmanin Evren, Orneklem ve Simirlihiklar

Bosnak mutfagina dair degerlendirmelerde bulunmak amaciyla basit rastgele
orneklem yontemiyle Bosnak bireylere ulagilmaya calisilmistir. Tirkiye’de
yasayan Bosnak bireylerin olusturdugu arastirma evreninden, Istanbul-
Bayrampasa’da yasayan bireyler arasindan 10 birey aragtirmanin drneklemi
olarak belirlenmistir. Bayrampasa Mahallesi’nin Istanbul’da Bosnaklarin ¢okca
yasamay1 tercih ettigi yerler arasinda olmasi, Bosnak vatandaglara siklikla
ulasilabildigi, aragtirmacilara yakinlhigi, ulasilabilirligi ve aragtirmaya verimli
veri elde edebilme kolayligi saglamasi gibi sebeplerle bu sekilde bir arastirma
orneklemi benimsendigi agiklanabilmektedir. Bayrampasa Mahallesi’nde
ikamet eden, cesitli donemlerde istanbul’a Balkanlar’dan gé¢ eden Bosnak
bireyler diginda kalan bolgeler ve bireyler ¢alismanin kapsami disinda tutulmus
olup belirlenen bu kriterler ¢alismanin ayni zamanda smirliliklar1 olarak
belirlenmistir.

Arastirmanin Bulgular:

Istanbul Rumeli Universitesi Etik Kurulundan 30.10.2024 tarih ve 2024-08
sayilt karar numarasi ile izin alinmistir. Arastirma da veri toplama yontemi,
yar1 yapilandirilmis goriisme formu seklinde etik kurallara uyularak Tiirkiye’ye
goclerin basladigi zaman gergevesinde Turkiye’ye goc etmek zorunda kalmig
Istanbul ili Bayrampasa ilgelerinde ikamet eden ve mutfak kiiltiirleri hakkinda
bilgi sahibi olan Bosnak kokenli kisiler ile Eyliil-Ekim 2024 tarihleri arasinda
gergeklestirilmistir. Arastirmanin bulgular kisminda katilimcilardan alinan
verilerin analizleri yapilmistir. Arastirmada 10 katilimceiya 9 soru yoneltilmistir.
Alman cevaplardaki énemli goriilen noktalar belirtilmistir. Katilimcilar 1’den
10’a kadar kodlanarak kisisel bilgileri paylasiimadan ¢aligmaya dahil edilmistir.
(K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10)

Katilimcilarin  demografik o6zelliklerine yonelik bilgiler katilimeilarin
cinsiyetleri, meslekleri, memleketleri ve yaslar1 tablo 1°de sunulmustur.
Katilimeilarin cinsiyetleri incelendiginde %90 oraninda kadin %10 oraninda
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erkek katilimemin arastirmaya katildigi goriilmektedir. Meslek gruplar
incelendiginde 6 katilimcimin ev hanimi, 1 katilimcinin restoran isletmecisi,
1 katilimcinin emekli ev hanimi, 1 katilimcinin dis hekimi, 1 katilimcinin
tezgahtar oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin yas araligina bakildiginda 26-
75 yas arasi oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin ailelerinin/kendilerinin gog
yillarina bakildiginda 1957-1993 yillar1 arasinda gog ettikleri saptanmistir. Gog
ettikleri iilkelere bakildiginda 7 katilimecinin Sirbistan, 3 katilimcinin Karadag
gdcmeni oldugu gorilmiistiir.

Tablo 1. Demografik Bilgiler
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mkadin = erkek m Sirbistan = Karadag
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Katilimcilara, “Bosnak mutfaginin 6zellikleri ve 6n plana ¢ikan yiyecekleri
nelerdir?’ sorusu sorulmustur. ‘Bosnak mutfaginin 6zellikleri ve 6n plana ¢ikan
yiyecekleri nelerdir?” Sorusuna verilen cevaplar Tablo 2’de gosterilmektedir.
Katilimcilarin aragtirma sorusuna verdikleri bazi cevaplar su sekildedir:

Musakka patatesle yapilir Ustiine yumurta stit karisimi dokiiliir.
Yemekleri daha ¢ok salga yerine toz biber ile yapariz. Cogunlukla vegeta
(kurutulmis sebze ¢esnisi) kullanilir. (K5).

Bosnak hanimlar1 gibi kimse borek agamaz. Herkes Bosnak boregi
yapabilir ama Bosnak kadimnlar1 gibi yapamaz. O yiizden olmazsa
olmazimiz Bosnak boregimizdir. Bosnaklar etsiz yasayamaz. Soka
dedigimiz biber tursusu, Makedon biberiyle kaymak peynir fermente
ediliyor. 15-20 giin bekletilerek tursu oluyor. (K2).
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Maslenica borek gibi hamur tutulur onu kat kat pisiriyoruz. Pigsen
hamurlar pargalanir. Ayrica kaymak peynir eritilir. Ustiine gezdirilir.
Goriintii ¢ok hos degil ama lezzet ¢ok iyidir. (K3).

Cevapi koftesi meshurdur, baharat kullanilmiyor. Bizim burada
Tiirkiye’de yedigimiz et kofte g¢esitlerinde baharati ¢ok kullaniyoruz.
Sancak bolgesi ve Bosna’da baharat fazla tiiketilmiyor, kofteye sadece

tuz, sogan ve et koyuluyor. Baharat tiiketimi pek yoktur. (K9).

Tablo 2. Bosnak Mutfagmin Ozellikleri ve Yiyecekleri

Tema Alt Bashk Verilen Cevaplar

Bosnak Corbalar Begova

Mutfaginin Tavuk suyu gorba

Ozellikleri Ana Yemekler Biryan

ve Kuru etli kuru fasulye

Tiiketilen Cevapi

Yiyecekler Kaymakli Cevapi
Pletskavitsa
Musakka

Meze ve Salata Cesitleri Kuru et (suho meso)

Soka
Ajvar

Kapus (tursu)
Kapus salatasi

Tathlar Dudove
Ev baklavasi (cevizli)
Helva (un)

Hamur lsleri Bosnak boregi (1spanakli, patatesli,
prrasalr)

Bosnak mantisi
Maslenica (pargali borek)

Popara pita

Potoplika
Baharatlar Vegeta
Icecekler Borovnica

Bosnak kahvesi

‘Bognak  Mutfaginin  Tiirkiye’de  yayginlasma  durumunu  nasil

degerlendiriyorsunuz?’ sorusuna katilimecilarin tamami (%100) olumlu
diistindiigiinii ve Bosnak mutfagini yayginlastigini belirtmistir. Katilimcilar
cevaplarini su sekilde ifade etmektedir.

Eskiden 1stakoz mahallesinde 1stakoz satilir m1 denirdi. Bosnak mahallesinde
Bosnak boregi satiliyor. Insanlarda soka ajvar yemeye uzaktan geliyor. (K1).

Bosnak mutfagi restoranimizi biz ailecek kurduk. Bence bir eksik vardi. Her
kiiltlir var her yemek var. Diyarbakir, Antep sofras1 var. Madem biz oradan
geldik. Kokenimizi yemeklerimizi Istanbul’a tasiyalim istedim. Sik sik is
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icin Bosna’ya sancak a gidiyordum. Insanlarda oradaki yemekleri onlart
buraya getir dedi. Ailecek Bosnak mutfak ve kiiltiiriinii yayginlastirmayi bir
misyon ve vizyon edindik. (K2).

Cok popiiler ¢iinkii damak zevkimiz benziyor. Tiirk insan1 da et ve hamur isi
seviyor. Ayn1 sekilde bizde de Oyle. Hepimiz yemegi seviyoruz. O yiizden
bence yayginlagsmasi ¢ok normal.’ (K5).

“Yemek kiiltlirtintiziin  goglerle birlikte nasil bir degisiklik yasadigini
disiiniiyorsunuz?’ sorusuna katilimcilarin  tamami kahvaltida tiiketilen
yiyeceklerin ve kullanilan baharatlarin degistigini ifade etmistir. Soru ile ilgili
3 katilimcinin cevabi su sekildedir:

Kahvaltimizda degisiklik oldu. Burada zeytin peynir tiiketiyoruz. Orada
yemeklerle baglardik et, biber, siit, kaymak yerdik. Yugoslavya’da (Karadag)
siyah ¢ay hi¢ yoktu. Baharatlar burada daha fazla kullaniliyor. Bizde baharat
olarak vegeta var. Pekmezi miirdiim eriginden yapiyorduk. (K6).

Tiirkiye’ye gelince mutfagimiza Tirk yemekleri eklendi. Baklagillerden
mercimek, sebzelerden bamya, boériilce bilinmiyordu. Dayimin oglu
eskiden tirla bunlan Tiirkiye’den Yugoslavya’ya gotiirirdii. Herhalde orada
yetigmiyordu. Baharat kullanimi orada pek yoktu. Burada kimyon, nane gibi
baharatlar1 kullanmaya bagladim. (K1).

Kahvalt1 bizde etle basliyordu. Burada Tiirkler gibi zeytin peynir yiyoruz.
Mesela bir Tiirk yemegi yapmak istiyorsun. Baharatlar farkli, burada degisik
baharatlar kullaniliyor. Bizde mesela kullanilmiyor. Pul biber her yemekte.
Tiirkiye’de daha ¢ok ac1 yemekler yapiliyor. Bizde ¢ok sebze yok daha ¢ok
etli yemek yapiyorduk. Bizim orada nohut yoktu genellikle kuru fasulye
yapilirdi. Bizde lahana ¢ok kullanilir sarma yapilir. Yaprak sarma bizde
yoktu. Normal pilav yapilmaz, piringle biryan yaparlardi. Burada mercimek
corba meshur, genellikle bizim orada tavuk suyu yapilir. Mesela mercimek
corba 6grendim ve yapiyorum. (K4).

Soyle degismis olabilir. Orada tarim ve hayvancilik yapiliyordu. Ordayken
imkanlarin az olmasi ve orasinin daha kiiciik bir iilke olmasi nedeniyle
bahgende yetistirdigin seyler ve yetistirdigin hayvanla yemek yapiyorsun.
Tabi su an orda da market kiiltiirii yayginlasti. Herkes elindeki imkanla
yemek yapiyordu. Tiirkiye’deki gibi degil kahvalti mesela. Tiirkiye’deki
gibi yumurta haslayayim peynir yiyeyim degil de aksamdan kalan yemek ya

da daha agir yemekler yeniliyordu. (KS5).
Bosnak yemeklerinin yapimi i¢in gerekli olan malzemeleri kolaylikla
temin edebiliyor musunuz?’ sorusuna tiim katilimcilar evet yanitin1 vermistir.
Katilimcilarin hepsi mahalledeki yerel bakkal/marketlerin Bogsnak mahallesi
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olmasi nedeniyle gerekli malzemeleri temin ettigini belirtmistir. Gerekli olan
bazi malzemelerin marketler tarafindan Balkanlardan ithal edildigi soylenmistir.

“Yaptiginiz yemeklerde orijinal tariflere ne diizeyde bagh kaliyorsunuz?’
sorusuna tim katilimcilar tariflere %100 bagh kaldigim belirtmistir. ‘Bosnak
mutfagina dair toplumun ilgisi ve bilgisi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?’
sorusuna ise 9 katilimei1 olumlu yanit vermis olup katilimeilardan biri olumsuz
yanit vermistir. Bu soruya verilen yanitlardan 6n plana ¢ikanlardan birkagi
sOyle siralanabilir:

Insanlarimiz son derece bilgili. Ozellikle son dénemde telefonlarla sosyal
medya tlizerinden bir siirii takip¢imizde oluyor. Bir takipg¢i goriiyor gidelim
yiyelim. Derken Bognak restoranimizin 200 bin orijinal takipgisi var. Ama
sOyle bir sey insanlar degisik lezzetler arayisinda. (K2).

Bence insanlar Bosnak mutfagma hakimler. Tirk halki balkanlarla ¢ok
entegre oldu. Insanlar boregimizi yediginde Bosnak boreginin diger
boreklerden farkli oldugunu anliyorlar. Bu yiizden bile farkindalik var. KS5.

Insanlar karistirtyorlar. Ben 17 sene Gebze’de yasadim. Bosnaklarin igine
Makedon’u Bulgaristan macirin1 Arnavut’u katiyorlar. Ne yazik ki bilgileri
eksik. Bunu anlatana kadar biraz zaman harcaniyor. Kartal Pendik buna daha
hakim Bosnaklarla komsuluktan dolay1 alistilar. Bayrampasa’da da Bosnak
cok oldugu i¢in aligkinlar. Ben elimden geldigince Bosnaklarin bir azinlik
oldugunu Misliiman oldugunu anlatmaya g¢alistyorum bilgim dahilinde.
(K8).

‘Kiiltiirtin aktarimi agismndan yemegin kiltiirler arasindaki etkilesiminin
sonuglarin1 nasil degerlendiriyorsunuz?’ ‘Tirkiye’de Bosnak kiiltliriinii
yasatmaya devam ediyor musunuz, agiklayiniz.’ sorusuna katilimcilarin tamami
(%100) kendi kiiltiiriinii devam ettirdigi cevabini vermistir. Bognak kiiltiiriinde
devam ettirdikleri gelenekler hakkinda bazi cevaplar su sekildedir:

Evet, devam ediyoruz. Diiglinlerde ve kina gecesinde gelinler Bosnak
salvar1 giyer. Belli bir yas1 asinca tabi normal diigiin elbisesi giyilir. Ama
yeni gelinler salvar giyer. Altina takiya diiskiiniiz hala. Bayramin ilk giinii
bayram yemegimiz olur. Mutlaka bayram yemeginde etli biryan yapilir,
borek yapilir, yaninda siitlag tuzlu yapilir. Bayramlarda kadinlar evde
bekler, erkekler gezer. Kap1 kapatilmaz mutlaka bayramda biri gelirse diye
kadin evde olur. Bayramin 4. giin kadinlar birbirine gider bayramlasir.
Diigiinlerimizde akordeon ile oynanan oyunlar bu geleneklerimizin
unutulmamasi yeni neslin devam etmesi gerekiyor. (K9).

Evet miimkiin mertebe. Yemekler, orf-adet, misafir karsilama, cenaze,
dogum tiim geleneklere devam ediyorum. Diigiinlerdeki salvarlar1 giymeye
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devam ediyoruz. Cenaze de gelen herkese kahve yapilir. Hos geldin denmez
buyurun denilir cenazede. Miimkiin mertebe herkesin gonlii hos tutulur iyi
tutulur. Saygida kusur etmemeye calisiriz. Borek tepsiden ortaya yogurt
koyup yeriz béregi. Her sabah kahve igeriz ve lokumla ikram ederiz. Once
serviste erkeklere verilir. Mevlitten sonra yemek verilir. Once erkek sonra
cocuk en son kadimlar yer. Kadinli erkeklerle mevlit olur. Olen kisi mesela
erkekse erkek mevlidi okunur. Giiniimiizde degisti. Simdi mevlit okunurken
kadin erkek ayriliyor. Kiz isteme de 6nce erkekler gider tanigsma adina. Erkek
damat gitmezdi artik gidiyor. Arkasindan bir giin kadinlar gider. Istemeye
de erkekler giderdi. Kahve ve parayla gidilirdi. Hayirli olsun serbeti vardir.
Bir kere igilir serbet 2.ye i¢ilmez. Onun disinda kina gecelerimizde gelin
en az 7 en fazla 12 kiyafet giyer. Salvarlar degistirilir. Bayramlarda hala
siirdiiriiriiz erkekler 6nce gider kadinlar evi kapatmaz. Biitiin erkekler biiylik
kiiciik 6nemli degil bizde. Sira ile gidilir. Kadmnlar bayram sonrast gider.
Annem ve ben bayramda evi hala kapatmay1z. (K8).

Evet biiyiiklerden dolay1 dyle yasiyoruz. Yemekler diigiinler, diigtinlerdeki
kilik kiyafetimiz, gelin gezdirmesi, kina gecelerimiz, diigiin sonrasi gelin
gezmelerimiz hala devam ediyor. Bosnak¢a da konusuyoruz. Biiyiiklerin
belli kism1 ¢alismadi o yiizden Tiirk¢e bilmeyenler var. (K3).

Soruya verilen Tablo 3’te katilimeilarin yanitlari ayrintili olarak agiklanmustir.
Tablo 3. Bosnak Kiiltiirii

Gelenekler Devam Ettirilen Gelenegin Ac¢iklamasi

Kiz Isteme, Nisan ve Kiz isteme de tanisma adina 6nce erkeklerin gitmesi

Diigiin Ritiielleri Istemeye de erkeklerin gitmesi
Istemeye kahve ve parayla gidilmesi
Isteme yapilirken damadin orada bulunmamas: Hayirli olsun serbeti
igilmesi
Serbet bir kere i¢ilmeli ve serbet 2. Ye i¢ilmemeli
Diigiinlerde ve kina gecelerinde geleneksel salvarlarin giyilmesi
Kina gecelerinde gelinin en az 7 en fazla 12 kiyafet giymesi
Diigiinlerde akordeon esliginde kiiltiirel danslar oynanmasi

Bayramlarda Yemek Bayramlarda Baklava, biryan, Bosnak boregi, Tuzlu Siitlag yapilmasi
Rittielleri

Yemek Ritielleri Bosnak boregi tepsisinin ortasina yogurt konulup yenilmesi

Cenaze Ritiielleri Cenaze de gelen herkese kahve yapilmasi
Cenazede hos geldin denilmemeli, buyurun denilmesi
Cenaze mevlidinden sonra yemek verilmesi. Cenaze yemeginde dnce
erkeklerin sonra ¢ocuklarin en son kadmlarin yemesi

Bayram Ritiielleri Erkeklerin bayramlasmaya giderken kadinlar evi kapatmamasi.
Biitlin erkekler biiytik kiigliik 6nemli olmayip sira ile bayramda evlere
gidilmesi.
Kadinlarin bayram sonrasi bayramlasmaya evlere gitmesi.
Ailece gelen insanlara nasilsin ailen nasil diye tek tek sorulmasi.
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‘Bosnak kiiltiiriiniin ve mutfaginin siirdiirtilebilirligi i¢in neler yapilmasimi
Onerirsiniz?’ sorusuna 4 katilimcinin yanitlari su sekildedir:

Bence tanitimlar ¢ogalmali. Gastronomi festivallerinde Bosnak kiiltiir ve
gastronomi festivali de olmali. ‘En iyi boregi kim yapiyor?” Dernegimizde
boyle yarigmalar var ve arttirllmali. (K2). Bosnak yemeklerinin oldugu
yoresel etkinlikler olabilir. Belli giinlerde Bosnak kiiltiirii olan restoranlarda
bulusmalar diizenlenebilir. (K4).

En azindan Bayrampasa’da Bosnak restoranlar1 6zel geceler diizenleyebilir
ya da daha biiyiik etkinlikler olabilir. Bosnak sanatg¢ilar gelebilir. Yemekli
kutlamalar olabilir. Eskiden go¢ etmis ve yeni go¢ etmis ailelerin yemek
kiiltiiric arasinda da farklilik var. Sadece genglere degil de yaslilara da
yonelik yemekler yapabilecekleri bir etkinlik olabilir. Kiiltiirel yarismalar
diizenlenebilir. (K5).

Sonraki nesillere Bosnakca ve kiiltiirimiiz Ogretilmeli. Bosnak tanitim
giinleri diizenlenerek daha ¢ok insana ulasilabilir. (K10).

Sonug¢

Kiltiir toplumlarin diger toplumlardan ayrismasimi saglayan kimlik
unsurlarinin biitiiniinii olustururken ayni kiiltiire mensup bireylerin de aidiyet
duygularmi temellendirmektedir. Benzer kiiltiir 6zelliklerinin baginda gelen
yemek kiiltlirli; kullanilan tirtinler, yemek pisirme yontemleri, yemek sunum
yontemleri, sofra adabi, anlamlar1 ve bunlarin temsilleri gibi pek ¢ok kapsamda
onemli unsurlari biinyesinde barindirmaktadir.

Yemeklerin toplum igerisindeki bireyleri birbirine baglayici yani dis etkenler
yoluyla olusan degisimlerde ¢ok kiiltiirlii yapilar1 da beraberinde getirmektedir.
Gog, savas, hastalik gibi olaylarla toplumlarin sahip oldugu kiiltiirler birbiriyle
aligveris yapilan, yeni seyler 6grenilerek aliskanliklarin degismesine ortam
hazirlayan bir forma doniismektedir. Kiiltlirleraras1 etkilesim ve iletisim
unsurlariyla yasanan bu kiiltiirel aligveris siireglerinde, bazi toplumlarin
sahip oldugu kiiltiir degerleri korunurken bazilarinin degisimlere ugradig:
goriilebilmektedir.

Bu calismada da cesitli sebeplerle Tiirkiye-Istanbul’a yapilan gogler
yoluyla Bosnak yemek kiiltiiriiniin yasadig1 degisimlerin ve siirdiiriilebilirlik
durumunun tespit edilmesi amaglanmigtir. Bognak mutfaginin devamliligiin
saglanmas1 hususunda yapilan arastirma orneklemi, Istanbul Bayrampasa’da
oturan Bosnak bireylerden olusan evrenden 10 birey se¢ilerek olusturulmustur.
Aragtirmacilar tarafindan yiiz yiize yapilan yar1 yapilandirilmis goriismelerle
Bosnak mutfaginin sahip oldugu o6zelliklerin tespiti saglanmaya caligilmistir.
Aragtirmacilar tarafindan olusturulmus olan 9 soru katilimcilara yoneltilmis
olup elde edilen bulgular kodlama-kod a¢gimi1 yontemiyle ¢oziimlenmistir.
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Bosnak go¢menlerinin kiiltlirlerinde olan mutfak kiiltiirlerine asimile
olmadan devam ettirmeye ¢alistiklari agikga goriilmektedir. Caligma sonuncunda
Balkanlarin cografi acidan tarima ve hayvan yetistiriciligine yatkin olmasi
nedeniyle mutfaklarinin hamur isleri, et ve siit iiriinlerinden zengin oldugu
katilimeilar tarafindan da ifade edilmistir. Mutfak kiltiirlerindeki yemeklere
katilimeilarin tamami ‘Bosnak boregi, Bosnak mantisi, biryan, cevapi, dudove’
orneklerini vermistir. Katilimeilarin tamami yasanilan bdlgede Bosnak niifusun
fazla olmasi sebebiyle mutfak kiiltiirlerinde kullanilan malzemeleri Tiirkiye’de
kolaylikla bulabildikleri cevabini vermistir. Arastirmaya katilan tiim katilimcilar
(%100), Bosnak kiiltiirinii devam ettirmek i¢in 6zen gdsterdigini ifade etmistir.
Ormek olarak Bosnak kiiltiiriindeki isteme, kina, diigiin, bayram ve cenaze
vb. etkinliklerde orf ve adetleri yerine getirdiklerini sdylemiglerdir. Bosnak
katilimeilarin hepsi Bosnak kiiltiirlinlin siirdiiriilmesini istedigini belirtmistir.
Kiltiirtin siirdiiriilmesi i¢in gastronomi festivalleri, Bosnak kiltiir etkinlikleri,
Bosnak derneginin aktivitelerini arttirmast vb. onerilerde bulunulmustur.
Katilimcilar, Bosnak kiiltiiriiniin devamliligi i¢in Bosnakca konusulmaya
devam edilmesi ve nesilden nesle 6gretilmesi gerektigini de eklemistir.

Tirkiye’de azinlik olan Bosnak halkinin tarihi, kiiltiirel kimligi ve
kiiltiirel mirasin1 diger toplumlar gibi devam ettirmesi dnem tagimaktadir.
Bosnak halki, kendi kiiltiir, gelenek, yemeklerini kugaklararasi etkilesimle
glinlimiize tagimay1 basarmistir. Bu durumda kendi benliklerini kaybetmeyerek
kiiresellesme karsisinda basarili olmuslardir. Osmanli Devleti’nin uzun yillar
boyunca Balkanlara hakim olmasi Bosnaklarin adet ve gelenekleri ile mutfak
kiiltiiriiniin sekillenmesinde 6nemli bir paymin oldugu séylenebilmektedir. Bu
nedenle Bosnak halkinin Tiirkiye’ye go¢ oncesinde de Tiirk halkiyla benzer
ozelliklere uzun zamandir sahip oldugu goriilmektedir. Bosnak mutfag: ile
Tiirk mutfaginin biiyiik benzerlikler gostermesinin yaninda Bosnak mutfagina
ait farkli yemeklerde bulundugu goriilmektedir. Calisma sonucunda, Bosnak
mutfagi ile Tlirk mutfagi incelendiginde Bosnak mutfaginda sal¢a kullaniminin
olmadigi, baharat ¢esitliliginin azlig1 dikkat ¢cekmektedir. Bosnak mutfaginda
agirlikli olarak hamur isleri ve et yemekleri goriilmektedir. Tiirkiye’ye goc
edildikten sonra Bosnak halkinin yemek aliskanliklarinda 6zellikle kahvaltt
degiskenlik gostermistir. Bu durum disinda Bognaklar yemek kiiltiirlerini
benzer sekilde devam ettirmislerdir.

Tiirkiye’deki Bosnaklar hem Tiirk kiiltiiriinii hem de kendi kiiltiirlerini
yasatmaya devam etmektedir. Gelecek nesillere kendi mutfak kiiltiirlerini
aktarirken Tiirk halkindan yeni yemekler 6grenmeye devam ettikleri
sOylenebilmektedir. Bogsnak mutfak kiiltiiriiniin devam ettirilmesi i¢in 6zellikle
orijinal tariflerin yazili hale getirilmesi dnerilebilir. Ayn1 zamanda benzer konu
kapsaminda daha genis Orneklemlerde daha detayli calismalarin yapilmasi
onerilebilmektedir.
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KRiZ, AFET VE ACIL DURUMLARDA DJITAL ILETISIM
YONETISIMI

Aysenur Tatll!, Agelya Ozer?

Ozet

Bu bolim, kriz, afet ve acil durumlarda dijital iletisimin yalnizca
mesaj lretme ve yayma faaliyeti degil; ¢ok aktorlii bir ekosistem iginde
sorumluluklarin, yetkilerin, normlarin ve altyapilarin birlikte yonetildigi bir
yonetisim alant oldugunu savunur. Risk toplumunun biitiinciil krizleri iginde
iletisim, kamusal gilivenin tesis edilmesi, belirsizligin yonetilmesi ve kolektif
eylemin koordine edilmesi acisindan yasamsal bir altyapi rolii tistlenmektedir.
Dijitallesme; sosyal medya, mobil uygulamalar ve ¢evrim ici aglar yoluyla
bilgi akisini hizlandirmakta, yurttag katilimini artirmakta; ancak ayni zamanda
dezenformasyon, infodemik dinamikler, algoritmik goriiniirlik asimetrileri
ve kapsayicilik sorunlarint derinlestirmektedir. Boliim; kriz/afet/acil durum
kavram ayrimlarini, kriz iletisiminin temel kuramsal yaklagimlarimi ve dijital
medyatiklesme baglaminda ortaya c¢ikan yonetisim aciklarini tartisir. Devlet
kurumlari, yerel yonetimler, geleneksel medya, platform sirketleri, STK’lar,
goniillii aglar ve yurttaglar arasinda koordinasyon mekanizmalari; etik ilkeler;
erisilebilirlik ve kirillgan gruplara doniik kapsayici tasarim ilkeleri ele alinir.
Son olarak, Tirkiye ve karsilastirmali 6rnekler 1s1ginda, ulusal kriz iletisimi
stratejisi, platformlarla kurumsal is birligi, veri ve igerik yonetisimi, kapasite
gelistirme ve hesap verebilirlik temelli politika 6nerileri sunulur.

Anahtar Kelimeler: kriz iletisimi, afet yonetimi, dijital yonetisim, sosyal
medya, dezenformasyon, giiven, kapsayici iletisim

1. Giris: Kriz Toplumunda fletisimin Yasamsal Rolii

Yirmi birinci ylizyil, risklerin kiiresellestigi ve birbirini tetikleyen goklu
krizlerin giindelik hayat: belirledigi bir donem olarak tanimlanmaktadir. Tklim
kaynakli afetlerin sikligi, salgmlarin etkisi, jeopolitik gerilimler ve kritik
altyapi kirilganliklari; modern toplumlarin yalnizca fiziksel degil, ayn1 zamanda
kurumsal ve iletisimsel dayanikliligini da sinamaktadir. Bu baglamda iletisim,
sadece teknik bir “bilgi aktarim1” olmaktan ¢ikar; yonetisimi miimkiin kilan,
kamusal giiveni kuran, toplumsal koordinasyonu saglayan ve kolektif eylemi
harekete geciren stratejik bir altyapiya doniisiir (Beck, 1992; Giddens, 1990;
UNDRR, 2015; WHO, 2020; UNDRR, 2022).

1 Ogr. Gor. Dr., Aydin Adnan Menderes Universitesi, ORCID: 0000-0001-8168-8684
2 Ogr. Gor. Dr., Ankara Yildirim Beyazit Universitesi, ORCID: 0000-0003-2367-8298
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Dijital teknolojilerin yayginlagsmasi, kriz ve afet iletisimini yapisal olarak
doniistiirmiistiir. Sosyal medya ve mobil aglar, olay aninda veri iiretimini ve
dolagimin1 hizlandirirken; ¢ok sayida aktoriin eszamanli bigimde glindem
kurmasma ve miidahaleye katki saglamasina olanak tanir. Ancak ayni
ekosistem, yanlis bilgi ve dezenformasyonun hizla yayilmasina, goriiniirliigiin
algoritmik olarak belirlenmesine ve giiven iligkilerinin kirilganlasmasina da
zemin hazirlar. Bu nedenle kriz iletisimini salt “iletisim yonetimi” olarak ele
almak yerine, dijital iletisim ydnetisimi perspektifiyle; yani normlar, kurallar,
siiregler ve sorumluluk dagilimlariyla birlikte diistinmek gerekir (Castells,
2010; OECD, 2013).

Bubélimiin amaci, dijital iletisim yonetisimini iletisim ¢aligsmalari ekseninde
kavramsallastirmak ve kriz/afet/acil durum baglamlarinda uygulanabilir bir
analitik ¢erceve sunmaktir. Boliim, kuramsal temeller lizerinden dijitallesmenin
etkilerini tartigirken; ¢ok aktorlii ekosistemlerde koordinasyon, giiven, etik,
kapsayicilik ve politika tasarimi sorunlarini biitiinciil bigimde ele alir (Rhodes,
1996; Kooiman, 2003).

2. Kriz, Afet ve Acil Durum iletisimi: Kavramsal ve Kuramsal Cerceve
2.1. Kavramlarin analitik ayrimi

Kriz, afet ve acil durum kavramlar1 giindelik kullanimda siklikla i¢ ige
gegse de analitik ayrim, iletisimin roliinii dogru konumlandirmak agisindan
onemlidir. Afet, ¢ogunlukla dogal ya da insan kaynakli bir olaym yerel
kapasiteyi asan fiziksel sonuglariyla iliskilidir. Acil durum daha sinirl 6lgekte
olsa da hizli miidahale gerektiren anlik tehditleri ifade eder. Kriz ise olayin
toplumsal, siyasal, yonetsel ve kurumsal itibar boyutlarini kapsayan daha genis
bir cercevedir. Ozellikle bilgi akisindaki aksakliklar, ¢eliskili mesajlar ve giiven
erozyonu; fiziksel bir olayin toplumsal krize evrilmesinde belirleyici rol oynar.
Bu nedenle kriz iletisimi, afet yonetiminin “ek” bir bileseni degil, ¢ogu zaman
krizin kendisini sekillendiren kurucu bir siirectir (ISO, 2022).

2.2. Kriz ve afet iletisiminde kuramsal yaklasimlar

Kriz ve afet iletisimi literatiirli, belirsizlik kosullarinda kurumlarin ve
kamu otoritelerinin hem mesaj icerigini hem de iliski yonetimini duruma
gore uyarlamasimi oneren bir dizi kuramsal yaklasima dayanir. Dijitallesme,
bu yaklagimlarin yalnizca mesaj tasarimina degil; platform dinamikleri, ag
etkileri ve yurttas katilimi gibi yeni degiskenlere de genisletilmesini gerektirir
(Coombs, 2015; Palen ve Liu, 2007).

2.2.1. Durumsal Kriz Iletisimi Kurami (SCCT)

Durumsal Kriz fletisimi Kurami (Situational Crisis Communication
Theory—SCCT), paydaslarin krizde kuruma atfettikleri sorumluluk diizeyinin,
uygun yanit stratejisinin se¢imini belirledigini savunur. SCCT’ye gore krizler;
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kurban (victim), kaza (accidental) ve 6nlenebilir (preventable) kiimelerinde ele
alinir ve her kiime i¢in “inkar/azaltma/yeniden insa” gibi farkli stratejik tepki
setleri Onerilir (Coombs, 2007, 2015).

Afet ve acil durum baglaminda SCCT’nin katkisi, “hesap verme—
sorumluluk—mesruiyet” iliskisini netlestirerek kurumlarin kamuoyu algisini
sistematik bicimde yonetmesini saglamasidir. Dijital ortamda ise bu iligki; hizli
geri bildirim dongiileri, etkilesimli igerikler ve platform aracili goriiniirlitk
nedeniyle daha kirillgan hale gelir. Bu nedenle SCCT, kriz yanit planlarinin
yalnizca geleneksel medya aciklamalarini degil; sosyal medya etkilesimini,
yorum/moderasyon pratiklerini ve dogrulama is akislarin1 da kapsayacak
bicimde giincellenmesini gerektirir (Gillespie, 2018; Coombs, 2015).

2.2.2. Kriz ve Acil Risk Iletisimi (CERC) ve giiven

Kriz ve Acil Risk Iletisimi modeli (Crisis and Emergency Risk
Communication—CERC), risk iletisimi ile kriz iletigimini biitiinlestirerek
hazirlik, erken uyar1, miidahale ve iyilesme evrelerinde farkli mesaj amaclar
onerir. Modelin merkezinde; belirsizligi azaltan, eyleme dontk, tutarli ve
empatik iletisim yoluyla giiveni koruma hedefi vardir (Reynolds ve Seeger,
2005).

Gilvenin zayif oldugu ortamlarda “dogru bilgi” tek basina yeterli olmayabilir;
risk algisi, duygulanimsal degerlendirmeler ve sosyal baglamla sekillenir
(Slovic, 1987). Bu nedenle CERC c¢ergevesi, mesajlarin yalnizca igerik
dogruluguna degil, anlasilabilirligine ve kabul edilebilirligine de odaklanir; risk
iletisiminin ‘teknik’ degil ayn1 zamanda ‘sosyal’ bir siire¢ oldugunu vurgular
(Covello ve Sandman, 2001).

2.2.3. Sosyal amplifikasyon ve dijital infodemik ortam

Sosyal amplifikasyon yaklagimi, risklerin kamusal alanda medya, aglar
ve toplumsal etkilesim yoluyla biyiitiilip kiigiiltiilebildigini; bu siirecin
algi, davranis ve politika c¢iktilar1 {izerinde belirleyici oldugunu ileri siirer
(Kasperson vd., 1988). Dijital platformlarda paylasim mimarileri, algoritmik
siralama ve ag etkileri, riskin ‘goriiniirliigiinii’ yeniden {iretir ve infodemik bir
ortam olusturabilir (Lazer vd., 2018; Vosoughi vd., 2018).

2.2.4. Anlamlandirma, durumsal farkindalik ve yurttas iletigimi

Kriz anlarinda iletisimin temel islevlerinden biri, bireylerin ve kurumlarin
hizla “anlamlandirma” yapabilmesini desteklemektir. Anlamlandirma
yaklasimi, belirsizlik altinda ortak gergeklik iretiminin iletisim pratikleriyle
kuruldugunu vurgular (Weick, 1995). Bu, durumsal farkindalik (situation
awareness) kavramiyla birlikte ele alindiginda; dogru, zamaninda ve eyleme
doniik bilginin daginik kaynaklardan toplanmasi, dogrulanmasi ve paydaslara
aktarilmasi kritik hale gelir (Endsley, 1995).
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Dijital ortamlarda yurttaglar yalmizca bilgi alicis1 degil, ayn1 zamanda
bilgi {ireticisi ve dagiticisidir. Bu durum, kamu otoritelerinin kriz iletigimini
tek yonlii duyuru mantigindan ¢ikarip; katilimci, dogrulama temelli ve aglart
koordine eden bir kapasiteye doniistiirmesini gerektirir (Palen ve Liu, 2007;
Vieweg vd., 2010).

2.3. Dijital medyatiklesme: aglar, platformlar ve eszamanhhk

Dijitallesme, krizi hem zamansal hem de mekansal olarak yeniden kurar.
Ag toplumu yaklasimi, krizin tek bir merkezi otorite tarafindan tek yonli
yonetilmesini zorlagtiran ¢oklu aglar ve sdylemler alanina isaret eder. Derin
medyatiklesme perspektifi ise dijital medyanin toplumsal kurumlarin ve
giindelik pratiklerin ayrilmaz parcasi haline geldigini; bu nedenle krizlerin,
dijital mecralarda eszamanli bigimde iiretilen ve yeniden gergevelenen siiregler
olarak ortaya ¢iktigin1 vurgular (Couldry ve Hepp, 2017; Hepp, 2019).

3. Dijital letisim Yonetisimi: Kavramsal Model ve Analitik Boyutlar
3.1. Yonetisim yaklasimi ve iletisim

Yonetisim kavrami, kamu yOnetiminin hiyerarsik ve merkeziyetci
modelinden uzaklasilarak cok aktorlii, seffaf ve katilimci karar siireglerine
yonelimi ifade eder. Kriz ve afet baglaminda bu; devlet kurumlari, yerel
yonetimler, 6zel sektor, medya, platform sirketleri, STK’lar, goniillii aglar ve
yurttaglarin karsilikli bagimlilik i¢inde hareket ettigi bir koordinasyon alanina
isaret eder. Iletisim; bu aktorler arasinda bilgi akisini, sorumluluk paylasimini
ve hesap verebilirligi saglayan temel mekanizmadir (Rhodes, 1996; Ansell ve
Gash, 2008).

3.2. Dijital iletisim yonetisiminin tanim

Dijital iletisim yonetisimi, dijital teknolojiler araciligiyla yiiriitiilen
kriz iletisimi siire¢lerinin planlanmasi, igletilmesi, denetlenmesi ve siirekli
iyilestirilmesini kapsar. Bu c¢ergevede yonetisim; (i) kurumsal rollerin ve
yetkilerin tanimlanmasi, (ii) ortak veri ve igerik standartlarinin belirlenmesi,
(ii1) dogrulama ve dezenformasyonla miicadele protokollerinin kurulmasi, (iv)
etik ve hak temelli ilkelerin uygulanmasi, (v) erisilebilirlik ve kapsayiciligin
giivence altina alinmasi ve (vi) kriz sonrast degerlendirme/0grenme
mekanizmalarinin isletilmesi boyutlarini igerir (van Dijck, Poell, ve de Waal,
2018; Gillespie, 2018; ISO, 2022).

3.3. Yonetisim aciklari: koordinasyon, yetki ve kapasite

Dijital ekosistemde en sik goriilen yonetisim a¢1g1, kurum i¢i ve kurumlar
aras1 koordinasyonun zayiflamasidir. Resmi kanallarin tutarsiz mesaj tiretmesi,
bilgi giincelleme hizinin diisiik kalmasi veya veri paylasimimin sinirli olmast;
sosyal aglarda bilgi bosluklarmin spekiilasyonla dolmasina yol agabilir. Tkinci
acik, yetki ve sorumluluk belirsizligidir: “dogru bilgi”nin kim tarafindan,
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hangi olgiitlerle dogrulanacagi; platformlarin icerik denetimi ve gortniirlitk
onceliklendirmesinde hangi kamusal sorumluluklar iistlenecegi net degildir.
Ucgiincii acik ise kapasite yetersizligidir: sosyal dinleme (social listening), veri
analitigi, ¢cok dilli igerik {iretimi, erisilebilir tasarim ve 24/7 yanit verme gibi
islevler, yalnizca iyi niyetle degil, kurumsallagmis insan kaynagi ve teknoloji
altyapisiyla miimkiindiir (OECD, 2013).

3.4. Kriz iletisimi dongiisii ve yonetisim: hazirhk-miidahale-iyilesme

Yonetisim, yalnizca kriz anina sikisan bir pratik degildir; siireklilik arz eden
bir dongiidiir. Hazirlik evresinde kurumlar, iletisim senaryolarini olusturur;
kritik paydaslarla protokoller gelistirir; dogrulama aglariyla is birligi kurar;
erisilebilirlik ve ¢ok dilli iletisim planlarini hazirlar. Miidahale evresinde,
mesajlarin tutarliligl, hiz, empati ve belirsizligi yonetme (ne biliniyor/
ne bilinmiyor) ilkeleri 6ne cikar. Iyilesme evresinde ise hesap verebilirlik,
yanliglarin kabulii/diizeltici eylem, kamusal katilimla 6grenme ve kurumsal
kapasite gelistirme siiregleri yonetisimin pargasidir (Reynolds ve Seeger, 2005;
ISO, 2022).

4. Afet Donemlerinde Dijital iletisim Ekosistemi ve Altyapi Boyutu

4.1. Resmi kanallar, geleneksel medya ve sosyal medyanin etkilesimi

Afet donemlerinde iletisim, resmi kanallarin dogrulanmis hayat kurtarici
bilgiyi sunma sorumlulugu, geleneksel medyanin kitlesel erisimi ve stabilize
edici rolii ve sosyal medyanin anlik bilgi iiretimi ile dayanisma aglarini
orgiitleme kapasitesi arasinda sekillenir. Bu biitlinsel yap1, mesaj tutarliligi ve
zamanlama agisindan 6nemli riskler tasir: resmi kaynaklardaki kiiciik bir ¢eligki,
sosyal medyada hizla biiyiiyerek giiven bunalimima doniisebilir. Bu nedenle
“tekil kanal” stratejileri yerine, kanal orkestrasyonu (channel orchestration) ve
capraz dogrulama mekanizmalar1 gelistirmek gerekir (OECD, 2013; Vieweg,
Hughes, Starbird, ve Palen, 2010).

4.2. Sosyal medyanin ¢ift yonlii dogasi: firsatlar ve riskler

Sosyal medya, bir yandan kay1p ihbarlar1 ve yardim taleplerinin dolagimini
hizlandirir; goniilli aglarin  koordinasyonunu kolaylastirir; olay yerinden
gelen tamkliklarla durumsal farkindaligi artirir. Ote yandan, yanlis bilgi-
dezenformasyon-kotii amacgli bilgi dinamikleri, arama kurtarma kapasitesini
yanlig yonlendirebilir ve panik iiretebilir. Kriz psikolojisi, bilgi aghigi ve
belirsizlik; sOylentilerin “makul” goériinmesine yol acgtigindan, sosyal medya
icerikleri yalnizca teknik dogruluk agisindan degil, toplumsal etki (panic,
stigmatization, scapegoating) acisindan da degerlendirilmelidir (Palen ve Liu,
2007; Vieweg vd., 2010; OECD, 2013).
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4.3. Platformlarin kamusal aktorliigii ve algoritmik goriiniirliik

Platform sirketleri, yalnizca “iletisim altyapisi saglayicilar” degil;
algoritmik siralama, icerik Oneri sistemleri ve moderasyon pratikleriyle
kamusal alanin goriiniirliik rejimini belirleyen aktorlerdir. Afet anlarinda resmi
kaynaklarin goriiniirliigliniin artirilmasi, giivenilir bilgilerin etiketlenmesi,
yaniltict igeriklerin hizli bigimde smirlandirilmasi ve kurumsal aktorlerle
veri paylasimi; platformlarin yonetisim sorumlulugunun temel unsurlaridir.
Bu sorumluluk alanmin seffaflig1 ise, kriz donemlerinde hesap verebilirlik
acisindan kritik 6nem tasir (Gillespie, 2018; van Dijck vd., 2018).

4.4. Veri, mahremiyet ve siber giivenlik

Dijital kriz iletisimi giderek daha fazla veri temellidir: konum bilgisi, yardim
talepleri, yogunluk haritalari, ¢agri merkezleri verileri, sosyal medya trendleri
ve gonilli platformlarin irettigi kayitlar, durumsal farkindaligi artirabilir.
Ancak veri yonetisimi, mahremiyet ve giivenlik risklerini de beraberinde getirir.
Kisisel verilerin gereksiz ifsasi, hedef gdsterme ve dolandiricilik risklerini
biiytitebilir. Bu nedenle veri minimizasyonu, anonimlestirme, erisim kontrolii
ve siber giivenlik onlemleri; iletisim yOnetisiminin ayrilmaz bilesenleri olarak
ele almmalidir (Kisisel Verilerin Korunmasi1 Kanunu [KVKK], 2016; ISO,
2022).

5. Dezenformasyon, Giiven ve Kamusal iletisim Sorunu
5.1. Yanhs bilgi dinamikleri ve infodemik ortam

Kriz anlarinda belirsizlik, korku ve yiiksek enformasyon ihtiyaci, yanlis
bilginin yayilmasina elverigli bir “enflamasyon” ortami iiretir. Resmi kanallar
zamaninda ve yeterli aciklama sunamadiginda, bilgi bosluklar spekiilasyon,
sOylenti ve dezenformasyonla dolabilir. Yanlis bilgi yalnizca bireysel hatadan
dogmaz; kimi zaman kasitli manipiilasyon, ekonomik ¢ikar veya politik
kutuplagma dinamikleriyle de beslenir. Bu nedenle miicadele, tekil “yalanlama”
eylemlerinden ziyade; siirekli izleme, hizli diizeltme, giiven ingasi ve medya
okuryazarligi boyutlarimi birlikte igeren bir strateji gerektirir (Wardle ve
Derakhshan, 2017; Lazer vd., 2018).

5.2. Giiven krizi: seffaflik, tutarhlik ve hiz

Gliven, kriz iletisiminin kurucu sermayesidir. Resmi kurumlarin seffaflik,
tutarlilik ve hiz ilkelerine uymamasi, kamuoyunun alternatif bilgi kaynaklarina
yonelmesini tetikler ve yonetimi zorlastirir. Giivenin ingasinda; empatik
dil, magduru merkeze alan cergeve, belirsizligin acik¢a ifade edilmesi (ne
biliniyor/ne bilinmiyor), diizenli gilincelleme takvimi ve tekil “yetkili s6zcii”
ile ¢coklu kanal koordinasyonu one ¢ikar (Reynolds ve Seeger, 2005; Covello
ve Sandman, 2001).
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5.3. Etik ve hak temelli kriz iletisimi

Kriz iletisimi etigi, yalnizca yanlis bilgi liretmemekle smirli degildir.
Zarar vermeme ilkesi; panik, damgalama ve hedef gostermeyi Onleyecek
dil kullanimiyla birlikte ele alinir. Mahremiyet ve insan onuru; kayip/yarali
bilgileri, goriintiilerin paylasimi ve veri yonetiminde temel oOlciittiir. Ayrica
kapsayicilik, kriz iletisiminin etik boyutunu genisletir: engelliler, yaslilar,
gocmenler, ¢ocuklar ve dijital okuryazarligr siirli gruplar icin erisilebilir
formatlar tiretmek, hak temelli yaklagimin geregidir (United Nations, 2015).

5.4. Soylenti yonetimi ve dogrulama altyapisi

Dezenformasyonla miicadelede etkinlik, yalnizca “diizeltme” hizina degil,
diizeltmenin goriintirliigiine ve giivenilirligine de baglidir. Kurumlar; dogrulama
ekipleri, medya kuruluslart ve akademik/teknik topluluklarla is birligi icinde
sOylenti yonetimi protokolleri gelistirmelidir. ‘Sik sorulan sorular’ sayfalari,
yanlis iddia panolari, teyitli bilgi etiketleri, tek bir dogrulama hatt1 ve periyodik
durum raporlari; bilgi bosluklarini daraltan pratik araglar olarak one ¢ikar
(Wardle ve Derakhshan, 2017; Lazer vd., 2018; Vosoughi, Roy, ve Aral, 2018).

6. Kirilgan Gruplar, Dijital U¢urum ve Kapsayiei iletisim Tasarim

Dijital iletisim yonetisimi kapsayici bigimde tasarlanmadiginda, mevcut
esitsizlikleri derinlestirebilir. Dijital ugurum, kriz anlarinda “hayat kurtarici
bilgiye erisim” esitsizligi olarak somutlasir. Internet erisimi olmayanlar,
cihazi bulunmayanlar, dijital okuryazarlig1 sinirh bireyler ve engelli yurttaslar,
yalnizca bilgiye erisimde degil; yardim talebi olusturma ve geri bildirim sunma
kanallarinda da dezavantaj yasayabilir (International Telecommunication
Union [ITU], 2024; van Dijk, 2005).

Kapsayici kriz iletisimi i¢in ¢ok kanalli dagitim (SMS, radyo, mobil anons,
TV, sosyal medya), sade dil, yiiksek kontrastli tasarim, isaret dili destegi, sesli
icerik ve cok dilli iletisim standartlar1 gelistirilmelidir. Bu standartlar, “iyi
uygulama” diizeyinde kalmamali; kurumsal performans kriterlerine ve denetim
mekanizmalarina baglanmalidir (ITU, 2024).

7. Tiirkiye ve Karsilastirmali Deneyimler Isiginda Analiz

Tiirkiye’de yasanan biiylik 6lgekli afetler, 6zellikle 2023 Kahramanmaras
merkezli depremler, dijital iletisim yOnetisiminin hem sundugu imkanlari
hem de yapisal sinirliliklarint agik bi¢imde ortaya koymustur. Sosyal medya
platformlari, afet siirecinde yardim taleplerinin iletilmesi, goniilli aglarinin
koordine edilmesi ve sahadan bilgi akisinin saglanmasinda Snemli bir rol
iistlenmis; yurttaglarin kriz siirecine aktif bi¢imde katilimint miimkiin kilmistir.
Ancak ayn1 donemde yanlis bilgi ve dezenformasyonun hizla yayilmasi, sahte
yardim kampanyalar1 ve dolandiricilik girisimleri, dijital ortamda giiven
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iligkilerini zedelemis ve kriz yonetimini zorlastirmistir. Tirkiye baglaminda
yapilan giincel akademik calismalar, sosyal medyanin afet donemlerinde hem
hayati bir koordinasyon aract hem de kamusal gliven agisindan kirilgan bir alan
oldugunu géstermektedir (Agca, 2023; Kusku Ozdemir, 2024).

Bu deneyim, dijital iletisimin yalnizca teknik bir kapasite olarak degil, aym
zamanda kurumsal koordinasyon ve yoOnetisim meselesi olarak ele alinmast
gerektigine isaret etmektedir. Resmi kurumlar arasinda mesaj tutarliliginin
saglanamamasi, farkli kaynaklardan gelen celiskili agiklamalar ve bilgi
giincelleme hizindaki yetersizlikler, sosyal medya ortaminda olusan bilgi
bosluklarinin spekiilasyon ve yanlis bilgiyle doldurulmasina zemin hazirlamistir.
Uluslararas1 politika ve standart belgeleri, kriz iletisiminin olay aninda
dogaclama yiiriitiilen bir faaliyet olmaktan cikarilarak, 6nceden planlanmig
senaryolar, acik rol tamimlari ve kurumsal protokollerle desteklenmesi
gerektigini vurgulamaktadir (OECD, 2013; ISO, 2022).

Karsilastirmali deneyimler de bu bulgulart desteklemektedir. Amerika
Birlesik Devletleri’nde Katrina Kasirgas: ve Japonya’da Fukushima niikleer
kazasi sonrasinda yapilan degerlendirmeler, kriz iletisiminin basarisinin
yalnizca teknik altyapiya degil; kurumsal giiven, seffaflik ve yurttaslarla kurulan
etkilesimin niteligine bagli oldugunu ortaya koymustur. Bu 6rneklerde sosyal
medya ve dijital platformlarin kriz yonetimine entegrasyonu, ancak merkezi
koordinasyon, erken uyari sistemleri ve diizenli bilgilendirme mekanizmalartyla
etkili olabilmistir (Palen ve Liu, 2007; Vieweg vd., 2010).

Tiirkiye acgisindan bu karsilagtirmali deneyimler, dijital kriz iletisiminin
platform tercihlerinden ziyade yonetisim diizenekleri iizerinden ele alinmasi
gerektigini gdstermektedir. Kurumlar arasi is birligi, dogrulama altyapilarinin
giiclendirilmesi ve kriz iletisimine yonelik kurumsal kapasitenin gelistirilmesi
saglanmadikc¢a, dijital araclarin tek basina etkili ve siirdiiriilebilir sonuglar
iiretmesi miimkiin degildir (OECD, 2013; ISO, 2022).

8. Politika ve Uygulama Onerileri

8.1. Ulusal kriz iletisimi stratejisi ve rol tanimlari

Ulusal diizeyde, tiim aktorlerin rol ve sorumluluklarini netlestiren; afet
tiirlerine gore uyarlanabilir; dijital mecralarla entegre ve Olgiilebilir hedefler
iceren bir kriz iletigimi stratejisi gelistirilmelidir. Bu strateji; tek sozciiliik ilkesi,
mesaj onay zinciri, giincelleme frekansi, kriz dil kilavuzu (empati, belirsizlik
yonetimi) ve kurumlar arasi veri paylagim protokollerini icermelidir (United
Nations, 2015; I1SO, 2022; T.C. Igisleri Bakanligi AFAD, 2023).

8.2. Platformlarla kurumsal is birligi ve acil durum protokolleri

Platform sirketleriyle onceden tamimlanmis is birligi mekanizmalari
kurulmalidir. Kriz dénemlerinde resmi kaynaklarin dnceliklendirilmesi, yanlig
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iceriklerin goriintirligiiniin azaltilmasi, sahte bagis hesaplarinin hizl tespiti,
acil durum etiketleri ve kriz panolar1 gibi uygulamalar; teknik oldugu kadar
yonetisimsel bir anlagma gerektirir (Gillespie, 2018).

8.3. Kurumsal kapasite: sosyal dinleme, veri analitigi ve 7/24 yanit

Resmi kurumlarin ve yerel yonetimlerin, sosyal dinleme ve acik kaynak
istihbaratt (OSINT) kapasitesini kurumsallastirmasi gerekir. Kriz masalarinda
iletisim uzmanlari, veri analistleri, erisilebilirlik uzmanlar1 ve psikososyal
iletisim danismanlar1 birlikte c¢aligmalidir. 7/24 yamit ekipleri; yalnizca
duyuru yapmamali, sahadan gelen geri bildirimleri toplayarak karar vericilere
aktarmalidir (OECD, 2013).

8.4. Dogrulama ve soylenti yonetimi: ortak altyapi

Dogrulama siiregleri kurumsal bir protokole baglanmalidir: (i) iddia tespiti,
(i1) kanit toplama, (iii) hizli diizeltme, (iv) diizeltmenin goriniir kilinmas1 ve
(v) 6grenme/raporlama. Bu siirecte medya kuruluslari, dogrulama platformlari
ve akademik kurumlarla i birligi, yonetisim kapasitesini artirir (Wardle ve
Derakhshan, 2017; Lazer vd., 2018).

8.5. Kapsayicilik ve erisilebilirlik standartlar:

Kriz mesajlar1 igin erisilebilirlik standartlar1 zorunlu hale getirilmeli; sade
dil ve ¢ok dilli igerik iiretimi, isaret dili ve sesli igerik gibi formatlar kurumlarin
temel hizmet yiikiimliiliikkleri arasinda degerlendirilmelidir. Ayrica kirsal ve
diisiik baglant1 bolgeleri i¢in alternatif kanallarin (radyo, SMS, mobil anons)
stirekliligi glivence altina alinmalidir (ITU, 2024).

8.6. Hesap verebilirlik ve degerlendirme: olay sonrasi inceleme

Kriz sonrasi siirecte, iletisim performansi oOlgiilmeli ve kamuoyuna
raporlanmalidir. Zaman ¢izelgesi, mesaj tutarliligi, diizeltme hizlari,
erisilebilirlik gdstergeleri ve platform is birligi ¢iktilari; olay sonrasi inceleme
(after-action review) raporlarmin temel bilesenleri olmalidir. Bu raporlama,
kurumsal 6grenmeyi giiclendirir ve giiven insasini destekler (ISO, 2022).

9. Sonu¢ ve Gelecek Arastirma Giindemi

Dijitaliletisimyonetisimi, krizlerintoplumsalkrizedoniisiipdoniismeyecegini
belirleyen stratejik bir kapasitedir. Dijitallesme; bilgi akisini hizlandirarak
miidahale siireclerini desteklerken, ayn1 zamanda dezenformasyon, algoritmik
gorilintirliik asimetrileri ve kapsayicilik sorunlari yoluyla yeni kirilganliklar
iiretmektedir. Bu nedenle kriz iletisimi, sadece “ne sdylendigi” degil; “kimin,
hangi yetkiyle, hangi etik sorumluluklarla ve hangi altyapi iizerinde” iletisim

kurdugunu sorgulayan bir yonetisim g¢ergevesi i¢inde ele alinmalidir (Couldry
ve Hepp, 2017; Gillespie, 2018).
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Gelecek aragtirmalar; yapay zeka destekli igerik iiretiminin kriz iletisimine
etkileri, algoritmik dezenformasyon, platform- devlet iliskilerinin kamusal
hesap verebilirlik boyutlari, veri mahremiyeti ve dijital ugurumun kriz anlarinda
derinlesen sonuglar1 gibi basliklara odaklanabilir. Krizler kaginilmazdir; ancak
toplumsal sonuglarinin siddeti, dijital iletisim yonetisiminin kurumsal niteligi
ve toplumsal giiveni tesis etme kapasitesiyle dogrudan iliskilidir (Lazer vd.,
2018).
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