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Onso6z

Akademik yayincilik faaliyetleri agisindan 2015 yilindan bu yana “iletisim Calismalari” adli kitap, iletisim
Fakiltemiz tarafindan diizenli olarak yayinlamaktadir. Bu yil dérdiinciisiinii yayimladigimiz “iletisim
Calismalari 2018” adli bu kitap, disiplinlerarasi bir calisma alani olan iletisim alaninda degisen ¢ok farkl
bilgi ve arastirmayi sistematik sekilde sunmaktadir.

“Iletisim Calismalari 2018” adli bu ¢alismanin temel amaci, uygulamali ve disiplinlerarasi bir bilim dali
olan “iletisim” alaninda yapilan akademik ¢alismalari ¢ogaltip, yeni arastirma ve arastirmacilari tesvik
edip, yapilan galismalarin niteligini, ¢esitliligini, ulusal ve uluslara- rasi etkisini arttirip bu alanda galisan
akademisyenler arasindaki isbirligini gliclendirmek ve sektorle egitim dinyasinin iyi iletisim kurmasi
amacini giitmektedir. Ayrica bu kitabin, Ulkemizde iletisim alaninin gelismesine katki saglarken yeni
arastirmalarin, vyaklasimlarin ve wuygulamalarin alan uzmanlari ile paylasiimasina olanak
saglayacagindan kuskumuz yoktur. “iletisim Calismalari 2018” kitabimizin ayrica iilkemizde iletisim
alaninin bagimsiz bir bilim alani olarak anilmasina ve sektére 6énemli katkilar saglayacagini Gmit
ediyoruz.

“lletisim Cahismalari 2018” kitabimiz okurlarina, www.tojcam.net sitesinden e-kitap olarak
eristiriimektedir. Kitabimiza olan ilgi ve katki her gecen giin hizla bilylimekte, yayinlanmasi igin
basvuran arastirmaci ve yayin sayisi siirekli artmaktadir. “iletisim Calismalari 2018” kitabimizin iginde
yer alan tim calismalari begeni ile okuyacaginizi imit ediyoruz.

“lletisim Okumalari 2018” adli kitabimizin bugiinkii noktaya gelmesinde, istikrarli olarak
yayinlanmasinda desteklerini esirgemeyen tiim hocalarimiza, hakemlerimize, yazarlarimiza ve destek
veren herkese ¢ok tesekkiir ediyoruz. Ayrica kitabin teknik olarak hazirlanmasinda emegi gecen kapak
tasarimini gergeklestiren Dr. ilker Kayabas, grafik ve sayfa tasarimi ile dizgisinde yardimci olan Esengiil
Celenk’e ve siz degerli okuyucularimiza sanal ortamda ulastiriimasinda katkisi olan herkese c¢ok
tesekkir ediyoruz. Bu kitabin iletisim alanina farkli bir bakis agisi ve katki getirmesi dilegiyle...

Saygilarimizla
Prof. Dr. Aydin Ziya Ozgiir
Prof. Dr. Aytekin isman

Editorler
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16 Nisan Cumhurbaskanhgi Hiikiimet Sistemi Referandumunda AKP
ve CHP’nin Sosyal Medya Kullanimlarinin Karsilastirilmasi

Prof. Dr. Ahmet ESKICUMALI!
Ogr. Gér. Serif ARSLAN?

Ozet

Sosyal medya Tiirkiye’de ve Diinyada toplumlarin ve toplumsal yapilarin gelismesinde,
degismesinde ve doniismesinde araci olmaktadir. Edindigi hiz ve sahip oldugu multi-medya
ozellikleriyle sosyal medya gerek giindelik yasamda gerekse ticari, siyasi, ekonomik ve diger
alanlarda geleneksel medyanin yerini almistir. Sosyal medyanin, aktif olarak kullanildig:
alanlardan bir tanesi de siiphesiz siyasal iletisim ¢alismalar1 yani se¢imlerdir. Hizli, ucuz,
etkilesimsel olmasiyla geleneksel medyanin ulagtig1 kitleden daha fazlasina daha kisa siirede
ulasabilen sosyal medya bu yoniiyle secim donemlerinde siyasi partilerin ve adaylarin son
donemlerde bu alana sik¢a basvurmasina neden olmaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri ve sosyal medyanin 2005 yilindan itibaren hayatin her
alaninin yani sira Avrupa’da ve diinyada gesitli secim kampanyalarinda kullanilmasi, se¢im
donemlerinde siyasi partilerin ve adaylarin se¢im kampanyalar1 doneminde deyim yerindeyse
atigsmalarin1 geleneksel medyadan degil de online ortamdan yapmalarina neden olmustur.
Sosyal medyanin se¢cim donemlerinde aktif olarak kullanilmasi basta iletisim alani olmak tizere
siyasal iletisim, reklamcilik gibi bir¢ok disiplini bu alanda ¢alisma yapmaya sevk etmistir.

Bu calisma, Tiirkiye’de 16 Nisan 2017 tarihinde yapilan “Cumhurbaskanligi Hiikiimet
Sistemi Referandumu”nda siyasi partilerin sosyal medya kullanimina odaklanmaktadir.
Calisma bu kapsamda “Evet” cephesini olusturan partilerden Adalet ve Kalkinma Partisi (AK
Parti) ile “Hayir” cephesini olusturan partilerden Cumhuriyet Halk Partisi’nin (CHP) sosyal
medyay1 nasil kullandiklarini ortaya koymayi amaclamaktadir. Bu baglamda AK Parti ve
CHP’nin sosyal medya aglarindan olan Facebook ve Twitter adresleri 15 Mart 2017 ile
referandumun bir giin 6ncesi olan 15 Nisan 2017 tarihleri arasinda analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Siyasal Se¢imler, Cumhurbaskanligi Sistemi,
2017 Referandumu.

Abstract

Social media is an instrumental in the development, transformation and transformation
of societies and social structures in Turkey and in the world. Social media, with its speed and
multi-media features, has taken on the traditional media in everyday life, commercial, political,
economic and other fields. One of the areas where social media is actively used is, of course,
political communication studies, that is, elections. Social media, which is fast, inexpensive,
interactive and reachable in a shorter time than the traditional media, can lead to the frequent
use of political parties and candidates in this period in the election period.

The use of new communication technologies and social media in all areas of life, as well
as in various election campaigns in Europe and the world since 2005, has led political parties
and candidates to make online casualties, not traditional media, in the election campaigns

! Sakarya Universitesi, iletisim Fakiiltesi, iletisim Tasarimi ve Medya Bdlimi Ogretim Uyesi
2 Ondokuz Mayis Universitesi, Samsun MYO, Halkla iliskiler ve Tanitim Programi
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during election campaigns. The active use of social media during election periods has led to
many disciplines such as communication, advertising, and political communication.

This study focuses on the use of social media by political parties in the "Presidential
Government System Referendum" held on April 16, 2017 in Turkey. In this context, the study
aims to show how the Justice and Development Party (AK Party) ), which constitute the "Yes"
ceiling and the Republican People's Party (CHP), which constitute the "No" ceiling, make use
of social media. In this context, the Facebook and Twitter addresses of the AKP and CHP's
social media networks were analyzed on March 15, 2017 and April 15, 2017, the day before the
referendum.

Key Words: Social Media, Political Elections, Presidential System, 2017
Referendums.

Giris

Insanoglu ge¢misten giiniimiize siirekli degisim, gelisim ve evrilme ge¢irmistir. Birey
olarak insanin tarihin ilk yillarindan beri gecirdigi bu siire¢ bireyin yani sira toplumu,
dolayisiyla kiiltiirleri de i¢ine alarak devam etmistir (Karaduman, 2010, s. 2888-2889).
Bireylerin ve toplumlarin degismesinde, gelismesinde ve evrilmesinde etkili olan unsurlardan
bir tanesi siiphesiz “iletisim”dir. Her teknolojik gelisme bir ¢ag kapatip yeni bir cag baslatirken,
insan ve toplum da bu teknolojik gelisimin paralelinde boyut degistirmistir (Calik & Cinar,
2009, s. 79). Her teknolojik gelisme kendi doneminin medyasi olarak insanlarin ve toplumlarin
ilerlemesine aracilik etmistir.

Gelisen teknoloji, insanlarin daha fazla arastirmasina zemin hazirlamis daha fazla
arastiran insan teknolojiyi daha da gelistirmis ve bu siire¢ bir kisir dongii halini almigtir. Bu
stiregten en ¢ok etkilenen alan ve disiplinlerin en basinda iletisim gelmektedir. 1990’11 yillarda
hayatimiza giren internet Oylesine hizli geligsmistir ki emekleme ddnemini yasamadan
yiiriimeye hatta kosmaya baslamustir. Internetin gelismesi insanlarin ve toplumlarin da hayati
hizli yasamasini beraberinde getirmis ve yeni yeni kavramlarin, yeni yeni aliskanliklarin
hayatimiza girmesine neden olmustur (Castells, 2004, s. 85-90).

Sosyal medya olarak kavramsallastirilan sosyal aglar bu siirecte aktif ve etkin bir sekilde
rol oynamistir. Hayatimiza girdigi giinden itibaren sanattan spora, ekonomiden siyasete her
alanda etkisini gostermis ve yasam tarzi haline gelmistir. Sayilar1 100 binin iizerinde olan bu
sosyal aglar ile insanlar gittikleri yerleri takipcilerine, arkadaslarina bildirmekte, canli yayimlar
yaparak potansiyel bir yurttas gazeteci kimligine biiriinebilmekte, ¢evresinde, sehrinde ve
diinyada yasanan gelismeleri cep telefonlariyla bile takip edebilmekte, siyasi ve toplumsal
hareketlere katilabilmektedir. Burada son olarak belirtilen siyasi ve toplumsal hareketlere
katilabilme imkani giliniimiizde etkisini gittikce hissettirmektedir. Sosyal medya araciligi ile
bireyler kimligini gizleyerek online ortamda tartigmalara katilmakta ve bunu yine online
ortamlarda sanal cemaatlerle birlikte gerceklestirebilmektedir (Giligdemir, 2012, s. 65).

Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu’nun raporuna gore Tiirkiye’de Mart 2015
itibariyle 72.040.764 mobil abone bulunmaktadir ve Temmuz 2009’da sunulmaya baslanan 3G
hizmeti 2015 yil1 Mart ay1 sonu itibartyla 59.422.663 aboneye ulagmistir. 2015 yili birinci
ceyreginde 3G abone sayis1 59.422.663 e ulasirken; 3G hizmetiyle birlikte mobil bilgisayardan
ve cepten internet hizmeti alan mobil genigbant abone sayis1 da 33.934.862’ye ylikselmistir.
2015 il birinci geyrekte toplam mobil internet kullanim miktar1 ise 107.970 TByte olarak
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gerceklesmistir (Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu, 2015). Dijital pazarlama ajans1t We
Are Social’in “Digital in 2016” raporuna gore ise diinya genelinde 3,5 milyara yakin insan
internete baglaniyor ve bunlarin 2,3 milyar1 aktif olarak sosyal medyada yer aliyor. Yine diinya
genelindeki yaklasik 4 milyar mobil cihaz kullanicisinin yarisi sosyal medyay1 mobil cihazlar
ile kullanmaktadir. Ayni raporun Tiirkiye istatistiklerinde ise 46,3 milyon kisi internete
baglanmakta, bunlarm 42 milyonu ise aktif olarak sosyal medya kullanmaktadir. Internet
kullanicilarinin yaklasik 36 milyonu sosyal medya hesabina mobil cihazlar ile erismektedir
(Kemp, 2016).

Sosyal aglar yukarida da belirtildigi gibi hayatimizin bir pargasi haline geldi. Insanlar
artik haberleri, programlar1 vb. bircok olayr sosyal medyadan takip edip tepilerini ve
diistinciilerini de bu kanallar vasitasiyla dile getirmektedir. Tiirkiye’de kullanilan sosyal aglarda
Facebook %32, WhatsApp %24, Facebook Massenger %20, Twitter %17 ve Instagram %16’lik
kullanim oranlart ile en ¢ok kullanilan sosyal ag platformu durumundadir (Kemp, 2016). Bunun
yani sira mobil iletisimle birlikte hayatimiza giren WhatsApp, Line, Viber, WeChat gibi
uygulamalarla sosyal aglarin alan1 genislemistir. Sadece WhatsApp’in 1 milyarin iizerinde
kullanicisi bulunmakta ve yilda ortalama 7 trilyonun iizerinde mesaj gonderilmektedir (Ling &
Lai, 2016).

Yukarida 6zetlenen Tiirkiye’de ve Diinya’da internet ve internete mobil telefonlar ile
erisimin istatistiksel bilgileri de giiniimiizde mobil iletisimin 6nemini, sosyal medyanin ulastig
boyutu gostermesi agisindan 6nem arz etmektedir. Bu anlamda sosyal medya, onemi geregi
pazarlamadan reklamcilia, siyasetten iletisime bir¢ok disiplinin ilgi ve merak ettigi,
arastirmalarin her gegcen giin arttig1 bir alan haline gelmistir. Bu ilgi alanlarindan bir tanesi de
se¢im caligmalaridir. Clinkii politikacilar, se¢gmenlere radyodan televizyona, gazeteden sosyal
medyaya kadar medya organlarini kullanma gerekliligini bilecek gecmise ve tecriibeye sahipler.
Dolayisiyla sosyal medya 2008 ABD Baskanlik se¢imleriyle birlikte yeni bir uygulama sahasi
olmus ve tiim Diinya’da giderek yayilmis ve propaganda araci olarak kullaniimaya
baglanmistir. Sosyal medyanin se¢im kampanyalarinda aktif olarak kullanilmasi ve siyasi
partilerin bu mecraya ¢ok biiyiik yatirimlar yapmasi akademik arastirmalara da konu olmustur
(Cetin, 2015; Lilleker, Jackson, Thorsen, & Venet, 2016).

Nitekim yukarida da deginildigi gibi 2008 ABD Baskanlik secimlerinde sosyal
medyanin roliinii inceleyen Smith “Social Media and Political Campaigns” adli calismasinda
Bagkanlik se¢imlerini Obama’nin kazanmasinda sosyal medyanin dnemli bir rolii ve etkisi
oldugunu belirterek bu etkinin gelecek donemdeki se¢imler i¢in de devam edecegini
vurgulamaktadir (Smith, 2011). Small da 2008 ABD Bagkanlik secimleriyle ilgili yaptig
calismasinda Obama’nin Facebook’ta gontlliilerin destegi ile 600 milyon ABD dolar1 yardim
toplandigini belirtmektedir (Small, 2008, s. 85-87).

Sosyal medyanin se¢im kampanyalarinda kullanimini inceleyen bir diger arastirmaci
Balsley’dir. Balsley, "How is social media used by politicians? A content analysis of how
Donald Trump uses Twitter to engage voters leading up to the 2016 "Super Tuesday" primary"
adli ¢aligmasinda 2016 yilindaki ABD Bagkanlik se¢imlerinde “Cumhuriyetci Parti’nin aday1
olan Donald Trump’in twitter kullanimimi incelemistir. Balsley, arastirmasinda Trump’in
twitlerinin yarisindan ¢ogunun kendini tanitmaya ve kampanya stratejilerini anlatmaya yonelik
oldugunu, iicte birinden daha fazlasinin da rakipleriyle ilgili oldugunu tespit etmistir (Balsley,
2016, s. 24-25).
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Nulty ve arkadaglari, 2014 Avrupa Parlamentosu (AP) secimlerinde sosyal medya
kullanimini incelemislerdir. Arastirmalarin sonunda Nulty ve arkadaslari, Avrupa Birligi tiyesi
olmayan adaylarin sosyal medyada Avrupa Birligi yanlis1 adaylardan daha aktif bir katilim
gostererek Avrupa Birligi karsit1 soylem gelistirdiklerini ve bu boyutu daha da politiklestirmek
icin bu platformlar1 kullandiklarini goézlemlemislerdir. Nulty ve arkadaslari ayrica, AP

se¢imleri etrafindaki tartigmalarin ulusal sinirlar1 asarak Avrupa kamusal alanin varliginm
sorgulamiglardir (Nulty vd, 2014, s. 34-36).

Stieglitz ve digerleri "Usage Of Social Media For Political Communication" adl
calismasinda siyasal iletisimde sosyal medyanin kullanimint Alman siyasi kurumlari (siyasal
partiler ve politikacilar da dahil olmak iizere) perspektifinden incelemislerdir. Alman
vatandaslarinin ve siyasetcilerin sosyal medyaya giderek artan bir ilgi gdsterdigini ve sosyal
medyada gliclii bir sosyal biiylime oldugunu gézlemlemislerdir. Arastirma bulgularinda ayrica,
Alman siyaset¢ilerin, ozellikle sola egilimli partiler, son birka¢ yildir sosyal medya
kullaniminin arttigini, siyasetgilerin cogunlugunun sosyal medyaya daha fazla girmeye ve
mevcut siyasi tartigmalar ve sosyal medyadaki kendi itibarina iliskin konularda giincel kalmaya
istekli olduklarin1 ve farkli sosyal aglarla yeni egilimleri kesfetmeye bagladiklarini da tespit
etmislerdir (Stieglitz, Brockmann, & Xuan, 2012, s. 22-24).

Tirkiye’de de sosyal medyanin se¢cim kampanyalarinda kullanimin1 inceleyen
arastirmalarin sayist hizla artmaktadir. Akyol, Facebook'un Agustos 2014 Tiirkiye
Cumhurbagkanligi se¢imlerinde adaylar tarafindan siyasal kampanya silirecinde nasil
kullanildigin1 inceledigi arastirmasinda Recep Tayyip Erdogan ve Ekmeleddin Thsanoglu’nun
segmeni ikna edebilmek i¢in Facebook’u aktif ve etkin bir sekilde kullandiklarini tespit ederek
siyasi olaylarda sosyal medyanin kullaniminin siyasetin kuralint da degistirdigini One
stirmektedir (Akyol, 2015, s. 98,112).

Cetin de “2014 Yerel Se¢imlerinde Biiyiiksehir Belediye Bagskan Adaylarmin Twitter
Kullanimlar1 Uzerine Karsilastirmali Bir Analiz” isimli ¢alismasinda Twitter’da siyasilerin
2014 yerel se¢imlerinde bu mecrayr kullanimlarimi incelemistir. Siyasilerin bu mecralarda
hesaplarinin  mevcut olmasinin, siyasal iletisim agisindan bir farkindaligin oldugunu
gosterdigini ifade eden Cetin, analizin sonucunda yeni medyanin farkli yoniini teskil eden
karsilikl1 etkilesim ve diyaloga imkan sunan yapinin siyasilerce etkin bir sekilde kullanilmadig:
belirlemistir (Cetin, 2015, s. 87).

Genel’in 12 Haziran 2011 sec¢imlerinde siyasi parti liderlerinin Twitter kullanimini
inceledigi ¢aligmasinda da benzer sekilde siyasi parti liderlerinin sosyal medya ortamlarini
yeterine etkili kullanamadigini saptamistir. Liderlerin sosyal aglarda etkilesime kapali oldugu,
gonderi ve twetlerinin yoruma kapali oldugu, kampanya siiresince sosyal medyaya kisitli zaman
ayirdiklari, sosyal mecralar1 daha ¢ok “demeg verme” amacli kullandiklar1 ve takip listelerinin
yok denecek kadar az oldugu Genel’In ¢alismasindan ¢ikan diger dnemli bulgulardir (Genel,
2012).

Sosyal medyanin, siyasal iletisime ve dolayisiyla secimlere olan etkisi yukaridaki
orneklerde de goriildiigii lizere yadsinamayacak derecededir. Ancak, yine yukaridaki
orneklerde goriildiigii gibi 6zellikle Amerika’da secim donemlerinde siyasi liderlerin sosyal
medya kullanim1 artarken ve bu kullanim bi¢iminin etkilesimsel boyutu o6ne ¢ikarken
Tiirkiye’de ise liderlerin sosyal medya kullanimi1 daha ¢ok propaganda amagl sadece “mesaj
gondermek™ seklinde olmaktadir. Tiirkiye’de sosyal medyanin sec¢imlerde kullanimini
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inceleyen ¢alismalardan ortaya c¢ikan ortak sonug, Tiirkiye’de siyasilerin sosyal medyanin
etkisini hala tam anlamiyla kavrayamadigidir.

Bu calismada Tiirkiye’de 16 Nisan 2017 tarihinde gergeklestirilen “Cumhurbaskanlig
Hiikiimet Sistemi Referandumu’nda siyasi partilerin sosyal medya kullanimi incelenmektedir.
Calisma kapsaminda referandumda “evet” cephesini olusturan Adalet ve Kalkinma Partisi (AK
Parti) ile “hayir” cephesini olusturan Cumhuriyet Halk Partisi’nin (CHP) sosyal ag hesaplar1 15
Mart 2017 ile 15 Nisan 2017 tarihleri arasinda incelenmistir. Siyasi partilerin sosyal ag
hesaplarindan “Facebook” ve “Twitter” 6rneklem olarak se¢ilmis ve belirtilen tarih araliginda
analiz edilmistir. Calisma, siyasi partilerin se¢cim kampanyasi siirecinde sosyal medyayr ne
derecede kullandigini ortaya koyarak, sosyal medyanin se¢im stratejisi olarak bir alternatiflik
olusturup olusturmadigini ve siyasi partilerin 6zellikle gen¢ se¢gmenleri, kararsiz segcmenleri
ikna etmek icin geleneksel yontemlerin disinda bir strateji benimseyip benimsemedigini ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Calisma bu yoniiyle sosyal medyanin se¢im stratejilerinde oneminin
anlanmas1 ve gelecek se¢im kampanyalarinda diger siyasi partilere de rehber olusturmasi
bakimindan alana, referandumun deyim yerindeyse “sicagi sicagina” arastirilmasi bakimindan
da literatiire katki saglamas1 beklenmektedir.

1. Geleneksel Siyasetcilikten Online Siyasetcilige

Gelisen iletisim ve web teknolojileri sadece gazetecilik, halkla iliskiler, reklamcilik
veya kisiler arasi iletisimde etkili olmamis; siyasal iletisim alaninda da kendi giiciinii
hissettirmistir. Bugilin  baktigimizda biitiin kurum/kuruluslarin, siyaset adamlarinin,
milletvekillerinin, belediyelerin web sayfalarindan da o6te sosyal medyayr kullandigi
goriilmektedir.

fletisim aglarmin gelismesi, siyasi partilerin, milletvekillerin hedef kitlelerine /
segmenlerine daha diisiik maliyetle daha hizli ulasmasina da olanak saglamistir (Bozart, 2010,
s. 11). Bugiin herhangi bir parti; bir kongre, miting veya bir toplant1 diizenlemek istediginde
bunu geleneksel kitle iletisim araclariyla duyurmasi (en st diizeyde katilim saglamak igin)
olduke¢a zordur. Sosyal medya araglarinin yayginlagsmasiyla bu ortamlarda yer alan ve aktif bir
sekilde kullanan siyasetciler i¢in bu etkinlikleri diizenlemek olduk¢a kolay bir hale
donlismustiir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde son 20 yilda yasanan degisim ve doniisiimler, hayatin
her alaninda eskiye ait argiimanlar1 da degisiklige ugratmistir. Bunlarin arasinda "siyaset yapma
bicimleri" de hi¢ kuskusuz 6ne ¢ikanlar arasinda yer almaktadir. Eskiye ait siyaset yapma usul
ve pratikleri, bu yeni donemle birlikte formal ve informal olarak degisiklige ugramistir. Kitle
iletisim araglarinin ulasmis oldugu asama, siyasal iletisimin de seyrini degistirmistir. Ozellikle
internet teknolojisinin yayginlik kazanmasi ve sosyal aglarin devreye girmesiyle "dijital
siyaset" ya da "online siyaset" devri baslamis oldu. interaktif siyaset, siyasal iletisim alaninda
konvansiyonel medya ve eski tarz siyaset yapma usuliine ciddi anlamda ¢agdas bir rakip olarak
cikmistir (Genel, 2012, 23).

1.1.Sosyal Medya ve Siyasal letisim

Siyaset ve iletisim arasindaki iliski, insanlik tarihinin eski devirlerine kadar uzanir.
Siyasette kullanilan kavramlarin insanlara aktarilmasinda iletisim araglar1 6nemli yer tutar. Bu
iletisim ortamlarinda ortaya ¢ikan degisim, siyaset ile toplum arasinda kurulan iligkide yeni
ifade alanlarmin ortaya ¢ikmasimna neden olmustur. Ortaya ¢ikan bu ifade alanlarinin
doldurulmasi, siyasal iletisim agisindan énem arz etmektedir. Siyasi mekanizmalarin zorunlu
yagam alani olarak nitelendirilen "siyasal iletisim" kavrami, yeni gelisen medya diizeni ile
beraber siyasal figiirler tarafindan yeniden tanimlanmustir (Algiil F. , 2009, s. 290-291).
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Giinliik hayatin her alanin etkisi altinda tutan sosyal medya, tartisilamaz bir gergektir.
Facebook, Twitter gibi sosyal aglar sayesinde, insanlar kendi bilgileri ile birebir ortiismese bile
yakin bilgilerini paylasarak anonim kimliklerden sanal kimlige gegis yapmistir (Acun, 2011, s.
73). Bu durumda, siyaset yapan politikacilar kendilerine oy verecek olan segmenlere, en dogal
ortam olarak Facebook, Twitter gibi sosyal ag {lizerinden ulasabileceklerdir. Bu yolla siyasi
partiler ya da liderler;

e Kendi parti teskilatinda ¢alisanlar1 en kolay yolla organize edebilir,

e Mikroblog uygulamasi olan Twitter sayesinde 140 karakterle icraatlar1 kisa yoldan
paylasabilir,

e Halkin isteklerini alabilir,

e Kendi tabanlarna iliskin se¢im faaliyetleri organize edebilir,

e Kararsiz segmenlerin diisiincelerini 6grenebilir ve onlara kendilerini anlatabilirler
(Stitcti, Diivenci, ve Aytekin, 2013: 176).

Kushin ve Yamamato (2010, 611), online ortamda, iki tiirlii politik aktivitenin oldugunu,
bunlardan birinin internet kaynaklarini kullanarak bireyler/se¢menler hakkinda daha fazla bilgi
toplama amacli oldugunu, digerinin ise online iletisim araglarinda bireylerin diger birey ya da
katilmcilarla etkilesim kurarak daha fazla aktif bir siirecin oldugunu belirtir. Yani sosyal
medya ortamlarinda, siyasi parti veya liderlerin takipgileri/hayranlari kendi aralarinda da
etkilesim kurarak partinin siyasal kampanya siirecine destek vermektedir. Tipki sosyal
medyanin halkla iliskiler alaninda sadece biilten gonderme amagli olmayip daha fazla etkilesim
ve diyalog kurma siiresinde oldugu gibi, siyasal iletisim alaninda da siyasi aktorler, sosyal
medya ortamlar1 ile kendi siyasi goriisiinii benimsemeyen kisilerle bile daha fazla
iletisim/diyalog i¢ine girebilirler (Kushin & Yamamoto, 2010, s. 611-612).

Ozkan'a gére (Ozkan, 2010, s. 52-53), iletisim ortamindaki gelismeler "komuta veren"
ve "komuta eden" siyaset anlayisinin sonunu getirmistir. Bu ortamlarda siyasetci, eskiye oranla
daha kolay ulasilabilir hale gelmistir. Iletisim teknolojilerinin hayatimizi sekillendirdigi bu yeni
diinya diizeninde halk; konusur, yorum yapar, itiraz eder ve tartisabilir hale gelmistir.
Fikirlerini, sikayetlerini, sorunlarini; bloglarinda, Facebook ve Twitter sayfalarinda, kisisel
sayfalarinda dile getirip, kendisi gibi diislinenlerin sayisini artirmaya c¢alismaktadir. Bu durum,
halkin daha cok siyasetin i¢ine ¢ekilmesi anlamin1 da tagimaktadir. Halk/se¢men ile siyasetci
arasinda olusan etkilesim ortami sayesinde, siyasetciler halkin taleplerini almaya, 6nerilerini
sormaya ve onlar1 bu kanallar vasitasiyla dinlemeye baglamislardir.

Unlii siyasal iletisim uzmam Dick Marris, yeni medyanin siyasal iletisime ve se¢im
kampanyalarina ¢ok belirgin bir sekilde etki ettigini dile getirmis ve bu konuyla ilgili
goriislerini su sekilde 6zetlemistir (Aktaran Devran, 2011, 11-12):

e internet, segmenlere daha kolay oy kullanma imkani sunacagindan, segimlere katilim
artacaktir.

e Siyaset, kamusal platform olarak geleneksel medyadan internete kayacagindan,
internet teknolojisi daha diizgiin, insanlara "interaktif" (etkilesimli) demokrasiyi tesvik eder.

e Secim kampanyalar1 daha diisiik biitcelerle gerceklestirilebilecektir. Ciinkii siyasi
partiler ve adaylar mesajlarini internet {lizerinden iicretsiz ya da daha ekonomik imkanlarla
hedef kitlelerine ulastirabileceklerdir.

Marris'in de belirttigi gibi internet ve sosyal medya kullaninminin yayginlagmasiyla
birlikte se¢men ile siyaset¢i arasindaki bag yakinlagmis, siyasetciler her ne kadar geleneksel
kitle iletisim araclar ile se¢im faaliyetlerini ve se¢men iligkisini yiiriitseler de yeni iletisim
teknolojilerindeki bu ortama da kayitsiz kalmamislardir.
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Siyasetcileri sosyal medya kullanimina yonelten sebepleri su sekilde siralayabiliriz
(Cildan vd. 2012, 3-4):

e Bir siyasi parti ya da siyasetci, mitinge katilacak insan sayisini ve bu mitingde
sOyleyecek fikirlerini, sosyal medya araciligi ile milyonlarca insana aktarma sansina sahip
olmaktadir.

e Sosyal medya, geleneksel medyaya gore politik iletisimde daha tarafsiz bir ortam
sunmaktadir. Geleneksel medya araclarina kolaylikla sansiir ve baski uygulanabiliyor olmasi,
bu araglarin tarafli yaym yapma zorunda kalmasina yol agmaktadir.

e Sansiir ve baskiya bagli olarak sosyal medya aglari, se¢cmenle siyasetgiye daha seffaf
bir iletisim ortam1 sunmaktadir. Ornegin, Youtube’daki "worldview" kanali. Oncelikle iiye olan
kullanicilar, web sitesine katilacagi aciklanan konuga sorulmak {izere sorular yaziyor. Daha
sonra bu sorular, yine kullanicilar tarafindan oylaniyor ve en ¢ok oy alan sorular gazeteciler
tarafindan konuga yoneltiliyor. Bu ortam, sosyal medyanin katilime1 giiciine biiyiik bir 6rnektir.
Zira herhangi bir televizyon programina konuk olan bir siyaset¢i, burada daha 6nceden sorulari
edinecek, belki istemedigi sorularin sorulmasini engelleyecek, sorulan sorularda
cevaplanmamis yerleri birakabilecekti. Buradaki en 6nemli nokta ise, boyle bir durumda hangi
sorularin oldugunu izleyici/halk bilmeyecekti. Oysaki "worldview" kanalinda sorular bizzat
halk tarafindan belirlenmektedir.

e Politikacilart sosyal medya kullanimina yonelten bir diger dnemli neden ise, bu
sosyal aglarin gengler tarafindan oldukga yaygin olarak kullanilmasidir. Yeni neslin haberleri
daha c¢ok web iizerinden takip etmesi ve goriislerini yine bu yollar iizerinden ifade ediyor
olmasi, politikacilarin geng se¢gmenlere ulagsmasini kolaylastirmaktadir.

e Sec¢menlerin belirli konularda goriiglerini derlemek.

e Yasal diizenlemeler olanak taniyorsa, partiye yonelik olarak toplamak -2008 ABD
Secimlerinde Obama'nin yaptig1 gibi- maddi destek (Bayraktutan, Binark, Comu vd. 2012, 4-
5).

Bunlarin yani sira, tepkilerin daha kolay 6l¢tilmesi, vatandaglarin sosyal medya araglari
ile goriiglerini daha rahat ifade edebilmesi ve politikacilarin daha c¢ok kisi tarafindan
taninmasina olanak saglamasi da, sosyal medyanin siyasetgiler tarafindan kullanilmasini
saglamaktadir (Eser ve Giiler, 2015, s. 200-201).

Web 2.0 ortamlarinda sosyal medyanin siyasal iletisim silirecinde kullanilmasi;
geleneksel siyasal iletisim yontem ve tekniklerine, siyasi partilere ve liderlere, partililere, parti
sempatizanlarina ve heniiz "oy verme kanaati olusmamis" kararsiz se¢menlere, siyasal
metin/ileti ile etkilesime girerek katilma/dahil olma ve kendi igerigini iireterek paylagma
acisindan da olanak saglamaktadir (Boulianne, 2009, s. 205).

2. Sosyal Medya ve Katihmc1 Demokrasiye Etkisi

Internet ve sosyal aglar sayesinde, kamusal alanda gelismeler ve degisimler
yasanmaktadir. Iinternet demokratik katilim diizeyinin yiikselmesine ve katilimc1 demokrasinin
daha islevsel hale gelmesine katkida bulunmaktadir. internet ve sosyal medya sayesinde,
bilginin yayilmasi ve yeni bilgilerin edinilmesi ¢ok hizli ve ¢ok ucuz bir hal almistir
(Karakulakoglu, 2012, s. 36). Bunun sonucunda internet, siyasi kampanyalarda ve
demokrasinin yiiriimesinde énemli bir rol edinmistir. Iinternet ve sosyal medya aglar1, siyasete
en az katilmi saglayan genglerin ve kararsiz se¢menlerin siyasete ilgilerini ve katilim
diizeylerini artirmistir (Skoric & Poor, 2013, s. 187).

Demokrasi kelimesinin kokeni Yunanca “halk” anlamina gelen “demos” ve iktidar,
yonetim anlamina gelen “krostos” sozcliklerinin bir araya getirilmesinden olusmaktadir.
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“demokratia”, yani demokrasi terimi, halkin siyasi erki elde edip, kendi kendini yonetmesini
ifade etmektedir (Algiil ve Ugler, 2013: 22).

Siit¢ti’nlin Berber’den aktardigina gore (2010: 53-54), demokrasinin {i¢ tiirii vardir.
Bunlardan ilki olan temsili/zay1f demokraside, yurttaslar pasif izleyici konumundadir ve 6zel
alana hapsolmustur. Plesibit¢ci demokraside, yozlastirilmis bir dogrudan demokrasi ve yogun
propaganda etkisinde, kitle kiiltiirii ve baskici rejimlerle sarilmis pasif bir kitle vardir. Son
olarak giiclii demokrasi ise, katilimciligin ve miizakerenin her asamada uygulandigi
demokrasilerdir.

Robert, demokrasi i¢in bes sart ortaya koymaktadir. Bunlar; etkin katilim, oy kullanma,
bilgi edinebilme, glindem iizerine son sozli sdyleme hakki ve yetiskinlerin dahil olmasidir. Tiim
bunlar demokrasinin ne olabilecegi ya da ne olamayacagi konusundaki yaklasimlarin tamamin
kapsamaktadir (Ozkaya, 2013: 146).

Tim bunlardan hareketle demokrasi, siyasal esitlik, tiim yurttaglara ayn1 haklarin
verilmesinin yani sira, toplumsal esitsizlikleri azaltma ve dengeleme araci olarak da
goriilmektedir. Demokratik diisiincenin  temel hareket noktasini  halk egemenligi
olusturmaktadir. Tktidari elinde tutan kisi ya da kurum, egemenligin tek sahibi olan halkin aldig
kararlar1 uygulamakla yiikiimlii bir halk temsilcisi olmadik¢a demokrasiden s6z edilemez
(Algiil ve Ugler, 2013: 24).

Goriildigii gibi demokrasinin merkezinde o6zgiirliik ve katilim s6z konusudur. Bu
baglamda iletisim ve web teknolojilerinde meydana gelen biiyiik degisimler, bugiin diinyanin
bir¢ok bolgesinde insanlarin hak ve 6zgiirliiklerini aramasini, hiikiimetlerin elestirilmesini ve
denetlenmesini, bu platformlar {izerinden herhangi bir konu {izerinde goriis ve diisiincelerini
goniil rahathigiyla dile getirip destek¢i bulmalarini saglamistir.

Internet ve sosyal medyanin politik katilim ve demokrasiye olan etkileri konusunda
degisik goriisler yer alsa da genel kani; sosyal medyanin halkin politik katilimina ve 6zellikle
de demokrasiye olan etkisinin olumlu yonde oldugudur.

Ozkaya (2013: 150), iletisim ve web teknolojilerindeki gelismelerin ve internetin
giderek yayginlagmasinin, iletisim ortami agisindan yeni bir kamusal alan sagladigi ve
demokrasi olgusunun giderek sanallasmaya basladigini belirtmis, bu durumun, katilim
diizeyine artis saglamasi bakimindan olumlu bulmaktadir.

Michigan Universitesi’nden Scott Cambell’in yaptig1 arastirmaya gore, kamusal alanin
olusmasinda, dijital mobil medya ve yurttas katilimi arasinda bir baglanti vardir ve
vatandaslarin politikay1 tartisma noktasinda, mobil teknolojiyi kullanmalarinin olumlu yonde
etkisinin oldugunu ve siyasi katilim sagladigini belirtmistir (Kalsin, 2013: 104-105).

Ive, diinya giindeminde meydana gelen gelismelerin; halkin sosyal medya iizerinden
taleplerini dile getirerek, yasama ve yiiriitme siirecinde gii¢lii bir sekilde s6z sahibi konumuna
geldigini ifade etmektedir. Ive, ozellikle Tiirkiye’deki se¢im barajindan dolayr meclise
giremeyen partilerin bulundugunu ve dolayisiyla bu partilere oy veren vatandaslarin da fiilen
temsil edilemedigini belirterek, sosyal medya ortamlarinin bu gibi gruplar i¢in de dinamik bir
forum ortami sagladigina dikkat cekmektedir. Ive ayrica, belirlenen 6zel hashtag’lar esliginde
goriislerini paylasan gruplarin, hizli bir sekilde orgiitlenip, seslerini duyurduklarin1 ve karar
alma organlarmin da yiikselen bu sesi duymazdan gelemedigini belirtmistir (Ive, 2013).

sosyal medyanin, toplumun sesine, perdesi aracisiz ayna olabilen en demokratik ortam
oldugunu savunlar da bulunmaktadir. Bu diisiiniirler, sosyal medyanin, geleneksel medyanin
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yetersizliklerini astigin1 belirterek; geleneksel medyaya gore daha demokratik ve diinyada
gercek manada dordiincii kuvvet olmaya namzet oldugunu belirtmektedir (Erbaslar, 2013, s. 6).

Basaran (2016), web 2.0 teknolojileri ile kullanicilarin igerik saglayiciya doniigsmesinin,
kolektif bilincin olugmasi ve demokrasi kiiltiirii agisindan 6nemli oldugunu belirterek, web
2.0’1n getirdigi yeniliklerin temsili demokrasinin katilimc1 demokrasiye evrilmesinde biiyiik rol
oynadigin1 vurgular. Altunbag’a gore ise, sosyal medya aygitlartyla insanlar, yeni bir hareket
alan1 elde etmenin yani sira; iktidar1 denetleme, ona istediklerini yaptirma noktasinda 6nemli
bir araca kavusmus oldu. Kimi yerlerde hiikiimetlerin ve sirketlerin baski altinda kalmasin
saglarken, kimi yerlerde ise iktidarin yikilmasina neden olmustur (Altunbas, 2013).

Karacor (2009: 125), internet ve sosyal medyanin; siyasal katilim diizeyini artirmast,
siyasi parti ve adaylarin internette daha ¢ok yer almastyla halkin siyasetle daha ¢ok ilgilenmesi,
toplum iginde ¢ogulcu bir mekanizmanin olusmasini saglayarak, kamusal goriislerde
farklilagsmalarin dogmasin1 saglamasi; toplum icinde farkli goriislere saygi s6z konusu
oldugunda siyasal iletisim mekanizmasmin etkinliginde de Onemli gelismeler saglamasi
yoniiyle demokrasi ve siyasal iletisime katkida bulunabilecegini belirtmistir.

Siitcti de (2010, 55), internet ve sosyal medyadaki etkilesimsellik 6zelliginin geri
bildirim boyutu tagimasi nedeniyle demokratik kiiltiirii gelistiren bir 6ge oldugunu savunur.

Erdogan (2013: 186-188), hiikiimet politikalarina ve dordiincii gli¢ kaynaklarina
meydan okuyarak ag tabanli/baglantili bireylere, diger giliclerin hesap verme sorumlulugunu
artirmak i¢in interneti kullanma olanag sagladigin1 ve bu nedenle internet ve yeni medyanin
itopik degil, demokraside gercek bir gelisme oldugunu belirterek “besinci gii¢” olarak
tanimlamaktadir.

Liod Marisett, demokrasinin yeni medyada gelisebilmesi i¢in alti zorunlulugun
oldugunu belirterek, bunlarin; erisim, enformasyon ve egitim, tartisma, miizakere, se¢im ve
eylem oldugunu belirtir. Erisim, 6zellikle biiyliyen niifus ve genis cografi alanlar diisiiniliirse,
farkli egilimleri ve bakis acilarini bir araya getirmeye yarayabilir. Tartismanin bilgi iizerinden
islemesi, goriis ve Onyargt diizeyinde olmamasi i¢in enformasyon edinilmesi énemlidir. Bu
tirden yeni teknolojiler, bireylerin tartigma ortamina girmesini tesvik etmekte ve bunu
kolaylastirmaktadir. Miizakere, bir siirece isaret eder ve yeni medya hem bireylerin sorun
tanimlamasina hem de olasi ¢iktilarin etkilerini tartisabilmelerine olanak tanir. Miizakerenin
sonucunda demokratik siirecler karar mekanizmasini devreye sokar. Tiim bu siire¢lerin sonunda
bir eylem gelisir (Aktaran Siit¢ti, 2013, 53).

Internet ve sosyal medya bir yandan &zgiir bir iletisim platformu ve siber demokrasi
senaryolarinin bas aktorii olarak sunulurken; diger taraftan da bir¢ok hiikiimet, internet trafigini
bireysel ve ticari iletisimi de igine alacak sekilde denetlemek icin kisitlayici tedbirlere
basvurmaktadir. Hiikiimetlerin, internetin etrafina duvarlar 6rme ¢abasi da internet ve sosyal
medyay1 bir dizi ulusal intranetlere doniistiirme riski ile kars1 karsiya birakmaktadir. (Ozkaya,
2013, 160).

Internet ve sosyal medyanin gercek anlamda demokrasiye etkisinden séz edebilmek icin
geleneksel medyada oldugu gibi baski ve sansiire maruz kalmamasi gerekmektedir.

2.1.Siyasal Secim Kampanyalarinda Sosyal Medya Kullaninu

Yeni iletisim teknolojileri ve sosyal medyanin hayatimizda yer almasiyla hem kisiler
arasi iletisimde hem de kitle iletisimindeki sinirliliklar ortadan kalkmis ve bu sadece iletisim
alaninda degil, gazetecilik, halkla iliskiler, pazarlama, reklamcilik ve siyasal iletisim gibi bir¢ok
alan1 da etkilemistir. Geleneksel medya kanallart ile sinirli sayida segmene ulagsma imkani
bulunan siyasetciler, sosyal aglar ile kendilerini daha ¢ok tanitma imkani1 bulmustur. Sosyal
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medya demokratik katilimi artirmistir. Halk artik sadece dinleyen degil, aktif olarak se¢im
siirecinde rol oynamaktadir.

Genel (2012: 24), web tabanli siyaset¢iligi, “online siyaset” ya da “siyasal chat” olarak
tabir etmekte ve web 2.0 teknolojilerinin yayginlagsmasiyla birlikte, siyaset¢ilerin bu “biiyiilii
diinyay1” kesfettigini belirtir.

Sosyal medya, politikacilar1 daha seffaf ve tutarli olmaya yoneltirken; onlara yaptiklari
her hareketin, sarf ettikleri her séziin se¢men tarafindan nasil algilandigini se¢im 6ncesinde
ogrenme imkan1 vermektedir. Ayni zamanda bu aglarin etkilesimli iletisim saglamasi,
geleneksel secim kampanyalarinda yapilan organizasyonlarin daha az maliyetli ve hizli
yapilmasina yardimci olmaktadir (Cildan vd. 2012: 4).

Binark ve arkadaslari, sosyal aglarin se¢im kampanyalarinda kullanilmasinin yararlarini
su sekilde siralamistir (2012, 11):

Diisiik maliyet,

Geng se¢menlere ulagsma olanagi,

Kampanyay1 destekleyecek goniillii ekibi/havuzu olusturmak,
Se¢im kampanyasina fon olusturma,

Diinyada sosyal medyanin se¢im kampanyalarinda kullanimi, genellikle 2008 ABD
baskanlik se¢imleriyle basladigi ve etkisini her gecen giin siyasal se¢im kampanyalarinda
artirdigl vurgulanmaktadir. Caligmanin bu boliimiinde bu veriden hareketle, sosyal medyanin
secim stratejisi bakimindan propaganda amaciyla kullanimi ele alinacaktir. Bu sayede sosyal
medyanin se¢cim kampanyalarinda propaganda olusturmadaki etkisi irdelenecektir.

3. Yontem

Tiirkiye’de 16 Nisan 2017 tarihinde gercgeklestirilen Cumhurbagkanligi Hiikiimet
Sistemi Degisikligi Referandumu’nda AK Parti ve CHP’nin sosyal medya kullaniminin
incelendigi bu c¢alismada niteliksel ve niceliksel icerik analizi yontemi kullanilmstir.
Arastirmada sayisal veri olusturmak icin niceliksel i¢erik analizi, sayisal verilerden elde edilen
sonuclardan daha anlamli ve detayli sonuglar ¢ikarabilmek icin de niteliksel igerik analizi
yontemine de basvurulmustur. Icerik analizi, sdzel ve yazili bilgilerin belirli bir amag
bakimindan siniflandirilmasi, 6zetlenmesi, belirli kavram veya degiskenlerin Slgiilmesi ve
anlam ¢ikarilmasi i¢in 6n ¢aligma yaparak kategorilere ayrilmasidir (Robson, 2015: s. 430). Bu
yontem, metindeki degiskenleri 6lgmek amaciyla, sistematik olarak uygulanan, tarafsiz ve ayni
zamanda sayisal analiz ydntemidir. Igerik analizinde temel amag, elde edilen verileri
aciklayabilecek kavram ve bilgilere ulasmaktir (Demirtas ve Ozgiiven, 2012: 244). Bu
bakimdan igerik analizi teknikleri, bir sdylemi anlamada ve yorumlamada 6znel etkenlerden
kurtulmay1 saglama amacini da tasimaktadir (Bilgin, 2006: 1)

4. Veri Toplama

Bu ¢aligmada AK Parti ve Cumhuriyet Halk Partisi’nin sosyal medya hesaplarini tespit
etmek amaciyla ilk olarak her iki partinin resmi siteleri ziyaret edilmistir. Bu sayede her iki
partinin yine resmi sosyal medya hesaplarina ulasilmistir. Her iki partinin resmi siteleri
incelendiginde, sitelerde dogrudan sosyal medya aglarina dogrudan erisim imkani
bulunmaktadir. Partilerin, arastirmanin 6rneklemini de olusturan Facebook ve Twitter adresleri
su sekildedir:

Tablo 1: AK Parti ile CHP’nin Sosyal Medya Erisim Adresleri
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Partilerin Facebook ve Twitter Adresleri
Facebook Twitter
AK https://www.facebook.com/akparti https://twitter.com/akparti
PARTI
CHP https://www.facebook.com/herkesicinCHP | https://twitter.com/herkesicinchp

Her iki partinin Facebook ve Twitter adresleri incelenirken “monitoring” yontemi
kullanilmistir. Sosyal medya arastirmalarinda arastirmacilarin en sik kullandig1 veri toplama
yontemlerinden olan monitoring ile hesaplar incelenirken aninda veriler olusturulmakta ve
aragtirmanin giivenirligi saglanmaktadir.

AK Parti ve Cumhuriyet Halk Partisi’nin referandum siirecinde sosyal medya
kullanimini inceleyen bu arastirmada, partilerin ilgili sosyal medya hesaplar1 15 Mart 2017 ile
15 Nisan 2017 tarih aralifinda yukarida belirtilen yontem ve veri toplama teknigi ile analiz
edilmistir. Arastirmada Orneklem olarak sosyal medya hesaplarindan sadece Facebook ve
Twitter hesaplar1 arastirmaya dahil edilmis, diger sosyal hesaplari g6z Oniinde
bulundurulmamastir. Arastirmada sadece Facebook ve Twitter’in kullanilmasinda her iki sosyal
agin digerlerine gore daha popiiler olmasi, kullanicilar tarafindan daha ¢ok tercih edilmesi etkili
olmustur.

5. Bulgular ve Yorum

Caligmanin bulgularina gegmeden dnce bir konuya deginmekte yarar vardir. Hem AK
Parti hem de CHP referandum siirecinde sosyal medyaya 6zellikle Twitter’a 6nem vermislerdir.
Zira, AK Parti 28 Mart 2017 tarihindeki paylastigi tweeti sabitleyerek, AK Parti Twitter
adresini ziyaret edenlerin oncellikle o tweeti gérmelerini saglamistir (Resim 1). AK Parti’nin
sabitledigi tweette halk oylamasiyla ilgili hazirlamis olduklari tiim resmi yayin ve ¢aligmalara
ulagilabilecek sitenin uzantisim bildirmiglerdir. Ayni sekilde CHP de “#Hayir” hasghtag’ini
kullanarak bir paylasimda bulunmus ve paylastigi bu tweeti sabitlemistir. Tweette CHP nin
referandumdaki kararini da igeren bir video klip yayinlanmistir (Resim 2).

Resim 1: AK Parti’nin Paylastig1 Sabitlenmis Tweet
Tweetler

Sabitlenmig Tweet

AK PFarti@ @Akparti - 28 Mar

Halk Oylamasi sureciyle ilgili cikardigimiz tim resmi yayinlarimiza
X AT sitemizden ulasabilirsiniz.

Resim 2: CHP’ nin Paylastig1 Sabitlenmis Tweet
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Tweetler  Tweetler ve yanitlar Medya

B} sabitlenmis Twest

\i, __ CHP @& @nerkesicinCHP - 9 Nis
'i'u'!“‘,;: #Hayir icin hep birlikte Tirkiye!

5.1.AK Parti ve CHP’nin Twitter Kullanimlar:

Aragtirmanin bulgular kisminda ilk kisim siyasi partilerin Twitter’daki goriintimleri
iizerinedir. Tablo 2’de Adalet ve Kalkinma Partisi ile Cumhuriyet Halk Partisi’nin Twitter
hesaplarinin genel ara ylizii gosterilmektedir. Tablo incelendiginde AK Parti’nin Twitter
hesabin1 600 binin iizerinde kisi takip etmektedir. CHP nin takipg¢i sayisi ise 450 binin lizerinde
goriilmektedir. Her iki partinin gonderdikleri tweet sayilarina bakildiginda ise CHP’nin AK
Parti’ye biiylik istiinliik sagladig1 dikkat cekmektedir. AK Parti 15 Mart 2017 tarihi itibariyle
15 binin {izerinde paylasimda bulunurken ayni tarihte CHP ise bunun iki katindan daha fazla
paylasim yapmuistir. Son olarak her iki partinin takip ettikleri ve begenileri oldukga diisiik
sayidadir. Bu veri sosyal medyanin etkilesimsellik 6zelligi adina 6nem arz etmektedir. Her iki
partinin Twitter’da takipgileri incelendiginde kendi siyasi goriisiine yakin kisi ya da kurumlan
takip ettikleri ve begendikleri goriilmiistiir (tablo 2).

Tablo 2: AK Parti ve Cumhuriyet Halk Partisinin Twitter Hesaplarinin Goriiniimii

AK PARTI VE CHP'NIN TWITTER HESAPLARININ GORUNUMU*
AK PARTI CHP
Toplam Tweet Sayisi 15000+ 32000+
Takip¢i Sayisi 600.000+ 450.000+
Takip Ettikleri 37 426
Begenileri 9 128

Arastirmanin bulgularina bakildiginda oncellikle her iki partinin referandum siirecinde
paylastiklar1 tweet sayilarini incelemek yerinde olacaktir. Tablo 3 ve grafik 1 incelendiginde
AK Parti’nin Twitter’1 CHP’ye gore daha yogun kullandig: dikkat cekmektedir. Incelenen tarih
araliginda (15 Mart 2017 — 15 Nisan 2017) AK Parti’nin toplam 1011 tweet attifi
goriilmektedir. Bunlarin 982’sini bizzat AK Parti’nin kendi paylastig1 tweetler olustururken
bagska kullanicilarin paylasip AK Parti’nin retweetledigi tweet sayis1 29°dur. Cumhuriyet Halk
Partisi’nin Twitter paylasimlarina bakildiginda ise yukarida ifade edildigi gibi AK Parti’ye

3 Tablodaki sayisal veriler 15 Mart 2017 tarihi itibariyle tespit edilmistir.
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oranla daha az Twitter’1 kullandiklart gériilmektedir. CHP analiz edilen tarih araliginda toplam
271 tweet paylasirken bunlarin 194’iinii CHP nin dogrudan kendi paylastiklari, 77’sini ise diger
kullanicilarin paylasip CHP nin retweetledikleri olusturmaktadir (tablo 3 ve grafik I).

Tablo 3: AK Parti ve Cumhuriyet Halk Partisinin Twitter Kullanimlari

AK PARTI VE CHP'NIN TWITTER KULLANIMI
AK PARTI CHP
Tweet Sayisi 1011 271
Kendi Attig1 Tweet 982 194
Retweetledikleri 29 77

Grafik 1: AK Parti ve Cumhuriyet Halk Partisinin Twitter Kullanimlari

AK PARTI VE CHP'NIN TWITTER

KULLANIMLARI
1200
1011 982
1000
800
600
400 271
194
2 .
0
AK PARTI CHP

B TOPLAM TWEET SAYISI ® KENDI ATTIGI TWEET SAYIS|I m RETWETLEDIKLERI

Bir diger analiz ise partilerin Twitter’da fotograf, video paylasimlari iizerinedir. AK
Parti’nin referandum siirecinde Cumhuriyet Halk Partisi’ne oranla daha fazla ve daha yogun
fotograf, grafik ve video paylastig1 goriilmektedir. Tablo 4’de de dikkati ¢ektigi iizere AK Parti
dogrudan tweet paylasimini kullanmay tercih etmis ve hi¢ URL paylasmamaistir. Buna karsilik
CHP ise referandum siirecinde Anayasa degisikligi ile ilgili baz1 gilinlerde farkli kisi veya
sitelerin paylastig1 olaylar1 link vererek takipgileriyle paylagsmistir. AK Parti’nin fotograf
paylasiminin yogun oldugu goze ¢arpmaktadir. Bunda etkili olan ise hemen hemen her giin 2
(baz1 giinler 3) ilde miting yapilmasi ve bu miting goriintiilerinin ve videolarinin kisa igeriklerle
takipgilere aktarilmasindan kaynaklanmistir. Bunun yani sira AK Parti takipgilerine, Anayasa
degisikligi ile ilgili mevcut durum ve Anayasa degisikliginden sonra olacak durumun
karsilagtirmasini i¢eren grafikler de paylasmistir (Resim 3).

Resim 3: AK Parti’nin Paylastign Anayasa Referandumu le Ilgili Mevcut Durum Ve
Degisiklik Sonrasini ifade Eden Gérsel Ornegi
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AK Parti @ @Akparti - 13 Nis
@ Cumhurbaskanlig! Hikimet Sistemi ne getiriyor?

nnnnn

[
S oG | =
e — HUK-UMH: SISTEMi |- 3
= NEGETIRVOR? /. _
ok B

i Desmshaes, By S, Bives v afhae i
MILLET EVET DIYOR
CUMHURITET ENIYOR

Cumhuriyet Halk Partisi’nin fotograf, video ve URL paylasiminda dikkati ¢eken nokta
ise CHP’nin de takipgileriyle referanduma iliskin degisiklikte asil yapilmak istenen konuya
yonelik gorsellerin paylasilmasidir (Resim 5). CHP, bu gorsellerle Anayasa degisikliginde
sistemin degil, rejimin degisecegini ve tek adam yOnetimine gecilecegini savunmaktadir.
Bunun yan1 sira CHP de AK Parti gibi yapilan mitinglerden elde edilen goriintii ve videolar1
kisa baslik ve igeriklerle takipgileriyle paylasmistir (tablo 4).

Tablo 4: AK Parti ve CHP nin Twitter’da Fotograf, Video ve URL Paylasimlari

AK PARTI VE CHP'NIN FOTOGRAF, VIDEO VE URL PAYLASIMLARI
AK PARTI CHP
Fotograf Paylasim 982 157
Video Paylasim 191 115
URL Paylasim 0 17

Tablo 4 ve Grafik 2°’de AK Parti ile Cumhuriyet Halk Partisi’nin Twitter’da hashtag ve
mention kullanimlar1 yer almaktadir. Hashtag ve mention kullanim1 Twitter’da 6nemli konular
arasinda gelmektedir. Hashtag kullanarak Twitter’da “trend topic”ler one ¢ikarilmakta ve
paylasilan igerik daha fazla kullanici tarafindan goriintiillenmektedir. Bir bagka deyisle hashtag
Twitter’da kamu glindemini, ya da sosyal giindemi, belirlemekte ve kullanicilar bu igerige
paylasim yapabilmektedir. Mention kullanimi da paylagilan tweetlerde kisi ya da kurum
adlarini ifade ederek o kisilerin de rahatlikla aranmasini ve bulunmasini saglamaktadir. Burada
yine bir konuya deginmek gerekmektedir. Hashtag sayilari partilerin birbirinden farkli hashtag
ve mention sayilarini icermemektedir. AK Parti tweetlerin cogunu “@Akparti” mention’u
kullanarak paylasmaktadir. Yani AK Parti’nin kendi mention’undan baska farkli mention
kullanarak gonderdigi 2 mention bulunmaktadir. Bu nokta su agidan onemlidir; AK Parti
bilerek baska bir mention kullanmiyor ya da kullanmak istemiyor. Oysa ki atilan tweetlerde
mention kullanmak tweetlerin daha fazla kisiye ulagsmasini saglayacak bu sayede gonderilen
tweetler “havada” kalmayacaktir. AK Parti’nin hashtag kullanimina bakildiginda ise CHP’ye
oranla daha fazla hashtag olusturduklari dikkat ¢ekmektedir. Bu bir anlamda gonderilen tweet
sayis1 ile de paralellik gostermektedir. Analiz edilen tarih araliginda AK Parti’nin
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hashtag’lerinin daha ¢ok miting yapilan illerle alakali oldugu goze ¢arpmustir. Ornegin, AK
Parti Genel Baskan1 ve Basbakan Binali Yildim Izmir’de miting yaptign giin tweetlerin
bircogu “#izmirEvetdiyor” seklinde paylasilmistir (Resim 4).

Resim 4: AK Parti’nin Miting Yaptig1 Giin Paylasilan Tweet ve Hashtag Ornegi

AK Parti @ @Akparti - 13 Nis

adl kullanmiciya yanit olarak
K PARTY

"Inanmiyorum ki 16 Nisan'da Bilecik, ge¢misin kéhne zihniyetini sandiga
gémecek."

Cumhuriyet Halk Partisi’nin hashtag ve mention kullanimi incelendiginde tweet
sayisina bagli olarak hashtag ve mention kullanimlarinin farklilik gosterdigini sdyleyebiliriz.
Ancak burada sunu da belirtmekte fayda var, CHP’ AK Parti’ye oranla daha fazla, daha farkli
hashtag ve mention kullanmistir. Cumhuriyet Halk Partisi tweetlerin biiyiik boliimiini
“@herkesicinCHP” mention’unu kullanarak paylagsmaktadir. CHP’nin belirtilen tarih
araligindaki toplam tweet sayis1 271°dir. Ayni tarih araligindaki toplam mention sayis1 ise 628
oldugu goriilmektedir. Yani CHP 357 mention kullanmistir. CHP analiz edilen tarih araliginda
tweetlerini, gerek milletvekillerini gerekse giindemle alakali olabilecek kisi veya olaylari
mention yaparak paylasmaktadir (Resim 5). Boylece tweetlerin daha fazla kisiye ulasmasini ve
daha fazla goriintiilenmesinin yolu yapilmistir.

Resim 5: Cumhuriyet Halk Partisi’nin Farkli Mention Kullanarak Paylastigi Tweet
Ornegi

& CHP @ Retweetledi
'E* Kemal Kiligdaroglu & @kilicdarogluk - 12 Nis
o Bu aksam 19.30'da @cnnturk ve @kanalD ortak yayininda, hafta sonu

gerceklesecek ve Glkemizin kaderini etkileyecek referandumu konusacagiz.

Cumbhuriyet Halk Partisi’nin hashtag kullanimi ise mention kullanimi kadar yogun
olmamustir. Ortalama olarak CHP’nin 2 tweetinden birine hashtag kullandig1 goriilmektedir
(tablo 5, grafik 2).
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Tablo 5: AK Parti e CHP’nin Twitter’da Hashtag ve Mention Kullanimlari

AK PARTI VE CHP'NIN TWITTER’DA HASHTAG VE MENTION KULLANIMI
HASHTAG VE MENTION KULLANIMI AK PARTI CHP
Hashtag 482 132
Mention 1013 628

Grafik 2: AK Parti ve CHP’nin Twitter’da Hashtag ve Mention Kullanimi

AK PARTI VE CHP'NIN TWITTER'DA
HASHTAG VE MENTION KULLANIMI
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B HASHTAG ® MENTION

Her iki partinin hashtag icerikleri detayli incelenecek olursa Grafik 3 AK Parti’nin
Grafik 4 ise CHP’nin en c¢ok olusturdugu ve paylastigi hashtag’leri gostermektedir. AK
Parti’nin hashtag kullanim1 grafiginde yukarida ifade edildigi gibi miting yapilan yerlerle ilgili
hashtag’ler ¢ikarildiginda en ¢ok “#TiimKalbimleEvet” hashtag’i (15 kez), “#TekYtrekEvet”
hashtag’i (10 kez) ve son olarak da “#TabiikiEvet” hashtag’i (7 kez) kullandiklar
gorilmektedir (Grafik 3).

Grafik 3: AK Parti’nin En Cok Paylastig1 Hashtag’ler

AK PARTI'NIN EN COK PAYLASTIGI
HASHTAG'LER
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Cumhuriyet Halk Partisi’nin olusturdugu ve en ¢ok paylastig1 hashtag’lere bakildiginda
ise, en ¢ok paylasilan 3 hashtag sayisinin AK Parti’nin en ¢ok paylastigi hashtag sayisindan
fazla oldugu 6ne ¢ikmaktadir. CHP olusturdugu “#HayiriginElele” hashag’i (40 kez) ile video
klipler paylasarak kitlesini ikna etmeye c¢aligmistir. Yine Parti Genel Bagkani Kemal
Kiligdaroglu’nun ve diger milletvekillerinin agiklamalarinin yer aldig1 “#Hayir” hashtag’i ile
paylasilan tweetlerde de Anayasa degisikligine kars1 hedef kitle ikna edilmek istenmistir. Son
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olarak “#Neden?” hashtag’i ile ¢esitli gorsel ve grafikler paylagilmis ve Anayasa degisikligine
neden ihtiya¢ duyuldugu elestirilmistir (Grafik 4).
Grafik 4: Cumhuriyet Halk Partisi’nin En Cok Paylastig1 Hashtag’ler

CHP'NiN EN COK PAYLASTIGI
HASHTAG'LER
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Her iki partinin Twitter paylagimlarindaki igeriklere ge¢meden Once, Twitter
paylasimlarindaki istatistiksel bilgileri toparlamakta fayda vardir. Tablo 6’dan da goriilecegi
iizere AK Parti giinliik ortalama 30’un lizerinde tweet atarken bu tweetleri yine ayni ortalama
ile fotograf ve mention kullanarak desteklemistir. Cumhuriyet Halk Partisi’nde ise bu oran
giinlik tweet paylasiminda 8, fotograf paylasiminda 4, mention kullaniminda da 19’da
kalabilmistir. Her iki partinin hashtag kullaniminin ortalamalarina bakildiginda yine AK
Parti’nin (15) CHP’ye (4) oranla daha fazla sayida hashtag olusturdugu dikkati ¢ekmektedir.
Ayni tabloda goze carpan bir diger onemli veri ise partilerin paylastiklar1 tweetlerin
“retweetlenme”’sidir. Her iki partinin Twitter’da 600 binin {izerinde takipg¢isi bulunmaktadir.
Oysa paylagilan her bir tweetin retweetlenme ortalamasina bakildiginda ise AK Parti’nin 487,
CHP’nin ise 341 oldugu goriilmektedir. Buradan dolayli olarak su sonucu ¢ikarabiliriz: Her iki
parti de takipgilerine (gerek se¢cmeni olsun gerekse goniilliisii) ya da parti tabanlarina yeteri
kadar ulasamamustir. Tabii ki bu durum tespiti sadece tweetlerin retweetlenme sayisina
bakilarak yapilamaz. Ancak, her iki partinin de ge¢misten gelen siyasi ve ideolojik bir birikimi
oldugu diisiiniiliirse sosyal medya ortaminda bile olsa gonderilen igeriklerin daha fazla kisiye
ulagmasi1 beklenirdi.

Tablo 6: AK Parti ve CHP nin Twitter Paylagim Ortalamalar1

AK PARTI CHP
Tweet 31,59 8,46
Kendi Attig1 Tweet 30,68 6,06
Retweet 0,90 2,40
Hashtag 15,06 4,12
Mention 31,65 19,62
Fotograf Paylagimi 30,68 4,90
Video Paylasimi 5,96 3,59
URL Paylasimi 0 0,53
Gonderilen Tweetlerin Retweetlenmesi 487,34 341,12
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AK Parti ve CHP’nin referandum siirecinde Twitter’da paylastiklar1 tweetlerin
igeriginde ise, her iki parti de dogal olarak kendi ideolojisine ve kendi kararina gore igerikler
paylagsmistir. Cumhuriyet Halk Partisi yaptigi paylasim, video, fotograf ve URL’lerle Anayasa
degisikliginin bir rejim degisikligi oldugu vurgusunu yapmis, hem takipgilerine, hem
secmenlerine hem de genel olarak tiim yurttaslarin referandumda “Hayir” oyu kullanmalarini
istemistir (Resim 6).

Resim 6: Cumhuriyet Halk Partisi’nin Paylastigi Bir Tweet Ornegi

v, CHP @& @herkesicinCHP - 15 Nis
ZHYI T, yurttaslanmizin dikkatine!
#Hayir'h bir gelecek icin sandiklara gidip, Glkemizin gelecegine sahip cikalhim.

GEGERLI
Oy pusulasinda
diger alana tasmamak Y
kaydiyla, ayni alana
birden ¢ok Tercih

MUhrd basiimasi
oyu gecersiz kilmaz.

Basilan Tercih
Mihrinin oy GEGERLI
kullanilacak alanda
nereye basildiginin
onemi yoktur.

Yeter ki diger alana GEGERSIZ
tasmasin. CEr @ e
&

Adalet ve Kalkinma Partisi ise paylasimlarinda Anayasa degisikliginin bir rejim
degisikligi degil, sistem degisikligi oldugunu ve Anayasa degistigi takdirde sistemin
tikanmayacagina yonelik vurgu yapmis ve buna yonelik icerik, video, gorsel ve grafikler
paylasmistir (Resim 7).

Resim 7: Adalet ev Kalkinma Partisi’nin Paylastigi Bir Tweet Ornegi
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Twitter analizi ile ilgili 6nemli bir nokta da her iki partinin de referandum siiresi
boyunca, Anayasa degisikliginin disinda hemen hemen hi¢ paylasim yapmamalaridir. Bir bagka
deyisle analiz edilen tarih araliginda hem AK Parti hem de Cumhuriyet Halk Partisi’nin hemen
hemen tiim tweet igerikleri Anayasa degisikligine yonelik olmasidir. Belirtilen tarih araliginda
Cumhuriyet Halk Partisi “Giidiik Necmi” lakapl1 Yesilgam’in y1ldiz1 Halit Akg¢atepe’ nin 6limii
izerine, Diinya Otizm Giinii ve c¢esitli yerlerde meydana gelen olaylarda hayatin1 kaybeden
sehitlerle ilgili tweet paylasiminda bulunmustur. AK Parti de benzer sekilde ayni olaylara
yonelik tweet atarak bir anlamda se¢meni giincel tutmuslardir.

Partilerin Twitter paylasimlarinin igeriklerindeki bir diger unsur da, her iki partinin
gerceklestirecegi miting, katilacagi televizyon programi gibi etkinlikleri 6nceden takipgi ve
segmenlerine duyurmasidir. Hatta, her iki parti de bu 6nemli etkinlikleri sadece duyurmamakla
kalmayip, etkinlik basladig1 andan itibaren durum paylagimlar1 yaparak se¢menleri/takipgileri
bilgilendirmistir. Ornegin, Basbakan Binali Y1ldirrm CNN Tiirk, Star TV, NTV, Fox TV gibi
onemli televizyonlarda onemli programlara konuk olmustur. AK Parti hem Bagbakan’in
katilacagi bu programlar1 Twitter yoluyla takipgilerine/se¢gmenlerine duyurmus, hem de canli
yayin sirasinda Bagbakan’in Anayasa degisikligine yonelik sOylemlerini Twitter’dan
paylasmistir (Resim §).

Resim 8: Bagbakan Binali Yildirim Canli Yayindayken AK Parti’nin paylastigi Tweet
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AK Parti& @Akparti - 10 Nis
~ Basbakan Yildinm, Fox TV'de "Calar Saat" programinda Ismail Kiigiikkaya'nin
axmam  sorularini yanithyor... (3. Kisim)

SONA ERDI 7k izleyici

AK Parti @Akpartiorg
Basbakan Yildinm, Fox TV'de "Calar Saat” programinda ismail
Kigiikkaya'nin sorularini yanithyor . (3. Kisim)

pscp.tv

Ayni sekilde yukarida deginildigi gibi Cumhuriyet Halk Partisi Lideri Kemal
Kiligdaroglu'nun da katilacagi televizyon programlart ve gerceklestirecegi mitingler
Twitter’dan takipcilere/segmenlere bildirilmistir. Yine ayn1 sekilde televizyon programi devam
ederken veya miting devam ederken Kemal Kilicdaroglu’nun Anayasa degisikligine yonelik
sOylemleri de Twitter’dan paylasilarak kamuoyu olusturulmaya calisilmistir (Resim 9).

Resim 9: Kemal Kiligdaroglu Canli Yayindayken CHP’nin paylastigi Tweet

& CHP @ Retweetledi
T Dr.Sibel OZDEMIR@ @dr_sozdemir - 12 Nis
& #KilicdarogluNeSoyledi
"Anayasa degisikliginin partiler ile ilgilisi yok Partilerden ve kisilerden bagimsiz
olarak degerlendirmek gerekiyor”

KILI(}DAROGLH(ANAL_D'DE

CHP @

Her iki partinin 15 Mart 2017 ile 15 Nisan 2017 tarihleri arasindaki Twitter kullanimini
genel olarak degerlendirdigimizde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Cumhuriyet Halk Partisi’ne
gore Twitter’1 daha yogun kullandigr tespit edilmistir.
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5.2. AK Parti ve CHP’nin Facebook Kullanimlari

Cumhuriyet Halk Partisi ile Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Facebook kullanimlarina
ge¢meden Once sunu belirtmekte yarar vardir. 2011 seg¢imlerinden beri siyasi partilerin internet
ve sosyal medyaya gittikge 6nem verdigi aciktir. Ancak, Twitter bu dnemde etkisini daha fazla
hissettirmektedir. Anayasa degisikligi referandum siirecinde de her iki siyasi partinin Facebook
kullanimi Twitter kullanimina gore oldukga diistiktiir. Partilerin Facebook hesaplarina iligkin
analiz incelendiginde AK Parti’yi 3 milyonun CHP’yi ise 1,500,000’un tizerinde kisinin
begendigi  goriilmektedir. Facebook’taki begeni sayilarimi  Twitter hesaplart ile
karsilastirdigimizda ilging bir sonug¢ c¢ikmaktadir. Partilerin Facebook begeni sayilari
Twitter’daki takipci sayisi ile paralellik gostermemektedir. Her iki partinin Twitter’daki takipgi
sayilart 1 milyonu bul(a)mamisken Facebook’ta ise AK Parti 3 milyon, CHP ise 1.500.000
kisiye ulasmislardir. Bunda dncelikle Facebook’un ¢ok daha 6nce kullanima agilmis olmasinin
etkisi biiyiiktlir. Bunun yani sira Facebook kullanan kisilerin diger sosyal aglarda hesabinin
olmamas1 da ya da bagka sosyal ag kullanmamas1 da etkili olmus olabilir. Bir diger neden de
Twitter kullaniminin Facebook’a gore teknik ve detay gerektirmesidir. Soyle ki, Facebook’u
orta yasin tistlindeki kullanicilar zorlanmadan kullanabilmektedir. Kullanic1 herhangi bir
gonderisini kelime ve karakter kisitlamasi olmaksizin sinirsizca ifade edebilmektedir. Twitter
ise bunu 140 karakter ile sinirlamaktadir.

Tablo 7: AK Parti ve Cumhuriyet Halk Partisinin Facebook Hesaplarinin Goriiniimii

AK PARTI VE CHP'NIN FACEBOK HESAPLARININ GORUNUMU*
AK PARTI CHP
Toplam Begeni Sayisi 3 Milyon + 1.500.000+
Hakkinda Bilgisi Var Var
Iletisim Bilgileri Var Var

Adalet ve Kalkinma Partisi ile Cumhuriyet Halk Partisi’nin Facebook hesaplarinin genel
goriiniimiine bakildiginda yukarida deginildigi gibi AK Parti’nin 3 milyon CHP’nin ise
1.500.000’in tiizerinde begenen sayisi/takip¢i bulunmaktadir. Her iki partinin Facebook
sayfasinda Parti hakkinda bilgi, iletisim bilgileri gibi temel bilgiler yer almaktadir (tablo 7).

AK Parti ve CHP’nin Facebook verilerindeki bir diger istatistik bu mecrada yaptiklari
gonderi, video ve fotograf paylasimlaridir. Tablo 8’de de goriilecegi lizere AK Parti’nin
CHP’ye gore, Twitter’da oldugu gibi, Facebook’ta da daha yogun gonderi paylastigi
goriilmektedir.

Tablo 8: AK Parti ve CHP nin Facebook Kullanim Diizeyleri

AK PARTI CHP
Gonderi Sayist 226 180
Fotograf Paylagimi Sayisi 144 126
Video Paylasimi Sayisi 39 43
Gonderi Ortalamasi 7,06 5,62
Fotograf Paylagimi Ortalamast 0,63 0,7
Video Paylagim1 Ortalamasi 0,17 0,23

* Tablodaki sayisal veriler 15 Mart 2017 tarihi itibariyle tespit edilmistir.
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Tablodan da goriilecegi gibi AK Parti 15 Mart 2017 ile 15 Nisan 2017 tarihleri arasinda
Facebook’ta toplam 226 gonderi yapmistir. Bu say1 CHP’de ise 180°dir. Yani AK Parti
Facebook’ta glinde ortalama 7.06 gonderi paylasirken CHP Facebook’ta giinde ortalama 5,62
gonderi paylasim yapmistir (tablo 8). Bu oranlar Twitter’la karsilastirildiginda olduk¢a zayif
kalmaktadir. Tablo 6’dan da hatirlanacagi iizere AK Parti glinde ortalama 31,59 tweet atarken
CHP’nin tweet ortalamasi 8,46’ydi. Bu verilerdeki tutarsizlik yukarida da deginildigi gibi
Facebook’un artik eski popiilerligini yitirmesi ve 6zellikle yeni nesil genclerin Twitter’da daha
aktif katilim sergilemesinden kaynaklanmaktadir. Tablo 7°de yine dikkat ¢eken bir diger unsur,
fotograf ve video paylasiminin da Twitter’a oranla olduk¢a az olmasidir. AK Parti Facebook’ta
toplam 144 fotograf (giinde ortalama 4,8; gonderi basina diisen fotograf sayisi 0,63) ve 39 video
(glinde ortalama 1,3 ve gonderi basina diisen video ortalamasi 0,17) paylasirken aymi tarih
araliginda CHP’nin fotograf paylasimi 126 (giinde ortalama 4,2 ve gonderi basma diisen
fotograf sayis1 0,7), video paylasim sayisi ise 43’tiir. AK Parti ve CHP nin Facebook kullanim
diizeyleri grafik 5’te de gosterilmektedir.

Grafik 5: AK Parti ile CHP’nin Facebook Gonderi Ortalamalari

250 226
200 180
144
150 126
100
43
50 39
0625 7168142 .72566372 5,625 0,7 '8888889
0 E— —
GoOnderi Sayisi | Fotograf Sayisi Video Sayisi Gonderi Sayisi | Fotograf Sayisi Video Sayisi
AKP CHP

B Toplam 226 144 39 180 126 43
M Ortalama 7,0625 0,637168142 0,172566372 5,625 0,7 0,238888889

B Toplam ™ Ortalama

Siyasi partilerin Facebook gonderilerinin igerikleri ise Twitter ile benzerlik
gostermektedir (Resim 7 ve Resim 10). Ornegin, AK Parti Twitter’da paylastig: bir igerigi aym
anda Facebook ve muhtemelen diger sosyal aglarda da paylagsmaktadir.

Resim 10: AK Parti’nin Facebook’ta Paylastig1 Bir Gonderi Ornegi
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Bu su sonucu ortaya koymaktadir: Siyasi partiler veya liderler her sosyal medya mecrasi
icin farkl stratejiler olusturmamaktadir. Halbuki Twitter ve Facebook veya diger sosyal aglarin
kullanim bigimleri ve kullanim diizeyleri bir birinden farklilik gostermektedir. Facebook’ta bir
gonderinin daha fazla kullanictya ulasmasi i¢in farkli metotlar ve teknikler varken Twitter’in
da kendine ozgili teknik kismi bulunmaktadir. Aymi sekilde Cumhuriyet Halk Partisi de
Twitter’da paylastigi bir igerigi ¢cok fazla degisiklik yapmadan diger sosyal medya mecralarinda
da paylasmistir (Resim 6 ve Resim 11).

Resim 11: Cumhuriyet Halk Partisi’nin Facebook’ta Paylastigi Bir Gonderi Ornegi
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Partilerin Facebook’ta paylastiklar1 gonderi igeriklerindeki bir diger unsur ise yine
Twitter’da oldugu gibi her iki partinin de Facebook’u duyuru platformu olarak kullanmaktadir.
AK Parti ile CHP liderlerinin katilacagi canli yaym programlarini, miting programlarini
takipgilerini bu mecradan duyurmaktadir (Resim 12).

Resim 12: AK Parti’nin Facebook’ta Paylastig1 Bir Duyuru Gonderisi
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Burada yine dikkat ¢eken bir konu ise sosyal medya ortamlarina getirilen canli yayin
yapabilme 6zelligidir. Bu 6zellik sayesinde kullanicilar cep telefonlar ile bile videodan canli
yayin yapabilmektedir. Her iki siyasi parti de liderlerin katildiklari canli yayin programlarini,
miting konusmalarini, basin toplantilarin1 Facebook’tan canli yayinla takipgilerine ulagtirmistir.
Boylece trafikte bile olan kullanicinin, bu igerigi izlemesini saglama imkani bulmus ve daha
fazla kisiye ulasmasini saglamislardir (Resim 13).

Resim 13: Cumbhuriyet Halk Partisi’nin Facebook’ta Paylastigi Bir Canli Yayin
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Her iki parti bunlarin yani sira Anayasa Degisikligi Referandumuna yonelik hazirladig
video reklamlarin1 Facebook’ta paylasmislardir. Bu sayede geleneksel medyadan ulagilamayan
(veya o anda geleneksel medyaya ulagma imkan1 olmayan kisilere de ulagma olanagi olmustur)
kitle veya kisilere videonun yayilmasi saglanmistir (tablo 9).

Tablo 9: AK Parti ve CHP’nin Paylastig1 Video Reklam Ornekleri

AK Parti’nin Facebook’ta Paylastig1 Video CHP’nin Facebook’ta Paylastig1 Video
Reklami Reklami

o f!( Parti J':&”" Cumhuriyet Halk Partisi - CHP
.9 | 5MNisan - € W 0 Nisan - €
Biz milletimize giiveniyoruz, Tirkiye've inaniyoruz. EVET MILLET YAPAR. #Hayr igin hep birlikte Tiirkiye!
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Facebook’ta paylasilan bu videolarda dikkat c¢ekici bir nokta bulunmaktadir. Siyasi
partilerin Facebook’ta paylastiklar1 videolar Twitter’a gore daha fazla izlenmekte ve
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paylasilmaktadir. Tablo 9°dan da goriilecegi iizere AK Parti’nin 5 Nisan 2017 tarihinde
paylastig1 video 2 milyonun iizerinde kullanici tarafindan goriintiillenmis ve 10 binin tizerinde
kullanici tarafindan da paylagilmistir. Ayni sekilde CHP’nin 9 Nisan 2017 tarihinde yayinladigi
video ise yaklasik bir buguk milyon kullanici tarafindan goériintiillenmis ve 26 binin iizerinde
kullanici tarafindan da paylasilmistir (tablo 9). Burada yukarida bahsedilen Facebook’un daha
basit, daha fazla kullaniciya sahip olma ve daha basit kullaniminin etkisi géze ¢arpmaktadir.

Siyasi partilerin Facebook gonderilerindeki onemli igeriklerden biri de kullanici
yorumlaridir. Kullanict yorumlart Twitter’da oldugu gibi hesap yoOneticisi tarafindan
kapatilamamaktadir. Ancak, hesap yoOneticisi begenmedigi, hosuna gitmedigi veya
onaylamadigi bir yorumu silebilmektedir. Facebook kullanici yorumlarinin (her ne kadar hesap
yoneticisi tarafindan engellenebilse de) varligi, Facebook’u ¢agimizin etkilesimsellik yoniiyle
Twitter’in Oniinde tutabilmektedir. Siyasi partilerin Facebook hesaplar1 gozlemlenirken dikkat
¢eken bir nokta ise her bir gonderi igerigine ortalama 1000-1500 yorum yapilmstir’. Bu
yoniiyle, kullanicilar siyasi partilerin paylastiklar1 gonderilere tepkiler verebilmektedir.

Resim 14: CHP nin Facebook’ta Paylastigi Gonderiye Yapilan Yorumlardan Bazilari
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Ciiger yorumlan gor

Siyasi partilerin Facebook gonderilerinin igeriklerine bakildiginda CHP’nin AK
Parti’ye oranla daha farkli bir kullaniminin oldugu gézlemlenmistir. Soyle ki, AK Parti
Facebook’ta gonderilerini sadece diiz metin olarak paylasmakta, video veya resim
eklemektedir. Cumhuriyet Halk Partisi ise, gonderilerine Twiiter’dan da destek bulmasi ve daha
fazla kullaniciya ulagsmasi i¢in hashtag ve link verme gibi yontemler kullanmaktadir. CHP
ayrica, parti milletvekillerinden birinin Referanduma iliskin agiklamalarini kendi Facebook
adresinden paylasirken o milletvekilinin adini1 etiketlemekte (Twitter’da ayni islemin adi
mention olarak ge¢mektedir) ve ayni icerigin etiketlenen kisinin takipcileri tarafindan da
goriintiilenmesini saglamaktadir (tablo 10).

Tablo 10: Cumhuriyet Halk Partisi’nin Facebook’ta Paylastig1 Gonderi Ornekleri

5 Burada sayisal bir istatistik tutulmamustir. Ciinkii yukarida deginildigi gibi hesap yoneticisi istedigi zaman
yorumlart silebilmektedir. Bu nedenle, yukarida verilen ortalama deger arastirmacinin yaklagik 45-50 giinliik
analizinin sonucunu i¢cermektedir.
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6. Tartisma, Sonuc ve Oneriler

Sosyal medya, klise bir s6z olarak giiniimiiziin en 6nemli ve etkili bir iletisim aracidir.
Diislince ve ifade ozgiirliigiiniin daha 6zgiir ve serbest¢e ifade edilebildigi bu mecralarda
kullanicilar da herhangi bir olay ya da konu hakkinda ifadelerini belirtebilmektedir. Mobil
teknolojilerin gelismesi, moped (telefon-tabled) cihazlarin yayginlagsmasi, yani telefonlarin
boyutunun gittikce biiyiimesi, internete ve sosyal medya hesaplarina cep telefonlart ile
ulasilmasi bu alana yapilan yatirimlarin ve faaliyetlerin de artmasina neden olmustur. Ayrica,
sosyal medya aglarina ek olarak WhatsApp, Line, Viber, WeChat gibi uygulamalarin gittik¢e
yayginlagsmasi da sosyal medyanin 6neminin artmasini saglamistir. Bu nedenle bir¢ok disiplin,
bir¢ok mecra sosyal medyada etkin olabilmek i¢in ugragsmaktadir. Bunlarin basinda da siyasal
iletisim gelmektedir. Segmenlerine en kisa siirede ve en hizli sekilde ulasmak isteyen siyasi
parti ve liderler, sosyal medya yoluyla ¢ok biiylik sermaye gerektirmeksizin bu istedigini
gerceklestirme imkani bulmaktadir. Bu siireg, 6zellikle 2008 ABD segimlerinde Obama’nin
etkili bir sekilde kullanmasiyla baslamis, daha sonra ise tiim Diinya’da hizla yayilmistir.

Tiirkiye’de de 2011 yilindaki genel secimlerinden itibaren siyasi partilerin sosyal
medyaya agirlik verdigi arastirmalarla da tespit edilmistir (Cetin, 2015; Akyol, 2015). Bu
calismada analiz edilen verilerle elde edilen sonuglar, siyasi partilerin sosyal medyaya 6nem
verdigini  desteklemektedir. Tiirkiye’de 16 Nisan 2017 tarihinde gerceklestirilen
Cumbhurbagskanlig1 Hiikiimet Sistemi Anayasa Degisikligi Referandumu bir se¢im olmamasina
ragmen Onemli bir doniim noktasi olmustur. Bu noktada Cumhuriyet Halk Partisi Anayasa
Degisiklik paketine “Tek Adam” sistemini getirdigi ve rejim degisikligi gerekceleriyle karsi
cikmistir. Adalet ve Kalkinma Partisi ise bu yonetim anlayisinin yillardan beri tikanan sistemi
kaldiracagini belirterek Anayasa degisikligi paketine destek vermistir. Bu anlamda elinizde
calisma her iki cephenin Tirkiye i¢in kritik rolii olan Anayasa Degisikligi Referandumunda,
kendi goriislerini, neyi nasil savunduklarini nasil anlattiklar1 konusunda sosyal medyanin roli
ve Onemine odaklanmigtir. Yukarida deginildigi gibi; sosyal medya, giiniimiizde daha fazla
sayida insana daha kisa siirede ulasma ve onlar1 ikna edebilme konusunda 6nemli bir gii¢ haline
gelmistir. Bu agidan sosyal medya, AK Parti ve CHP’nin bu sistem degisikligi i¢cin gerek kendi
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tabanini, gerek goriis karsi tabanini gerekse kararsiz segmen tabanini ikna edebilmek igin
basvurabilecekleri onemli bir alan haline gelmektedir.

Incelenen tarih araliginda AK Parti ve CHP’nin sosyal medya ortamlarin1 “etkin” ve
“yogun” sekilde kullanmildig: tespit edilmistir. Referandum siirecinde, siyasi partilerin sosyal
medya analizinden ortaya ¢ikan bir diger sonug ise referandum giinii yaklastik¢a partilerin
sosyal medyada yaptiklar1 gonderi paylasim sayisi da artmaktadir. Burada, partilerin segcmenleri
ikna edebilmek i¢in sik sik mesaj ve ileti tekrar yaptiklar1 ortaya ¢ikmaktadir.

Calisma sonucunda elde edilen bir diger nemli sonug ise, siyasi partilerin sosyal medya
ortamlarindan Twitter’1 daha yogun kullandiklaridir. Hem AK Parti ve hem de CHP, sosyal
medya hesaplarindan Twitter’da daha fazla varlik gdstermis, ileti yogunlugunu bu kanal
iizerinden kurmuslardir. Buradan Twitter’in diger sosyal medya aglarina gére daha fazla siyasal
bir tislup kazandigin1 sdyleyebiliriz.

Aragtirma sonucunda elde ettigimiz bir diger dnemli sonug ise, AK Parti’nin CHP’ye
oranla sosyal medyayr daha “yogun” kullandigidir. Incelenen bir aylik siirecte tablolar ve
grafikler incelendiginde AK Parti’nin 6zellikle Twitter’da daha sik ileti paylagtig1 goriilmiistiir.
Ancak buna karsin, AK Parti’nin Twitter kullaniminda paylagimlarin ¢ogunun diiz gonderi
olarak yapildig: tespit edilmistir. AK Parti’nin belirtilen siire¢ igerisinde ¢ok fazla hashtag ve
mention kullanimi yapmadig1 goriilmektedir. CHP ise bu konuda Twitter’da daha dikkat ¢ekici
bir iislup kullanmistir. Ornegin, “#Neden?” hashtag’i ile olusturulan iletilerde Anayasa
Degisikligi’ni igeren maddeler sorgulanmistir. Ayrica, farkli mention’lar kullanilarak iletilerin
daha fazla kullanic1 ve takipg¢iye ulasilmak istenmistir.

Siyasi partiler, sosyal medya ortamlarina gelen “canli yayin” 6zelligini etkin bir sekilde
kullanmiglardir. Hem AK Parti hem de CHP, genel bagkanlarin canli yayin programlarini, basin
toplantilarini, miting programlarini sosyal medya hesaplarindan canli olarak yayinlamiglardir.
Bu sayede mesajlarin daha fazla kullanictya ulasilmak istenmistir. Ayrica, her iki parti, genel
bagkanlarin konusmalarindan satir basliklar1 halinde carpici mesajlar1 sosyal medyada
paylasarak segmenleri ikna etmeye calismislardir.

Her iki partinin sosyal medya hesaplar1 incelendiginde dikkate ¢carpan konu, 6zellikle
Twitter’da paylasimlarin yorumlara kapali olmasidir. Ayrica, her iki siyasi partinin takip
ettikleri hesap sayis1 da sinirli sayidadir. Takip ettikleri kisi veya kurumlarin ¢ogunu (hemen
hemen hepsini) kendi goriisiine yakin kisi ya da kurumlar olusturmaktadir. Bu hemen hemen
tiim arastirmalarda ortaya ¢ikan dnemli bir bulgudur. Zira, sosyal medyanin en biiyilik 6zelligi
yorumlar ve takip etme Ozellikleriyle kullanicilarin paylasimlara katkida bulunmasidir.
Tiirkiye’de hemen hemen tlim siyasi kuruluglarin Twitter hesaplart kullanici yorumlarina kapili
bulunmaktadir. Siyasi partiler mesajlarini tek diize gondermektedirler. Bu sosyal medyanin
propaganda amaciyla kullanildigina isaret etmektedir. Propaganda da amag, sik sik mesaj/
gondererek karsi tarafta etki uyandirmaktir. Siyasi partiler de sosyal medya tlizerinden sik sik
mesaj gondererek secmende bir etki uyandirma ¢abasina girmektedirler.

Calismamizda elde ettigimiz bir diger 6nemli sonug da, siyasi partilerin sosyal medyada
gonderdikleri iletilerin, sosyal medyadaki takipg¢i/begeni sayisiyla paralellik gostermedigidir.
Ornegin, AK Parti’nin Twitter’da 600 binin iizerinde takipgisi, Facebook’ta ise 3 milyonun
tizerinde begeneni bulunmaktadir. Oysa AK Parti’nin Twitter’daki bir paylagimi ortalama 4 bin
civarinda Retweet almaktadir. Facebook’taki bir paylasim ise ortalama 10000-15000 araliginda
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diger kullanicilar tarafindan paylasilmaktadir. Yani, siyasi partilerin iletileri tiim tabana
yayllmamaktadir veya partiler iirettikleri propaganda ve sloganlarla gerek kendi se¢menini
gerekse karsi/muhalif se¢gmeni ikna edememistir. Ancak, burada herkesin her an sosyal medya
ortamlarinda olmadiklarini veya iletiyi gorseler bile paylasim yapmak istemediklerini belirtmek
gerekmektedir. Burada dikkat ¢ekilmek istenen, her iki partinin de segmen kitlesi belli iken
gonderilen iletilerin ¢ok fazla kullanici tarafindan paylasilmamasidir.

Son olarak, AK Parti ve CHP’nin sosyal medya hesaplarinda paylasilan iletiler
birbirleriyle benzerlik gostermektedir. Hem AK Parti’nin hem de CHP’nin Twitter’da
paylastiklar: igerik degistirilmeden Facebook’ta da diger sosyal aglarda da kullanicilarla
paylasilmaktadir. Bu da, siyasi partilerin Facebook ve Twitter da segmeni ikna etmek icin farkl
girisimlere bagvurulmadigin1 géstermektedir.

Arastirmada elde edilen genel sonuglari degerlendirten sonra, gerek siyasiler i¢in
gerekse diger kullanicilar icin &nerilere deginmekte yarar vardir. Oncelikle, sosyal medyanin
dogasinin etkilesimsellik tizerine kurulu oldugu unutulmamalidir. Sosyal medyada var olmay1
kabul etmek, her yoniiyle diger kullanicilarin beklenti, talep, sikayetlerine de kulak vermeyi
gerektirmektedir. Bu ylizden diger kullanicilarin, paylasilan igeriklere yorum yapabilmesi
kisitlanmamasi daha iyi bir iletisim zemini olusturmak ve demokrasi kiiltiiriiniin gelismesi i¢in
de araci olacaktir. Kaldi ki herkesin kendi goriis ve diisiincelerini saygi kurallar1 ¢ergevesinde
ifade etmesi demokrasilerin bir gerekliligidir.

Ayrica, Twitter’da miimkiin oldugunca fazla hashtag ve mention kullanmak;
Facebook’ta da etiketleme yapmak paylasilan icerigin daha fazla kisiye ulasmasini
saglamaktadir. Bu nedenle iletilerde olabildigince bu icerikleri gergeklestirmenin yararlt ve
etkili olacag: bilinmelidir.

Cetin’in de belirttigi gibi (2015:117) sosyal medya hesaplarinda igerigi kimin trettigi
ve kimin paylastig1 bilinmemektedir. Yani sosyal medyada goriilen mesajlari liderler kendileri
mi paylasiyor yoksa danismanlar ya da sosyal medya uzmanlari tarafindan mi1 paylasildigi kesin
olarak bilinememektedir. Bu konuda ABD Eski Bagkani Barack Obama’nin kullanimi tavsiye
edilebilir®.

Bunun yani sira referanduma iligkin sosyal medya arastirmalart da alana katki
saglayacaktir. Bu anlamda 6zellikle Facebook’taki kullanic1 yorumlarinin incelenmesinin de
yararli olacagini diisiiniiyoruz.
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Bir Ikna Araci Olarak Propaganda
Nuray YILMAZ SERT"

Giris

Propaganday1 tanimlama ¢abasi 1. Diinya Savasi sonrasi donemde propagandanin yayilmasi ve
tekniklerinin gelismesine paralel olarak baslamaktadir. Propagandanin arastirmalara konu
olmasinin en 6nemli nedeni ise ne kadar gii¢lii bir silah oldugunun kabul gérmesidir. Genis
kitlelerin diisiincelerini, tutumlarimi ve davraniglarin1  yonlendirmek i¢in kullanilan
propagandanin ¢esitli yazarlarca farkli tanimlari yapilmistir. Tiim tanimlarin ortak noktast;
propagandanin birey ya da gruplarin diisiince, tutum ya da kanaatlerinin etkileme/ yonlendirme
faaliyeti oldugudur.

Bireylerden ¢ok gruplar ve kitleleri etkilemek isteyen ¢agdas propagandanin en biiyiik 6zelligi
siirekli olmas1 ve Kkitleleri etkileyebilmek i¢in tiim iletisim araglarindan faydalanmasidir.
Ornegin; 2003 yilinda Amerika Birlesik Devletleri ve Irak Hiikiimeti arasinda gergeklesen
Ikinci Kérfez Savast ayni zamanda taraflarin bir propaganda savasidir. Hem ABD hem Irak
tarafindan yiiriitiilen propaganda faaliyetlerinin savas siiresince diinya kamuoyunu yonlendiren

glic oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Propaganda Kavramimin Kavramsal Ve Tarihsel Gelisimi

Propaganda sozciigiiniin kokeni latince “propagare” kelimesinden gelmektedir. Bu kelimenin
sOzliikk anlam1 “bir filizin topraga dikilerek yeni bitkiler elde edilmesi”, “bah¢ivanin taze bir
bitkinin filizlerinin yeni bitkiler iiretmek icin topraga dikmesi’dir. Propandai sozcligii ise
yayma, yayginlagtirma karsiliginda kullanilmaktadir. Giiniimiizde de propaganda denildiginde
aklimiza ilk gelen “yayma” ve “etki” fikridir (Odabasi, 2000: 6).

Propagandayla ilgili en 6nemli tanimlarda biri Qualter’ a aittir. Propaganda, “bir bireyin ya da
grubun, baska bireylerin veya gruplarin tutumlarinin belirleyip bigimlendirmek, kontrol altina
almak veya degistirmek icin, haberlesme araclarindan yararlanarak ve bu bireylerin veya
gruplarin belirli bir durum veya konumdaki tepkilerinin kendi amaglarina uygun tepkiler
seklinde olacagini umarak giristikleri bilingli bir faaliyet™tir (Qalter, 1986: 279). Bu tanima
gore bir faaliyetin propaganda olabilmesi i¢in bilingli yapilmasi zorunludur. Yapilan bir diger

tanima gore ise propaganda; belli bir amaci ya da amagclar kiimesini gerceklestirmek icin, ¢esitli

* Dog. Dr., Manisa Celal Bayar Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Tamitim Boliimii,
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iletileri, iletisim araclariyla kitleye gondererek, hedef kitlede davramis degisikligi yapma
faaliyetidir (Ozakgiin, 1984: 4).

Bu tanimlara bakildiginda propagandanin kotii bir sey oldugunu diisiinmek olasidir. Keza,
propaganda, Ingiltere’de ve ABD’de olumsuz bir kavramdir. Bireysel dzgiirliiklere dncelik
verdiklerini savunan toplumlarda, baskalarimi etkilemek, tutumlarini degistirmek amacina
doniik propaganda olumsuz bir eylem sayilmaktadir. II. Diinya Savas1 boyunca Ingilizler ve
Amerikalilar kendi propaganda eylemlerine “bilgi verme”, “uluslararas1 kamuoyunu yaratma”
gibi adlar yakistirirken, Japon ve Almanlarin eylemlerini “propaganda” saymislardir (Algora,
1994: 95).

Kitleleri kontrol altinda tutmak, fikir ve tutumlarina kendi ¢ikarlar dogrultusunda yon vermek
isteyenler, toplum yasantisinin baslangicindan bu yana propaganda yolu ile kitleler ve bireyler
tizerinde etki yaratmaya ¢alismislardir.

Terence H. Qualter (1986: 267), propaganda faaliyetlerinin ve ikna tekniklerinin toplumlarla
yasit oldugunu, insanlarin orgiitlii toplumlarda yasamaya baslamasiyla birlikte, liderler ve
liderlige 6zenenlerin kendilerine destek bulmak icin propaganda yontemlerini kullandiklarini
ileri stirerek, Misir’daki piramitler, Roma Lejyonlarindaki diizen ve gosteris, Kuzey
Amerika’daki kabilelerin agacgtan yapismis siislii totem siitunlari, bu topluluk iiyelerinde
toplulugun tiyesi olma duygusunu giiclendirmek, topluluklarin birlik ve yasayis bigimlerini
saglamlastirmak icin kullanildigini s6ylemektedir.

Brown (1992: 31), kisinin etki altinda kalabilirliginin dilin 6grenilmesi, dolayisiyla iletisimin
ortaya ¢ikist ile insanlarin fiziksel giice basvurmaksizin ikna edilisine dayandigindan
propagandanin tarihinin, konugsmanin gelismesiyle basladigini sdylemektedir. Eylem olarak
oldukca eski olan propagandanin bugiinkii anlamiyla kullanimina ise ilk olarak Antik Yunanda
rastlanmaktadir. Antik Yunan sofistleri propagandayi s6z sdyleme ( hitabet ) sanatiyla birlikte
kullanarak uygulamislar, daha sonra Sokrat, Demosthon; Roma’da Cigeron ve 4-6. yiizyillarda
Cinli Sun Tzu ve Hintli Kantilya propaganda sanatini ilkleri olmuslardir (inceoglu, 1985: 63).
1622 yilinda Papa XV.Gregor, ilk sistemli propaganda kurulusu olan “Sacra Congregatio de
Propaganda Fide” ( itikat1 yayma cemaati ) yi kurmustur. Bu kurulus Roma Katolik kilisesinin
resmi organi olmustur ve Katolik kilisesinin iman ve inancini yeni diinyaya yaymak (Amerika),
ayn1 zamanda da eski diinyada Katolik din anlayisini pekistirmek ve giiclendirmekle
gorevlendirilmistir. Sacra Congregatio, propaganda gorevini iistlenen ilk kurulus olmakla
kalmayip kamuoyunu kontrol etmek, bdylece kitleleri eyleme yonelik giidiillemek isteyenlere

somut bir 6rnek olusturmustur (Inceoglu, 1985: 64).
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Ortagagda aydinlarin tekelinde olan propaganda Reform hareketlerinden sonra, matbaanin
icadimin da katkisiyla 6nce din kitaplarinin okunmasiyla baslamis, sonra diger alanlara
yayllmistir. Boylelikle kitleler okuma-yazma eylemine baslamislardir. Kitaplarin varligi
propaganda da sansiir olgusunun anlamini da genisletmistir. Zamanla sansiir sekliyle uygulanan
propaganda, haberin bir goriis a¢is1 lehine ayiklanarak, segilerek denetim altinda tutulmasi ve
bir etki olusturmak amaciyla haberin orijinal halini bozarak farkli hale getirme seklinde iki tiir
uygulamaya konu olmustur (Brown, 2000: 18).

18.yy’a kadar propaganda teriminin kullanimi kilisenin tekelindeyken modern anlamda
kullanimi i¢in gerekli kosullar ancak Fransiz ihtilalinden sonra olusmustur.

19. yy. Avrupa’sinda, sanayi devrimi ile olusan kosullar sonucu ortaya ¢ikan niifus artis1 ve
kentlesme, o zamana kadar goriilmedik 6l¢iide kendi sosyal ve ekonomik siniflarinin bilincine
varan kitle toplumunun olusmasina neden olmustur. 19.yy.’in basina dek propaganda, bir
propagandaci tarafindan edilgen kisiler iizerinde uygulanirken, 1789 Fransiz Devrimi ile
birlikte bu etkileyen - etkilenen iligkisinde ortaya ¢ikan degisme sonucunda, propaganda
“propagandacinin amact” ile etkilenmek istenen kisinin “gereksinimi” arasindaki ¢akigmanin
bir sonucu olmaya baslamistir (Inceoglu, 1985: 65). 19.yy.’da, yonetenler sadece sartlar
gerektirdigi zaman degil, her an kamuoyunun destegini almak zorunda olduklarinin bilincine
varmiglardir. Bu donemde devletin kendi i¢ kamuoyunu olusturma c¢abalarinin yani sira birde
karst devlet iizerinde baski yaratmak i¢in kasith bir kamuoyu yaratma c¢abalart da
goriilmektedir. Bu donemde propagandanin bu kadar etkili olmasinda propagandacinin
propaganda materyalini kitlelere ulastiracak ara¢ ve yontemlerinin gelismis olmasinin rolii
bliyiiktiir. Demiryolu disinda goriis ve disilincelerin hizla ve etkin bir sekilde yayilmasin
saglayan ulusal ¢apta posta servislerinin kurulmasi yaninda basinda kullanilan en etkin iletigim
araci haline gelmistir (Akarcali, 2003: 15).

19.yy’ da siyasi propagandanin 6nemini anlayan ve propaganda tabirini kullanan, iinlii Alman
devlet adami Bismark olmustur (Balkanli, 1961: 592).

(Cagdas propagandanin 6neminin anlasilmasi ve propaganda tekniklerinin yogun bi¢imde
kullanilmasina genel anlamiyla 20.yy’ 1 ilk yarisindan itibaren baglanmistir. Propaganda
kitleleri yonlendirmek ve yonetmekte ¢ok giiglii bir ikna yontemi olarak kullanilmistir. Bu
yiizyilda propagandanin 6nde gelen isimlerinin basinda Lenin ve Hitler vardir.

Lenin i¢in propaganda, gerek devleti ele gegirmek, gerek devleti ele gegirdikten sonra
temellerini saglamlastirmak ve devamini saglamak bakimindan son derece 6nemli bir silahtir.
Bir bireyin ve ya grubun bagka bireylerin ya da gruplarin tutumlarini belirleyip bi¢imlendirmek

icin, iletisim araglarindan yararlanarak, bu bireylerin veya gruplarin belirli bir durum veya
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konumdaki tepkilerini kendi amaclarina uygun hale getirebilmek i¢in ger¢eklestirdikleri bilingli
girisim Leninist propagandanin 0zilinii olusturmaktadir. Buradaki “bilingli girisim”
propagandanin can alic1 noktasidir (Akarcali, 2003: 3).

Bolsevizmi yerlestirebilmesini biiyiik dl¢iide propagandaya borglu olan Lenin feodal yapinin
ezdigi koyli, asker ve iscileri “toprak ve barig” slogani etrafinda toplamay: basarirken,
Bolsevikler; bildiri, brosiir ve afisi bir propaganda araci olarak kullanmiglardir. Hitler ise
Almanlara siirekli “ne kadar biiylik bir millet” olduklar1 telkinini verirken, radyonun
propagandadaki yerini kavrayarak genis kitleleri etkilemeyi basarmistir. Her gittigi yerde radyo
aracilifiyla Almanlara seslenme imkani bulan Hitler, propagandanin giicii ile tlkesini ve
diinyay1 felaketlere siiriklemistir. Hitlerin propaganda bakani Goebbels ise, tarihe “radyo

dehas1” olarak gecmistir (Kaleli, 1995: 17).

Propaganda’nin Etkinligi ve Kurallar:

Propaganda da, halk kitleleri devamli olarak bazi fikirlerin tesiri altinda birakilmaya
calisilmakta ve kitlesel propagandalarin ¢ogu duygulari ve hisleri etkilemeye yonelik
yapilmaktadir. Propagandanin etkinligi ile propaganda kaynaginin 6zellikleri arasinda iligki
bulunmaktadir. Ornegin sayginlik ve giivenilirlik kaynaga inanilirlig: artirirken, sevilmek de
propagandanin etkisini arttirmaktadir.

Sayginlik, propagandacinin propaganda konusunda uzman olup olmadig ile ilgilidir.
Propaganda kaynaginin uzmanliga dayanan sayginligi ne kadar yiliksekse, inanilirlig1 da o kadar
cok olacaktir. Propaganda kaynagini inanilir yapan ikinci ozellik giivenilirliktir. Burada
kaynagin uzmanliginin 6tesinde giivenilir olmas1 da 6nemlidir. Dinleyici, kaynagin maksadinin
art niyetli olmadigina gilivenirse propagandayi kabul etmektedir. Bu her tiirlii propaganda ya da
propagandaci i¢in gegerli degildir. Dinleyicinin goriisiinden oldukga farkli bir goriisii savunan
bir propaganda, eger yliksek inanilirlig1 olan bir kaynaktan geliyorsa, kiside tutum degisimi
yaratabilirken; diisiik inanilirlig1 olan bir propagandacinin, dinleyicinin goriisiinden biraz farkl
propagandasi bile, dinleyici tarafindan kabul gormeyebilir.

Propagandanin etkisi, kaynagin 6zelliklerine baglh oldugu kadar, dinleyicinin 6zelliklerine de
baglidir. Dinleyicinin, etkileyici iletisimin kendine propaganda olarak yonelmedigine inanmasi,
hatta onu tesadiifen duydugunu diisiinmesi propagandacinin etkinligini arttirmaktadir. Yine
dinleyicinin kendi tutumuna ne derece bagli oldugu, onu ne kadar 6nemsedigi propagandayi
kabul ya da reddetmesinin tayin edici bir faktdrdiir. Bununla ilgili olarak, dinleyicinin
tutumuyla propaganda da ileri siiriilen tutum arasindaki farkta propagandacinin etkinligini

etkilemektedir. Dinleyicinin propagandayla bastan ayn1 goriiste olup olmamasi, propagandanin
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konusu hakkindaki bilgi diizeyi, egitim ve zeka diizeyi hep propagandanin tiirlinii ve etkisini
belirlemektedir. Propagandanin etkinligini belirleyen diger onemli bir noktada iletisimin ¢ift
yonlii ya da tek yonlii yapilmasiyla ilgilidir. Propaganda tek yonlii bir iletisimdir (Yiizlinctliyil,
Karaca, 2018:12). Ama zaman zaman ¢ift yonlii propaganda faaliyetleri yapilmaktadir ve
yapilan arastirmalara gore tek yonlii propagandadan daha etkilidir. Ciinkii karsit tezin
iddialarina da yer veren bir etkileyici iletisim daha az “propaganda” gibi goziikmektedir.
Burada dinleyicini zeka ve egitim seviyesi de 6nemlidir. Dinleyicilerin zeka ve egitimleri ne
kadar yiiksekse, ¢ift yonlii propagandanin etkisi tek yonlii propagandaya oranla o kadar
artacaktir. Ciinkii egitim ve zeka diizeyi arttik¢a bir problemin ¢esitli yonlerinin bilmek ya da
tahmin etmek olasilig1 da artacaktir. Tam ters kosullarda; yani, egitim ve zeka seviyesi diistik
ya da bilgisi genis olmayan dinleyicilere bir problemin iki ya da daha fazla yoniinii vermek,
onlarin zihnini kanigtirabilmektedir. Bu durumda tek yonlii propaganda, hedef iizerinde daha
etkili olacak, amaca daha rahat ulasilacaktir. Sonug olarak; propagandaya maruz kalan kisi veya
kitle, ya kendi tutumunu degistirip propagandada ileri siiriilen goriisii benimseyecek ya da
propagandanin gorlislinii bir kars1 goriisle cliriiterek, propagandanin goriisiinii ya da
propagandaciyr reddederek, savunma mekanizmalarina bagvurarak direng gdsterecektir
(Kagiteibast, : 173).

Propaganda, diisiincelerde, tutumlarda ve davraniglarda istenilen dogrultuda degisiklik
yapabildigi 6lcilide etkin ve basarili sayilmaktadir. Kitleleri etkilemek ve istenilen dogrultuda
bir kamuoyu olusturmak icin yapilan propagandanin evrensel kurallari vardir. Bu kurallar,
yapilan propagandada etkinlik saglamak amacina paralel olarak belirlenmislerdir. Bunlar:

» Yalinlik ve Tek Diisman Kurali: Propagandada mesaj yalin ve kolay anlasilir olmalidir.
Propagandanin yalinligr kadar tek bir amaca yonelmis ve tek bir hedef iizerine
yogunlagmis olmasi da etkinliginin artmasinda 6nemlidir (Domenach, 1961: 58). Bu
sekilde mesajin amacina ulasmasit daha ¢abuk gerceklesmektedir.

» Tekrar Kurali: Bir fikri zorla kabul ettirmenin en uygun yoOntemi defalarca
tekrarlamaktir (Inceoglu, 1985: 77). Goebells (aktaran Onaran, 1984: 83)’e gore, Katolik
kilisesi iki bin yildir hep ayni seyi tekrarladigl i¢cin ayakta durmaktadir. Kitlelerde
istenilen dogrultuda tutum degisikligi olusturulmasi, mesajin ikna edici ve etkin
olabilmesi i¢in tekrar 6nemlidir.

» Biiyiitme ve Bozma Kurali: Bu kurala gore kitlede istenilen etkinin uyandirilabilmesi
icin mesaj igerikleri gerektiginde abartilabilir ve ya ¢arpitilabilir (Domenach, 1961: 61).
Haberin sisirilerek biiyiitiilmesi propaganda faaliyetlerinde sik¢a kullanilan bir

tekniktir. Cikarimiza olmayan haberler ise suskunlukla gegistirilmeye ¢alisilmaktadir.
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» Astlama Kurali: Bu kurala gore sifirdan baslayarak herhangi bir diisiinceyi ya da

herhangi bir iiriinii istenildigi anda kabul ettirme olanag1 yoktur. Ancak, toplumun daha

once benimsemis oldugu seylerden hareketle, propaganda yeni bir diisiinceyi

yerlestirebilir ve etkin olabilir (Bektas, 2000: 175).

» Birlik ve Bulagma Kurali: Propaganda, kendi savundugu goriisiin, toplumun 6nemli bir
kesimi yani ¢ogunluk tarafindan da benimsendigi yolunda bir imaj yaratmaya, birlik
gorlintiisii vermeye c¢aligmaktadir. Birlik, ayn1 zamanda gili¢lii olundugunun da
gostergesidir (Domenach, 1961: 74). En yaygin bulasma yolu ise kitle gosterileri,
mitingler veya yliriiyiislerdir. Bulagsma i¢in {in, unvan, san ve sohret sahibi kisilerin
kullanilmasi yoluna da gidilmektedir.

Bu bes temel kuralin disinda etkin bir propaganda i¢in, kitlelerin dikkati ve kitlelerin
giiveni saglanmis olmali, kitlelerin “predisposition” lar1 (tutumlar, giidiiler, diirtiiler) goz
ontinde tutulmal1 ve propagandanin yaratmak istedigi degisiklikler, kitlelerin i¢ginde bulundugu
anda besledigi umut ve bekleyisler karsisinda hos goriinen alternatifler olarak sunulmus olmali
ve de kitlelerin i¢inde bulundugu ortam, bekleyis, yapisindaki degismenin gerektirecegi eylem

yoniinde harekete gegmeye elverigli olmalidir (Oskay, 1973: 270).

Ornek Inceleme: ikinci Korfez Savasi

20 Mart Persembe 2003 tarihinde Amerika Birlesik Devletleri’nin Irak’t bombalamasiyla
baslayan ve Ikinci Kérfez Savasi olarak da adlandirilan ABD-Irak Savasi, ayn1 zamanda her iki
tarafin karsilikli propaganda savasidir. Daha Onceki tecriibelerden, savasi kazanabilmenin
yolunun oncelikte kamuoyunu kazanmaktan gectigini bilen Amerika Birlesik Devletleri ve Irak
Hiikiimeti, kendi hakliliklarin1 kanitlayabilmek ve sadece kendi halklarimin degil, diinya
kamuoyunu destegini alabilmek icin propaganda faaliyetlerinden sonuna kadar
faydalanmuslardir. Bu calismanin amaci Ikinci Kérfez Savasi’nda her iki iilkenin de yiiriittiigii
propaganda c¢alismalarinin belirlenmesi bu baglamda hem gergeklestirilen etkinliklerin hem de

kitle iletisim araglarinin kullanilmasinin degerlendirilmesidir.

Amerika Birlesik Devletleri’nin Propaganda Etkinlikleri

Amerika Birlesik Devletleri, Irak'a kars1 savasi baglatirken, asil savasi diinya kamuoyuna karst
vermistir. Amerikan ve Ingiliz kaynakli haberler, diinya kamuoyunu Saddam Hiiseyin'in
kotiiliikleri ve ABD'nin ne kadar giiglii oldugu konusunda siirekli olarak bilgilendirmistir. Asil
hedef ABD'nin 'iyiligin koruyucusu oldugu' ve hic¢bir devlet tarafindan kars1 konulamaz bir
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giice sahip oldugu imajin1 yaratmaktir. Ayn1 zamanda ABD, Irak" tiim diinyay1 korkutmak ve
kendisine kars1 gelmenin miimkiin olmadigi kanaatini olusturmak i¢in arag olarak kullanmakta,
yani tiim diinyaya aslinda sahip olmadig bir giicle hakim olmaya ¢alismaktadir.

Amerika’nin bu savastaki mesaj1 herkesin kolaylikla anlayabilecegi kadar basittir: “Saddam’ in
zulmii altinda inleyen Irak halkini 6zgiirlestirmek.” ABD’nin Irak’1 isgali, diinyanin dort bir
yaninda kitlesel gosterilere neden olmustur. Bu tepkiler karsisinda Amerika 1srarla tek bir nokta
iizerinde durmus ve iyi bir halkla iliskiler ¢calismasiyla diinya kamuoyunu amaglarinin Irak
halkina yardim etmek oldugu konusunda aydinlatarak, kendisine karsi olumlu tutum ve
davranis degisikligi yaratmaya caligmistir.

Amerika, Irak’1 isgal edebilmek i¢in uzun siire kendi halkin1 ve kamuoyunu ikna etmeye
calismistir. Kamuoyunu ikna etmede kullandigi, savas dncesi ve savasin devam ettigi donemde
listline basa basa siirekli tekrar ettigi en 6nemli argiimanlar; Saddam’ 1n zulmii altinda inleyen
Irak halkinin 6zgiirlestirilmesi ve demokrasiye kavusturulmasi, Saddam Hiiseyin’in, niikleer,
biyolojik ve kimyasal silahlar iireterek diinya giivenliginin tehdit etmesi ve Saddam Hiiseyin’in
teror orgiitlerine destek vermesi olmustur (Aklan, 2003: 9). ABD bu gerekcelere kamuoyunu
inandirmak i¢in ¢esitli yontemlere bagvurmustur.

Bu savagsta tanik olunan en ilgin¢ propaganda malzemesi, ABD ordusunun Irak hiikiimetinin
ileri gelenlerinin yakalanmasi amaciyla bastirdigi oyun kagitlaridir. Her oyun kagidini bir
hiikiimet yetkilisi ile es tutulmasi bu hiikiimet yetkililerinin medya araciligi ile “medyatik ve
azil1 haydutlar olarak gostermek” ve karsi tarafin kamuoyunda sahip oldugu sayginligi yikmak
amacini tasimaktaydi. Iskambil destesi maga as1 ise Saddam Hiiseyin'di (Sen, 2003: 116).

Irak hiikiimetinin kamuoyunda sayginliginin yitirmesini amaglayan bir diger faaliyet ise
lakaplandirmalar olmustur. Diinyada biitlin devlet baskanlarina soyadlariyla hitap edilirken,
Saddam Hiiseyin'e yalnizca “Saddam” demek basit bir hata degil zihinleri iggal etme projesinin
bir parcasidir. Sedat Laginer’gore, “Hiiseyin ismi Miisliiman diinyasinda ¢ok yaygin olarak
kullanilmakla birlikte, Hz. Ali'nin oglunun ismi olan “Hiiseyin” tiim Miisliiman diinyada
sempati uyandiran bir addir. Buna karsin “Saddam” ismi Miisliimanlar arasinda ¢ok duyulmus
bir isim degildir. Ustelik Arapca da ki karsiligi ABD'nin Irak liderine yiiklemek istedigi anlam
ile birebir oOrtiismektedir (http://www.radikal.com.tr/veriler/2003/02/24/haber 67092.php.).
“Saddam” kelimesi Arapca ciddi, kotii sonuclar doguran olay anlamina gelen “Sadmah”a yol
acan kisi demektir. Saddam’in sozlik anlaminda “catigmaci”, “kavgaci” ifadeleri yer
almaktadir (Sen ve Coskun, 2004: 61). Bu nedenle ABD bilingli olarak Saddam’a sadece
ismiyle hitap ediyordu. Bunun yani sira, Birinci Korfez savasinda Saddam Hiiseyin’i bir “sekso-

manyak” olarak gésterme propagandasina bu savasta da devam edilirken, “diktator”, “barbar”,
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“kendi halkinin kanini1 emen bir vampir”, “seytan” vb. Irak liderini kétiileyen ve kiigiik diisiiren
ifadeler de medyada sik sik kullanildi.
Kitleleri harekete ge¢irmek i¢in ¢aba sarfeden kisilerin bir diger hedefi de bir iilkede yasayan
azinliklardir. Azinliklar ne kadar iyi sartlar altinda yasasalar da kendilerini giliven iginde
hissetmezler. Azinlik psikolojisinden kaynaklanan nedenlerle, azinliklar kendilerini toplumdan
soyutlanmisg, dislanmis hissederler (Tarhan, 2003: 120). Bu nedenle savas durumlarinda en
kolay provoke edilecek gruplar azinliklardir. Amerika da bu savasta Irak’1n etnik cesitliliginden
ve Ozelliklede Kiirtlerin provokasyona hazir yapisindan faydalanmak istemistir. Washington
Post gazetesi daha savas baslamadan, Kuzey Irakli Kiirtlerin uzun zamandir Amerikalilarla
askeri bir baglant1 istegi i¢cinde oldugunu ifade ederek, ABD 06zel gii¢lerinin Irak savasi
basladiginda Irak topraklarina girmek amaciyla Kuzey Irakli Kiirt askeri birlikleri ile ¢calistigin
bildirmistir (http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/mart/18/d3.html). Yine ABD savas
siiresince, Stinnilerle Siileri birbirine diistirmek, Irak halkini, Irak devletine isyan edip
kendileriyle isbirligi igerisine sokmak i¢in ¢caba sarfetmistir.
Savasin halkla iliskiler ve propaganda ¢alismalarini Rendon Grup adinda bir halkla iligkiler
ajansi yiiriitmektedir. Bu ajansin kitleleri ikna etmek i¢in en ¢ok basvurdugu yontem ise
enformasyon aldatmacalaridir (Rouleau, 2003). ingilizler' in Ortadogu uzmani muhabiri Robert
Fisk 21 Mart 2003 tarihinde The Independent Gazetesi’nde yer alan yazisinda, daha savas
¢ikmadan kimi Ingiliz ve Amerikali gazetecilerin, {iniformalar giyerek televizyon ekranlarinda
boy gosterdiklerini yani savag siiresince aslinda televizyonlarin 6nceden hazirladiklar1 paket
sovlar1 seyredecegimizi ve Ozenle se¢ilmis gazetecilerin yalnizca kendilerine izin verildigi
Olgiide haber aktarabilecegini belirtmistir
(http://www.yenisafak.tr/arsiv/2003/mart/21/p7.html).
ABD’nin Irak topraklarina yonelik saldirisi, yogun bir medya kampanyas: esliginde
yiiriitiilmiistlir. Savasin baglamasindan, Saddam Hiiseyin’in yakalanmasina kadar olan siiregte
savagl mesrulastirmak, Irak halkinin moral olarak g¢okertmek, diinya kamuoyuna kendi
hakliligini ispat edebilmek ve onlarin destegini alabilmek i¢in medyada yer alan yalan haberin
bir kismi soyledir:
> Saddam intihar etti: Amerikan Gizli Servisi CIA ve Israil Istihbarat Servisi MOSSAD,
Bagdat'ta bombalamanin baslamasina az bir zaman kala Bagbakan Yardimcis1 Tarik
Aziz ve Devlet Baskan1 Yardimcisi Taha Yasin Ramazan'n ortadan kayboldugu
haberleriyle psikolojik savasi baslatirken, ardindan da Saddam Hiiseyin'in intihar
edebilecegi olasiligimi giindeme getirdiler. Iddialara gére MOSSAD adina calisan
Bagdat'taki istihbarat kaynaklar1 ilk saldirmin basladigi gece Saddam Hiiseyin'in
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patlayicilar igeren 6zel yapim bir yelek giydigini haber verdiler. Bu yelegin, saldiridan
sonra televizyonda konusan Hiiseyin'in maresal {iniformasinin altinda da goriilebildigi
one siirildii. Dr. Ariel Merari gibi MOSSAD analistleri "Hitler tarzi bir diisiince
gelistirdi. Bu ylizden mevkisinde intihar edebilir" iddiasinda  bulundu
(http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/mart/22/g2.htm).

> Kimyasal silah fabrikast bulundu: Amerikan askerlerinin, Bagdat’in 160 kilometre
giineyindeki Necef yakinlarinda “gok biiyiik bir kimyasal silah fabrikas1 buldugu” 6ne
siiriildii. Fox News televizyonu ve Israil’in Jerusalem Post gazetesi gibi siipheli
kaynaklar 25 Mart’ta, askerlerin “kimyasal silah fabrikas1 olduguna inandiklar1 bir tesisi
ortaya ¢ikardigini” duyurdu. Eski BM silah denet¢ilerinden Scott Ritter ise, bu haberin
“aydurma” oldugunu agikladi (https://www.evrensel.net/haber/139609/isgalciler-icin-
kara-gunler).

» Irak halki Saddam’ a karsi ayaklandi: Savas siiresince Irak, bir yandan isgal giicleri
tarafindan bombalanirken, bir yandan da halkin Irak yonetimine kars1 ayaklandigi ve
isgalcileri destekledigi propagandasi yapildi. “Ayaklanma” iddialari, Irak Enformasyon
Bakan1 Muhammed Said Essahaf tarafindan yalanlandi. Essahaf, “Irak halkinin moralini
bozma amacini tastyan bu yalanlar, Amerikan ydnetimi ile Ingiliz hiikiimeti tarafindan
soylenmektedir” dedi. El Cezire’nin Basra muhabiri de, ortada bir isyan olmadigini
bildirdi (http://www.evrensel.net/03/03/27/dunya.html).

» Bagdat havaalam ele gecirildi: 3 Nisan 2003 tarihinde Isgal giiclerinin Bagdat
Havaalani'm ele gecirdigi agiklandi. Bir sonraki giin The Independent yazar1 Robert
Fisk, Isgal giiclerinin Bagdat Havaalani'm ele gecirdiklerine dair haberlerin asilsiz
oldugunu, propaganda amacgli oldugunu belirtirken, Irak Enformasyon Bakani
Muhammed Said Es-Sahhaf, isgal giiclerine yonelik esine rastlanmamis bir harekat
gerceklestireceklerini, havaalanina gelmesine izin verdikleri Amerikan askerlerinin
kusatildigini ve diger birliklerden koparildigini, bunun bir tuzak oldugunu ve bu tuzaga
distiiklerini sdyledi (http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/nisan/05/dunya.html).

» Bagdat ele gegirildi: Savas sirasinda bir ¢ok kez Bagdat’in miittefik kuvvetlerce ele
gecirildigi haberi duyuruldu fakat her defasinda Irak Enformasyon Bakan1 Muhammed
El Sahaf, ABD giiclerinin Bagdat'a yaklastiklar1 yoniindeki bilgileri yalanladi. Haber
ajanslar1 7 Nisan 2003 tarihinde, ABD'li yetkililerin resmi agiklamalarina dayanarak,
ABD kuvvetlerinin Bagdat iclerinde ilerledigini duyururken, Bagdat'taki Batili
muhabirler, haberlerini gecerken, Bagdat sokaklarinda ABD askeri gérmediklerini

ozellikle belirttiler. Daha sonra ABD Savunma Bakani1 Paul Wolfowitz de Fox News
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televizyonuna, Irak hiikiimetinin "hala" Bagdat'n biiyiik bir kismini kontrol ettigini

sOyledi (http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/nisan/07/dunya.htm).

Irak Hiikiimeti’nin Propaganda Etkinlikleri

1979 yilinda kuzeni El Bekr’ 1 deviren Saddam Hiiseyin sadece devlet baskani olmakla
kalmayip tiim yetkileri de kendi elinde toplamisti. Saddam’in Irak halk: iizerindeki otoritesini
saglamlastirabilmek ve toplumun her kesimine bunu hissettirebilmek icin ¢esitli iletisim
kampanyalar1 diizenleniyor, her firsatta propaganda yapiliyordu. Saddam Hiiseyin’in dogum
giinii olan 28 Temmuz Irak’ta her y1l devlet toreniyle kutlaniyordu. Dogum giinii trenlerine
cesitli lilkelerden insanlar davet edilirdi. Toren alaninda askeri gecit yapilir, ¢esitli halk oyunlari
gosterileri sunulur, sarkilar sdylenirdi. Saddam Hiiseyin tarihe de ¢ok merakliydi. Doneminde
ilkenin Siyasi tarihini yeniden yazdirdi. Dogal olarak onceki donemler kotiilenirken kendi
donemi yiiceltildi. Irak lideri kendini kalic1 kilacak ¢aligmalara 6nem veriyordu. Uzun giinler
adl1 kitapta kendi hayatim1 yazdirmisti. iran’la savas devam ederken, Irak Enformasyon
Bakanlig1 kitabin filme doniismesi i¢in kollar1 sivads. Ilk iki James Bond filmlerinin yonetmeni
Terence Yaung Bagdat’a getirildi. Young “Uzun Glinler” i filme ¢ekti. Film sadece Irak’ta
gosterildi. Devlet televizyonunda 6 saatlik dizi olarak yayinlandi (Sen ve Coskun, 2004: 88).
Birinci Korfez Savasindan sonra, Irak’li yoneticileri ¢ok yakindan ilgilendiren 19 ciltlik bir
kitap serisi yayimlanmisti. Irak’l1 biirokratlar, “Saddam Hiiseyin’in Hayat1 ve Miicadelesi” adl1
19 ciltlik seriyi okumaya mecbur edilmisti. Okullarda ise 6grenciler Saddam’in 52 “vecizesini”
ezberlemek zorundaydi. Konusu ne olursa olsun, ders kitaplarinin yaris1 Saddam Hiiseyin’in
cesitli resimleri ve sozleriyle doluydu. Yayimlanan 6nemli kitaplar Saddam Hiiseyin’e ithaf
ediliyordu (Sen ve Coskun, 2004: 214).

Savas Oncesi donemde ve savag siiresince ABD’nin kamuoyunu kazanmak i¢in yiirlittigii
propaganda faaliyetlerine karsi, Irak hiikiimeti de kendi propaganda etkinliklerini uygulamistir.
15 Ekim 2002’de Saddam Hiiseyin’ in 7 yillik bir donem i¢in daha Irak’1 yonetmesi amaciyla
referandum yapilacaktir ve Bagdat Hiikiimeti bu referandumu Amerika Birlesik Devletleri’ne
meydan okuyan bir govde gosterisine doniistiirmek i¢in yogun ¢aba harcamustir. Sokaklara
“Referandum 06zgiirliigiimiiziin kesin ifadesidir”, “Saddam Hiiseyin Irak’ina hos geldiniz” ,
“Irak ve Saddam bir biitiindiir”, “Iki seyden vazge¢meyiz; biri Irak, biri Saddam” yazili
pankartlar asilmistir. Pankartlar ve goOsterilerde atilan sloganlarla, Amerika’nin “Irak’:
Ozgiirlestirme, rejimi degistirme” c¢agrilart reddedilmektedir. O doneme kadar Irak, normal
zamanlarda ¢ok zor vize veren bir {ilkedir. Fakat yonetim, referandumu Amerika’ya meydan

okumaya doniistiirmek istedigi i¢in diinyanin her yerinden Bagdat’a ¢ok sayida gazeteci davet
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etmis ve bu gazetecilere iki yer mutlaka gezdirilmistir. Bunlar; kanserli ¢ocuklarin tedavi
gordiigli hastane ve Birinci Korfez Savasi’nda 400 den fazla Irakl sivilin 6ldiigi Amiriye
sigiagidir (Sen ve Coskun, 2004: 33).

ABD’nin diinyanin giivenligini saglamak ve Irak’i ozgiirlestirmek gerekcesiyle baslattig
savasin asil nedeninin Irak petrollerinin ele gegirilmesi oldugu, Irakli yetkililerce kamuoyuna
kars1t tez olarak defalarca sunuldu. Amerika’nin iddia ettigi niikleer silahlarin bir tiirli
bulamamasi ise bu tezi desteklemek i¢in devamli kamuoyunun giindeminde tutuldu. Bu yolla
miittefik kuvvetler diinya kamuoyuna karst yalanci durumuna diisiiriildii. Domenach’ 1n
diismanin kiiclik duruma diisiiriilmesi olarak adlandirdigi bu yonteme savas siiresince sik sik
basvuruldu. Diger karsi propaganda faaliyetlerinin bazilarini ise sdyle siralanabilir:

> Es Sahaf’in aciklamalari: 1k ABD bombardimanm baslamasinin ardindan basinin
karsisina ¢ikan Irak Enformasyon Bakani Muhammed Es Sahaf, ABD Baskani Bush
i¢in "uluslararas1 haydutlar cetesinin lideri" ifadesini kullandi. Irak'ta savasan Ingiliz ve
ABD askerleri i¢in "cani" ve "kiralik asker" benzetmesini yapan Es Sahaf, "Bush'un
dedeleri magaralarda yasarken, biz Irak'ta medeniyetler kuruyorduk" dedi
(http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/mart/30/g9.html).

» “Irak Barig Timi nin mektuplar:: Kendilerine “Irak Barig Timi” adin1 veren Irak’in
degisik liselerinden Ogrencilerin  Amerikali yasitlarina bu savasin Onlenmesi
dogrultusunda.mektuplar yazdiklar1 aciklandi. Yayimnlanan mektuplarda cocuklarin
gelecekle ilgili hayallerinden, tiim diinya halklarina duyduklar1 sevgiden ve savasin
olmadig1 baris dolu bir hayat dilediklerinden bahsedilmekteydi
(http://www.evrensel.net/03/03/21/dunya.html).

» Bir Apache helikopterinin tiifekle diisiiriilmesi: 25 Mart’ta, 72 yasindaki Irakli bir ¢ifte¢i
tarafindan bir Amerikan Apache helikopterinin yar1 otomatik tiifekle diisiirildiugii
haberi yayinlandi. Irakli yetkililer, Irakli ¢iftcilerin helikopteri baskent Bagdat'in 100
kilometre giineyindeki Kerbela bolgesinde gordiiklerini, bir ¢iftcinin helikoptere
tiifegiyle ates agtigini belirtti. El Cezire televizyonu ve Irak televizyonu, fiizeleri halen
lizerinde olan Apagi tipi oldugu bildirilen helikopterin goriintiilerini yayinladi. Irakli
yetkililer, helikopterin saglam oldugunu, fiizelerinin bile lizerinde ve zarar gérmemis
oldugunu, helikopterin 2 pilotunun ise yakalandiginm sOylediler
(http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/mart/25/d4.html). Pentagon daha sonra haberi
yalanladi.

» ABD sivilleri oldiiriiyor haberleri: Irak Savasi, nispeten kisa siirmesine ragmen en ¢ok

sivillerin zarar gordiigii bir savas olarak 6n plana ¢ikmistir. Zira savasta basvurulan
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stratejiler ve silahlar sonucu, savunmasiz sivil halk gruplart ¢ok ciddi zararlar
gormiislerdir. Irak hiikiimeti sivillerin oldiiriildiigli, ¢ocuklarin kursuna dizildigi ve
kadinlarin kagirilip tecaviize ugradigi seklindeki haberleri, bir kars1 propaganda araci
olarak savas siiresince en iyi sekilde kullanmis ve bu yolla diinya kamuoyunun vicdani
rahatsiz edilmeye calisilmistir.

» Irakta kamuoyu aragtirmalari: Irak’ta yapilan kamuoyu yoklamalariyla halkin
Amerikan askerlerinin varligindan memnun olmadigma iliskin tepkiler rakamsal
verilere dokiilerek sik stk medyada haber olarak yer almistir. Ornegin Baskent Bagdat’ta
yapilan ilk kamuoyu yoklamasina gére, kent halkinin yiizde 73’i Amerikan askerlerinin
baskentte giivenligi saglamada yetersiz kaldigin1 diislindiigiinii ortaya koymustur
(http://www.evrensel.net/03/06/22/dunya.html). Irak’ta yapilan bir diger kamuoyu
yoklamasinin sonuglarina gore ise, Iraklilarin ABD’yi kurtarict olarak degil, isgalci
olarak gérmektedir ve kendi demokrasilerini kurmak istemektedir.

Kitle fletisim Araclarimin Genel Kullanim

Ikinci Kérfez Savasi’nda her iki taraf icin de askeri silahlarm kullanimindan ¢ok kitle iletisim
araclarinin en etkili sekilde kullanilmas1 6n plana ¢ikmistir. Savas sirasinda CNN, Fox TV ve
ABC gibi Amerikan propagandasi yapan kanallarin karsisinda El Cezire, El Arabiye, Abu Dabi
TV, El Manar gibi “alternatif kaynaklar” in varlig1 s6z konusudur.

Savas siiresince Irak Hiikiimeti’nin Bagdat disinda higbir kentinde muhabir bulundurulmasina
izin vermemesinden dolay: i¢in Ingiliz ve Amerikan kanallar1 da dahil olmak {izere pek ¢ok
uluslararasi televizyon kurulusu Arap televizyonlarinin goriintiilerini kullanmak zorunda
kalmistir. El Cezire’nin bas1 ¢ektigi Arap medyasi savastaki tiim taraflara ait 6liim, yikim ve
ac1 goriintiilerini kurgusuz ve sansiirsiiz yaymlamistir (Eligin, 2003: 48).

Iraklilar, savastan dnce televizyonda dort kanal izleme sansina sahiptiler. Bunlar; Irak’in devlet
televizyonu, uydu televizyonu ve Saddam Hiiseyin’in oglu Uday’ in sahip oldugu Spor ve
Sahap (Genglik) televizyonlaridir. Iraklilar, ya devlet ve uydu televizyonunda Saddam Hiiseyin
ile ilgili haberleri, Saddam’a 6vgli dizen sarkilar1 ve ¢esitli Saddam goriintiilerini ya da Spor
kanalinda yabanci futbol takimlarinin maclarini izlerlerdi. Sahap kanalinda yine Saddam
Hiiseyin sarkilarini, Saddam Hiiseyin goriintiileri esliginde izlerlerdi. Yani, kanallar degigse de
yaymlar hep ayniydi. Saddam hep karsilarindaydi. Saddam’in Irak’inda yerel kanallar diginda
baska kanallarin seyredilmesi yasakti. Sadece Enformasyon Bakanliginda biiyiik bir ¢anak
anten vardi ve yabanci kanallar ancak buradan takip edilebiliyordu (Sen ve Coskun, 2004: 28).
Televizyon savasin en gliglii propaganda araciydi. Devlet Bagkani Saddam Hiiseyin’in ¢esitli

goriintiileri, halkina ve diinya kamuoyuna seslendigi konusmalar1 Irak kanallarinda siirekli
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olarak yaymlandi. Yine Irak Enformasyon Bakani Muhammed Es Sahaf, televizyonu
kullanarak yaptig1 basin agiklamalarinda isgalcilere meydan okuyan konusmalariyla diinya
kamuoyunun giindeminde yer aldi.

Televizyon; Irak’in oldugu kadar, miittefik kuvvetlerinde, kitlelerin zihinlerini fethetmek i¢in
kullandig en giicli propaganda araglarindan biriydi. Koru
(http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/nisan/ 03/ fkoru.html)’ya gdre miittefik kuvvetlerin
kendi yayin organlarinda higbir zaman savasin gergek yiizii tam olarak yer almadi. Ornegin;
Ingilizler, savasla ilgili “filtre edilmis” haberlere muhataplardi. Dort ulusal kanaln herhangi
birinden savas1 izleyenlerin, Irak'ta olup biten “herseyi” 6grenmeleri miimkiin degildi. Savasin
yiirek burkucu, rahatsiz edici “trajik” boyutlar1 ekranlara tasinmiyordu ve bu sekilde ekranlarin
gdze kotii goriinecek siddet manzaralarindan arindirilmasi, Ingiltere'de, “savas-yanlisi”
sayisinin artmasina yol agmist.

Televizyonun propaganda araci olarak kullaniminda her iki tarafta birbirini siirekli elestirmis
ve suclamistir. En ¢ok tartisilan konularin basinda ise savas esirlerinin televizyonda
gorlintiillenmesi  gelmektedir. Savaslarda kars1 taraftan esir alinanlarin goriintiilerinin
yayinlanmasi, diismanin moralini bozmaya yonelik bir savas taktigi olarak sikca
kullanilmaktadir. Hatta goriintlisii yayimnlanan tutsaklara pisman olduklari, kendi iilkelerinin
haksiz oldugu gibi itiraflar zorlamayla yaptirilabilmektedir. Bu goriintiiler hem askerleri
olumsuz etkilerken hem de tutsaklarin iilkelerindeki savas karsiti havayr giiclendirmeyi
hedeflemektedir. Ne var ki, diismanin elindeki esir askerlerin goriintiileri, eger iskence ve kotii
muameleye de tabii tutulmuglarsa, silah arkadaslarinin intikam duygularini koriikleyebilmekte,
savag taraftarlarina hakliliklarin1 savunabilecek gerceklerde olusturabilmektedir. Daha Irak
savasinn ilk giinlerinde Irak askerlerinin beyaz bayrak cekerek teslim olmus halleri tiim diinya
medyasi tarafindan genis bicimde sunulmustur. Ayni giin Irakl yetkililerin, ellerinde Amerikali
esirlerin bulundugunu agiklamalari ABD tarafindan yalanlanmistir. Ancak, birkag¢ saat sonra bu
esirlerden dordii erkek, biri bayan bes tanesinin kasede c¢ekilmis goriintiileri Arap
televizyonlarinda yaymlanmaya baslamistir. ABD Savunma Bakani Rumsfeld, Amerikali
esirlerin goriintiilerinin yayinlanmasinin “Cenevre S6zlesmesine aykirt oldugunu agiklarken,
Uluslararas1 Kizilhag yetkilileri de bu goriintiilerin yaymlanmasina tepki gostermistir (Kaya,
2003: 318). Ote taraftan, Arap televizyonlarinin, isgalci Amerikan askerlerinin cesetlerine dair
pek ¢ok goriintii yayinlamasina ragmen, ABD yonetiminin, Saddam Hiiseyin’in ogullarinin
cesetlerine ait fotograflari, Irak ve diinya kamuoyuna yaymlamasi biiyiik tepki toplamistir.
Savas siiresince kitleleri yonlendirmek i¢in kullanilan bir diger kitle iletisim araci gazeteler

olmustur. Irakta son 35 yilda ¢ikan gazete ve dergiler, hiikiimetin ve devlet bagkan1 Saddam
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Hiiseyin'in talimatiyla yayimnlanmaktaydi. Saddam Hiiseyin doneminde, hiikiimetin yayin organi
El Cumhuriye, iktidar partisi Baas'in yayin organi El Tavra, Savunma Bakanligi'nin yayin
organi El Kadisiye ile Arap ve Kiirt Baas¢ilari'nin yayin organi El Irak ve Saddam Hiiseyin’in
biliylik oglu Uday’in sahip oldugu Babil gazeteleri vardi. Irak’li gazetecilerin, Saddam
Hiiseyin’in aldign kararlar ve yayimladigi bildirilerden ancak televizyonda ya da INA’ da
yayimlandiktan sonra haberi oluyordu. O nedenle basin merkezi biirosu olanlar, Irak
televizyonunu izliyor ve Irak’in resmi haber ajans1 INA” ya abone oluyorlards. Irakli gazeteciler
devlet memuruydu, devletten maas aliyorlardi. Enformasyon Bakanligi’nin kadrolu
elemanlariydi. Bu nedenle, gazetelerin hi¢ birinde yonetime ters haber ve yorum yer almazdi.
Irakl gazetecilerin, 6zellikle Irak televizyonu ve devlet denetimindeki gazetelerde galisanlarin
ana misyonu, yonetimin diisiincesini halka aktarmakti (Sen ve Coskun, 2004: 180).

Rejimin 9 Nisan 2003'de c¢okmesiyle bu yayinlarda durdu, gazetelerinin yOnetim ve
matbaalaria el konuldu. Irak'in resmi gazetesi "Vakay: Irakiye", savastan sonra ilk kez 17
Haziran 2003’te tekrar yayimlanmaya basladi. Arapga ve Ingilizce olarak 2 ayri dilde
yayimlanan gazete, Amerikan sivil yonetim bagkaninin ¢ikardigr 5 "cumhuriyet talimatini"
iceriyordu. "Vakay1 Irakiye" daha 6nce yalniz Arapca ¢ikiyordu ve Irak yonetiminin karar ve
kanunlarim yayimliyordu. Yine hiikiimetin devrilmesinden sonra Ingilizler’ in The Times
gazetesi, Arapca olarak yayimlanmaya bagladi. Gazetenin adi Al Zamen’di ve 10.000 baski
yapiliyordu (http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/haziran/26/dunya.html).

Birinci Korfez Savasinda “havuz sistemi”’yle medyay: kontrol altinda tutmaya ¢alisan ABD, bu
savasta “ilistirilmis gazetecilik” yontemini uyguladi. Irak Savasi sirasinda Amerikan
kuvvetlerinin yardimiyla hareket eden ve askeri sansiirii kabul eden gazetecilere “embedded”
denildi. Kavram Tiirkce’ye “ilistirilmis” olarak girdi (Yiiksek, 2003: 36). ABD, Kasim-Aralik
aymdan itibaren II. Irak harekatin1 izlemek isteyen embedded adaylarim1i Amerika i¢indeki
askeri kamplara ¢agirdi ve bu muhabirler en az iki en ¢ok ii¢ ay egitim gordii. Muhabirler 24
saatlerini Amerikan askeri kamplarinda gecirdi, burada silah teknolojisinin yanisira medyatik
konularda da egitim gordii. Yani, embedded muhabirlige siyasi, ideolojik ve mesleki olarak
hazirlandi (Duran, 2003: 7). Bu gazetecilerin savas boyunca askerlerle birlikte yasamalari,
haberlerin verilmesinde ister istemez bir oto kontrol mekanizmasinin gazetecilerde olugmasini
saglamakta ve de yaymlanan haberlerin koalisyon giigleri tarafindan denetimini miimkiin
kilmaktaydi. 903 ilistirilmis gazetecinin %80 ni ABD ve Ingiliz gazetecilerden olusmaktaydi
ve bu gazeteciler tarafindan verilen haberlerin iceriklerinde ¢ogunlukla koalisyon gii¢lerinin

basarisi, teknolojik istiinliikleri ve yiiksek moralleri vb. yer almaktaydi (Sen, 2003: 115).
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Gazetecileri korumak amaciyla olusturuldugu ileri siiriilen bu embedded gazetecilikle savas
siiresince aldigimiz haberlerin niteligi ciddi sekilde etkilemistir.

Savas siiresince ilistirilmis gazeteciler disinda Irak’ta bulunan medya mensuplari tehdit olarak
algiland1, Amerikan ve Ingiliz hiikiimetleri tarafindan dogrudan veya dolayli olarak taciz ve
tehdit edildi (Eli¢in, 2003: 48).

Gazete ve televizyon kadar, filmler de savas donemin zihinleri etkilemek i¢in arag¢ olarak
kullanildi. Bagdat'ta ABD saldirilarina kars: taktik gelistiren Irakli subaylarin biiyiik ¢apta, bir
filmden etkilenmis olduklar1 da medyada yer alan haberler arasindaydi. Habere gore, Irakli
subaylarin izleyerek taktik belirledigi film 'Black Hawk Down' (Black Hawk diistii). Pulitzer
odiillii gazeteci Mark Bowden'in kitabindan c¢evrilen filmde ABD'min Somali ¢ikartmasi
isleniyor. Haberde, gecen yil gosterime giren filmi, Saddam yOnetiminin, g¢ogaltarak
generallerine dagittigr belirtiliyor. Ciinkii filmde, Mogadisu'da diisen iki helikopterden
arkadagslarin1 kurtarmak i¢in operasyon diizenleyen 18 Amerikal1 askerin hepsinin Somalililer
tarafindan oldiiriilmesi iizerine, ABD'nin Somali'den ¢ekilme karar1 aldigini anlatiyor. Time
dergisi, konuyla ilgili haberinde, "Iraklilar, iilkelerine yonelik saldirilarda da cok sayida
Amerikan askeri Oliir veya yaralanirsa, ABD'nin savasi sona erdirecegine inantyorlar"
kanaatine yer veriyor (http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/nisan/01/ index. htm 1).
Saddam Hiiseyin’in devrilmesinin ardindan Irak'ta, Saddam Hiiseyin rejimi doneminin iskence
ve idamlarin1 gosteren CD’ler sokaklarda satilmaya basladi (Sen, 2003: 8). Bircok sinema
salonunda da Amerikan filmleri gosterilmeye baslandi. Sinemalarda genellikle ABD yapimi1
seks ve savas filmleri gosteriliyordu (http://www.evrensel.net/03/09/22/dunya.html).

Ote yandan Amerika, bu savasta ucgaktan atilan propaganda amacl bildiri ve afislerle Irak
halkini teslim olmaya ve Amerikan askerlerine karst koymamaya ikna etmeye calisti.
Amerikan ugaklari, savas baslamadan birkag¢ giin once Irak’in kuzey ve gilineyinde, Amerikan
askerlerine savas acilmamasini isteyen milyonlarca bildiri att1. Bildiriler esikte bekleyen savasa
iliskindi ve teslim olacak Irak’l1 askerlere talimatlar igeriyordu: “ Tanklarimizdan, diger
araclariizdan en az bir kilometre uzaga giderek silahsiz kiimeler halinde toplanin. Koalisyon
kuvvetlerine yaklagsmayin. Topgu-hava savunma bataryalar1 ve aracglar1 seferi park diizeninde
birakilmamalidir. Omuzdan atilan roketatarlarin tasinmasi yasaktir. Yalnizca subaylar tabanca
tasiyabilir” (Sen ve Coskun, 2004: 281).

19.yy’1n sonlarindaki Kirim savasi, gazetecilerin savas alaninda roportaj yaptiklari ilk savasti,
propaganda teriminin ilk kullamldig: savas Birinci Diinya Savasiyds, ikinci Diinya Savasi radyo
savasi olarak adlandirilirken, Vietnam Savasi televizyon savasi olarak tarihe gecti. 1991°deki

Korfez Savasi’nin 6nemi, ilk kez bir savasin canli olarak yayinlanmasindan kaynaklaniyordu.
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R.E.Hiebert (2003:248)’e gore; 2003 Irak Savasi ise Internet savasiydi. Irak’ta internet ve
elektronik posta hizmeti devlet denetiminde veriliyordu. Pahal1 bir hizmet oldugundan dolayi
iist diizey resmi gorevliler, akademisyenler, Enformasyon Bakanlig1 gorevlileri ve bazi Irakli
gazeteciler kullantyordu. Internet ve elektronik posta hizmeti siki denetim altindaydi. Yahoo ve
Hotmail gibi baz1 elektronik posta adreslerine giris yasakti. Her posta hiikiimetin denetledigi
“Uruklunk” iizerinden gonderilmek zorundaydi. 2003 Ocak ayimin ilk gilinlerinde Irak’taki
elektronik posta adreslerine bazi mesajlar gelmeye basladi. “Amerikan Askeri Komutanligi”
imzali, Arapca elektronik postalarda, sunlar yaziliydi; “Irak halki! Yonetime karst ¢ikin!
Amerikan askerleri Irak’a gelince kendilerine yardim edin!” Amerikalilarin Irak halkin
yonetime kars1 isyan etmeye cagiran mesajlarin devam etmesi tizerine, devlet kontroliindeki
elektronik posta trafigi 6nce tamamen durduruldu. Sonra elektronik posta gonderilmesine izin
verildi. Elektronik posta aboneleri, posta gonderebiliyor ama alamiyorlardi. Gonderilen
postalarda ancak denetlendikten sonra alictya gidebiliyordu. Bir siire sonra posta hizmetleri iki
yonlii verilmeye baglandi. Ancak hem gonderilen, hem alinan postalar 6nce devlet tarafindan
denetleniyordu (Sen ve Coskun, 2004: 47). Elektronik postayla gonderilen mesajlarin disinda,
Bagdat’taki baz1 fakslara da mesaj gonderildi. Mesajlardan birinde sunlar yaziliydi: “ Eger
ucag diismiis bir pilot, ya da kayip bir Amerikan askeri goriirseniz, liitfen ihtiyaci olan su,
yiyecek ve tibbi yardimi saglayin. Ona giivenli yolu gdsterin. Yaptigimiz iyilikten dolayi
odiillendirileceksiniz!” (Sen ve Coskun, 2004: 258).

Sonug¢

Propaganda ile ilgili yapilan tanimlarin ortak noktasi; propagandanin genis kitlelerin diisiince,
tutum ya da kanaatlerinin etkileme/ yonlendirme faaliyeti oldugudur. Cagdas anlamda
propagandanin etkin olarak kullanimi, 20.yy.’ i ilk yarisindan itibaren goriilmeye baglanmistir.
Propaganda, 6zellikle savaglarda yapay yoldan kamuoyu olusturmak, kitleleri yonlendirmek ve
yonetmekte ¢ok giiclii bir ikna yontemi olarak kullanilmaktadir. Ornegin, Amerika Birlesik
Devletleri ve Irak arasinda gergeklesen Birinci ve Ikinci Korfez Savaslar1 da kelimenin tam
anlamiyla bir propaganda savast olarak tanimlanmaktadir. Bu ¢aligmada ikinci Kérfez Savasi
sirasinda  gerceklestirilen propaganda faaliyetleri her iki taraf acisindan ele alinarak
incelenmistir. Incelemenin sonucuna gore Ikinci Kérfez Savasi sadece cephede degil aym
zamanda enformasyon alaninda da yasanmistir. Her iki {lkede yaptigi propaganda
etkinliklerinde kitle iletisim araglarinin giiciinii kullanarak kitleleri yonlendirmeye ve kendi
lehinde kamuoyu olusturmaya c¢alismistir. Hem Amerika Birlesik Devletleri’nin hem de Irak

Hiikiimeti’nin propagandanin etkinligini artirabilmek, genis kitlelere yayabilmek, kitleleri ikna
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ederek amaglanan davraniglara yonlendirebilmek icin kitle iletisim araclarinin manipiilatif

etkisinden yararlandiklar1 gézlemlenmistir.

Kaynakca

Akarcali S. (2003). 2.Diinya Savaginda Iletisim ve Propaganda, Ankara: Imaj
Yayincilik.

Aklan, N. (2003). “ABD- Irak Savasinda Psikolojik Savas”, Hatay Polis Dergisi, Say1

Alcora E. (1994). Tiirkiye’de Siyasal Parti Propagandast 1946-1960, Ankara: Ankara
Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Doktora Tezi.

Balkanli Remzi, Mukayeseli Basin Ve Propaganda, Ankara: Resimli Posta
Matbaasi1,1961.

Bektas A. (2000). Kamuoyu, iletisim Ve Demokrasi, Istanbul: Baglam Yayinlari.

Brown, J.A.C. (1992). Siyasal Propaganda, Cev.Yusuf Yazar, Istanbul: Aga¢ Yayinlar1.

Brown, J.A.C. (2000). Beyin Yikama, Cev. Behzat Tang, Istanbul: Bogazi¢i Yayinlari.

Domenach, J.M. (1961). Siyasi Propaganda, Cev. Cevdet Perin, istanbul: Remzi
Kitapevi.

Duran, R. (2003). “Embedded: ilistirilmis Degil Askeri Yatil”, Kozmopolit Dergisi,
Nisan 2003.

Eligin, L. (2003). “Canli Yaymn Oliimiine Haber” Atlas Dergisi Ozel Sayisi: Savasin
Kitabi, Istanbul.

Eric Rouleau, “Savas Propagandas1”, Kozmopolit dergisi, Nisan 2003, Say1:7.

Hiebert R.E. (2003). “Public Relation and Propaganda in Framing The Iraq War: A
Preliminary Review”, Public Relation Review, Vol.29.

Hitler, A. (1997). Kavgam, Cev: M. Ugurlu Salman, Istanbul: Kamer Yayinlar1.

Inceoglu, M. (1985). Giidiileme Y6ntemleri, Ankara: B.Y.Y.O. Yayinlari, Yayin No:4.

Kagitcibasi, C. (1996). Insan ve Insanlar, Istanbul: Evrim Yayinevi.

Kaleli A.D. (1995). Siyasetin Temel Unsurlari, Ankara: Huzur Yayinlari.

Karaca, M. Yiiziinciiyll K.S. (2018). 2. Diinya Savasi'ndaki ABD Cizgi Romanlarmin
Cosku Cekiciligi Baglaminda Propaganda Amagli Kullanilmasi, Uluslararasit Sosyal Bilimler
Dergisi, INJOS, Sayi: 1:3

Kaya, I. (2003). “ Irak Savasi’nda Mesruiyet ve Cenevre Hukuku”, Orta Dogu
Arastirmalar Dizisi: Irak Krizi (2002-2003), Ankara, ASAM Yayinlari.

www.tojcam.net Copyright © The Online Journal of Communication and Media 49



T_J CAM The Online Journal of Communication and Media — December 2018

The Online Journal of
Communicationand Media

Odabasi, A. (2000). Televizyon ve Siyasal Propaganda, Istanbul: Marmara Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi.

Onaran A.S. (1984). Kamuoyu El Kitabi, istanbul: Filiz Kitapevi.

Oskay, U. (1973). Kitle Haberlesme Teorilerine Giris, Ankara: A.U.S.B.F.Yayinlari,
Yayin No:281.

Ozakgiin K. (1984). Kitle iletisim Araglarinin Propaganda da Kullanilmasi, Ankara:
Gazi Universitesi B.Y.Y.O. Yayini.

Sen, A. (2003). “Irakta Savag ve Propaganda”, Orta Dogu Aragtirmalar Dizisi: Irak Krizi
(2002-2003) , Ankara, ASAM Yayinlari.

Sen, Y. ve Coskun, E. (2004). Babil Yanarken, Ankara: Umit Yayincilik,2004.

Sen, S. (2003). “Isgal Giinleri”, Atlas Dergisi Ozel Sayis1: Savasin Kitabi, Istanbul.

Tarhan, N. (2003). Psikolojik Savas , Istanbul: Timas Yaynlari, 2003.

Qualter T. H., (1986). Propaganda Teorisi ve Propagandanin Gelisimi, Cev. Unsal
Oskay, A.U.S.B.F. Dergisi, Cilt. XXX, Say1: 1-4.

Yiiksek, O. (2003). “Gergekle Goriintii Arasindaki Kamera”, Atlas Dergisi Ozel Sayist:
Savagsin Kitabi.

http://www.radikal.com.tr/veriler/2003/02/24/haber_67092.php. Erisim Tarihi: 2 Subat

2004.
http://www.yenisafak.tr/arsiv/2003/mart/21/p7.html. Erisim Tarihi: 1 Kasim 2003.
http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/mart/22/g2.htm. Erisim Tarihi: 7 Aralik 2003.

https://www.evrensel.net/haber/139609/isgalciler-icin-kara-gunler. Erisim Tarihi: 5
Mart 2004.

http://www.evrensel.net/03/03/27/dunya.html. Erisim Tarihi: 13 Ocak 2004.

http://www.evrensel.net/03/03/21/dunya.html. Erisim Tarihi: 17 Aralik 2003.

http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/mart/30/g9.html. Erisim Tarihi: 22 Kasim

2003.
http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/mart/25/d4.html. Erisim Tarihi: 11 Subat 2004.
http://www.evrensel.net/03/06/22/dunya.html. Erisim Tarihi: 25 Ocak 2004.
http://www.evrensel.net/03/09/22/dunya.html. Erigim Tarihi: 22 Ocak 2004.
http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/haziran/26/dunya.html. Erisim Tarihi: 1 Sibat
2004.
http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/nisan/ 03/ tkoru.html. Erigim Tarihi: 23 Aralik
2003.

www.tojcam.net Copyright © The Online Journal of Communication and Media 50


http://www.radikal.com.tr/veriler/2003/02/24/haber_67092.php
http://www.yenisafak.tr/arsiv/2003/mart/21/p7.html
http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/mart/22/g2.htm
https://www.evrensel.net/haber/139609/isgalciler-icin-kara-gunler
http://www.evrensel.net/03/03/27/dunya.html
http://www.evrensel.net/03/03/21/dunya.html
http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/mart/30/g9.html
http://www.yenisafak.com.tr/arsiv/2003/mart/25/d4.html
http://www.evrensel.net/03/06/22/dunya.html

T_—J CAM The Online Journal of Communication and Media — December 2018

The Online Journal of
Communicationand Media

Dijital Teknoloji ve Gazeteciligin Doniisiimii

Ceyda ILGAZ BUYUKBAYKAL*
Istanbul Universitesi, Tiirkiye

Ozet
Gegmisten giiniimiize haber en 6nemli toplumsal gereksinimlerden biridir. Gazeteciligin en
onemli islevlerinden biri de haber vermek, bilginin dolagimini saglamaktir.
Kitlesel internet iletigimi, ilk baslarda geleneksel medyada sunulan enformasyonun yayilmasina
olanak saglayan bir islev iistlenmistir. Ancak sonradan bu yetmemis, bizzat 6zgiin igerik
iiretilen bir iletisim ortamina doniigsmiistiir. Sosyal paylasim sitelerinin olusturdugu sosyal
medyanin ortaya ¢ikisi ve yayginlasmaya baglamasiyla birlikte de diinyanin en biiylik, en
onemli kitlesel iletisim platformuna doniismiistiir.
Caligmamizda teknolojideki gelisim ve degisimin geleneksel gazeteciligi ne sekilde etkiledigi
aktarilarak, bu alandaki doniisiim irdelenecektir. Geleneksel gazetelerin igeriklerinin internet
ortaminda yer aldig1 donem olan ilk donem, internet gazetesinin 6zgiin bir bigimde hazirlandig1
ikinci donem ve giiniimiizde interaktif, okur denetlemesine agik donem olan tiglincli donem
olmak tizere online medyanin 3 donemine genel olarak deginilecektir.
Calismanin yontemi olarak yerli ve yabanci literatiir taramasina bagsvurularak, diinya
medyasinin en basarili temsilcilerine 6rnekler verilecektir. Ayrica giiniimiizde gazetecinin ve
gazeteciligin islevleri 6rneklerle anlatilacaktir.

Anahtar Kelimeler: gazetecilik, internet gazeteciligi, teknoloji

Digital Technology and the Transformation of Journalism

News is one of the most significant social needs form past to present. In this sense, one of the
most important functions of journalism is to inform and enable the circulation of information.
At the beginning, mass internet communication assumed a function enabling the circulation of
the information presented in traditional media. However, it has become insufficient in time and
turned to a media producing original content. Formed by social networking sites, social media
has apparently turned out to be the biggest and the most important mass communication
platform soon after its emergence and prevalence.

In this study, the impacts of the developments and changes in technology over traditional

journalism as well as the transformations in this area will be examined.

* Dog. Dr. Istanbul Universitesi Tletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii
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Thus, the three periods of the media will be analysed, namely; the first period when the contents
of traditional newspapers directly took place on the Internet, the second period when the
Internet newspapers were originally prepared and today the third period which is open to the
control of readers as an interactive medium.

As for the method of this study, along with an extensive literature review pertaining to Turkish
and foreign sources, the examples for the most successful representatives of the world media
will be provided. Moreover, the functions of journalists and journalism will be related through
examples.

Keywords: journalism, internet journalism, technology

Geleneksel Gazeteciligin Gelisimi
Video radyo yildizlarini yok etmedi
Internet de medyay: yikmayacak ama ortaya
Yeni bir ekonomik model ¢ikartacak.

Eric Shmidt
Geg¢misten gilinlimiize haber en 6nemli toplumsal gereksinimlerden biridir. Gazeteciligin en
onemli islevlerinden biri de haber vermek, bilginin dolagimin1 saglamaktir. Giinliimiizde
gazeteler siyaset, ekonomi, kiiltiir, spor, magazin ve daha baska bir¢ok konuda bilgilendirmek,
hosca vakit gegirtmek, bos zamanmi degerlendirmek amaciyla genelde giinliik olarak
yayinlanmaktadir.
Gazetelerde giincel olaylara iliskin bilgilerin yan1 sira haberlerle ilgili toplumsal egilimler ve
siyasal gelismelerle ilgili yorumlar da yer almaktadir.
Bilindigi tizere 1440 yi1linda matbaanin icad ile birlikte gazeteciligin gelisimi ve yayginlagmasi
hizlanmigtir. Matbaanin icadi ile elle yazilan haber mektuplar1 artik basili halde
dagitilabilmekte bu da haberlerin daha hizli bir bigimde yayilmasina neden olmaktaydi.
Gazetelerin ortaya cikist ve gelismesi, insanligin kiiltiire]l gelismesine paralel bir ¢izgi
izlemigstir. Gelisme, ihtiyaglar ve zorunluluklarla asama kaydetmistir. Bilgilerin sdzle
aktarildig1 s6zli kiiltiir donemini, yazinin bulunmasi ile yazili donem izlemis, yazinin matbaada
basilarak c¢ogaltilmasi ile basili donem baglamis, ¢esitli teknolojik gelismelerin birbirini
izlemesi ile de elektrik-elektronik donemine gegilmistir. (Mora, 2002, 118)
1600’lerin basinda ilk akademik bilimsel dergiler ve gazeteler ortaya ¢ikmustir. Ik gazeteler
Amsterdam, Londra, Viyana ve Paris’te basilmustir. Ik giinliik gazete ise 1660 yilinda
Leipzig’de basilan Leibziger Zeitung’dur. Fakat gazeteyi alabilecek maddi olanaga sahip olan

ve okumasini bilen insan sayis1 bu donemde ¢ok az oldugundan gazetenin biiyiik kitlelere
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ulasmasi, okur-yazar oraninin artmasi, insanlarin ekonomik durumunun diizelmesi ve bir takim
teknik gelismelerden sonra gazetelerin ucuzlamasi ve daha ¢ok sayida basilmasi ile ancak iki
ylizy1l sonra miimkiin olmustur. (Mora, 2002:110)

Bu gelismenin gergeklesmesinde basrolii 1440°1arda Avrupa’da beliren ve hizla biitlin diinyaya
yayilan bastmevi oynamaistir.

Gazetelerin ortaya ¢ikmasiyla birlikte gazetecilik meslegi gelismistir.

Gazeteci genelde, basin ve halk arasindaki en gii¢lii ve en 6nemli iletisim uzmamidir. (Girgin,
2000: 67) Gazeteci karsilastigr olaylari, bilgi ve deneyimleriyle halka aktarabilmelidir.
Dolayistyla giinliik olaylar1 anlama ve yorumlama becerisine sahip olmalidir. Kamuoyunun
bagimsiz temsilcileri olarak olaylari tarafsiz gozle degerlendirebilmelidir. Okuyucularina dogru
ve diiriist bir bicimde olaylar1 aktarmali, bu sayede onlarin giivenini kazanmalidir.
Gazetecilik, siradan olaylarin yani sira biiylik olaylarin iginde yasamayi, en azindan onlari ¢ok
yakindan izleme olanag: saglayan bir meslektir...Gazeteci olay tanigidir; sanatci, edebiyatci,
tarih¢i ya da bilim adami degildir. (Girgin, 2000:70)

Yazili basin da, Oteki kitle iletisim araclar1 gibi, bireyin kisisel ve toplumsal iliski ve
etkilesimlerine katkida bulundugundan, bireyin toplumsallagmasinda ©nemli araglarin
baslicasidir. Bilgi en 6nemli toplumsal iiriin, haber de en 6nemli gereksinimlerden biridir.
Gazetecilik ise bir yoniiyle bu iki toplumsal 6geyle ilintili oldugu i¢in kamu gorevi
sayilmaktadir. (Oniir, 1998:37)

Gazeteci, diinyadaki ve iilkesindeki olaylari takip ederek, toplumsal gelismelerin farkinda
olmali ve bu baglamda siirekli kendisini gelistirmelidir. Gazeteci aldig1 egitimin yani sira
kiiltiirel anlamda da donanimli olmali, iletisim teknolojilerini kullanabilmeli ve iizerinde

yogunlastig1 konuda uzmanlagmalidir.

Teknolojinin Gelisimi ve Yeni Medya Cag

1850’lerde telgrafin bulunmasi ile baslayan elektrik-elektronik donemi bir anlamda iletisimin
kiiresellesmesini de beraberinde getirmistir. Ayn1 zamanda uluslararas1 haber ajanslarinin
kurulmast bu siireci hizlandirmistir. Teknolojinin hizla gelistigi gliniimiiz diinyasinda 6zellikle
de uydu yayincilig1 ve internet sayesinde kiiresellesmenin etkileri daha hizla yayilmaktadir.
Teknolojik gelismeler, insanlarin iletisim araclarindan klasik beklentilerini degistirmistir.
Dijital teknolojiler ile sekillenen yeni iletisim ortami enformasyonu liretme, isleme ve yayma
kapasitesine hiz katmustir.

Dijital teknolojinin kitle iletisim araglarina sagladig yliksek hiz, cok boyutluluk ve cesitlilik

kacinilmaz olarak nitelik, i¢erik, amag ve islev yoniinden iletisimi etkilemektedir. Kitle iletisim
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araglarinin bireyle ve toplumsal biling lizerinde yarattig1 etki giicii, enformasyon devrimi ve
cag gibi kuramlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.” (Mengii, 2003:42)

Bilgi ve iletisim merkezli arastirmalardan baslayarak 1970’lerde deginilen anlam 1990’larda
miithis bir ivme kazanan bilgisayar ve internet teknolojisi ile birlikte genislemis ve farkli
boyutlara ulasmistir.(Thompson, 1995:23-24) Bilgi-islem teknolojileri ve internet yeni iletisim
ortamini olusturan en énemli olgulardir.

Internet giiniimiizde insanlar tarafindan giicii ve énemi en belirgin bigimde kabul edilen ve
kullanim1 yayginlasan yeni bir iletisim ortami1 olmustur. 1993 yilinda gelismeye baslayan world
wide web ile internet, en hizli biiyliyen, gelisen ve kisa siirede farkli kitalardaki tiim {ilkeleri
kapsayan bir giice ulasmustir. (Biiyiikbaykal, 2012:173) Internet; telefon hatlar1, uydular, fiber
optik kablolar, cep telefonlar1 ve farkli modellerdeki bilgisayarlar ve hatta televizyonlar
araciligiyla her gegen giin diinya geneline yayilmakta, farkl: kiiltiirlerden ve iilkelerden insanlar
arasindaki iletisimi yayginlastirmakta, ekonomik-siyasi ve sosyal iliskilere ivme
kazandirmaktadir.

Gilinlimiizde internetten sosyal aglara kadar bilgisayarli tiim iletisim ortamlar1 yeni medya
olarak adlandirilmaktadir.

[letisim aglarimin kiiresellesmeyi destekleyen teknik ozellikleri arasinda telekomiinikasyon
aglari, multimedya verilerinin yondesmesi yer almaktadir. Yondesme kavrami, farkli iletisim
kanallarinin biitiinlesik iletisim hizmetine vurgu yapmaktadir. Geleneksel medya ortaminda
ayr1 ayri iletisim araglari ile elde edilen iletisim hizmeti yeni medyanin yondesme 6zelligi ile
tek bir iletisim ortamindan verilebilmektedir. Dolayisiyla iletisim maliyetleri diigmiistiir, bu
alandaki gelismeler sayesinde cografi uzakliklarin maliyete etkisi azalmistir.

Geleneksel basilt medya ve televizyonlarda oldugu gibi ¢ok biiylik yatirimlara gereksinim
duyulmadan, iistelik hem basilt medya, hem de televizyonlarin islevlerini de igeren teknolojik
ozelligiyle diinya basin tarihinde bir devrim gerceklesmistir. Kitlesel internet iletisimi, ilk
baslarda geleneksel medyada sunulan enformasyonun yayilmasina olanak saglayan bir islev
istlenmistir. Ancak sonradan bu yetmemis, bizzat 6zgiin igerik {iiretilen bir iletisim ortamina
doniigmiistiir. Sosyal paylasim sitelerinin olusturdugu sosyal medyanin ortaya c¢ikist ve
yayginlasmaya baslamasiyla birlikte de diinyanin en biiylik, en Onemli kitlesel iletisim
platformuna donlismiistiir. Bir siire gelismeleri uzaktan izleyerek kayitsiz kalan geleneksel
basin, sonradan bu teknolojik devrime duyarsiz kalamayacagini anlamis ve bu degisim/gelisim
stirecine katilmistir. (http://www.socialmediatr.com/13.12.2016)

Internet, gazetecilik alanma farkli bir boyut getirmistir. Basili gazeteler ilk kez 1995 yilinda

internette web sitesi agip yayin yapmaya basladilar. Amerika’da The Washington Times, New
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York Times gibi gazeteler bu isin onciileri oldular. Ayn1 y1l Avrupa’da da International Herald
Tribune ve Daily Mirror gibi gazeteler ‘sanal habercilik’ kervanina katildilar. Tiirkiye’de ise,
internette sitesini olusturan ilk basili yaym, 19 Temmuz 1995 tarihinde Aktiiel Dergisi
olmustur. Onu aym1 yilin Ekim ayinda Leman Dergisi izlemistir. Internetten yayina gegen ilk
gazete ise 2 Aralik 1995 tarihinde Zaman’di. Milliyet gazetesi Kasim 1996’da, Hiirriyet ve
Sabah gazeteleri ise 1 Ocak 1997°de online yayina bagladilar. 1995-2000 yillar1 arasindaki bes
yillik donemde, genellikle basili medyadan bagimsiz haber siteleri, daha ¢ok giinliik basili
gazetelerdeki haber ve fotograflar1 internet ortamina aktarma islevini goriiyorlardi. Simdilerde
ise bu durum tersine dondii. Artik internetteki haber portallar1 ve twitter, facebook gibi sosyal
medya siteleri, basili gazeteler i¢in ‘haber kaynagi’ olmaya basladilar.

Giiniimiizde hemen hemen tiim medya iiriinlerinin dijital versiyonlar1 olusturulmustur. Internet
sayesinde haberler akilli telefonlardan ya da tabletlerden takip edilebilmektedir.

Yaz1 ve gorilintlinlin kolayca dagilmasi, gazeteleri, eskiden tasidiklari tutarliliktan yoksun
birakt1 ve gazetenin fiziksel varligi anlik bir ihtiyaca doniistii. Web gelene kadar, televizyon,
gazete ve radyo toplumun temel haber kaynaklar1 idi. USA Today gibi bir gazete, yayinini
birakti ve sadece online yayina gecti. Web, eski sisteme yeni bir rakip getirmedi, yeni bir
ekosistem yaratti. Eski gazete mantiginda basilip dagitilmayacak kadar pahali olan higbir sey
bir gazeteye giremezdi. Ancak bu mantik artik bitti. Internetle birlikte yayincilik kitlesel olarak
amatorlesirken, ‘bunu neden yayinlayalim?’ perspektifinden, ‘neden olmasin?’ anlayisina
gecildi. (Cakir, 2013:30)

Dijital devrim, igerikleri bedava okumaya alisik ve bunu talep eden bir okuyucu tiirii
yaratmistir. Bunlar1 okumak icin para 6demeye ikna etmek imkansiz gibi goziikiiyordu. Bu
durumu New York Times ve Wall Street Journal gazeteleri gliniimiizde basarili bir bigimde
siirdiirmektedir. Her iki gazete de ¢ok farkli ve kaliteli igerik sunarak siteleri i¢in basarili bir is
modelini olusturup ¢alistirmay1 basarmiglardir. New York Times geleneksel medyanin hakimi
olmasia ragmen kaginilmaz degisimi hizla kabul ederek, kendisini yenilemis ve bliylik
degisime kisa siirede ayak uydurmustur. Geleneksel medyanin en biiyiik hatasi, giicli artan
internet medyasina karst kurduklar sitelerine kagit baski gazetenin icerigini aynen aktarmak
olmustur. Ancak okurun beklentisi farkli ve orijinal iceriktir. New York Times gazetesi yeni
medyaya 6zgii orijinal icerigi sayesinde basarili olmustur.

Onde gelen bir ekonomi gazetesi olmanin ve okuyucularmin her ekonomi haberine aninda ve
oncelikli olarak ulagsmasini saglayan Wall Street Journal abonelik sistemi uygulamaktadir.

New York Times ise bazi haberleri okurlarina ticretsiz olarak sunmaktadir ancak bedava haber
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ve yorum sayist sinirlidir, bu sinir1 asmak isteyenler abone olarak belirli bir {icret
odemektedirler.

Biitlin bu 6rneklerin basarilarinin temelinde; iceriklerinin son derece kaliteli ve orijinal olmasi
yer almaktadir.

Internet kisa siirede medya ortamim ve iletisim pratiklerini etkilemis ve geleneksel gazetecilik
ortami yavas yavas internet gazeteciligine evrilmistir. Geleneksel medya gazeteciligine gore;
daha hizli ve pratik olmasi, kullanici yani okuyucuyu interaktif pozisyona getirmesi ve zaman
ve mekandan sinirsi1z olmasi nitelikleriyle internet gazeteciligi tercih sebebi olmaktadir. internet
gazeteciligi ile geleneksel gazetecilik; kurum yapilari, pazara giris olanaklari, haber {iretim
yapilar1 ve etkilesim alanlarinda da birbirinden farklilik gostermektedir. Yeni medya,
geleneksel medyadan farkli olarak enformasyonun genis kitlesel paylagimina firsat
tamimaktadir. Ozellikle okurun, tepkisini aracisiz bir bigimde aninda verebilme imkanina sahip
olarak haber yapim siirecine de dogrudan etki etmesi internet gazeteciliginin Onemini
artirmaktadir. Ayrica yeni medyanin goreceli olmakla birlikte geleneksel medyaya nazaran
daha masrafsiz ve daha genis bir hedef kitleye sahip oldugu goriilmektedir (Geray, 2003: 17-
19). Yeni medya internetin kullanimiyla gelismeye baglayarak, yasamlarimizdaki yerini
almigtir. Tam olarak kitle iletisim araclarinin yerini almamis ancak onlara bir alternatif
olmustur.

Online haberlesme olgusunun yayginlagsmasinda en oOnemli sebep, sliphesiz internet
kullaniminin yayginlasmasidir. Iletisim ve ulasim teknolojilerindeki gelismeler, kitlesel iletisim
olanaklarini direkt etkilemis, online gazetecilige olan ilgiyi artirmistir. Kullanicilar bu yeni
iletisim alaninin onlara sundugu teknolojik olanaklardan ¢ok etkilenmis, pasif durumda
olduklar1 haber alma siirecinin, online gazetecilik formlariyla siire¢ icinde aktif hale geldigini
deneyimledikge, basili yayinlara olan ilgileri azalmistir. (Cansabuncu, 2013:90)

Online gazetelerin okurlarla etkilesim icerisinde olabilmeleri O6zelliklerinin yani sira
hipermetinsellik ve multimedya 06zellikleri yeni iletisim teknolojilerinin en ayirt edici

ozellikleri arasinda yer almaktadir.

Gazetecilikte Degisen Roller

Internetin yayginlasmasi, geleneksel karakterdeki kitle iletisim araglariin yapilarinin yani sira
iletisim yontemlerini de degistirmelerini zorunlu kilmistir. Gazeteler varolus nedenleri olan
haber verme islevlerini geleneksel yapisinin yani sira internet ortaminda siirdliirmeye ¢alismis,
bunu da en etkin ve teknolojinin sundugu yeni olanaklar1 kullanarak yapmak durumunda

kalmistir. Bu yeni habercilik diizeninde haber, toplumun bilgi ve ilgisini gelistirecek,
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gercekligin kurgusal olarak yaymlanacag medya organizasyonunun yapisina, teknolojisine ve
ideolojisine gore yeniden kurgulanmakta ve sunulmaktadir. (Cakir, 2007: 138) Dijital ortamin
esnek ve degisken yapisi eski teknolojileri zorlamaktadir. Dolayisiyla giinlimiizde haberin
olusum siireci ve paylasgimi bu teknoloji ve ideolojinin sundugu olanaklarla yeniden
bigimlenmektedir.

Internet aglarmin ve yeni medyanin miilkiyet yapisi da diger kitle iletisim araclarinda oldugu
gibi biiyiik kapitalist sirketlerin elindedir. “Birey kullanicilar sosyal medya ortaminda kendi
aralarinda iletisirken agin miilkiyetini elinde bulunduran patronun ¢ikarlarin, iligkilerini, agin
yayin politikasini akillarina bile getirmezler. Herkes bu ortamlarda istedigi gibi iletisim kurar.
Oysa bir gazetede calisan muhabir haberini yazarken gazetesinin genel yayin politikasini,
patronun ¢ikar iliskilerini bir an bile aklindan ¢ikarmaz.” (Giingér, 2011 :315)

Yeni gazeteci artik halkin neyi bilmesi gerektigine karar vermiyor. Okuyucunun kendisine
sunulandan istedigi sonucu ¢ikarmasina yardimci olunuyor. Bu yalnizca habercilige yorum ya
da analiz eklemek anlamina gelmez. Yeni gazetecinin ilk goérevi, hangi bilginin giivenilir
oldugunu teyit etmek ve sonrasinda da insanlarin bunu verimli bir bi¢imde elde edebilmeleri
icin c¢aligmaktir. (Kovach&Rosensteil, 2007:27) Dijital ¢agda teknikler farkli olsa da
gazeteciligin temelinde yatan ilkeler aynidir. Her seyden dnce verilen bilginin giivenilir olmasi
ve teyit edilmesi ¢ok dnemlidir,

Geleneksel gazetecilikte haberlerin toplanmasi, islenmesi ve yayina hazirlanmasi islemlerini
yiirliten yazi isleri ve haber merkezleri mevcuttur. Yerel, ulusal ve ¢esitli iilkelerde bulunan
muhabirlerin topladiklar1 haberlerin yani sira; abone olduklar1 haber ajanslarindan gelen
haberlerden segilen ve kamuoyu glindemini olusturma ve etkileme baglaminda belirlenen
haberlerin islenmesi s6z konusudur.

Hiz ve anindaligin énemli oldugu internet gazeteciligi ile birlikte gazetelerdeki fiziksel yazi
isleri ortaminin yerini sanal yazi igleri almistir. Sanal yazi isleri ile ortaya bilgisayar destekli
muhabirlik ¢ikmistir. Giinlimiizde her internet kullanicis1 gazeteye haber gonderebilmektedir.
Yeni medya ortaminda haberin meydana gelmesinde sorumlu ya da tanik olan kisiler, dogrudan
bilgiyi paylasmakta, dolayisiyla haber kisa bir siirede internette yayilmaktadir. Haberin
iletilmesi ile ilgili siireg, editorlerce degil, konuyla ilgili taraflarca baglatilmaktadir. (Dominic,
1996: 349)

Yeni medya yondesmesinin bir sonucu olarak karsimiza yurttas gazeteciligi ¢ikmaktadir. Bir
yurttas gazeteci medya iiretimi konusunda 6zel bir egitim almamistir, dahas1 herhangi bir haber
kurulusunda da calismaz; ancak yine da etkileyici ya da dikkate deger bir olay kaydetmek,

bildirmek iizere alana ¢ikar...Geleneksel haber editorlerinin ‘ag gecidi denetgisi’ rolii; bloglar,
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you tube ya da diger kontrolsiiz yonetimler yoluyla 6zgiirce yayin yapan yurttas gazeteci
tarafindan alt edilir. (Laughey, 2010: 165-166)

Haber siteleri, haberleri ajanslardan ve geleneksel medyadan alip, ¢ogunlukla aynen web
ortamina aktarmaktadir. Abone olduklari ajanslarin gectikleri haberler aynen aktarilmaktadir.
Bu sitelerde yer alan son dakika, flas haber de yine bu ajanslardan derlenmektedir.

Haber siteleri, cogu zaman abone olduklari ajanslardan fotograf saglamaktadirlar ya da ¢esitli
internet kaynaklarindan izinli/izinsiz aldiklar1 fotograflar1 kullanmaktadirlar. Yine haberler
cogunlukla ajanslardan hazir olarak geldigi i¢in iizerinde herhangi bir editasyona gerek
duyulmamaktadir. Dolayisiyla haber sitelerinin haber iiretim maliyetleri son derece diistiktiir.
Mubhabir, foto-muhabiri, kdse yazari istihdam edilmediginden igerik olusturmaktaki maliyeti
artiric1 unsurlar ortadan kalkmaktadir.

Internet gazeteciligin geleneksel gazetecilikten en énemli farki haberin giincelligi konusudur.
Gazeteler basildig1 ve dagitildigr anda haberle ilgili gelismeler, degisimler basili yayinin dogast
geregl gazetelerde yer alamamaktadir. Oysa internet ortaminda haber siirekli olarak
giincellenmekte, haberle ilgili gelismeler aninda okurlara aktarilabilmektedir.

Yeni iletisim teknolojileri ve internetin gazetecilik alaninda kullanilmaya baslamasiyla birlikte
gazeteciligin donlistimii ger¢eklesmistir. Giiniimiizde gazeteciligin istihdami, ¢alisma kosullari
ve bigimleri pazar yapisinin taleplerine gore bigimlenmektedir. Dolayisiyla yeni medya
sektoriindeki gelismeler bu alandaki istihdam agisindan da énemlidir. Ornegin yeni medyanin
gelisimi ile web sayfa tasarimcilarina, dijital tasarimcilara daha fazla gereksinim
duyulmaktadir.

Gazeteciligin karsilastigi sorunlar gazeteciligin nereye gittigi sorusunu aklimiza getirmektedir.
Kimilerine gore internet teknolojilerinin ortaya cikmasiyla birlikte gazetecilerin islev ve
konumlar1 degismistir, gazetecilik artik eskisi gibi olmayacak hatta giderek yok olacaktir.
Kimilerine gore ise dijital baskiya gecis kagit baskiy1 tamamen ortadan kaldirmayacak, her ikisi
de devam edecektir.

Ancak bu doniisiimle birlikte gazetecinin konum ve islevlerinde 6nemli degisiklikler meydana
gelmistir. Ornegin internet gazeteciliginin geleneksel gazetecilikten en dnemli farkliliklarindan
biri interaktif olmasidir. internet ile birlikte kullanicinin igerigi kontrol etmesi geleneksel tek
yonlii iletisim yerine interaktif iletisimi giindeme getirmistir. Interaktivite ile birlikte okurun
rolii de degismistir. Dijital ortamda pasif durumdan aktif duruma gegen okurlar artik okuduklari
haber ile ilgili goriis, diisiince ve yorumlarin1 aninda belirtebilmektedir. Haber siteleri, okurun

tepkisini anlik olarak alabilmektedir.
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“Geleneksel medya, istihdam, zaman ve iiretim pratikleri acisindan sinirli, tanimlanmis ve
profesyonel kosullarla sarmalanmisken; yeni medyanin ‘bir 6l¢iide zaman-mekan ayrismasina
olanak verme’ Ozelligi onu, liretim ve tiiketim siire¢lerinin biitiiniiyle kosulsuz ve sinirsiz
oldugu bir cercevede, giindelik yasam pratiklerine ¢ok daha gii¢lii bir sekilde eklemliyor.
Okur/izleyici ve medyanin okula kurdugu tek yonlii (monolog) iletisim bi¢iminin aksine, yeni
medyanin okur/izleyici iletisimi tam anlamiyla c¢ok boyutlu ve etkilesimli (interaktif)
diyaloglara dayaniyor.” (Arar, 2014: 124)

Interaktivite disinda internet gazeteciliginin en 6nemli dzelliklerinden biri de multimedya
ozelligidir. Bu 6zellik sayesinde haberin sesi ve goriintiisii ile birlikte verilmesi miimkiin
olmaktadir. Dolayisiyla haberi bu sekilde yani ses, video veya animasyon ile hazirlayacak olan
gazetecinin bu alanda donanimli olmasi1 gerekmektedir. Oysa geleneksel gazetecilikte
gazetecilerin bir alanda uzmanlasmas yeterliydi. internet gazeteciligi ise web tasarimi, video
ve ses diizenlemeyi, grafik ve animasyon programlarini kullanabilmeyi gerektirmektedir.
Internetin en karakteristik 6zelligi hipermetinselligidir. Bu 6zellik okurun ayn1 sayfadaki metin
icindeki bir yere ya da baska sayfalara linkler araciligiyla ulasilmasini saglamaktadir. Yani okur
internetten okudugu bir haberin ayrintilarina inme sansina sahiptir. Hiper metinsellik 6zelligi
onu diger kitle iletisim araglarindan farkli kilmaktadir.

Internet gazeteciliginin basladigi 1993 yilindan bu yana bir¢ok asama kat edilmis ve bugiine
gelinmigstir.  Yapilan arastirmalar internetin en c¢ok basvurulan haber alma kaynaklari
siralamasinda gazeteleri gectigini ortaya koymaktadir. (Yolcu, 2009:138)

Bir bilgi paylasim ag1 olan internette bilgisayar ortamina aktarilan her tiirli veri, kullanicilar
tarafindan  paylasilabilmektedir. Bu baglamda kullanicilar sinirsiz  enformasyona

ulasabilmektedir.

Sonuc¢

Sonug olarak geleneksel medyanin internete olan ilgisi, zamanla yeni bir gazetecilik tiir{iniin
ortaya ¢ikmasini saglamistir. Daha ¢ok internet gazeteciligi olarak bilinen bu gazetecilik tiiri,
online gazetecilik, elektronik gazetecilik ya da sanal gazetecilik olarak da adlandirilmaktadir.
Haberlerin internet ortamindan ulagilabilir hale gelmesiyle birlikte geleneksel gazeteciligin
yapisinda degisimler meydana gelmistir. Dijital yayincilik diinya genelinde hizla
yayginlagsmaktadir. Internet ortami gazetecilik mesleginde de bir takim déniisiimleri
beraberinde getirmistir. Internet gazeteciliginde hizli erisim vardir. Habercilikte zamana kars1
verilen yarista saglanan iistiinliik cok dnemlidir. Internet ortaminda basili gazeteye gore ¢ok

daha ucuz ve hizli bir sekilde habercilik yapilabilmektedir. Dagitim i¢in harcanan paradan ve
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zamandan da tasarruf s6z konusudur. Yani giderler agisindan diger kitle iletisim araglarina gore
daha hesaplidir. Yayin arsivine ulagmak kolaydir. Tek bir merkezden yapilan internet
gazeteciliginin kiiresel bir dolagimla saglanacak erisilebilirligi, daha ¢ok okuru da beraberinde
getirecektir. Dolayisiyla bilgiye kolay ve hizli erisim, internetin en 6nemli tercih sebebidir.
Ayn1 zamanda internet sayesinde artik insanlar istedikleri haberleri secerek kendi gazetelerini
olusturmaktadir. Giiniimiizde artik hizla gelisen teknoloji sayesinde ilgi duydugumuz tiirde
haberlerden olusan yani kendimize 6zgii bir gazeteyi olusturabilmemiz miimkiindiir.

Artik diinyanin bir¢ok yerinde yazil1 basin haberciligi zor durumdadir. Giderek tirajlar1 diisen,
reklam gelirleri azalan gazeteler ya kadrolarini kiigiiltiiyor ya da kapanmak zorunda kaliyor.
Hizla gelisen dijital diinyada giiniimiiz medyasini artik eskisi gibi olmayacagi ¢ok agik.
Gazeteci artik coklu medya ortaminda yer almak durumunda. Bu da demek oluyor ki,
gazetecinin yazdig1 haber ya da yorumlar multimedya ortaminda gazete, video, sosyal medyada
yayimlanmaktadir. Okurlar haberi okumakla yetinmiyor, haber ile ilgili goriintiileri izlemek ve
haber hakkindaki yorumlari okumak, gerekirse yorum yazmak istiyor. Zamana yayilarak
okunan gazetelerin yerini artik internette hizla bakilip gecilen haberler almis durumda.
Geleneksel gazetelerin genglerin gazete okumadigi bdylesine dijital bir ortamda varliklarini
siirdlirebilmeleri giin gectikce zorlasmaktadir.

Alman idealizminin yaraticilarindan diisiinir Hegel, ‘Gazete okumak modern insanin
ibadetidir’ demisti...Gilinlimlizde hala ‘gazetemi elime alip sabah kahvemi i¢mek, kagidi
hissetmek istiyorum diyen milyonlarca insan var. Onlar ibadet edercesine gazetelerini okumaya
devam edecekler, ellerinin siyah miirekkeple boyanmasini sevecekler, kagidin hisirtisini
duymak, gazetenin kokusunu hissetmek isteyecekler. (Atikkan&Tung, 2011: 197)

Yeni medya internetin kullanimiyla gelismeye baslayarak, yasamlarimizdaki yerini almistir.
Sonugta yeni medyanin kitle iletisim araglarinin yerini almadigini onlara bir alternatif oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Glinliimiiz internet ¢caginda da geleneksel gazeteler ve gazeteciler var
olacaktir. Ancak teknolojik gelismeleri goz 6niinde bulundurarak ve yeniliklere ayak uydurarak

yasamlarini siirdiireceklerini belirtebiliriz.
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Etkili Tletisim Yoluyla Davrams Gelistirme

Mustafa OZODASIK'
Ozet

Gilinlimiizde, iletisim literatiiriiniin iizerinde en fazla durdugu konulardan biri "etkili
iletisim yoluyla davramiglarin gelistirilmesidir”. Sorun bu agidan ele alindiginda insan
davraniglarinin tesadiifi olmadigidir. Her bir davranis neden-sonug iliskisinin gercekliginde
olusmaktadir. insan davranislarinin kékeninde bilinenler kadar bilinmeyen yodnlerin ¢oklugu
ister istemez konunun 6nemini ortaya koymaktadir.

Bu ¢aligmanin kapsamini; etkili iletisimin temelinde yer alan, farkinda olma, ayrintili
olarak i¢ ve dis diinyanin bilincinde olarak davranig gelistirme siireci olusturmaktadir. Kisinin
kendini bilmesi onun kendini algilama, yorumlama, yansitma duygu ve arzularin farkinda
olmasi demektir. Karsisindakinin farkinda olan kisi ise onun davraniglarinin nasil bir i¢
diinyaya isaret ettigini ve onun deneyim ve yasantilarinin ne oldugunu anlayacaktir.

Bu ¢alismanin amaci; etkili iletisim siirecinde, birbirlerinin farkinda olan, ayrica kendi
i¢ diinyas1 ile dis diinyasinin farkinda olan kisilerin kurdugu iletisimde gizlidir. Iyi iletisime
yetenekli olan kisi ipuglarin1 aninda goriir ve onlar1 gercekei olarak degerlendirir. Boylece
amaca uygun olarak yasanilan gergekci davraniglar etkili iletisimin ne kadar 6énemli oldugu
varsayimini desteklemektedir.

Bu ilkeden hareketle yola c¢ikacak olursak “yasamak kisisel iliski kurmaktr”
varsayimi hakli bir gerekg¢e olarak karsimizda durmaktadir. Diger bir deyisle hayatin anlami1
kisisel iliskilerin degerinde gizlidir desek yanilmis olmayiz. Her kisinin i¢inde yasadigi bir
sosyal cevre vardir ve iligkiler bu sosyal ¢evre i¢inde geliserek anlam bulur. Hepimizin ana-
babasi-kardesleri var; cogumuzun dostlari-arkadaslar1 var; bazilarimiz evli ve ¢ocuk sahibiyiz.
Zaman zaman hayal kirikligi, 6fke ya da kederle de son bulsalar, cogumuz bu iliskilerin son
derece degerli oldugunu diisiiniiriz. Ciinkii davraniglarimiz bu etkilesim igerisinde yon
bulmaktadir. Birgogumuz ailelerimize olduk¢a fazla zaman ayiririz ve dostluk, sevgi, evlilik
konular lizerinde diisiiniirken yine oldukca fazla fiziksel ve ruhsal enerji harcariz.

Gergek kisisel iligkiler ise farkli konum ve renkte bir iligkidir. Cogumuz hayatimizi,
diistincelerimizi, kaygilarimizi ve 6zlemlerimizi paylastigimiz samimi iliskiler kurmay1 ve

ayakta tutmay1 enerji ve kuvvet gerektiren ciddi bir caba olarak goriiriiz. Eger iliskilerde
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samimiyet ve emek yoksa o iligkiler kisa siirede sonlanir. Samimiyet ve giiven duygusundan
yoksun olan bu tip iligkiler yasam bi¢gimlerini olumsuz yonde etkileyebilmektedir.

Etkili iletisim yoluyla olusan kisisel iliskilerin degeri muhakkak ki yiiksektir ve 6nemi
de tartisilmaz. Ancak bu deger ¢ogumuzun sandigi nedenlerden Otiirii ya da ¢ogumuzun
sandig1 bigimde degildir. Bunun nedenini, kisisel iliskilerin, “kendimizi iyi hissetmemizi
sagladig icin degil, bizi daha iyi birer insan haline getirdigi icin degerli olduklaridir”. Eger
bu boyle algilanirsa, kendisini iyi hissetmek icin iligskiye girenler biiyiik olasilikla samimiyetin
getirecegi en iyi firsatlardan mahrum kalacaklardir; sonug olarak bu iliskileri yliriitmek i¢in
gecerli bir nedenleri kalmayacaktir.

Sonu¢ olarak etkili iletisim yoluyla bireysel, sosyal ve ideal davranislarin
gelistirilebilecegi tezi savunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: /letisim, etkili iletisim, davrams gelistirme, iligki boyutu.

Developing Behaviours by Effective Communication
Abstract

Recently, one of the most popular tasks of communication literature is “developing
behaviours by effective communication.” In this perspective none of the human behaviours is
random. All behaviours consist by realization of reason — result relationship. The large
number of unknown issues of human behaviours makes the topic more important.

The contest of this study formed by the process of being aware and developing
behaviour in terms of internal and external world which locates on the basis of effective
communication. Recognizing himself/herself means to perceive, to interpret, to reflect and to
be aware of emotions and desires. An individual who is aware of person at the other side of
communication would be able to understand his/her experiences and the world inspired by
his/her behaviours.

The aim of this study is hidden among the communication between people who are
aware of each other and his/her own internal and external world as well. Talented people at
good communication see the clues right away and evaluate those with a realistic point of
view. Thus, realistic relevant behaviours support the importance of effective communication.

Regarding to this principal, the hypothesis of “To live is to establish personal
relationships” emerges as a justification. In other words, it wouldn’t be wrong to define the
meaning of life as a hidden issue at value of personal relationships. All of the people has a
social environment to live in and relationships find meaning in these social environments. All

of us have parents and brothers/sisters, most of us have friends, some of us are married and
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have children. Most of us think that these relationships are so valuable even if those finished
with disappointment, anger or grief because our behaviours find their direction through this
interaction. Most of us share more time to our families and make more effort while thinking
about friendship, love and marriage.

Real personal relationships have a different position and colour. For most of us,
establishing sincere relationships which we share our lives, ideas, fears and desires is a
serious effort requires energy and force. If relationships are without sincerity and exertion
they will end in a short time. These kinds of relationships with a lack of sincerity and exertion
can affect life styles negatively.

It is sure that personal relationships formed by effective communication have a great
value and their importance is undisputed as well. But this value isn’t because of the thing
most of us imagine or not in the shape most of us think. The reason is not making us feeling
better, but it is changing us into better people. In this point of view, people who establish
relationships in order to feel better would deprive from opportunities of sincerity and so there
wouldn’t be any reason to survive in this relationship.

Consequently thesis of being able to develop social and ideal behaviours via effective
communications is argued.

Keywords: Communication, effective communication, developing behaviours,

relationship stage

Giris

Etkili iletisim yoluyla davranig gelistirme sorununa irdelemeden Once giliniimiiz
okullarinda verilen egitim-6gretim sisteminin islevini gercekei bir elestiri ile baglamak dogru
olabilecektir.

Giiniimiizde okullarin 6grencide davranig degistirmedigini, yalnizca bilgi aktarma ve
odiing verilen bilgiyi not karsilig1 geri alma islevi gordiigiinii izleyenler, genellikle, dikkatleri
Ogrenci iizerinde toplayan, 6grenciyi, 6gretmen i¢in diizenlenmis bir okul atmosferinden,
icten, insancil ve ayn1 zamanda doyurucu ve gercekei bir ortama kavusturacak yenilesmeleri
ozlemektedirler. Dis diinyanin bir kisim ¢agdas egitimcileri ise, konuya en koklii bi¢gimde
yaklasarak ve okulu, sarsarak kendine getirmeye ¢aligsmaktadirlar.

[llich "Okulsuz toplum" adl1 kitabinda (1985:26), not verme esasina gore diizenlenen
okulda, 6grencinin 6grenmedigini, bu kurumlarda 6grenmenin yerini diplomanin aldigini,
sonug olarak, okulun 6grencide davranis degistirmedigini one siirmektedir. Halbuki okullarin

temel islevi bireyleri hayata hazirlamak olduguna gore Ggrencilere etkili iletisim yoluyla

www.tojcam.net Copyright © The Online Journal of Communication and Media 64



T_—J CAM The Online Journal of Communication and Media — December 2018

The Online Journal of
Communicationand Media

sosyal hayatin gergekligi okullarda verilmelidir. Buradaki temel sorun, okullarin islevleri
yalnizca farkli bilgileri yiiklemek degil aynm1 zamanda saglam bir kisilik kazandirmak
olmalidir. Bilgi &gretimin, kisilik ise egitimin temel islevi olarak kabul edilmelidir. Iyi bir
bakis acisinin kazindirilarak, beklenen davranis gelistirme siirecinin temelinde etkili iletisimin
yattig1 unutulmamalidir.

Ogrencilerin okul problemleri iizerinde duran John Holt ise 1995 yilinda yayimladig
"Ozgiirliik ve Otesi" adli kitabinda, dgrencilerin basarisizliklarii dgretmenlere, okullara
yiikklemektedir. Ona gore okullar 6grencileri hayattan kopuk bir egitim anlayis1 igerisinde
yetistirerek gergeklik iliskisinden uzak tutmaktadir (Holt,1995:117).

Benjamin Bloom "Insan Nitelikleri ve Okulda Ogrenme" adli eserinde, genglerin
davraniglarinin  6rgiin egitim yoluyla degil, daha cok, tesadiifi yasantilarla degistigini
deginmektedir. Halbuki biitlin diinya okullarindaki 6grenmelerin biiyilik bir cogunlugu toplu
yani grupla 6grenme bi¢ciminde olmaktadir. Bir 6gretmen otuz ya da daha fazla 6grencinin
O0grenmesi ve egitiminden sorumlu tutulmaktadir. Ancak sayisal olarak bakildiginda bu
rakamin yirmi kisi civarinda tutulmasi uygun bir smif ic¢in idealdir (Bloom,1979:19).
Kalabalik siniflarin temel sorunu Ogretim siirecinde yasanan zorluklarin etkili iletisimin
kurulamamasindan kaynaklandigidir.

Ulkemizde egitim siireclerinin sik sik elestirilmesi, karar verme yetkisi olan her
gorevlinin "egitimde reform" deyimini kullanmasi, temelde, 6grenci davraniglarinin siirekli
olarak gelistirilmesine duyulan gereksinimi yansitmaktadir.

Bu nedenle bu c¢alismada yontem olarak; davranis gelistirme silirecinin evrimi,
kokenleri ve bu konuda uygulanan sinif-i¢i yaklagimlar, alandaki arastirma literatiiriine dayali
olarak, ele alinmaktadir.

1. Davrams Nedir?

Davraniglart kisaca bireyin bilgi ve duygu etkilesiminde ortaya ¢ikan ve yaptigi her
sey olarak agiklayabiliriz. Bu nedenle davranislar olumlu ve olumsuz olmak ftizere iki kisma
ayrilmaktadir.

1.1. Olumlu Davramslar

Olumlu davranis nedir? Bu soruya genis acidan bakildiginda; cevabi, ¢aglar boyunca,
sosyal soyagekim yoluyla bu giline siiziilerek gelen kiiltiir degerlerinde bulunabilir. Soru,
orglin egitim acisindan ele alindiginda; cevabi, tiim niifusumuzu ilgilendiren Milli Egitim
amaglarinda aranabilir. Davraniglarin olumlu niteligi, kuskusuz hizla degisen toplumumuzda,
kiiltiir dinamizmi sonucu, egitimin igerigi yeni boyut kazanmaktadir. Nitekim geng

nesillerden bu giin bekledigimiz davranislar, elli y1l dncesinin beklentilerine uymamaktadir.
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Eskiden ilkokula giren ¢ocuk, "sus", "otur", "ellerini sira lizerinde kenetle!", "etrafa bakma!",
ihtarlariyla karsilanirken, bugiiniin modern egitim kurumlarinda, her sabah, ¢ocuklar giinliik
haberleri paylasarak konusturulmakta, iinitelerin planlanmasinda, islenmesinde ve
degerlendirilmesinde 6grencinin katkilar1 saglanmakta, grupla ¢alisma tekniklerine genis yer
verilmektedir.

Okul disinda, yetiskinlerin, ¢ocuk ve gen¢ davraniglarimi yargilamalar ise, kendi
sosyal ve kiiltiirel degerleri ile siki sikiya bagintili olmaktadir. Ozellikle, ¢ocuklarm olumsuz
olarak nitelenen yalan, kiifiir, kavgacilik, saldirganlik vb. davraniglarinda, hemen biitiin yetis-
kinler, ayn1 k&tii notu vermekte ve genellikle ayn1 dogrultuda degerlendirmektedirler. Olumlu
davraniglar konusunda goriis birligine varmak giic olmaktadir. Derslerini giinii giliniine
calisan, biiyiiklerine ve arkadaslarina kars1 saygi ve sevgi dolu 6grencilerin davraniglar1 dahi,
cogu kez, farkli 6gretmenler tarafindan farkli bicimde degerlendirilmektedir. Okulun genel ve
spesifik amaclari, olumlu 6grenci davraniglarini belirledigi halde, bu amaglar, genellikle
bertaraf edilmekte, belli konularin 6gretimi ve olumsuz davranislar iizerinde durulmakta,
olumlu davranislar pekistirip gelistirmektense, olumsuz davraniglar1 azaltmak, hemen hemen
ogretmenlerin ortak yaklagimini olusturmaktadir. Davraniglara boylesine yaklasimin nedenleri
bu kavramin evriminde yatmaktadir.

1.2. Olumsuz Davramslar

"Her davranisin bir nedeni vardir" ifadesi, ylizyilimizin iirliniidiir. Bu anlayisin
gelismesi ¢ok zaman almistir. M.O. 3.'cii yiizyilda Isparta sitesinde bedenen ve ruhen 6ziirlii
cocuklar dliime terk edilmistir. Eski Roma'da ¢ocuklarin satilmasi yasaldi. Bu yasalara gore
¢ocugu satm alan kisi onu istedigi iste kullanabilirdi. 19'cu yiizyilda Ingiltere'de, ¢ocuklarmn
davranigsal sorunlar1 hapsedilmelerine neden olurdu. Okulda dayak atma ise neredeyse
giiniimiize kadar siiregelmistir. A.B.D.de 1916 da ¢ocuk c¢alistirma yasag1 c¢ikincaya kadar
cocuklar calistirilmistir. O yillarda ABD de dayak, bakimsizlik ve a¢lik yliziinden 6len ¢ocuk
orani, kazalarin sebep oldugu 61iim oranindan ¢ok daha yiiksekti (Sakaoglu,2003:45).

Gliniimiiz egitim siirecinde yasanan Onemli sorunlardan birisi de, Ogrencilerin
duygusal catigsma igerisinde bulunmalarinin, davranis bozukluklar olarak nitelendirilmesidir.
Cogu hallerde 6grencilerde goriilen kisilik sorunlari psikolojik bunalim sayilmistir. Buna
karsilik psikologlar ve egitim uzmanlari, ¢ocugun davranislarina psikoterapik yaklasimda
bulunurken su varsayimlardan hareket etmislerdir:

1. Her sorunlu davranis, gizli bir nedenin belirtisidir. Ciinkii davranislarin agiklanma

stirecinde sebep-sonug iligkisi temel alinmalidir.
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2. ogrencilerin olumsuz davranmisini degistirmek i¢in duygu ve diisiincelerini ifade
etme sansi verilmelidir. Bilinen odur ki kendisini ifade edemeyen kimseler ice doniik bir
kisilik yapis1 gelistirerek toplumdan soyutlanirlar. Bu ise onlarin toplumda yalniz baslarina
kalmalarina neden olurken, sorunlar karsisinda ¢aresiz kalmalarina da yol agmaktadir.

3. Davranislarin degismesi i¢in Ogrenci ile egitimciler arasinda iyi bir iletisim
kurulmalidir. Biitiin sosyal davraniglarin temelinde etkili bir iletisim siirecinin yattigi
akillardan uzak tutulmamalidir.

4. Son olarak davraniglarin degismesinde 6nemli bir etkiye sahip olan kuralin "empatik
iletisim" iliskisinin kurulmasidir. Bu sayede 6grenci sorunlari, ilgileri ve diisiinceleri daha iyi
anlasilabilir.

Bu secenekler iizerinde dikkatli bir bicimde duruldugunda 6grenci davraniglarinin

olumlu bir bicimde degismemesi i¢in bir neden kalmadig1 goriilecektir.

2. Etkili Tletisim Yoluyla Davrams Gelistirme Siirecleri

Davraniglar1 hedeflenen yonde gelistirmenin 6nemli kurali etkili iletisim siirecidir.
Eger bireylerle yeterli bir iletisim kurulamiyorsa davraniglarin yoniinii ve igerigini tayin
etmek giiclesmektedir. Bu nedenle etkili iletisim yoluyla davranis gelistirme siireglerini su
basliklar altinda toplamak miimkiindiir;

2.1. Sosyal etki

Insan sosyal bir varliktir. Yasamin topluluklar halinde devam etmeye basladig1 giinden
bu yana, insanlarin birbirlerini etkileme istek ve ¢abalar kisilerarasi iletisim uzmanlarinin en
temel ilgi alan1 olmustur. Bireyler, giinliik yasantilarinin her aninda radyo, televizyon, gazete
ve dergi gibi birgok basin aracinin ve aile, arkadas ¢evresi gibi diger kaynaklarin etkilemeye
calistig1 hedefler konumundadirlar. Bu durum insanlarin birbirlerini etkileme, diisiince, duygu
ve davraniglarini digerlerine benimsetme isteklerinin her zaman gézlenmesine yol agmugtir.

Genel olarak, sosyal etki, bireyin veya bireylerin bilingli veya bilingsiz olarak, diger
kisi veya kisilerin herhangi bir konuda duygu, diisiince ve davranislarini degistirme islemi
olarak tanimlanmistir. Kisacasi, sosyal etki insanlarin birbirlerinin tutum, duygu ve
davraniglarin1 etkileme c¢abasidir (Moghaddam&Taylor&Wright,1993:87). Degistirilmeye
calisilan tutum, duygu veya davranis politik, sosyal, ekonomik ve bireysel kaynakli olabilir.
Ornegin, arkadasimzin siyasal konudaki diisiincelerini degistirme ugrasiniz ya da onu
kendinizin begendigi bir icecegi igmesi icin etkileme ¢abaniz bir sosyal etkidir.

Sosyal psikologlar sosyal etkilesim sirasinda etkilemeye ugrasan kisiyi “sosyal etki

kaynag1” olarak isimlendirirlerken, diisiince, duygu ve hareketleri degistirilmek istenen kisiyi
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“sosyal etki hedefi” olarak isimlendirirler. Sosyal etki kaynagi ve hedefi bir tek kisi
olabilecegi gibi, birden fazla sayida da olabilir. Bir sosyal etki kaynaginin birden fazla hedefi
etkileme ¢abasinin yani sira, grup halindeki sosyal etki kaynaginin yine grup halindeki sosyal
etki hedefini etkileme ¢abasini da gdzlemek miimkiindiir.

2.2. Empatik iletisim

En genel tanimi1 ile Empati, bir kisinin kendisini karsisindaki kisinin yerine koyarak
olaylara onun bakis acisiyla bakmasi, o kisinin duygularin1 ve diisiincelerini dogru olarak
anlamasi, hissetmesi ve bu durumu ona iletmesi olarak tanimlanmaktadir. iletisim ise Toplum
icinde yasayan insanin kendisini ve cevresini daha iyi tanimasini ve baskalar1 ile uyumlu
iliskiler gerceklestirmek icin etkilesim kurabilme ve bu etkilesimi gelistirme becerisidir.

Gilinlik yasamin hemen her kesiminde empatik anlayis, insanlar1 birbirine
yakinlagtirma, iletisimi kolaylastirma ozelligine sahiptir. Insanlar, kendileriyle empati
kuruldugunda, anlagildiklarin1 ve kendilerine 6nem verildigini hissederler. Diger insanlar
tarafindan anlasilmak ve O6nem verilmek ise, bizi rahatlatir; kendimizi iyi1 hissederiz.
Empatinin 6nemi; toplumsallasma, sosyal duyarlik, kisilerarasi iletisim ve is yasaminda
sagladig1 dogrusal alg1 ve uyumdan ileri gelmektedir (Ozodasik,2004:221).

lletisimde ©nemli etkenlerden birisi de Empatidir. Karsimizdaki insanla empati
kurmak iletisimi hizlandirdig1 gibi, kisilerarasi iletisim siirecinde hata yapmamizi da engeller.
Sartlarin1 ve durumunu anlayarak, karsimizdakine daha hosgoriilii olmamiza neden olur. Ayni
zamanda onu anladifimizi bir yol ile ona gosterebilirsek, karsi taraftan da iletisimi
hizlandiracak birgok ileti aldigimiz1 gorebiliriz.

2.3. Morali yiiksek tutma

Ogrencinin davramglari, sayet, egitim amaclar1 dogrultusunda degismekte ise,
ogretmen bu olumlu degismelerin farkinda oldugunu hissettirmek amaciyla Ogrenciyi
onaylamalidir. Bu onay kendisine deger verildiginin ve takdir edildiginin de bir gdstergesidir.
Boylece morali yiiksek olan bireyin davranislarinda ve egitim basarisinda énemli bir artis
gozlenecektir. Ciinkii her sey iyi bir moralle baglamaktadir.

Ogrencinin aldig1 mesafeyi goriir gdrmez, dgretmen ona "aferin! ¢ok giizel!" diyerek,
ovmesi ister istemez basarisini arttiracaktir. Bu onay onda kendine olan giiveni arttirarak
basarilarina basarilar katabilecektir. Arastirmalar 6gretmenden gelen Gviicli ve onaylayici
kelime ve jestlerin 6grenci davranisini etkiledigini géstermektedir (Varis, 1984:217).

2.4. Ornek olma

Ogrencide davramis degistirmenin en etkin yollarindan biri de Ogretmenin, &nce

istenen seyi bizzat yapmasi ve sonra da 6grencinin kendisini taklit etmesini istemesidir. Bir

www.tojcam.net Copyright © The Online Journal of Communication and Media 68



T_—J CAM The Online Journal of Communication and Media — December 2018

The Online Journal of
Communicationand Media

deneyi O6nce Ogretmenin yapmasi, bir makineyi once kendisinin ¢alistirmasi, 6grencinin ayni
seyl yapmasini kolaylagtiracaktir. Bir deneyi veya bir isi 6nce 6grenciye yaptirip sonra diger
ogrencilerden ayni seyi yapmalarim istemek de aym sonucu verir. Ozellikle iiniversite
ogrencileri lizerinde yapilan bir calismada, Oncelikle 6gretim {iyesinin dersi kendisinin
islemesi ve iyl bir sunum yapmasmin Ogrenci basarist lizerinde daha etkin oldugu
gozlenmistir (Adair,2003:140). Bir dersin konularin1 Ogrencilere paylastirarak sunum
yapmalarin1 saglamak ogretim {iyesi agisindan bir kolaylik saglarken, 6grenci agisindan ise
ogrenmenin gerceklestigini sdylemek miimkiin olamamaktadir. Bu 0gretim iiyesinin
sorumluluktan kagarak, kendi yapacag isi 6grencilere yiiklemekten baska bir sey degildir. Bir
cesit yasak savma eylemi olarak algilanabilir.

2.5. Tartismalara katilma

Derslerde konu ile ilgili olarak tartismalara katilmanin 6grenci basarisi agisindan
etkisinin olumlu yonde oldugu goriilmektedir. Derslerde sunulan konularla ilgili tartisma
yapilmasinin ve bu tartismalara katilmanin "bagarili olma" konusunda iyi bir giidiileme unsuru
oldugu kabul edilmektedir (Kisakiirek,1985:14).

Diger bir bakis acistyla tartigmalara katilma ogrencinin kendisine olan giiven
duygusunu da artirarak kendinden emin bir kisilik yapist olusmasini saglamaktadir. Bu durum
ileriki yillarda 6grencinin  daha isabetli ve kararli davranmasmma yol ag¢maktadir.
Unutulmamali ki en kétii davranis bicimi kararsiz kalmaktir veya karar verememe durumudur.
Bu durum bireylerde hi¢ istenmeyen bir davranis bigimidir.

2.6. Arkadas iliskileri

Iyi arkadas iliskileri i¢inde olmanin 6grenci basarist ve kisiligi agisindan etkisi
blytiktiir. Cilinkii olumlu iliskiler davraniglara seviye kazandirirken olumsuz iliskiler ise
arkadas iligkilerini asag1 cekmekte ve farkli ¢atisma ortamlari yaratmaktadir. Arkadas
iliskilerinin en dnemli yanlarindan biri de sosyal ve bireysel davranislar1 ydneltmesidir. Iyi
arkadaglik iliskileri etkili iletisimle bireylerde kendileri i¢in gerekli olan yeterlik duygularini
kazandirirken bu bireyler gelecege daha giivenle bakabilmektedirler. Toplum igerisinde
bireyin degeri arkadaslik iliskileri i¢cinde bir anlam kazanmaktadir. Ciinkii hayatin coskulu
veya karamsar olmasi iligkilerin seviyesi ve yonii ile dogrudan iligkilidir.

2.7. Ilgi ve sevgi

Eric Erikson'na gore bireylerin egitiminde ilgi ve sevgi onemli bir etkiye sahiptir
(Erikson,1969:63). ilgi ve sevgi ortammi paylasan bireylerin iliskisel acidan yaklagimlari

daha medeni, anlayigh ve iligkilerde toleranslar1 daha yiiksek olmaktadir.
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Pestallozzi ise, "temelinde sevgi olan higbir egitim basarisizliga ugramaz" diyerek
bireylerin yetismesinde ve sosyal davranislar kazanmasinda sevginin roliinii ¢ok net olarak
tanimlamistir.

Bugiin artik siddet, haksiz rekabet, insanin nesnelestirilmesi, kin ve nefret icerikli
yayinlarin artmasi gibi pek ¢ok sorunla oriilii diinyamizda c¢ocuklarimiza verebilecegimiz
egitimin ilk adimi onlara bir sevgi gozliigli armagan etmektir. Bu ise, ancak ilk 6nce kendi
sevgi gozliklerimizi takmakla miimkiin olacaktir Cocuklarimiza olumlu davranig
kazandirmanin ilk ve en 6nemli sarti, onlara igtenlikli ve kosulsuz olarak sevgimizi sunmaktir.
Daha ilk aylardan itibaren anne kucaginin sicakligi ve kokusu ile sevildigini anlayan insan
yavrusu, hayata kendisine tutulan sevgi aynasi ile bakmaya baslayacaktir (Sonmez,2012:69).

Cocuklarimiz, aslinda bizim en gilizel aynamizdir. Sevgimizi, nefretimizi, ihmalimizi,
eksiklik ve kusurlarimizi seyredebilecegimiz miikemmel bir ayna. Daha anne karninda
annesinin duygular1 ile yogrularak ilk duygusal deneyimlerini yasayan g¢ocuk, kendisine
verilen karsiliksiz sevgiyi, glizel ahlaka doniistiirecek enerjiyi biriktirmeye baslayacaktir.
Cocugun dogumunu izleyen aylardan itibaren ona duydugumuz sevgiyi en acik bigimde
gostermek, disipline aykirt bir durum degildir; aksine ¢cocugun her kosulda anne ve babasi
tarafindan sevilecegini bilmesi, ona saglikli bir 6zdenetimin ilk geregini kazandirir. Bu,
¢ocugunuzun kendine giiven duymasi, kendisiyle barisik bir kisilige sahip olmasidir. Ornegin
otoriter ailelerin ¢ocuklari, kurallar ve sorgusuz itaat ¢cemberi icinde sevildiklerini yeterince
hissedemediklerinden, kendilerine yoneltilen her tiirlii kisitlama ve cezayi sevilmedikleri ve
istenmedikleri yoniinde algilamaktadir. Yine asir1 koruyucu aile tipinde ¢ocuklar, kendilerine
duyulan sevgiyi daima etrafinda birilerinin bulunmasi ve onu desteklemesi olarak
algilamakta; tek basina kaldiklarinda, kisisel olarak yetersiz ve zayif hissetmektedir. Asir
hosgoriilii aile 6rneginde ise ¢cocuklar kendilerine duyulan sevginin daima karsi tarafin kendisi
icin fedakarlikta bulunmasi ve isteklerinin yerine getirilmesi olarak tanimakta; boylelikle
hayata kars1 daima alic1 ve istekleri konusunda sinir tanimaz kisiliklere sahip olmaktadir.

Biitiin bu yanhs sevgi gosterim Orneklerinden sonra denilebilir ki, anne-babalar;
cocuklarinin hir¢inliginin sebeplerini dnce aile i¢i tutum ve iligkilerde aramalidir.

2.8. Kendi kendine pekistirme

Kendi kendine pekistirme siiregleri, ¢ocugun davraniglarinin gelistirilmesinde 6nemli
rol oynamaktadir. Ogrenim ortaminda buna gereken 6nem verilmemekle beraber bu konuda
deneyler yapilmakta ve olumlu sonuglar almmaktadir. Ogrencinin olumlu davranislari
odiillendirilince davranislarin birey tarafindan kendi kendine siirdiiriildiigii tespit edilmistir.

Keza 1977 yilinda yaptig1 bir ¢alismada Bandura, ¢ocugun, 6rnek olarak benimsedigi kisinin
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davranig standartlarin1 da benimsedigini gostermistir. Bu gibi durumlarda, ¢ocugun kendi
davraniglarini bu 6rnek standartlara gére degerlendirdigi, diisiik standartlar 6niinde kendini iyi
buldugu, aciklanmistir. Buna gore, Ogretmenin, Ogrencilerde davramis degisikligi
olustururken, ortaya koyacagi davranig standartlarina dikkat etmesi gerekmektedir. Zira
yiiksek standartlarin, cocukta doyumsuzluk ve deger eksikligi, diisiik standartlarin ise egonun
gereginden fazla sismesi sonucunu doguracagi bilinmelidir.

Bandura®nin sosyal 6grenme kuramina gore insan davraniglar1 ve cevre, karsilikli
etkilesim halindedir. Birey; sosyal cevresi ile girdigi etkilesimde, taklit, gézlem ve model
alma yontemlerini kullanarak yeni davranislar 68renir veya var olan davranislarini yeniler
(Bandura,1977:82).

2.9. Bicimlendirme

Ogrenme siireklidir; aynen insanin yasantilar gibi. Orgiin egitim, olumlu yasantilar:
pes pese pekistirerek, sonu¢ davraniglara gotiiren siiregtir. Bireysel ayriliklar nedeniyle,
davramslarin gelismesi de farkli bireylerde ayr1 ayr1 zamanlarda olusur. Iyi dgretmen, orta
degerin altinda kalan c¢ocuklar tesvikle, onayla, uyarimla orta degere ¢eker ve ¢ocuk orta
degeri gegince onu Over. Burada 6nemli olan, 6grencinin ilgi ve yetenegini son sinirina kadar
gelistirmektir. Bu arada, smifta, geri kalmis cocuklara dgretmenin yardim etmesi séz konu-
sudur. Bu gibi durumlarda, 6gretmen, yapilmasi gereken seyi 6nce kendisi yapar ve sonra da
cocugun yapmasini ister; ¢ocuk basarinca onu Over ve diger davramisa geger. Daha geri
cocuklar i¢in kullanilan bu taklit yonteminde 6gretmen 6grenciye oranla daha aktif oldugun-
dan buna pasif bigcimlendirme denir (Morgen,2006:93).

2.10. ilkeli olma

Ogretmen veya 6gretim iiyesi smifta, dgrencilerden ne bekledigini acik ve segik ilkeler
halinde ortaya koymasi1 gerekir. Boylece, Onceden ortaya konan kurallarin uygulanip
uygulanmadigini1 denetlemesi ve cogu zaman 6grencilerin birbirlerini denetlemeleri miimkiin
olacaktir. Ayr1 derslerin ve konularin gerektirdigi farkli davranislar acik olarak belirlenince
cocuk, degisik derslerde ve ortamlarda farkli davranislar gostermenin 6nemini kavrayacaktir.
Acik ilke ve kurallar, kati bir sekilde Ogretmen tarafindan ydnetilen veya kendi haline
birakilan bir siif yerine d6grenciye ve dgretmene denetleme imkani veren bir 6grenim ortami
yaratacaktir.

2.11. Odiil ve ceza

Birey davraniglarini sekillendirmenin en 6nemli agamalarindan biri 6diil ve cezanin
kullanilma bi¢imidir. Bilinen odur ki ddiiliin 6grenmeyi arttirdif1 oranda ceza ise 6grenmeyi

engellemektedir. Burada 6diil olumlu, ceza ise olumsuz pekistirmedir.
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3. istenmeyen Davranis ve Tutumlar: Kaldirma Siiregleri

Toplum tarafindan kabul edilmeyen veya onaylanmayan davranislarin belli bir zaman
dilimi igerisinde birey tarafindan terkedilmesi gerekmektedir. Hem icinde yasadigi topluma
hem de kendisine zarar1 dokunan bu tavir ve tutumlar ¢ocuk acisindan 6nemli bir sorunun
baslangici olabilmektedir. Istenmeyen davramis ve tutumlar bireyin kisileraras: iletisimini
olumsuz yonden etkileyerek onun toplumdan dislanmasina neden olabilmektedir. Bunun i¢in
istenmeyen davranis ve tutumlarin ortadan kaldirilma siire¢lerini kisaca su sekilde 6zetlemek
miimkiin olabilmektedir;

3.1. Sondiirme

Ogretmen, cocugun olumlu davramsina dikkat etmez, onu onaylamay1 durdurursa,
davranig soner veya sikligi azalir. Bu halde, olumsuz davranisin lizerinde fazla durulmazsa
silinir savi ortaya ¢ikmaktadir. Oysa burada ¢ok Onemli olan nokta, olumsuz davranig
karsisinda onun tezadi olan olumlu davranis1 6vmenin ve géstermenin yer almasidir.

3.2. Bastirma

Istenmeyen davramislarin kaldirilmasinda hissedici diizeyde ceza/bastirma ydntemi
uygun olabilir (Yanbast1,1996:29). Kuskusuz, ¢ocugun olumsuz davranisim1i gérmezlikten
gelmek her hal ve durumda ayni sonucu vermeyebilir. Bu davraniglar devam ettigi siirece,
cocugu yalnizca kendisinin duyabilecegi bir sesle paylamak gerekebilir. Cocuk, arkadaslarinin
duyabilecegi bir sesle azarlanirsa, bu ¢ogu zaman, olumsuz davranigin siirmesine ve artmasina
yol agar. Alcak sesle paylama, olumsuz davranisin genlesmeden baslangicta silinmesinde
daha etkin olacaktir. Cocukla, ayrica, bir odada konusmak ta olumsuz davranislarin
silinmesine yardim edecektir.

3.3. Cezalandirma

Ogretmenler ¢ogu zaman olumsuz davranislar1 yiiziinden g¢ocugu smifta kapi
arkasinda, sinif diginda cezaya kaldirirlar. Ogrenme siirecinin normal atmosferinin disina
cekilme cogu kez, cocukta olumsuz etki birakir. Ceza i¢in dineldigi koseden arkadaglarini
giildirmeye ¢alisir. Bununla beraber, ¢ocugun sevdigi bazi seylerden ve ortamlardan bir siire
mahrum birakilmasi, bazi hallerde olumsuz davranislarin  azalmasini saglayabilir
(Varis,1984:220). Ancak c¢ocuga ceza yontemi uygulanmasi asamasinda dikkat edilmesi
gereken faktor onun kiiclik diisiiriilmesini veya alay edilmesine firsat vermemektir. Ceza

burada ¢alisma disiplini ve aligkanlig1 kazanmasi agisindan yardimcei olmalidir.
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3.4. Rahatlatma

Sayet cocuk duygusal nedenlerle huzursuzluk ve hiddet vb. davranislar gosteriyorsa,
ona, gevseme, rahatlama yollar1 Ogretilebilir. Bu, aslinda yetiskinler icinde gegerlidir.
Gevseme durumunda bir insanin huzursuz veya hiddetli olmasi s6z konusu olamaz. Bu
yontemi, ¢cocugun ilgi duyacagi bir konuyu tartisarak veya bir miizigi ¢alarak uygulamakla
daha iyi sonug alinabilir.

3.5. Korku giderimi

Sayet, cocuk okuldan korkuyorsa, onu, onceleri okuldan uzak olan farkli bir ¢evreye
almak ve yavas yavas alistirarak okula yaklastirmak olumlu sonug verebilir. Bu konuda
cocugun korkudan mi yoksa haylazlik ve tembellikten mi okuldan kagtig1 iyice ayirt
edilmelidir. Cocugun okuldan uzak durma egilimi, kuskusuz farkli nedenlere dayanabilir. Bu
yonden bu konuda vaka incelemelerini toplamak gerekebilir. Ancak, burada 6nemli olan
nokta, Ogretmenin c¢ocuklarin olumsuz davramislarim yavas yavas, olumluya
doniistiirebilmesidir. Ornegin baz1 cocuklar smifta konusmaktan ¢ekinirler. Ogretmen
baslangicta, bu ¢cocuklar tek basina okumaya yoneltmeli; sonra bir arkadasina, sonra bir grup
arkadasina ve en sonunda sinifa okumasini isteyerek ¢ocugu yavas yavas agmalidir. Bu arada,
bir durumdan digerine gecgerken Ogretmenin ¢ocugun bu davranisini pekistirmesi Gnem
tasimaktadir.

Istenmeyen davranislar1 silmede, ¢ocugun kendi kendini degerlendirmesi, her bir
yanlis tepki i¢in cezalandirilmasi, mahrum birakilmast vb. yaklagimlara iliskin deneyler
yapilmaktadir. Olumlu davranislarin 6grenci gelisimine ve dilek diizeyine uygun olarak ege-
men hale gelmesinde dgretmenin biiyiik rolii vardir. Ogretmenin hizmet 6ncesi egitiminde
davranislarin nedenleri ve kokenlerine iliskin kavramlar iizerinde durulabilir. Ogretmenler,
sistematik amag¢ analizi konusunda uygulamali bir yaklasimla yetistirilerek, 6grenci
davranigina etkin yontem ve teknikleri bizzat kendi davraniglarina sindirebilirler. Surasi
muhakkak ki 6gretmen, en azindan, 6grencinin basarisit i¢in agik secik kurallar ortaya
koyabilir; Ogrencilerin ilgi ve yeteneklerine uygun 6grenim yasantilar diizenleyebilir;
Ogrencilerin basarili yanlarmi goriip onlar1 &vebilir; Ufak tefek 6nemsiz yaramazliklari
gormezlikten gelebilir; Olumsuz davranislarin doguracagi olumsuz sonuglar agiklayabilir ve
O0gretimi mimkiin mertebe bireysellestirebilir. Bunun ic¢inde 0Ogretmen yetistirme
programlarinda "davranis degistirme ilkeleri" konusu iizerinde durulmalidir. Aslinda bu
konuda yeterli arastirma vardir. Onemli olan bu arastirma bulgularmin smif i¢inde devamli

olarak uygulanmasidir (Varis,1984:221).
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Sonug¢

Bireyleri, toplumlarin ve onlarin olusturdugu cesitli kurumlarin hem kendi iginde hem
de birbirleri arasinda etkin bir isbirligi ve uyum noktasinda “iletisim” 6nemli bir kavram
olarak dikkat ¢cekmektedir. Bu nedenle iletisimin dogru anlasilmasi gerekmektedir. iletisimi,
insanlarin ¢evrelerinde olup biteni anlama ve anlamlandirma ¢abasinin bir sonucu olarak
degerlendirmek dogru olacaktir. Burada kisileraras1 (birey-birey), sosyal ( birey-toplum), ve
kurumsal (birey-kurum) arasindaki iletisime yonelik etkilesim ¢abalart iletisim olarak
adlandirilmaktadir. Bu ii¢ faktore yonelik iletisim siireci birey davranislarini, dolayisiyla
toplumsal davranislar1 ve sonug olarak kurum faaliyetlerindeki isleyisi dogrudan etkilemesi
kaginilmaz olmaktadir.

Iletisim herkesin bildigi ancak ¢ok az kisinin doyurucu bigimde tanimlayabildigi
psiko-sosyal bir etkinliktir. iletisim yiiz yiize konusmadur, bilgiyi yaymadir, bir alg: siirecidir,
ikna becerileridir, imajdir, beden dilidir, yiiz ifadeleridir, jest ve mimiklerdir, radyodur,
televizyondur, giizel sanatlardir, bir resim, bir heykeldir ve en onemlisi de bir kitaptir. Bu
nedenle listeye sonsuz sayida ekleme yapilabilir.

Etkili iletisim yoluyla davramig gelistirmenin Onemi ii¢ asamadan olusmaktadir.
Bunlar; birey, bireyin i¢inde yasadigi cevre ve son olarak birey ile ¢evre arasindaki
iliskilerden olusan yasam algisidir. Biitiin iligkiler bu ii¢ unsur arasinda bir anlam bulmakta ve
kendi yonelimlerini saglamaktadirlar. Bu ii¢ unsur arasindaki baglar ne kadar giiclii olursa

iletisim siirecinde birey davranislari o kadar saglikli ve miikemmel olmaktadir.
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Medyada Yer Alan Ve 15 Temmuz Darbe Girisiminin Piiskiirtiilmesinde

Etkili Olan Bazi Kirilma Noktalar1 Uzerine Bir Degerlendirme

Mustafa INCE!

Ozet

15 Temmuz darbe girisimi ve Tirk halkinin destansi bir miicadeleyle darbeyi engellemesi Tiirkiye
Cumbhuriyeti tarihinde ¢ok 6nemli bir doniim noktasidir. Bu sebeple; cuntanin bitmesi, vesayetin sona
ermesi ve demokrasinin daha giiclii hale gelmesi adina verilen bu miicadelenin her boyutuyla
incelenmesi gerekmektedir.

Asker kiliginda Tiirk Silahli Kuvvetlerindeki baz1 hainlerin darbe girisimi, halkin, ugaklara, tanklara,
bombalara ve silahlara olaganiistii bir cesaretle karsi koymasiyla piiskiirtiilmiistir. O gece darbe
girisiminin bastirilmasinda ve darbecilerin hiisrana ugratilmasinda pek ¢ok faktor etkili olmustur. Bu
faktorlerden biri de kamuoyunun olugmasinda ve harekete gegmesinde dnemli etkisi bulunan medyadir.
Medyanin, demokrasilerde ve demokratik toplumlarda insanlarin fikirlerinde, kararlarinda,
davraniglarinda, tepkilerinde ya da bir konuya ilgi gostermelerinde 6nemli rol oynadigi bilinmektedir.
Bu baglamda, medyanin 15 Temmuz gecesi (darbe karsiti) tutumu ve bu dogrultuda yaptig1 yayinlar bu
girisimin hiisrana ugramasinda da énemli rol oynamugtir. Oyle ki, halkin heniiz ne oldugunu anlamaya
caligtigl dakikalarda, medyanin gelismeleri anlik olarak duyurmasi, 6zellikle hilkkumet yetkililerinden
gelen agiklamalara yer vermesi, halkin hizli ve dogru bilgilenmesinde ve dolayisiyla harekete
gegmesinde belirleyici olmustur.

Ozellikle o gece meydana gelen ve medyada yer alan baz1 olaylar darbe girisiminin seyrini degistirmis
ve ihanetin bastirilmasinda kirilma noktalart olmustur. Bu ¢alismanin amaci, 15 Temmuz 2016 gecesi
yasanan bazi kirilma noktalarinin medyada yer almasiyla darbe girisiminin seyrinin nasil degistigini
ortaya koymaya c¢aligmaktir. Calismada, 15 Temmuz 2016 gecesi televizyonlarda yer alan ve kirilma
noktasi olarak nitelendirilebilecek bazi agiklama, goriintii ve haberlerin ¢dziimlemesi ve analizi
yapilmistir. Bu kapsamda, medyanin toplum {iizerindeki etkisi ve toplumun bilgilenmesindeki rolii ile
ilgili literatiirden de yararlanilmistir.

Anahtar Kelimeler; /5 Temmuz, 15 Temmuz darbesi, darbe ve medya, kirilma noktalar
Giris
Tiirkiye, tarihte cok cetin donemlerden gegmistir. Ulkemizde bugiine kadar i¢ ve dis odakli kaos olarak

nitelendirilebilecek pek cok olay yasanmustir. Ozellikle belli donemlerde yasanan askeri darbeler ve

girisimler, Tiirkiye’nin gelecegine saplanan birer hancer olmus, ortaya ¢ikardig: zararlarin telafisi yillar

1Dr. Ogretim Uyesi, Karabiik Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Ana Bilim Dali / mince7@hotmail.com
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almigtir. Bu olaylarin sonuncusu Tiirk Silahli Kuvvetleri igerisinde bir grup (hain) askerin 15 Temmuz
2016 Cuma gecesi iilke yonetimini ele gecirmek maksadiyla baslattig1 girisimdir. O gece basta Istanbul
ve Ankara olmak tizere Tiirkiye’nin birgok sehrinde biiyiik askeri hareketlilikler yasanmigtir. Tanklar,
askerler sokaga inmis, savas ucaklar1 ve helikopterler Ankara ve Istanbul semalarinda (algak) ugmaya
baglamistir. Bu yasananlar, iilkede olaganiistii seyler olduguna ve durumun vahametinin derinlesecegine
isaret ediyordu. Oyle de oldu. Jetler ve helikopterler, basta Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi olmak iizere,
Ankara Emniyet Miidiirliigiinii, Ozel Harekat Daire Baskanligim ve TURKSAT Gélbast tesislerini
bombaladi. Darbeci askerler, Kopriiler, Havalimanlari, TRT binas1 gibi kritik noktalar1 igsgal ederek,
hayati durdurmayi ve nihayetinde yonetimi ele ge¢irmeyi amagladi. Ancak durum darbecilerin
planladig: gibi gitmedi.

Tiirkiye Cumbhuriyeti tarihindeki en 6nemli olaylar arasindaki yerini alan 15 Temmuz 2016 darbe
girisimi, diinyada esi benzeri goriilmemis bir halk hareketiyle piiskiirtiilmiistiir. Cumhurbagkan1 Recep
Tayyip Erdogan’in, bir televizyon kanalina cep telefonundan (goriintiilii) baglanarak bu kalkismanin
hiilkumetin iradesi diginda gergeklestigini, ihanet oldugunu ve bunu yapanlarin Tiirk Silahl
Kuvvetleri’nin emir komuta zinciri diginda hareket ettiklerini belirterek halki sokaklara ve meydanlara
cagirmasi olayin seyrini degistirmistir. Bu cagriya istinaden bir anda kadin, erkek, cocuk demeden
ylizbinlerce insan, sokaklara dokiilmiis, ucaklara, tanklara, silahlara canlar1 pahasina kars1 koymaya
calismislardir. Tarihte esi goriilmemis bu miicadele ve direnis saatlerce devam etmistir. Ik bagta
darbeciler lehine kolaylikla sonug¢landirilacagi diigiiniilen girisim, hesaplar tutmayinca kanli bir vahsete
doniigmiistiir. Bombalar, silahlar, tanklar, ucaklar acimasizca halka karst kullanilmistir. Ancak
vatandaglarin giderek artan direnisi darbecileri ¢aresiz birakmigtir. 16 Temmuz sabah saatlerine kadar
araliklarla devam eden girisim ayn1 giin 6gle saatlerine dogru kontrol altina alinmis ve basarisizliga
ugratilmistir.

Ne var ki; bu kanli girisimin bedeli agir olmustu. Darbecilerin, bombalarina, kursunlarina hedef olan
249 insanimiz sehit olmus, 2 binden fazla vatandasimiz da yaralanmusti. Igerisinde pek gok hikayeyi
barindiran, yiizlerce kahramani 6liimsiizlestiren, millet olma suurunu hayata geciren bu miicadelenin,
goriinen ve goriinmeyen bir¢ok o6zelligi vardir. Dini, hukuki, insani, vicdani, psikolojik, sosyal,
toplumsal vb. pek ¢ok boyutu bulunan bu tarihi olayin her yoniiyle incelenmesi gerekmektedir.

15 Temmuz’un basariyla piiskiirtiilmesinde stiphesiz medyanin da biiyiik rolii olmustur. Basta A Haber,
CNN Tiirk, Haber Tiirk, NTV gibi haber kanallar1 olmak {izere birgok kanal darbeye karsi tavir almig
ve bu dogrultuda yayin yapmistir. Medyanin rolii ve etkinligi o gece yasanan bazi kirilma anlarinda ¢ok
daha belirgin olmus, direnigin gii¢ kazanmasina 6nemli katki saglamigtir. Bu maksatla 15 Temmuz’ un
ikinci y1l doniimiinde hazirlanan bu ¢aligmada, 15 Temmuz 2016 gecesi demokrasinin, hukukun, halkin
iradesinin yaninda yer alan medyanin, o gece yasanan ve gecenin kirilma noktalar1 olarak
adlandirabilecegimiz bazi anlarin ekrana getirilmesi degerlendirilmeye c¢alisilmistir. Bu ¢ercevede o
gece televizyonlar araciligiyla ekrana getirilen bazi agiklama, goriintii ve haberlerin ¢dziimlemesi ve

analizi yapilmistir.
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Medyanin toplum iizerindeki etkisi

Basta televizyonlar olmak tiizere kitle iletisim araglarinin haber ve bilgi vermenin 6tesinde toplum
iizerinde Onemli giicii ve etkisi oldugu bilinmektedir. Medyanin bu etkisi dénemin imkénlarina ve
kosullarina gore degisiklik gostermistir. Medyanin bu giicii ve toplum iizerindeki etkisi elbette medyaya
salt haber sunmanin 6tesinde bir islev ve gorev yiiklemistir. Medyanin bir¢ok parametreye (iktidarlar,
ekonomik yapisi, ideolojisi vb.) bagli olan pozisyonu ise islevlerini sekillendirmistir. Serbest oldugunda,
denetime tabi tutulduguna, baski altina alindiginda, desteklendiginde, 6zgiir birakildiginda farkli islevler
{istlenmistir. Ozellikle serbest hareket edebildigi zamanlarda halkin (kamuoyunun) sesi olmus, toplum
yararina igerikler yaymlama cabasi igerisinde bulunmustur. Bu yaklasim medyayr ‘halkin sesi’
konumuna tagimistir. Bir siire sonra medyanin dile getirdigi ¢ogu igerik, halk tarafindan kabul gérmeye
/ benimsenmeye baslamistir. Bu durum medyay! daha da giiglii hale getirmistir. (Ince ve Kogak,
2017:244)

“Medyanin giderek etki alanini genisletmesi ve insan yasaminin hemen her alanina ve anina
niifuz etmesi ile birey / toplum flizerindeki etkisi de artmaktadir. Giiniimiizde medya, O6zellikle
televizyon, yeniden iireten, sekillendiren, yoneten, kontrol eden ve hatta yargilayip, infaz eden bir iktidar
aracina doniismistiir.” (Mora, 2008:6) Bu yoniiyle medyanin dordiincii giic olmaktan ¢ikip birinci gii¢
konumunda yiikseldigi sdylenebilir.

“Medya her gecen giin bireysel ve toplumsal yasamda, terminolojide yer alan tanimlamalardan
biraz daha farkli ve kapsamli bir bigimde rol oynadig1 goriilmektedir. Medya iistlendigi rol ile 6zellikle
egitimi, kiiltiirii, ekonomisi ve demokrasi deneyimi az gelismis toplumlarn ya da gruplar1 bir anda
¢ilginca bir mecraya, siddete, coskuya ya da hiisrana sokabilecegi gibi, toplumlarin aydinlanmasinda,
kiiltiirel ve egitimsel kalkinmasinda biiyiik rol alabilir. Bir anlamda medya tiim demokratik anlayiglarin
Otesinde onemli bir glice ulasmis durumdadir.” (Vural, tarih yok:110)

“Medyanm yaygmlig1 ve biiyiik kitleler iizerindeki etkisi, siirekli olarak medyadan ileti alan ve
medyaya bagimli hale gelen topluluklar olugsmasina neden olmustur. Medyanin etkilerinin, insanlar
arasinda orgiitlenip kiiltiire doniismesiyle de medyanin yarattigi toplumlar ortaya ¢ikmistir. 21. ylizyilda
akademik veya halktan gruplarin ciddi bi¢imde elestirdigi medyanin toplumlari yonlendirmesi ve
yonetmesi sorunu, medyayi bilerek ve secerek izleyen gruplarin olusmasina da yol agarken, medyanin
egemenligini engelleyememistir (Karppinen ve Moe, 2014, 337).” Toplumlar, yarin i¢in planlarim
medyadan aldiklan iletilerle yapan, medyada okuduklar1 etkileyici yazilarla goriislerini olusturan,
medyada gordiikleri iirlinlerle evlerini doseyen, tatillerini medyadan 6grendikleri ve ilging bulduklar
yerlerde gecirmek isteyen insanlardan olusmaktadir (Lentz, 2014, 192). insanlar artik medyay1, yasamak
icin vazgecilmez bir kaynak olarak kullanmaktadir.” (Cereci ve Ozdemir, 2015: 2-3)

Ayrica medya, toplumdaki farkli demografik ve kiiltiirel 6zelliklere sahip olan bireylerin
birbirleriyle uyum icerisinde yasamasini saglamaya yonelik icerikler de sunabilir. “Toplumsallagma,
toplumdaki degerlerin, inanglarin, davranislarin birey tarafindan benimsenme siirecidir.” (Alkan 1989:

5). Kitle iletigsim araglart bu benimseme siirecini kolaylastirabilir ve hizlandirabilir. “Toplumsallagsma
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stireci, bireyin, yasamdaki rol ve gorevlerini, aile, okul, ¢calisma ortami, medya benzeri kurumlardan
Ogrenerek yasama uyum saglamasi ve gecmiste yasanmis, simdi yasanmakta olan ve gelecekte
yasanacaklar icin bir diinya goriisii kazanmasi olarak tanimlanabilir” (Giiveng 1996: 40-41).
Glnlimiiziin heterojen yapili toplumlarinda bireylerin bir arada yasamalarinin saglanabilmesi igin
toplumsal degerlerin yani kiiltiiriin, kitle iletisim araglar1 araciligi ile alicilara iletilmesi gerekmektedir.
Toplumsallastirma islevine bagli olarak kitle iletisim araclar1 toplumun amagclarini belirterek
bagimsizlik, 6zglirliik, insan haklar1 vb. ¢esitli degerleri canl tutar, yiiceltir ve bir bakima motivasyon
islevini gergeklestirir. (Ince ve Kogak, 2017:247)

Genel olarak bugiine kadar medyanin olaganiistii olaylar karsisindaki tutumunu anlamak giictii. Bu
baglamda medya, yasanan bazi olaylarin Oncesinde farkli, sonrasinda daha farkli bir politika
izleyebilmektedir. Ancak 15 Temmuz gecesi medya, Tiirkiye’de bugiine kadar yasanmis darbe ve darbe
girisimlerindeki tutumundan farkli bir sekilde hareket etmistir. Medyanin bu (demokrasiden yana)
tutumu, darbe girisiminin basarisizlikla sonug¢lanmasina katki saglamistir.

Bazi haber kanallarinin 15 Temmuz gecesi yaymlarinin genel seyri

15 Temmuz gecesi, basta haber kanallar1 olmak iizere pek ¢ok televizyon kanali canli yayin yapmus,
gelismeleri anlik olarak izleyicilerine aktarmaya calismiglardir. Halkin heniiz tam olarak ne oldugunu
anlamaya calistig1 bu dakikalardaki yayinlar olduk¢a 6nem arz etmekteydi. Ciinkii en ufak bir yanlis
bilgi olaylar1 ¢ok farkli mecralara tasiyabilecek, kamuoyunda farkli yankilanabilecekti. Ayni durum
aslinda televizyon kanallarinin bizzat kendileri i¢in de gegerliydi. Boyle bir durumda hem pozisyonlarin
net olarak belirleyecek hem krizi yonetecek hem de dogru bilgi aktarimi saglamaya ¢alisacaklardi. Ne
var ki medya bu zorlu imtihandan basariyla gecti. O gece krizi iyi yonettigi gibi halkin iradesinden yana
aldig1 tavirla darbenin piiskiirtiilmesinde de etkin rol oynamisti. 15 Temmuz gecesi bazi haber

kanallarinin yayinlar su sekildeydi.

A Haber

A Haber, diger zamanlarda oldugu gibi 15 Temmuz gecesi de canli yayin yapmis, gelismeleri son dakika
olarak vermis ve alt bantta da ‘Demokrasiye Darbe Girigsimi’, ‘Askeri Kalkigma Girigimi’ ‘Halk
Kalkismaya Direniyor’, 78 Milyon Ayakta’ gibi bagliklarla olaylar1 duyurmustur. Basta
Cumhurbagkanm Erdogan olmak iizere, Bagbakan Binali Yildirim, bakan Siileyman Soylu, Istanbul
Valisi Vasip Sahin, 1. Ordu Komutani1 Orgeneral Umit Diindar, bakanlar ve diger devlet yetkilileri canl
yayma baglanarak olaym bir ihanet oldugu, en kisa siirede bastirilacagina ve suglularin
cezalandirilacagina yonelik agiklamalar yapmislardir. Ayrica programda gazeteciler Cemil Barlas,
Melih Altinok, Cem Kii¢iik de canli yayin konugu olarak degerlendirmelerde bulunuyordu. Konuklarin
aciklamalari, kalkismanin c¢ok biiyilk olmadigi, kiiciik lokal girisimler oldugu ve kisa siirede
bastirilacagina yonelikti. Kanalin yayimninda parti liderlerinin darbe karsiti ve demokrasiye vurgu yapan
aciklamalarma yer verilmistir. Yine yayinlarda halkin tanklan ele gegirme goriintiilerine sik sik yer

verilmis ve darbeci askerler terdrist olarak nitelendirilerek bu sdylem siirekli tekrar edilmistir.
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CNN Tiirk

CNN Tiirk, 15 Temmuz gecesi sunucu Hande Firat ve Basak Sengiil esliginde canli yayimn gerceklestirdi.
CNN Tiirk ekranlarinda gelismeler son dakika olarak verildi ve sik sik demokrasi vurgusu yapildi. Canli
yayinda basta, siyasiler ve gazeteciler olmak {izere farkli kesimlerden goriigler ekrana tagimmisti. Yayin
konugu olarak stiidyoda bulunan Abdulkadir Selvi her firsatta ‘bugiin demokrasiye sahip ¢ikma
giinidiir’ diyerek darbe karsit1 bir tutum sergilemisti. O gecenin asagida incelenecek olan kirilma
noktalarindan biri CNN Tiirk ekranlarindan canli olarak gergeklesmistir.15 Temmuz gecesi iilkemizde
yasanan darbe girisimi sirasinda Cumhurbaskani Erdogan, FaceTime iizerinden CNN Tiirk sunucusu
Hande Firat'n telefonuna baglanmisti. Canli yaymi bu sekilde gergeklestiren Erdogan vatandaglara
'Milletimizi sokaklara davet ediyorum' cagrisi1 yapmistt. CNN Tiitk ve Kanal D’nin yayinlarim
gerceklestirdigi Dogan Medya Center’e bir helikopter inmis, darbeci askerler yayimn binasina girmis ve
katlar1 tek tek dolasarak yayina miidahale etmisti. Sunucular, binay1 kusatan askerler i¢in ‘bir grup asker’
ifadesini kullanmiglardi. CNN Tiirk sunucular1 Tiirkiye’nin demokrasi sinavi verdigini sik sik dile
getirmislerdi. Darbeci askerlerin binaya girisini de canli yayilayan CNN Tiirk son ana kadar yayin

yapmaya devam etmisti.

NTV

NTV’nin, 15 Temmuz gecesi yaptig1 canli yayminda olaylar ilk olarak, son dakika bilgisi seklinde
‘Kopriide Hareketlilik’ bagligiyla duyurmustur. Olayin heniiz ne oldugunun anlagilmaya calisildigi
dakikalarda Bagbakan Binali Yildirim NTV canli yaymina katilarak, bunun yasadigi bir girisim
oldugunu, bu girisimin emir komuta zinciri disinda gergeklestirildigini agiklamis vatandaslar1 sakin
olmaya cagirmisti. NTV’de ‘Askeri Darbe Girisimi’ mansetinin kullanildigi canli yayina,
Cumbhurbaskan1 Erdogan, CHP lideri Kemal Kiligdaroglu, 11. Cumhurbagkani Abdullah Gil, Biilent
Aring, bakanlar, baz1 komutanlar ve gazeteciler katilmisti. Buket Aydin ve Oguz Haksever sunumuyla

gerceklesen yayinda demokrasi ve halkin iradesi vurgusu sik sik dile getirilmisti.

TRT Haber

15 Temmuz gecesinin en zor yayin siiphesiz TRT Haber’de gerceklesmisti. Darbeciler TRT binasini
isgal etmis, TRT sunucusu Tijen Karag’a s6zde darbe bildirisini zorla okutmustu. Eski Kurmay Yarbay
Umit Genger ve beraberindekiler, darbe bildirisini okutmak istedikleri spiker Tijen Karag zorla
stiildyoya indirmis, Karas’in darbecilere 'Bana bunu yapmayin' demesine ragmen, Genger, asagi inerken
Karash ikna etmek amaciyla ‘Sizi taniyoruz, merak etmeyin. Tirkiye daha iyi, daha giizel olacak,
bildiriyi okuyun’ demisti. Karag ise darbeci komutana, ‘O isler dyle olmuyor. Herkesin cani ¢ok

yanacak’ karsiligini vermisti. Nihayetinde s6zde darbe bildirisi zorla TRT ekranlarinda okutulmustu.
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Arastirma

15 Temmuz 2016 gecesi meydana gelen ve medyada yer alan bazi olaylar darbe girisiminin seyrini
degistirmis ve ihanetin bastirilmasinda kirilma noktalart olmustur. Bu ¢aligmanin amaci, 15 Temmuz
gecesi yasanan bazi kirilma noktalarinin medyada yer almasiyla darbe girisiminin seyrinin nasil
degistigini ortaya koymaya caligmaktir. Calismada, 15 Temmuz 2016 gecesi televizyonlarda yer alan ve
kirilma noktasi olarak nitelendirilebilecek bazi agiklama, goriintii ve haberlerin ¢éziimlemesi ve analizi

yapilmistir.

Gostergebilimsel ¢oziimleme

Gegmisten giiniimiize insanlar kendilerini farkli yol ve yontemlerle ifade etmislerdir. Zaman igerisinde
gelismelere bagl olarak bu ifade sekillerinde de farklilagma meydana gelmis ve yeni ‘dil’ ler tiiremistir.
Belirli toplumlara 6zgii olan bu diller zamanla kiiltiirleri olusturmustur. Giderek degisen ifade sekilleri
imgelere doniismiis, imgesel anlatin tarzlar gelismistir. Gilinlimiizde de ¢ok farkli gérsel objeler iletisim
ve anlatim teknigi ve /veya materyali olarak kullanilmaya baslamistir. Gostergebilim bir yontem olarak
cok eskiden kullanilmig olmasina ragmen 1950’lerden sonra bir bilim dali olarak kendini
gosterebilmistir. Gostergebilim kuramindan ve yonteminden elde edilen bulgulardan ve ¢éziimlemeden
ozellikle sosyal bilimler alanindaki pek ¢ok bilim dali yararlanmistir.

“Gostergebilim teknik bilgilerin 6tesinde insanda anlamin nasil dogdugunu ve insanin nesnelere
nasil anlam verdigini acgiklamaya calisir (Klinkenberg, 1996: 22). Bu kuramin Onciilerinden olan ve
Eyleyenler Modelini ortaya koyan Greimas, anlamla ilgili her olgunun gostergebilimin inceleme ve
aragtirma alanina girdigini savunur. Bu durumda gostergebilimin hem toplumsal hem de ruhbilimsel bir
gostergebilim tasarisi oldugu da sdylenebilir (Bertrand, 2000: 19)” (Aktaran: Gilines, 2012:32)

Gostergebilim, iletisim maksadiyla kullanilan her seyi inceleyen bir isaret bilimidir. insanlarm
iletisim amacl kullandig1 dogal diller, jestler, isitme engellilerin kullandig: alfabe, goriintiiler, trafik
isaretleri, bir kentin yerlesim plani, bir iilkedeki ulasgim yollarinin yapisi, mimari herhangi bir
diizenleme, bir miizik yapiti, bir tiyatro gosterisi, reklam afisleri, paralar, yazinsal yapitlar, moda,
kisacas1 bildirisim amaci tasisin tasimasin her anlamli biitiin cesitli isaret birimlerinden olusan bir
dizgedir ve gostergebilimin ananina girer. (Ceken ve Arslan, 2016:509).

“Gostergebilim, bircok bilim dalinin kesistigi bir noktada bulunur: insanbilim, toplumbilim,
toplumsal ruhbilim, algilama ruhbilimi ve daha kapsamli olarak da biligsel bilimler, felsefe, 6zellikle de
bilgi kurami, dilbilim ve iletisim bilimleri gibi alanlardir bunlar (Klinkenberg, 1996: 7). Boylesine ¢ok
ve cesitli bilim dalii belli bir ger¢evede iliskilendiren gostergebilim disiplinler arasi bir alan olan
iletisim bilimlerine de O6nemli katkilar saglar ve bu alanda yapilan arastirma ve ¢oziimlemelerde
gostergebilimden yararlanilir” (Giines, 2012:32)

“Gostergebilime adin1 veren ilk kisi ise Ingiliz filozof John Locke (1632-1704) olmustur. Locke,
ilk kez “semeiotike” terimini kullanarak “gostergeler ogretisi” (doctrine of signs) olarak niteledigi

semiyotigin, bilimin ii¢ temel brangindan biri olmas1 gerektigini one siirdii. Locke’den sonraki pek ¢ok
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dustiniir eserlerinde dilsel ve dil dis1 gostergelerin incelenmesini ele almis, bu anlamda Locke’yi takip
etmiglerdir. Cagdas gostergebilimin kurulusu 20. y.y’in baslarina dayanmaktadir. Amerikali filozof
Charles Sanders Peirce (1839-1914) ve Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure (1857-1913)
neredeyse eszamanli olarak, birbirlerinden habersiz sekilde cagdas gostergebilimin temellerini
atmislardir” (Ceken ve Arslan, 2016:509).

“Gostergebilim degisik anlatim bigimleri arasindaki iliskileri inceler. Soyutlama diizeyi ¢ok
yiiksektir. Anlam nereden gelir, nasil bir islevi vardir; nasil betimlenir gibi sorular sorar; anlam dizgeleri
nasil smiflandirilir, nasil degerlendirilir gibi sorular1 agiklamaya caligir. Bu saptamalar 1g1ginda boyle
bir bilimin bir kesisim noktas1 olarak kabul edilmesi dogaldir. Gergekten de dil felsefesi, bireysel
ruhbilim, algilama ruhbilimi, toplumsal ruhbilim ve toplum bilimlerle ortak o6zellikler gosterir.
Gostergebilimin islevi de daha ¢ok bu ayr1 bilim dallar arasinda iletisim kurmak, onlara ortak bir {istdil
sunmaktir” (Giines, 2012:32)

Gostergebilimi 6zellikle iletisim bilimi agisindan ele alindiginda, anlatilmasi, agiklanmasi ve
teshir edilmesi istenen bir duyguyu, bir diislinceyi veya bir cismi yani gosterilen seyi, bir iletigim araci
yazi, dil, simgesel anlam tasiyacak bir nesne, bir goriintii, bir fotograf karesi kullanarak yani gostereni,
diger kisi veya kisilere aktarma siirecini yorumlama ve anlamlandirma, yani gdsterge siireci olarak

aciklanabilir.

Yontem

Nitel bir ¢aligma olan bu arastirmada gorsel materyaller (fotograflar) ve konusma metinleri incelemesi
yapilmistir. Gorsel materyal incelemesi, hedeflenen olgu veya olgular hakkinda anlam igeren gorsel obje
ve materyallerin ¢oziimlenmesini kapsar (Yildirirm ve Simsek, 2011). Bu arastirmada kullanilan
gorseller ve konugma metinleri 15 Temmuz 2016’da (darbe girisimi gecesinde) ulusal kanallarda yer
alan, arastirmanin konusunu teskil eden ve ‘kirilma noktast’ olarak belirlenen olaylarla ilgilidir. Burada
Barthes’in anlamlandirma ydnteminden faydalanilmistir. Barthes’in goriintiilerdeki anlamlandirma
kuraminda anahtar diisiince, anlamin diiz anlam, yan anlam boyutunda nasil yayildigiyla ilgilidir. Birinci
diizlemdeki anlam boyutu olan diiz anlamda, bir gostergede “kim” ya da “ne” gosterildigi belirtilirken,
ikinci anlam diizlemi olarak goriinenin altinda gériinmeyen anlami ifade eden, yan anlamda ise hangi
degerler, kanaatler ve fikirlerin bulundugu tespit edilmektedir. (Ceken ve Arslan, 2016:512). Bu
cergevede ele alian anlati dokiimanlarinda besi gorsel, dordii anlam-mana ve ikisi metinsel olmak tizere

11 kesit saptanmis, bu kesitler ii¢ kategoride ele alinmigtir.

15 Temmuz gecesinin kirillma anlan

15 Temmuz 2016 gecesi yasanan darbe girisimi birgok televizyon kanali tarafindan canli yaymlanmas,
halkin bilgi ve haber almasinin disinda, pozisyon almasinda da bu canli yayinlarin etkisi olmustur.
Ozellikle halki sokaklara davet eden ¢agrilardan sonra vatandaslar sokaklara inmis, bu gériintiilerin

ekranlarda yer almasiyla birlikte ¢ok daha fazla insan direnige katilmistir. O gecenin her ani siiphesiz
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cok degerlidir ve incelenmelidir. Ancak o gece yasanan bazi durumlar, olaylar, agiklamalar, gelismeler,
goriintiiler ve ¢agrilar ‘kirilma noktas1’ olarak adlandirilabilecek nitelikte 6neme sahipti. Bu kirilma

noktalarindan bazilart incelenerek analiz edilmeye cgalisilacaktir.

Cumhurbaskani Erdogan’in CNN Tiirk’e telefonla baglanmasi

Darbe girisiminin yagandig1 gecenin kirilma noktalarindan biri ve belki de en 6nemlisi Cumhurbagkani
Recep Tayyip Erdogan’m CNN Tiirk canli yaymina cep telefonuyla baglanarak konusmasiydi.
Erdogan’imn bu konusmasindan sonra halk sokaklara inmis ve darbe girisiminin seyri degismisti.
Erdogan’in cep telefonundan canli yayinda yaptig1 yaklasik 4 dakikalik agiklama su sekildeydi;

“Bu gelisme gercekten Silahli Kuvvetlerimizin icindeki bir azinligin kalkigsma hareketidir. Bu
malum yapiya ait paralel yapilanmanin tesvik ettigi iist akil olarak onlarin kullandig1 bir harekettir.
Ulkemizin birligi, beraberligi, biitiinliigiine yonelik bu harekete kars1 inantyorum ki milletce verecegimi
giizel bir cevapla bunlar gerekli olan cezayir alacaktir. Bu milletin imkanlariyla edinilen ugak
helikopterle, tankla milletin {izerine gitmenin bedelini ¢ok agir ddeyeceklerdir. Bu konuda gerek
cumhurbagkani olarak gerek bagbakanimiz, hiikiimetimiz olarak bizler atilmasi gereken adimlar atarak,
dik durmak suretiyle bu adimi atacagiz. Yani bunun bedeli neyse bizler farkli bir sekilde
yorumlayamayiz ve meydani da onlara da birakamayiz. Yaptiklar iggali ¢ok kisa zamanda ortadan
kaldiracagimiza inaniyoruz. Bu konuda kararliligimizi kimsenin test etmeye giicii yetmeyecektir.
Kararl1 bir sekilde bu isin {izerine gidecegimizi de 6zellikle bildirmek istiyorum. Bu arada milletime de
bir ¢agr1 yapiyorum. Tiim milletimizi illerimizin meydanlarina davet ediyorum, havalimanlarina davet
ediyorum. Milletge meydanlarda, havalimanlarinda toplanalim ve bunlarin azinlik grubu toplariyla,
tanklariyla gelsinler halka orada ne yapacaklarsa yapsinlar. Halkin giiciiniin iizerinde bir gii¢c tanimadim
ben bugiine kadar, bundan bodyle de tanimam miimkiin degil. Kesinlikle emir komuta zinciri
caligmamaktadir, tamamen askiya alinmistir. Emir komuta zincirinde olanlar, altin {iste yonelik adimlar
atilmistir. Cumhurun basi olarak be bagkomutanim. Bagkomutan olarak benim haberimin olmadigi bir

olaya yarg1 geregini yapti, yapacaktir.”
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SON DAKIKA

Cumhurbagkam Erdogan acgiklama yapiyor

Sekil 1: Cumhurbaskani Erdogan’in cep telefonu araciligiyla yaptig1 agiklama. Kaynak: cnnturk.com
Cumbhurbaskani’nin agiklamasinda ilk bakista; ses tonunun giir ve konusmalarmin agik
oldugunu goérmek miimkiindiir. Burada hem bir 6fke hem de kararlilik oldugu anlasilmaktadir.
Cumbhurbagkaninin kesintisiz konugmasi, diizgiin ciimleler kurmasi ve konuyu aciklikla ifade etmesi
kendinden emin ve cesaretli oldugunu gostermektedir. Ayrica ekrana (telefona) ceketli ve kravatli olarak
cikmasi da gorev basinda oldugu gostermekte ve bu izlenimi vermektedir. Cumhurbagkani’nin
konusmasinda, millet, birlik ve beraberlik ifadelerini kullanmasinin yani sira cumhurbaskani, bagbakan
ve hiikumet yetkililerini bir arada saymasi1 hem vatandaslar nezdinde birlik beraberlige dnem verdigi
hem de yoOnetim kademesine bir mesaj vererek birlikteligin Onemine Ozenle vurgu yaptigim
gostermektedir. Durumu azinlik bir grubun yaptigimi sdylemesi ve kararlilik vurgusu yapmasi, halki da
kararli olmaya davet eder niteliktedir. Girigimi isgal olarak tanimlamasi ve milleti meydanlara ve kritik
noktalara davet etmesi, meseleyi herkesin sahiplenmesi gereken bir olay olarak degerlendirdigini

gostermektedir.
Basbakanin Televizyonlarda yaptig1 aciklamalar (konusma)

Bagbakan Binali Yildirim’in televizyonlar araciligiyla yaptigi aciklamalar ve cagrilar 15 Temmuz

gecesinin bir bagka kirilma aniydi. Bagbakan Binali Yildirin NTV’den su agiklamalar1 yapmusti.
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SON DAKIKA

TT—
Basbakan NTV'de g

Basbakan: Bu girisime izin verilmeyecek

Sekil 2: Basbakanin kalkismanin ilk dakikalarinda NTV’ye yaptig1 agiklama. Kaynak: youtube.com

“Dogrusu bir kalkigma iizerinde duruyoruz. Belli ki emir komuta zinciri olmadan askeriyedeki
bazi kisilerin kanunsuz bir eylemi s6z konusu, ancak vatandasimiz bilsin ki kanunsuz bir eyleme izin
verilmeyecektir bu bir. Ikincisi Tiirkiye Cumhuriyeti vatandasm milletin segtigi, milletin iradesini temsil
eden hilkumet ig bagindadir. Bunun is basindan gitmesi ancak milletin karartyla olur. Bu kalkismay1, bu
¢ilginhigr yapanlar, bu kanunsuz eylemin igerisinde olanlar da bilsinler ki en agir sekilde bedelini
O0deyecektir. Vatandasimm bunu bilmesini istiyorum asla ve asla bu gibi kalkigsmalara pabug
birakmayacagiz. Vatandaslarimiz sakin olsunlar ve bu ve buna benzer cilginliklara miisaade
etmeyecegimizi de bilsinler. Buna darbe demek heniiz dogru degil, geregi yapilacak milletimiz rahat
olsun. Yasa dis1 girisimlere miisaade edilmeyecektir.”

[k bakista, bagbakanin ses tonunun giir, tok ve net olmasi ve agiklamalarindaki sakinlik bir
tedirginlik yasamadigin1 gostermektedir. Yildirim’in askeriyedeki bazi kisiler ifadesini kullanmasi bu
askerleri asker olarak kabul etmediginin ilk isaretidir. Bagbakanin agiklamasini maddeler halinde
siralayarak yapmasi sozlerini net, kesin ve keskin sdylemek istedigini gostermektedir. Bagbakanin
mesru hitkkumet vurgusu yapmasi, bu kalkismanin aslinda halkin iradesini yok saymak anlamina
geldigini, halkin da buna sahip ¢ikmasi gerektigini vurgulamak istedigini gostermektedir. Bagbakan
Yildigim konugmasinda ‘asla ve asla ifadeleriyle’ kararligi vurgulamis, ‘pabu¢ birakmayacagiz’
ifadesiyle de kalkisma girisiminde bulunanlar1 hafife almak istemistir. Bagbakanin kalkismayi ‘cilginlik’
olarak nitelemesi, bunu yapanlarin ¢ilgin ve dolayisiyla akli basinda olmayanlar olarak degerlendirdigi
anlasilmaktadir. Bagbakan bu kalkismaya darbe demeyerek, vatandaslara bu durumun hiikumet i¢in ¢ok
da gii¢ olmadigini hissettirmek istedigi diistiniilmektedir.

Vatandaslarin sokaklarda, askerlere, tanklara ve silahlara karsi direnis gostermeleri

www.tojcam.net Copyright © The Online Journal of Communication and Media 85



T_J CAM The Online Journal of Communication and Media — December 2018

The Online Journal of
Communicationand Media

Gecenin en 6nemli goriintiileri arasinda vatandaslarin askeri araglara kars: direnis gosterdikleri

goriintiilerdir. Siiphesiz bu goriintiiler bir yandan halka cesaret veren 6te yandan da darbecileri ¢aresiz

birakmigtir.

Sekil 3: Vatandaslarin askeri araglari ele gegirmesi.

Vatandaglarin askeri araglar1 kontrol altina alip {lizerine ¢iktiklarini gdsteren bu gorselde,
kakigmada bulunan askerlerin kaybettigi, bir iki askeri araca karsin onlarca vatandasin bulundugu ve
kontroliin ezici bir {stiinliikle vatandaslarda oldugu anlasilmaktadir. Resimde vatandaslarin elleriyle
slogan attiklarinin yer almasi, halkin tepkisinin hirs, kizginlik ve zaferi temsil ettigini gostermektedir.

TRT disindaki kanallarda darbe bildirisini okunmamasi

Darbecilerin oncelikli hedefi elbette TRT den bildiriyi okutmakti. Bunun yapilmasi halinde
girisimin halk nezdinde resmiyete dokiilmesinin algilanmasi planlamyordu. ikinci asamada 6zel
kanallarda bu bildirilerin okunmas1 planlanmigti. Ama planlandigr gibi gitmedi. TRT’de dahi o s6zde
bildiriyi okutmak kolay olmamuisgti.

Darbecilerin sdzde bildiriyi oncelikle TRT ekranlarindan okutmaya ¢alismasi, olaya resmiyet
kazandirma ¢abasindandir. Ciinkii TRT devlet kanalidir ve devlet kanalinda bu bildirinin yaymlanmasi

aciklamanin da devlete ait oldugu izlenimi verecekti.
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Sekil 4: TRT sunucusu sézde darbe bildirisini okurken.

Ancak resimde TRT sunucusunun goriintiisii, bu agiklamanin normal kosullarda yapilmadigini
gosteriyordu. Gorselde Tijen Karag’in ellerini siki sikiya kenetlemesi gerginligi ve sikintili ruh halini
yansitmaktadir. Y1z ifadelerin de sunucunun okudugu metne katilmadigi, lizgiin, korkmus, gergin ve
rahatsiz oldugunu yansitiyordu. Ustelik metnin tamamimin okundugu videoda sunucunun birkag kez
(bogaz1 diigiimlenerek) yutkundugu gézlemlenmektedir. Bu metin okunduktan sonra normal kosullarda
siirecin darbeciler lehinde tamamlanmis olmasi diisiiniilmeliydi. Ancak bu metnin yansittigi gorsel
(goriintli) tam tersi bir durumun oldugunu anlatiyordu. Metnin gerisindeki manada, durumun

darbecilerin lehine olmadigin1 géstermekteydi.

Camilerden salalarin okunmasi

15 Temmuz gecesinin kiritlma noktalarindan ve en 6énemli olaylarindan biri de Tiirkiye genelinde es
zamanlt sala okunmasiydi. Bir yandan sokaklara ¢ikma hususunda yapilan c¢agrilar milli duygular
harekete gegirirken 6te yandan okunan (i¢li) salalar da dini duygular1 harekete gegirmis ve meydanlarda
heyecan artmisti. Dini bir hatirlatma ¢agrist olan sald, ayn1 zamanda bir haberlesme yontemidir. Sala,
aslinda mahiyeti unutulmus ¢ok incelikli bir gelenek olmakla beraber ¢ok i¢li bir davettir. Okunus
sekline ve igerigine gore miiminlere bir ibadeti hatirlatmak veya bir olayin haberini vermek manasinda

da kullanilir.
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MILERDE SELA

Sekil 5: Kaynak, www.e-inegol.com
Sala ayn1 zamanda birlige cagr1 ve uyandirma yontemidir. Halka saldir1 girisimi iizerine de hem
tepki hem haber verme amaciyla saldlar okunuyor. O gece okunan salalar insanlar1 dini duygular

canlandirmaya vesile olmus ve insanlarin meydanlara daha bir sevkle, inancgla gitmelerini saglamistir.

Devlet yetkililerinin (bakanlarin ve milletvekillerinin) sokaklara inmesi

15 Temmuz gecesi birlik beraberlik vurgusu yapan g¢agrilarinin bakanlar, milletvekilleri, iinliiler ve
bagka diger baska kanaat Onderlerince karsilik bulmasi, halkin sokaklara inmesinde etkili olmustur.
Kendilerini korumak i¢in normalde halki riske atan bir yonetin anlayisinin tam tersi olarak devlet
yetkililerinin ve bagka onder kisilerin risk alarak onciiliik edip canlar1 pahasina sokaga ¢ikmalari hem
halki cesaretlendirmis hem de durumun 6neminin anlagilmasina katkida bulunmustur. Bunun igin 15
Temmuz gecesi iist diizey yoneticilerin ve kanaat onderlerinin sokaga c¢ikmalari 6nemli kirilma

noktalarindan biri olarak kabul edilebilir.

Biiyiik kentlerde askeri araclarin ¢ikislarina engel olma goriintiileri

Gelen cagrilar iizerine yerel yoneticiler yerel imkanlari, halk da kendi imkanlarin1 kullanarak gesitli
yerlerde askeriyenin kiglanin digina ¢ikmalarimi engellemesi insanlari hem tebessiim ettirmis hem de
demokrasiye, halkin iradesini korumak adina malla, canla-bagla miicadele edildiginin

gosterilmesi/anlasilmasi agisindan 6nemli bir figiir olusturmustur.
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Sekil 6: Kamyonlarin, askeri araglarin kisladan ¢ikmasina engel olmasi. Kaynak: Vaziyet

Burada anlatilmak istenen, énemli olanin tank, top, tiifege degil, halka giivenmek ve halki
yanina almak oldugunun gosterilmesidir. Nihayet bu ilkel gibi goriinen i¢ten, samimi uygulamalar sonug
vermis bircok yerde kisladan ¢ikislar engellenmisti. Bu tablo birlik ve beraberligin karsisinda ‘zirhlr’

kuvvetin dahi duramayacagini gosteriyordu.

Kopriide askerlerin teslim olma goriintiileri (goriintii)

15 Temmuz darbe girisimin basarisizliga ugradiginin en net goriintiisii, darbe girisiminin baslatildig1
nokta olan kopriideki askerlerin teslim olma goriintiileriydi. Tanklari, silahlari birakmig onlarca askerin
teslim olmak iizere, (kendilerine) ¢agrinin yapildigi yere dogru gitmeleri darbecilerin garesizligini

gostermektedir.
CANLIGERL =108

Sekil 7: Kopriide askerlerin teslim olmasi. Kaynak: NTV

Gostergebilimsel agidan degerlendirildiginde fiziki giicli ellerinde bulunduran askerlerin

giiclerini (tank, silah, mithimmat) birakip ellerini yukar1 kaldirarak teslim olma goriintiileri tiikkenisi
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simgelemektedir. Askerlerin sapkalarini ¢ikarmalari, unvanlarini birakmalarinin (kiigiilmenin) temsili
olarak yorumlanabilir. Askerlerin daginik ve yavasca hareket etmeleri ise sagkinlik, endige ve garesizligi

temsil etmektedir.

Darbecilerin WhatsApp gurubunun ele gecirilmesi.
Darbe girisiminin iyice ¢dziilmeye basladigini gésteren 6nemli kirilma noktalarindan biri de darbecilerin
kendi aralarinda paylasimda bulunmak ve darbe planin1 uygulamaya sokmak {izere olusturduklari

WhatsApp grubunun ele gegirilmesidir.

<,
X
<
o
Z
O
7

MILLET DARBEYi PUSKURTTU
DARBECILER HABERLESMEK iCIN CEP TELEFONLARINDA GRUP KURMUS
11:44 SICAK GELISME [e]3:{V} ; AFIGE 2

Sekil 8: Darbecilerin kurdugu (WhatsApp) grubun desifre edilmesi. Kaynak: Haber Tiirk

WhatsApp gurbunun ele gecirilmesi darbecilerin iyice ¢oziildiigii, ilk etapta (emir komuta
zincirinde) kimlerin bulundugu, her adimlarinin artik bilindigi, detay bilgilere ulasildigi ve kontroliin
tamamen darbeciler agisindan kaybedildiginin gostergesiydi. Bu asamadan sonra artik suclularin ve

sorumlularin yakalanmasi ve isin derin ve detay kisminin ele gegirilmesi ¢alismalar1 baglamisti.

Sonuc ve degerlendirme

Tam 36 y1l sonra 15 Temmuz 2016°da tekrar Tiirk Milletine, Tiirk Silahli Kuvvetleri (TSK) igindeki bir
grup askerin darbe yapma girisimi, darbecilerin maglubiyeti, milli iradenin zaferiyle sonu¢landi. Geride
ise, vatan i¢in canini feda eden 249 sehit ve 2 binden fazla gazinin yani sira, incelenmesi, irdelenmesi,
sorgulanmasi gereken bir¢ok konu ve olay kaldi. Bu destansi zaferin kazanilmasinda elbette pek ¢cok
faktor vardir. Ancak bu siiregte medyanim tutumu da incelenmesi gereken konulardan biridir. Oyle ki
medyanin toplum {izerinde biiyiik etkisinin oldugu agiktir. Kitle iletisim araglarinin tutumu &zellikle
olaganiistii déonemlerde kamuoyunun olusmasi agisindan olduk¢a 6nemlidir. Giinliimiiz toplumlarinda

medyanin insan davraniglar tizerinde oldukca etkili oldugu, insanlarin davranislarini yonlendirdigi
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bilinen bir gercektir. Bu yiizden medyanin olaylar ve durumlar karsisindaki karakteri toplumun
karakterine doniisebilmektedir. 15 Temmuz gecesi televizyonlar gerek ekrana getirdikleri sokaklardaki
miicadele goriintiileriyle gerek canli yayinlarla gerek yetkililerin agiklamalarii aktarmalariyla ve
gerekse de gazetecilerin demokrasi ve halkin iradesi lehindeki degerlendirmelerine yer vermesiyle darbe
girisiminin basarisizliginda pay sahibi olmustur. O gece halk neler olup bittigini medyadan takip etmis,
medyadan aldiklar1 haber ve bilgilerle pozisyon almislardir.

En uzun gecenin her an1 muhakkak 6zel ve ibretliktir. Ancak medyanin ekranlara tagidigi ve 81 milyona
ilettigi baz1 anlar ve goriintiiler darbenin piiskiirtiilmesinde kilit rol oynamistir. Halkin ne olup bittigini
heniiz anlamaya ¢alistig1 dakikalarda iilkenin en yetkili ismi Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in
televizyon kanallarina cep telefonu araciligryla baglanarak yaptig1 konusma gecenin en 6nemli kirilma
noktasiydi. Bu agiklamayla Erdogan, milleti meydanlara ¢agirmig, halk bunu hemen uymus ve gecenin
seyri degismisti. Bu ¢cagrinin medya araciligiyla milyonlara ulasmasi darbecilerin planini alt tist etmisti.
Daha sonra bagbakanin aym sekilde ¢esitli kanallar araciligiyla bu girisimin kanunsuz, hukuksuz ve adi
bir girisim oldugunu belirterek halki bilgilendirmesi ve miicadelede kararlilik vurgusu yapmasi da yine
olayin gidisatin1 degistirmisti. Daha sonrasinda yine bazi {ist diizey komutanlarin agiklamalari, valilerin,
bakanlarin yaptiklar1 agiklamalar olaylarin tam olarak kontrolden ¢ikmamis oldugunu gostermekteydi.
Televizyonlarda halkin meydanlardaki goriintiileri ve bazi askerleri derdest etmelerinin yer almasi ise,
daha fazla insanin meydanlara akin etmesine neden olmustu.

Isin rengi giderek degisiyor, darbecilerin basarisizligina yonelik emareler artiyordu. Vekiller TBMM’de
bulusmus, Camilerden salalar okunmustu. Devlet yetkilileri (bakanlar ve milletvekilleri) sokaklara
inmis, Pek ¢ok yerde askerlerin derdest edildigi haberleri yayinlanmaya baslamigti. Biiylik kentlerde
askeri araclarin ¢ikislarina engel olma goriintiileri gelmeye baslamis, Kopriide askerlerin teslim olma
goriintiileri ekranlara yansimisti. Medyada ‘Halk darbeyi piiskiirttii’ alt yazilar yer almaya baglamisti.

Biitlin bu gelismeleri an be an ekrana tasiyan medya o gecenin zaferinde biiyiik rol oynamisti.
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Siyasal Katilim Siirecinde Medyanin Kadinlar Uzerindeki Rolii Ve

Onemi

Mevliit Can KOCAK!

Ozet

Tiirk kadini i¢in 1934 yili 6nemli bir tarih olmustur. Tiirk kadini, bu tarihten itibaren segcme ve
secilme hakki kazanmistir. Tirkiye’de, kadinlara segme ve se¢imle hakkimin pek ¢ok Avrupa
iilkesinden once verilmesi, zamana gore ilerici bir yaklagimdir diyebiliriz. Bu ilerici yaklagim bir
takim yeni unsurlari ortaya ¢ikarmasina neden olmustur. Giiniimiizde artik siyasi partiler ve adaylar,
kadin se¢cmenlerin oylarinin alabilmek igin ¢esitli kampanyalar yiirlitmektedir. Se¢menlerin
demografik ozellikleri, onlarin oy verme davranislar1 lizerine etki edebilmektedir. Bu demografik
ozelliklerinden biri de cinsiyettir. Cinsiyetten kaynaklanan birtakim farkli siyasal davraniglar ortaya
cikabilmektedir. Iste bu arastirma, kadm iiniversite dgrencileri 6rneginde, genc ve kadin segmenler
iizerindeki siyasal katilim siirecinde medyanin rolii ve dnemi ortaya koymak amaciyla yiiriitiilmiistiir.
Saha arastirmasi yonteminin kullanildigi bu aragtirmada, mevcut veriler, 300 katilimcidan yiiz yiize
anket teknigiyle toplanmistir. Aragtirma sonuclarinda ise kadin katilimcilarin siyasal kampanya ve
konulara orta diizeyde ilgi duyduklari sonucuna varilmistir. Aragtirmaya katilan kadin 6grencilerinin
parti bagliliklar1 diizeyleri ise yine orta diizeydedir. Katilimcilardan parti baglilik diizeyi arttikca,
siyasal kampanya ve konulara olan ilgi diizeyleri de artmaktadir. Parti liderinin dis goriiniisiiniin ve
hitap tarzinin se¢menin oy tercihi iizerinde etki ettigini diisiinenlerin orani ise yiiksek diizeydedir.
Yine aragtirma kapmasinda oy vermede etkili olan unsurlar ele alimmistir. Yapilan inceleme
sonucunda; parti lideri, adayin partisi ve ideolojinin oy verme karar1 iizerinde etkili oldugu
diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kadin Se¢men, Medya, Siyasal Kampanyalar

Giris
Siyaset kurumu tarih boyunca toplumlar i¢in en dnemli dinamiklerden biri olmustur. Arapga kdkenli
bir kelime olan “Siyaset” Atlarin sevk ve idaresi, egitimi anlamina gelmektedir (Erogul, 2014:17).
Siyaset sozciigiiniin bat1 dilindeki karsiligi olan “politika” ise Yunan kdkenli bir kelimedir. Yunanca
’da “Polis” kent devletlerine verilen isimdir. Politika, devlete ait igler anlamina gelmektedir (Kislali,
2003:17).

Siyaset toplum icindeki hemen her iliskiye yon veren bir kavramdir. Insanlarin idaresini ele
alan bir disiplindir. Bu idarenin kimlerce, ne tiir yontemlerle yapilacagin belirler, toplum iginde

yasayan insanlari konumlandirir, bireyler aras1 mesellerin nasil hallolacagini sdyler (Polat, 2015:2).

1 Bgr. Gor. Karabiik Universitesi, SMYO, Gérsel isitsel Teknikler ve Medya Yapimciligi Bolimii,
mevlutcankocak@karabuk.edu.tr

www.tojcam.net Copyright © The Online Journal of Communication and Media 93



T_—J CAM The Online Journal of Communication and Media — December 2018

The Online Journal of
Communicationand Media

Siyasetin toplumsal iiretim bi¢ciminin devamlilig1 ve gelistirilmesine hizmet eden bir kurum
oldugunu savunanlara gore: Giiniimiizden yaklasik 5000 y1l once topraga yerlesik ilk devletlerin
kurulmasiyla birlikte siyaset denen olgu da kendini gostermistir. Devlet kendi lstiinliigii ve
hakimiyetini devam ettirmek igin toplum {izerindeki tiim otoritesini kullanarak iiretim bigiminin
devamliligini saglamaya ¢alismistir (Eroglu, 2014:26-27).

Siyasetin olmadigi bir toplumu hayal etmek neredeyse imkansizdir. Siyasal diizen
ekonomiyi, aileyi, kiiltiirii ve din gibi daha pek c¢ok toplumsal dinamigi derinden etkilemektedir.
Siyaset kigilerin 6zel yasamlarini ve kamusal alandaki tutum ve davranislarini direkt olarak etkileyen
bir olgudur. Aristo “Insan Siyasal Bir Hayvandir” derken bu duruma atifta bulunmustur. Kisilerin
yalniz basina yasamalarmin imkansizligi ve toplumla birlikte hayatlarini siirdiirme istekleri
varolussal bir gergekliktir. Bir arada yasamak her birey i¢in sorumluluklar ve uyulmasi gereken
toplumsal yasalar1 da beraberinde getirmektedir. Bu durum toplumun oldugu her yerde belli kurallar
cergevesinde bir diizen kuruldugunu ifade eder (Akargay,2009:73). Insanlarin bir araya gelerek
kalabalik toplumlar olusturmalar: tek basina siyaset olgusunu agiklamaya yeterli degildir. Burada
sozii edilen kalabaliktan kasit, bu insanlarin ¢esitli iligkiler ag1 iginde iletisimde bulunmalari, bagka
topluluklarla kendilerini ayiracak insani ve kiiltiirel farkliliklara sahip olmalaridir. Toplulugun
fertleri baska topluluklara gore farkli dzellikleri oldugunun bilincine varmalidirlar (Ozkan, 2007:
14).

Siyaset isiyle ugrasan kimseler hitap ettikleri toplum iizerinde etkinlik olusturabilmek i¢in o
toplumla iletigim halinde olmak durumundadirlar. Siyaset kurumu iktidara gelmek ve bu durumu
devam ettirmek tizerine kurulmus yapilar, siyasiler de bu ugurda miicadele eden aktorlerdir. Bu
baglamda degerlendirildiginde siyasilerin belki de en 6nemli argiimanlar: iletisim yetenekleridir
(ince, 2016:449). Zira siyasal siire¢ tamamen bir iletisim siirecidir. Kitlenize mesajlarmnizi iletmeniz
icin onlarla iletisim halinde olmaniz gerekmektedir. Kurulan siyasal iletisim sayesinde toplumun
sorunlu durumlart ¢éziime kavusturulabilir. Yonetimi elde etmek ve elde edilen yonetimin
kaliciligini saglamak igin siyasal iletisimin tiim teknik ve imkéanlarindan faydalanilir (Kiligaslan,
2012: 17).

Siyasal iletisim siire¢ olarak genel iletisim siireciyle benzerlik tasimaktadir. Iletisim igin
gecerli olan en temel olgular siyasal iletisim icin de aynen gecerlidir denebilir. Verici, alici, kanal,
ileti ve geri besleme siirecleri bu iletisimin de en temel unsurlarimi teskil etmektedir. Bunca
benzerlige ragmen siyasal iletisimin genel iletisimden ayrildigi en 6nemli nokta iletisim siirecinin ilk
basamagini teskil eden “Verici ”’den kaynaklanmaktadir. Siyasal iletisim siirecinde mesaji gdnderen
verici daha ¢ok Orgiitlii bir yapidir. Mesajlar aliciya bir orgiit kaynagindan gonderilmektedir.
Mesajlar ya dogrudan ilgili kurum tarafindan gonderilir yahut o kurum adina hareket eden, kurumu
temsil niteligi olan kimseler tarafindan gonderilir. Mesajlarin bir kismi bilinen ismiyle “Kamuoyu”

adma olusturulup giindeme tasinir ve iletilmesi gereken hedef kitleye ulastirilir (Aziz, 2007: 5).
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1.Siyasal iletisim

Siyasal iletisim, iletigim ile siyasal diizenleme ve siirecler arasindaki iligkileri iceren
disiplinler arasi akademik bir alandir. Iletisimin siyaset alanindaki bilgiyi, insanlarin diisiince ve
davraniglarini etkileyecek bir sekilde kullanmasi, siyasal iletisim sahasinin gelismesindeki dnemli
etkenlerden biri olmustur (Aziz, 2007: 5). Diger bir deyisle siyasal iletisim, iletisimin siyasi
stireclerde nasil kullanilacagini ifade eder (Polat ,2015: 4).

Siyasal iletisim kavraminin bir tanimini yapmak kapsaminin genis olmasindan dolay1 zordur.
Kavramla ilgili alan, siirekli degisim ve devinim igerisindedir. Zaman i¢inde siyasal iletisime konu
olan toplumlar ve yonetim bigimleri degistigi igin siyasal iletigimin de kapsami1 ve tanimi degisiklige
ugramigtir. Sozgelimi Antik Yunan site devletlerinde yiiz yiize iletisim 6nemli bir teknik iken
cagimizda Onemini yitirmis goziikmekte, onun yerini kitle iletisim modeli almis bulunmaktadir
(Aziz, 2007: 3-4).

Giiniimiizde Iletisim bilimciler, parti yoneticileri, siyaset bilimciler, haberciler ve
reklamcilar gibi farkli alandan kimseler siyasal iletisimden bahsetmekten kendilerini
alamamaktadirlar. Yine de her alan siyasal iletisimin tanimim kendine gére yapmaya ¢aligmaktadir.
Ornegin, siyaset bilimciler bu tanim1 yaparken siyaset biliminin gereklerinden yola ¢cikmakta, iletisim
bilimciler ise kendi bakis acilariyla daha ¢ok iletisim siirecinin siyasetteki roliinii 6n plana
cikarmaktadirlar (Onay, 2012:31).

Siyasal iletisim; insanlarin yeryiiziindeki varligiyla beraber baslayan oldukca eski bir
stirectir. Toplumda gii¢ sahibi olan, yonetici insanlar her zaman basarilarini diger insanlara anlatma
istegi tagimislardir. Yonetenler toplumdaki konumlarim siirdiirmek amaciyla yonettikleri kitleyi
memnun ve ikna etmek i¢in bir dizi faaliyette bulunmuslardir (Uztug ve Ozgiin, 2012: 2-28).

Siyasal iletisimi yapan kimselere siyasal aktorler denmektedir. Bu kisiler bulunduklari
makamlara uygun rollere sahip olduklar1 i¢in bir nevi aktdr olarak adlandirilmislardir. Devletlerde
en st diizey siyasal aktorler devlet bagkanlari, cumhurbaskanlar1 yahut kral gibi yoneticilerdir.
Siyasal aktorlerin siyasal iletisimde bulunabilmeleri i¢in kitle iletigim araglarina ihtiyaglar1 vardir.
Hemen her iilkede siyasal erk diisiincelerini iletebilecegi medya kanallarini elinde tutmaya 6zen
gostermektedir. Yonetime talip olan siyasi partilerin halktan oy toplamak icin bir dizi etkinlik
gerceklestirmeleri gerekmistir. Se¢gmenin ikna edilebilmesi i¢in dnceleri propaganda tekniklerinden
faydalanilmig, ardindan propagandayla birlikte reklam, lobicilik ve halkla iliskiler gibi ikna
yontemleri de buna eklenmistir. Mesajlarin1 segmen halk kitlelerine ulastirmak isteyen siyasal
partiler bunun i¢in ¢esitli yontemler denemis, kitle iletisim araglarindan faydalanmiglardir. Siyasal
iletisim i¢in gazetelerden yararlanilmis, afis ve brosiirler, bayraklar, flamalar, ¢esitli promosyonlar
ve hediyeler yoluyla halkin ilgisi ¢cekilmeye calisiimistir (Aziz, 2007: 1920).

Siyasal iletisim sadece siyasal partiler ya da hiikiimetler tarafindan yapilan bir uygulama
degildir. Sivil toplum kuruluslari, Baski gruplar ve Lobicilik faaliyeti yiiriiten organizasyonlar da

siyasal iletisimden yogun olarak faydalanmaktadirlar (Aziz, 2007: 24-30).
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Siyasal iletisim medya olarak ilk dnce yazili basimi kullanmistir. Yazili basin {lizerinden
siyasal iletisim ¢esitli haberler, kdse yazilarn ve bizzat siyasal reklamlar yoluyla yapilmistir (Aziz,
2007: 68). 20. yiizyilda sinema sanati da siyasal iletisim amagl kullanilan bir medya olmustur. Bu
alanda Eski Rusya (SSCB) ve ABD gibi iilkelerin basi ¢ektigi goriilmektedir. Bu iilkeler ¢evirdikleri
filmlerde bazen ima yoluyla, bazen de direkt olarak siyasal mesajlara yer vermislerdir. Ruslarin
“Potemkin Zirhlis1”(1925) filmi buna verilebilecek en iyi 6rnektir (Aziz, 2007: 75).Radyo ve ondan
hemen sonra gelen televizyon siyasal iletisim icin Onemli mecralar olmuslardir. Diinyada
televizyonun siyasal reklamcilik agisindan kullanilmasi ise 1951 segimlerinde Ingiltere’de, 1952
secimlerinde Amerika’da ve 1956 segimlerinde ise Fransa’da baglamigtir (Bilir, 2011: 60). “Siyaset
alandaki ilk televizyon reklami Eisenhower’in 1952 yilindaki secimlerde “Ben lke’i seviyorum”
seklinde goriilmiis ve Amerika’da genis kitleler tarafindan dikkat ¢ekmistir (Lilleker,2013:
201).2000’li yillardan itibaren hayatimizda yer eden ve hizla gelisen internet, siyasal iletisimin i¢in
benzeri olmayan imkanlar1 da beraberinde getirmistir (Aziz, 2007: 63). Ozellikle akill1 telefonlar
sayesinde siyasetciler segmenlere aninda ulagmistir (Okkay, 2017: 177).

Profesyonel anlamda ilk siyasal iletisim ¢alisiimalarinin Ikinci Diinya Savasindan sonra
ABD’de baslayarak gelistigi bilinmektedir. Amerika’nin ardindan 1960’11 yillardan itibaren Bati
Avrupa devletlerinde de siyasal iletisim ¢aligmalar1 yapilmustir (Ozkan, 2007: 23).

Siyasal iletisimin temelde 3 6gesi bulunmaktadir. Ilk 6ge olan kaynak, iletisim siirecinin
baslangi¢ noktas1 olan siyasal aktorlerdir. Alici, siyasal mesajin muhatabi olan segmen, yani halk
kitlesidir. Uciincii ve son dge ise medyadir. Medya aractir ve siyasal aktdriin mesajlarinin kitleye

iletilmesine yarayan tiim araglar ifade eder (Aziz, 2007:66).

2. Medya ve Propaganda

“Medya” sozciigii Latince kokenli olup “medium” sozciigiiniin ¢oguludur. Medium ise orta,
ara, iki seyin arasinda gibi anlamlara gelmektedir. Giiniimiizde sesli-goriintiilii ve yazinsal kitle
iletisim araglari igin kullanilan medya sdzciigii ingiliz dilinde “Mass Media” olarak kullanilan kitle
iletisim araglar1 anlamina gelmektedir. Kitle iletisimi kisaca tarif etmek i¢in 1990°11 yillardan itibaren
daha ¢ok medya sozciigii tercih edilmistir (Goneng, 2005: 34).

Medya tarihsel gelisim i¢inde islev bakimindan 4 temel yaklasimda ele alinmaktadir. Otoriter
yaklasim en eski model olup, gazetelerin idareciler yahut dini gruplarin emrinde oldugu, onlarin
cikarlarina gore sekillendigi en eski donemi ifade eder. Liberal yaklasim ise 19 ve 20. ylizyilda
teknolojide meydana gelen ilerlemenin de tetiklemesiyle ortaya ¢ikan bir yaklagimdir. Elektronik
medyanin yazili medyaya eklenmesiyle iyice etkisini hissettiren medya araglarin siyasal iletisim i¢in
bu donemde yogun olarak kullanilmigtir. Komiinist yaklasim, 1917 Sovyet devrimi sonrasi ortaya
¢ikan ve medyanin tiim giicliyle rejime hizmet ettigi bir bakis agisini ifade etmektedir. Toplumsal
Sorumluk yaklagimi 20. yiizyilda ortaya ¢ikmis, kendinden onceki tiim yaklasimlarin, cesitli

sakincalart oldugunu savunmustur. Bu yaklasima gore basinin goérevi, ne kapitalizme, ne de
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komiinizme hizmet etmek olmayip 6zgiir habercilik yaparak, hem ticari olarak ayakta kalmak, hem
de kamu yarari ilkesinden de 6diin vermemektir (Aziz, 2007: 64-65).

Hem medya, hem siyaset kamusal hizmet mantigiyla toplum yararina c¢alisan, alternatifleri
olmayan kurumlardir. Demokrasi ve hukukun istiinliigii ilkelerini benimsemis iilkelerde medya
organlar siyasal erk karsisinda kamuoyunun ve halkin vicdaninin sesi olarak goriilmiistiir. Teorik
olarak hem siyaset kurumu, hem de medya, faaliyetlerini toplum yararina yiirlitmek
durumundadirlar. Dogal sekilde kaginilmaz bir diyalektik iliskiyle birbirinden etkilene bu iki kavram,
birbirlerine nasil yaklastiklar1 ve bu iligkinin toplumsal sonuglari bakimindan ele alinabilir (Erzen,
2011:260).

Medya giiniimiizde toplumsal hayatin siirdiiriiliip kontrol edilmesinde son derece etkili bir
iktidar aracidir. Toplum i¢inde yasayan insan kendi dar ¢evresi diginda gelisen hemen her haber ve
olayr medyanmn kendisine verdigi kadar ve verdigi sekliyle 6grenmektedir. Insanin 6grenecegi
seylerin neredeyse tamami medya siizgeci tarafindan elenip sunulmaktadir. Medya dayattigi icerikler
sayesinde insana iyi ve kotiiniin ne oldugunu, 6teki olmamak i¢in nasil davranmasi gerektigini,
dolayisiyla normal insan formatini yerlestirmeye ¢alismaktadir (Kaya ve Cakmur, 2014: 567).

Hemen her alanda etkili olan medya, siyasal yasamda da ¢ok etkili olup siyasal sekillenme
ve ideolojilerin yerlesmesinde biiyiik role sahiptir. Hatta medya yiirlitme, yargi ve yasama giicleri
icin yeri geldigince bir denetleme mekanizmasina, 4. Kuvvet roliine biiriinebilmektedir (Kaya ve
Cakmur, 2014: 568).

Ana akim (Liberal-Cogulcu) Yaklasimda medyanin islevi, bir ayna gibi toplumsal gercekligi
yansitmaktir. Bu yaklagima gore toplam fayda agisindan diigiiniildiiginde medya toplumun yarari
icin ¢aligmaktadir. Fakat teoride s0ylenen bu diigiincenin ger¢eklesmesi ig¢in topumun demokrasiyi
Oziimsemis bir yapiya sahip olmasi gerekmektedir (Kaya ve Cakmur, 2014: 569-570). Medyada
gittikce artan tekellesme egilimi ve biiylik holdinglerin medya sirketlerini bir bir biinyelerine
katmalari liberal diisiincenin savunmus oldugu ¢cogulculuk ilkesini yaralamaktadir (Kaya ve Cakmur,
2014:574).

Elestirel yaklasim ise ana akim yaklasima muhalefet eden bir diisiinceyi benimsemistir.
Temel diisiincesi medyanin topluma degil, medya araclarini elinde tutan hakim sinifa hizmet ettigi
savidir. Bu yaklasimin temelleri Frankfurt Okulu, Louis Althuseer ve Antonio Gramscci gibi elestirel
kuramcilarin goriiglerinden etkilenmistir. Bu yaklasimin temel diigiincesi yonetenlerin medyay1 bir
toplumsal mesrulastirma araci olarak kullandiklaridir (Kaya ve Cakmur, 2014: 571).

Iktidar partileri medya araglari iizerinde egemenlik kurmak isterler. iktidara ulasan her
partinin istedigi kendi giidiimiinde ¢alisacak bir medya insa etmek, yahut var olan medyay1 bu sekilde
degistirme diisiincesidir. iktidar partileri bunu gerceklestirerek icraatlarimi destekleyecek, hatalarim
gormezden gelecek bir medya yapisi olusturmak ¢abasindadirlar (Aziz, 2007: 109).

“Kitle en yalin tanimiyla belli bir cografi mekana yayilmis, toplumsal atomlar ya da bireyler

biitiiniidiir. Mesajlar kitle iletisim araglan kitleye ulagtirlmaktadir. Propaganda yapanlar, hedef
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kitlelerine istedikleri diisiinceleri aktarmak icin kitle iletisim araglarindan ¢ok yogun sekilde
yararlanmaktadirlar (Akarcali, 2003: 33).

Kitle iletisim araglar &zellikle 20. yiizyildan itibaren insan hayatina daha fazla girmis,
toplum hayatinda 6nemli degisikliklere yol agan bir etken olmustur. Giiniimiizde bas dondiiriicii
sekilde ilerleyen teknoloji, kitle iletisim araglarini gesitlendirip, degistirmistir. Diger yandan insan
hayatinda bu denli fazla yer tutan medya, siyasal katilim ve demokrasinin de vazgecilmez bir unsuru
haline gelmistir. Kitle iletisim araglar1 sayesinde her tiirlii fikir ve diisiince bundan 6nceki zamanlarda
asla olmadig1 kadar kolay ve hizli bir sekilde halk kitlelerine ulagmistir. Bu 6zelliginden dolay:
medya toplumun demokratiklesmesi ve gelismesi i¢in ¢ok dnemli bir role sahip olmustur. Kitle
iletisim araclarinda siyasal konulara yer verilmesi, genis halk topluluklarinin siyasal sisteme ilgi
duymalarina, bu konularda bilgi sahibi olmalarma, bu bilinglenmenin ise insanlarin oy verme
davraniglar1 tizerine etki etmesine yol agmaktadir. Medyanin bu bilgilendirme siireci demokrasinin
toplumda yerlesip daha iyi anlagilmasinin 6niinii agmaktadir (Dilber, 2012: 84).

[letisim teknolojilerinin muazzam gelisimi de dikkate alindiginda kisilerin artik yerel ve
evrensel tiim bilgi ve uygulamalardan medya araciligiyla haberdar oldugu bilinen bir gergektir.
Giliniimiizde kitle iletisim araglarinin ¢esitliligi, bunlarin toplumda daha yaygin sekilde kullanim
sonucunu dogurmustur. Insanlar kendi imkanlar1 cercevesinde bu cesitli araglar arasindan segme
yapmak yoluyla giindemi buralardan takip etmektedirler. Iletisim araclarindaki bu cesitlilik kisilerin
kendilerinden kaynakli kisitlilik durumlarina da gare olabilmektedir. Ornegin, okuma bilmeyen bir
kimse giindemi gazete yerine radyo ya da televizyon iizerinden takip edebilmektedir. Bu olanak
egitimi gorece az olan insanlarin da siyasal faaliyetler ve ¢alismalar hakkinda bilgi sahibi olmalarina
ve siyasal katilim gerceklestirmelerine olanak saglamaktadir (Hiiliir, 2012: 118).

Birinci Diinya Savasi sirasinda en etkili ve yaygin olarak kullanilan kitle iletisim araci
gazetedir. Bu donemde telgraftan da iletisim amacgli olarak yararlanilmistir. Diinya da yeni yeni
kendini hissettiren fotograf sanati savag esnasinda olan bitenin aktarilmasi i¢in 6nemli bir islev
yiiklenmistir. Kitle iletisim aracglarinin 1980°den itibaren gogunlukla kamusal modelden ticari
modele gegmesiyle birlikte haber tiirlerinde eglence ve sansasyona agirlik verilmeye baglamistir. Bu
icerik degisikliginin temel nedeni ticari kaygidan kaynaklanan daha ¢ok okuyucuyu ¢ekme kaygisidir
(Akarcali, 2003: 31).

ABD’de geleneksel medya araglar1 ve yeni medya gittikce daha yogun bir sekilde siyasi
figiirlere sansasyonel yaklasimda yer vermektedir. Haberlerin islenis tarzi ve yaklagim ilgi ¢ekmeye
yonelik, eglence odakli igeriklerdir. Medya tiim igerikler gibi siyasal iceriklerde gdsteri yaymcilig
baglaminda kullanip tikketmektedir (Kellneri, 2011: 47).

2000’11 yillardan itibaren medyanin Tiirkiye’de de gittikge ticarilesmesi, daha fazla kitleye
ulasma kaygisiyla birlikte program igeriklerinde de ciddi anlamda bir magazinlesme, hafiflesme
egilimi ortaya cikarmigtir. Siyasetgiler kitleye ulasabilmek icin medyadan muhakkak suretle

faydalanmak durumundadir. Bu programlar derinlemesine bir bilgi vermekten ¢ok, tiim seyircilere
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hitap edecek seyirlik gosteriler haline doniismiis durumdadir. Basin adaylarin birikimleri ve
projesinden bahsetmek yerine onlarla ilgili magazinsel bir konuyu 6n plana ¢ekerek izleyicinin
ilgisini gekmeye ¢alismaktadir (Devran, 2011: 25).

Propaganda, fikir ve diislincelerin dikte edilme yoluyla kitlelere iletilmesini ifade etmektedir.
Propaganda miimkiin olan en kisa yoldan iletilerin benimsetilmesini amaglamaktadir. Propaganda ile
siyasal iletisim arasinda son derece 6nemli bir ilgi bulunmaktadir. Hatta propaganda ekseriyetle
siyasal iletisim ile ayn1 anlamda kullanilmaktadir (Aziz, 2007: 15- 16).

Kronolojik olarak baktigimizda radyodan ilk kez 1921 yilinda Alman propaganda bakani
Goebbels’in propaganda amaciyla yararlanmaya bagladigini goriiyoruz. Goebbels’in hemen ardindan
Amerika ve Ingiltere’de baskanlik secimlerinde radyodan faydalanilmistir. (Bilir, 2011: 63).

Televizyonun yeterince yayginlagsmadigi 2. Diinya Savasi dncesinde radyo yogun bir
propaganda araci olarak kullanilmistir. Savas boyunca Amerikan halki radyo yaymnlarimi takip
etmistir. Savag esnasinda Japonlarin Pear]l Harbour limanina akin edip 6nemli zayiat verdirmeleri
Amerikan halkinin moralini bozmustur. Halkin bozulan moralini diizeltmek i¢in radyo yayinlar ¢ok
onemli bir gorev lstelenmistir. Almanya radyoyu 2. Diinya Savasi esnasinda propaganda amagl
olarak son derece etkili kullanmistir. Diger yandan savastan yenik ¢ikan devletler de kendi
imkanlartyla kurduklar radyo istasyonlar1 vasitasiyla bagimsizlik savasina destek veren yayimlar
yapmislardir (Kuruoglu, 2006: 8-10).Naziler 1933 yilindan itibaren radyonun yaninda gazete ve
sinemadan da propaganda amagli olarak yogun olarak faydalanmiglardir.

Radyo ve ondan sonra sahneye ¢ikan televizyon, yirminci yiizyildaki en dnemli kitle iletisim
araglari olarak propagandanin hizmetinde kullanilmislardir. Bu 6nemli iki kitle iletigsim arac1 vasitasi
ile kitleler nerede, nicin ve nasil davranmalar1 gerektigine ve hayatlarin1 idame ettirirken neyi satin
alacaklarina, nelere inanacaklarina kadar yonlendirmeye tabi tutulmuslardir (Akarcali, 2003: 32).

Propaganda, hangi teknikle yapilirsa yapilsin onun amacina bakildiginda, kisileri ya da
guruplari belli bir davranisa yoneltmek icin giidiilemek ve etkilemek ugrasisi oldugu sdylenebilir.
“Propagandanin temel amacini fertlerin kabule zorunlu olmadiklar bir diisiinceyi istekleriyle kabule,
yapmaya zorlanamayacaklari bir hareketi istekleriyle yapmaya yoneltmektir (Bilir, 2011: 72). Hitler
Almanya’sinin propaganda bakani Goebbels: “Onun tek amaci vardir. Kitleleri fethetmek. Bu amaca
hizmet eden her arag¢ iyidir diyerek, propagandanin amag¢ odakli, zihinleri ele gegirme eylemi

oldugunu belirtmistir (Bektas 2013: 165-169).

3. Siyasal iletisim Kampanyalar

Kampanya bir iletisim siireci olup, diigiiniilen amag dogrultusunda toplumsal destek saglama
cabasidir. Avrupa’da 16 ve 17. Yiizyillarda aralarinda rekabet olan bazi kiliselerin kampanyalar
diizenledigi goriilmiistiir. Savas zamanlarinda iilkeler, se¢cim zamanlarinda da siyasi partilere cesitli

kampanyalar diizenlenmektedirler (Lilleker, 2013: 67).
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Bir secim kampanyasini medya ydnetim kismi planlanan mesajlarin halka iletilip
iletilemedigini denetlemektedir. Cok sayida partinin oldugu seg¢imlerde bu oldukg¢a biiyilk dnem
kazanmaktadir ( Lilleker, 2013: 70).Kampanyalarinda gazete ve dergi gibi yazili basin, Radyo ve
televizyon gibi elektronik basin, internet, multimedya araglari her tiirden afis, pano, ve gorsel- isitsel
uygulamalar kullanilmaktadir (Aziz. 2007: 119).

Siyasal iletigim caligmalarinin baglangicinda siiphesiz Amerika Birlesik Devletleri’nin rolii
cok biiyiiktiir. Amerika’da 1952 yilinda yapilan baskanlik seciminde baskan adaylarindan
Eisenhower’ in televizyonda yapmis oldugu propaganda tiirii konusmalarinin se¢im sonucunu
belirlemede etkin oldugu diisiiniilmektedir (Iince ve Kogak, 2018:43). **1952 secimlerinde ilk defa
Thomas Dewey tarafindan kullanilan siyasal reklamlar ise giiniimiizde siyasal iletisim ¢alismalarini
domine eden bir siyasal iletisim c¢alismasidir (Dogan ve Goker, 2013: 16). 50°li yillarda
cumhuriyetciler ve demokratlar arasinda baslayan siyasal kampanya seriiveni bugiin milyon dolarlik
siyasal kampanyalara doniismiistiir.

Siyasi partilerin se¢im kampanyalar siirecinde medyadan yararlanmalarini agiklayan iki

model bulunmaktadir. Bunlardan birincisi licret karsilii medyadan yer satin alma, bir digerinde
ideolojik veya ekonomik yakinliktan faydalanarak {icret 6demeden medyadan faydalanma ¢esididir.
Parali faydalanma diginda, medyada bir sekilde haber olma ve giindeme gelmek icin cesitli basin ve
halkla iligkiler calismalar1 yapilmaktadir (Dervan, 2011: 129).
Diinyadaki se¢im kampanyalarina baktigimizda ABD ve Avrupa modeli secim kampanyalari
arasinda onemli farkliliklar oldugu goze carpmaktadir. ABD secim kampanyalar1 daha ¢ok bir
televizyon gosterisi ve imajlar savasi biciminde gegerken Avrupa modelinin ise gosterilen adaylar
ve ideolojiler ekseninde gelistigi sOylenebilir. ABD’de ticari televizyonlarin tarihi ¢cok eski oldugu
icin, parasin1 6deyen parti televizyonlarda istedigi kadar siireyi satin alip se¢im propagandasi
yapabilmektedir. Avrupa iilkelerinde kamusal yayncilik geleneginden dolay1 kamu kanallar1 ve 6zel
kanallardan karma kullanim s6z konusu olmaktadir. Avrupa’da uygulama iilkeden iilkeye
degisebilmektedir. Bazi iilkelerde hem kamu hem 6zel kanallarda politik reklam
yayinlanabilmektedir (ingiltere, Almanya) Bazi iilkelerde siyasal reklamlar sadece kamusal TV
kanallarinda yayinlanabilmektedir. Siyasi reklamlarin siireleriyle ilgili, tiim partilere esit siire tantyan
iilkeler oldugu gibi, iktidar ve muhalefet partileri arasinda iktidarin menfaatine fazla siire hakki veren
uygulamalar da bulunmaktadir (Devran, 2011: 130-131).

1960 Yilindaki bagkanlik segiminde ABD bagkan adaylar1 Kennedy ve Nikson bir televizyon
kanalinda tartigma programina istirak ederek segmen Kkitlesi iizerinde etkili olmaya ¢aligmiglardir.
Bu tarihten sonra bu sekilde se¢im Oncesi televizyonda tartismak ABD de bir gelenek haline gelmis,
hatta baz1 programlarinin se¢imlerin kaderine tesir ettigi bile diistiniilmiistiir (Polat, 2015: 26-27).

Giliniimiizde medya kisilerin tinlii olmasi i¢in en Onemli araglardan biridir. Medya ayni

zamanda politikacilari da {inlii kimseler haline getirmektedir. ABD 2008 segimlerinde Barack Obama
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diinya ¢apinda iinlii biri olmak i¢in medyay1 ve 6zellikle imaj uzmanlarini basariyla kullanmistir
(Kellner, 2011: 46).

2008 yilindaki ABD bagkanlik se¢imlerinden zaferle ¢ikan Barack Obama se¢im kampanyasi
sirasinda bilisim teknolojisinin imkanlarini sonuna kadar kullandi. Biiylik mitingler i¢in bilet alan
halktan iletisim bilgileri toplanarak devasa bir veri tabani olusturuldu. Olusturulan bu veri taban
sayesinde se¢cmenlerle iletisim aksatilmadan siirdiiriildii (Boris, 2011: 86). Obama Sosyal medya
araglarin1 da bu se¢imde ¢ok etkili sekilde kullanmistir. Sosyal medya siteleri iizerinden yapilan
kampanyalarla hatir1 sayilir miktarda para toplanmistir. Diger yandan Video paylasim sitesi olan
Youtube’ye yiiklenen se¢im vidolart milyonlarca kez izlenmistir (Kellner, 2011: 50-51).Obama
teknolojinin ve medyanin giiciinii se¢ildikten sonra da yogun olarak kullanmaya ve bu sayede ilgiyi
iizerine toplamaya devam etti. Internet iizerinden segmenlerin goriisiine basvurulan forum sayfalari
faaliyet gosterdi. Kaybolmaya yiiz tutmus ABD balkanlarinin geleneksel Cumartesi konusmasini
Youtube sitesi lizerine tasiyarak devam etmesini de sagladi (Boris, 2011: 86-87).

Tiirkiye de siyasal iletisim ¢alismalar1 1950 se¢imlerine dayanmaktadir. O donemde Adalet
Partisi’nin hazirladig1 “ Yeter S6z Milletin.” Afisi Siyasal pazarlamada bir doniim noktas: olarak
gosterilmektedir. lerleyen yallarda radyodan, biilten ve el ilani gibi araglardan faydalanilmistir.
Gergek manada bir siyasal iletisim kampanyas1 Adalet Partisi i¢in Cen Ajans tarafindan 1977 yilinda
yapilan kampanyadir. 1983 secimlerinde Ana Vatan Partisi bir reklam ajansindan profesyonel hizmet
alan bir parti olmustur (Polat, 2015: 37).

Tiirkiye’de sadece secim donemlerinde siyasal reklamlarin televizyonlarda yayilanmasi
yasaktir. Diger donemlerde ise bu yayinlar serbesttir (Devran, 2011: 131). 22 Temmuz 2007 genel
secimlerinde siyasal reklamlarin televizyonlarda yasak olmasindan dolay1 bazi partiler kendilerine
yakin TV kanallarin1 birer propaganda aracina doniistiirmiislerdir. Mesela Kanaltiirk Televizyonu
CHP‘nin secim etkinliklerine, Meltem TV, Bagmmsiz Tiirkiye Partisi’ne, Ulusal Kanal, Isci
Partisi’ne, TV Net ve 24 TV de iktidarda olan partinin se¢im g¢aligmalarina yogun olarak yer
vermislerdir (Devran, 2011: 130).

Eskiden partilerin illerde yaptiklart mitingler genellikle o bolgede yasayan insanlari
ilgilendirirken simdi bu mitingler medyada yer alma bigimlerine gore tiim toplumu ilgilendirecek
duruma gelebilmektedir. Mitin meydaninda yapilan konusmanin igerigi veya gorsellik haber degerini
artirmaktadir (Devran, 2011: 135).

Medyada daha fazla yer alabilmek adina se¢im kampanyalarinda halka seslenilen meydanlar
sasali bir sekilde siislenmis, cesitli hediye ve promosyonlarla halk meydanlara ¢ekilmeye
calisilmistir. Kimi zaman miting oncesi popiiler sanatgilar tarafindan konserler diizenlenmis, boylece
mitingde konusulanlardan c¢ok miting meydaninda halka sirin gdziikmek igin yapilan gesitli
etkinlikler haber olmada etken rol oynar hale gelmistir (Devran ve Seckin: 2011: 35).

Siyasal kampanyalarda internetin etkin kullanimi gittik¢e yayginlasmaktadir. Partilerin web

sayfalan siyasal iletisim i¢in Onemli alanlardan biridir. Web sitelerinde politik tercihler, parti
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yoneticileri ve adaylar hakkinda cesitli bilgilere erismek miimkiin olmaktadir (Aziz, 2007: 122).
Internetin siyasal kampanyalarda kullanilmast ilk kez ABD’de 1992 yilindan itibaren uygulanan bir
yontemdir. Internet bunu takip eden 2000 ve 2008 segimlerinde de ABD’de yogun olarak kullanilan
bir ara¢ olmustur (Aziz, 2007: 123). Diger yandan Facebbook, Twitter ve Instagram gibi sosyal
medya uygulamalarindan da siyasal iletisim i¢in yararlanilmaktadir.

Halk kitleler parti liderlerinin yeni medya {izerinden paylastiklari ¢ok sayida video igerikleri
icinden sunum ve grafik agirlikli olanlar1 degil, liderin halkin i¢inde, kendilerinden biri gibi imaj
¢izdigi videolar1 begenme egilimindedirler (Toprak ve Kiigiik, 2016: 111).

Etkili bir siyasal iletisim kampanyasinin temel etmeni stratejik ¢alismadir. Diger yandan bu
kampanyalar dizayn edilirken “Algi YOnetimi” faktdriini de gbéz Oniinde bulundurmak
gerekmektedir. Bu siirecte adayin ve partinin algisi profesyonel bir sekilde yonetilemezse basarilt
olma sansi azalmaktadir. Siyasal reklamlarin hedef kitleye etkisi 3 maddeyle aciklanir (Dogan ve
Goker, 2013: 17):

*  Sec¢cmenlerin bilgi diizenine etkisi

* Adaylara iliskin algilara etkisi

* Seg¢menlerin oy verme tercihine olan etkisi

Secim kampanyalarinda bilgilendirmenin disinda se¢menler ¢esitli yontem ve tekniklerle etki
altina alinmaya ¢alisilmaktadir. Partiler kendilerini destekleyen segmen kitlesini de kampanya icine
dahil etmek yoluyla birlikten dogan bir sinerji ortam1 yaratmaya ¢alismaktadirlar. Se¢im kampanyasi
sirasinda kararsiz segmenin bir partinin sadik segmeni tarafindan ikna edilmesi bu duruma 6rnek
olarak gosterilebilir. ’Se¢menlerin tercihlerini etkileyen se¢im kampanyalarinda asil amag; parti
baglilig1 zayif olan veya hangi partiye oy atacagi konusunda kararsiz kalan segcmenleri etkilemektir
(Ozkan, 2004: 142).

Bir secim kampanyas1 yapilirken hedef kitlenin kim oldugu sorusu kesin olarak cevaplandiriimig
olmas1 gerekmektedir. Bir siyasal secim kampanyalarinin fonksiyonlarimi su sekilde siralamak
miimkiindiir (Ozkan, 2004: 143-144):

* Secim kampanyalar1 oy verenlerin diislince ve tercihlerini degistirmek diginda kitleleri oy

vermek ve tuttugu partinin ¢aligmalarina yardimci olmaya tesvik etmektedir.

* Secim kampanyalar iginde her tlirden goriise yer verilerek partinin diger se¢cmenler

tarafindan da algilanmasi saglanmaktadir.

* Kampanyalar yeni aday ve liderleri halka tanitarak bu adaylarin kamuoyu tarafindan

benimsenmelerini saglamaktadir.

» Kampanyalar demokrasi kiiltlirline olumlu katki yapmakta, oy verenlerin siyasal sistemle

barigik olmalarini saglamaktadir.

* Kampanyalarda farkli adaylarin ve adaylara ait degisik 6zelliklerin tanitilmasi oy verenlerin

daha kolay tercih yapmalarina olanak saglamaktadir.
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4. Siyasal Bilgilenme Siireninde Medya ve Kadin

1930°’Iu yillardan baglayarak Tiirkiye’de kadin, erkeklerin yaninda erkeklerin etkin oldugu
siyasal yasamda yer almaya baslamistir. Ozellikle 1934 yilinda Tiirkiye’de kadia se¢me ve segilme
hakki verilmesi zamanin sartlarina gore hayli dnemlidir. 1935 yilina gelindiginde Tiirkiye Biiyiik
Millet Meclisi’nde, Tiirk kadin milletvekilleri gorev yapmaya baslamislardir (Tokgoz, 2010:335).

Tiirkiye’de kadina segme ve secilme hakkinin verilmesine ragmen, kadin segmen hakkinda fazla
arastirma yapimamistir. Kadin se¢gmen hakkinda fazla bilgi ve aragtirma olmamasinin nedeni,
birtakim istatistik veri bulma zorlugundan kaynaklanmaktadir. Cumhuriyet doneminde
gerceklestirilmis genel se¢imler iizerine hazirlanmis istatistiklerde, cinsiyete gére oy kullanmaya
rastlanmamaktadir (Koker, 1988: akt. Tokgoz, 2010: 336).

Giiniimiizde kadin segmen sayisi erkeklerden daha fazladir. Cinsiyetten kaynaklanan
durumlardan meydana gelebilecek siyasal davranislarin farkinda olan siyasi partiler, kadin segmenler
oylarin1 alabilmek i¢in pek ¢ok calisma yapmaktadirlar. Bu calismalarda, kitle iletisim araglari
onemli bir rol oynar. Ciinkii kitle iletisim araglar1 sayesinde siyasi partiler ve adaylar toplumun farklh
kesimlerine sesini duyururlar (Balci ve ark, 2013:74).

Siyasal partiler agisindan, kadin segmenin oyunu almak, se¢imi kazanmalar1 agisindan ¢ok dnemlidir.
Bu ylizden siyasi partiler, iktidara gelebilmek i¢in yapilan miicadelede kadinlara yonelikte sdylemler

uiretirler (Tokgoz, 2010:372).

5. Yontem

Siyasal katilim siirecinde geng kadin se¢gmenler iizerinde medyanin rolii ve 6nemini ortaya
koymak amaciyla Antalya’da Akdeniz Universitesinde bir saha arastirmas1 gereklestirilmistir. Bu
calisma, genel tarama modeline uygun olarak hazirlanmis olup; ayn1 zamanda bagimli ve bagimsiz
degiskenler arasindaki karsilastirmali iligkisel tarama esas alinmistir.

5.1. Arastirmanin Uygulanmasi ve Orneklem Secimi

Bu yapilan ¢alismanin evreni, ¢alismanin yapildigi zamani kapsayan donemde, Antalya’da
Akdeniz Universitesi’nde egitim goren kadm {iniversite dgrencilerinden olusmaktadir. Rastlantisal
ormeklem tekniginin kullanildig1 arastirmaya, Akdeniz Universitesinden 320 kadin iiniversitesi
Ogrencisi katilmistir. Arastirmaya konu olan veriler ise yliz ylize gorlismeye dayali olan anket
teknigiyle toplanmustir.

5.2. Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Alan arastirmasi 20 Nisan - 28 Nisan 2018 tarihleri arasinda, Antalya’da Akdeniz
Universitesi 6grencileriyle yiiz yiize goriisme yoluyla gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler ise daha
sonra istatistik paket programi yardimiyla elektronik ortama aktarilmistir. Tespit edilen sorulara
yanitlar bulmak i¢in uygun istatiksel analize tabi tutulmustur. Katilimeilarin siyasal bilgilenmede

kitle iletisim araglarina verdikleri dnemi ortaya koymak amaciyla frekans analizi kullanilmistir.
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Ayrica liniversite Ogrencilerinin oy verdigi partiye baglilik diizeyleri ile siyasal kampanya ve
konulara ilgi diizeyleri arasindaki iliski Korelasyon Analizi ile belirlenmeye caligilmistir.
6. Bulgular
6.1. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri
Yas dagilimin betimleyici istatistikleri incelendiginde en diisiik 18, en yiiksek 25 yasinda
katilimcilarla goriisiildiigii ortaya ¢ikmaktadir. Anket sorularini yanitlayanlarin yas ortalamas1 21.02,
dagilimin standart sapmasi ise 1.58 olarak hesaplanmaistir.
Tablo 1. Yasa iliskin Merkezi Egilim Istatistikleri
N En Diisiik En Yiiksek Ortalama Std. Sapma
320 18 25 21.02 1.58

6.2. Katihmcilarin Siyasal Bilgilenmede Kitle fletisim Araclarina Verdikleri Onem

Tablo 2°’de de goriildiigii gibi katilimcilar arasinda siyasal bilgilenmede medya araglari
icerisinde internet 4.43 aritmetik ortalamasiyla en fazla dneme sahiptir. Ikinci sirada; 4.33, aritmetik
ortalamasi ile sosyal medya, tiglincii sirada, 3.23 aritmetik ortalamasi ile televizyon yer almaktadir.
Aragtirmaya katilan kadin 6grencilerinin siyasal bilgilenmede en az 6nem verdikleri medya araci ise;
2.01 aritmetik ortalamasi ile radyo olurken, bunu 2.01 aritmetik ortalamasi ile gazete izlemektedir
(bkz. Tablo 2).

Tablo 2. Katihmcilarin Haftahk Medya Kullamim Sikhgimin Merkezi Egilim istatistikleri

N Ortalama Standart Sapma
Internet 320 4.43 .831
Sosyal Medya 320 4.33 959
Televizyon 320 3.23 1.29
Gazete 320 2.34 1.21
Radyo 320 2.01 1.03

6.3. Katihmcilarin Siyasal Kampanya ve Konulara Tlgileri

Aragtirmaya katilan {iniversite 6grencilerine 1 ile 10 puan arasinda olusan bir skala (1= hig
ilgilenmem, 10=¢ok ilgilenirim) iizerinden siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeylerinin ne oldugu
sorulmugtur. Kadin 6grencilerinin siyasal kampanya ve konulara olan giiven diizeyinin betimleyici
istatistikleri mercek altina alinildiginda; katilimeilarin bu soruya en diisiik 1, en yiiksek 10 puan
verdikleri bulgulanmistir. 320 tiiniversite 6grencisinin verdigi cevaplar neticesinde; arastirmaya
katilanlarin orta diizeyde (X= 5.24), siyasal kampanya ve konulara ilgi duyduklari sonucuna
varilmistir (bkz. Tablo 3).
Tablo 3. Katihmcilarin Siyasal Kampanya ve Konulara ilgi Diizeylerinin Betimleyici

istatistikleri

N EnAz | EnCok Ortalama SD
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Siyasal Kampanya ve Konulara Ilgi Diizeyi 320 1 10 5.54 2.69

6.4. Katihmcilarin Parti Baghhik Diizeyleri
Universite dgrencilerinin oy verdigi partiye bagliliklarini tespit etmek igin 1 ile 10 arasinda puan
vermeye yonelik bir skala (1= ¢ok diisiik, 10= ¢ok yiiksek) olusturulmustur. 320 kadmn tiniversite
Ogrencisinin verdigi cevaplar incelendiginde, katilimcilarin orta diizeyde (X= 5.68) parti bagliligina
sahip olduklar1 sonucuna ulasiimistir (bkz. Tablo 4).
Tablo 4. Katihmeilarin Oy Verdigi Partiye Baghlik Diizeylerinin Betimleyici Istatistikleri
N En Az En Cok Ortalama SD
Oy Verilen Partiye Baglilik 320 1 10 5.68 2.76

Diizeyi

6. 5. Oy Verilen Partiye Baghlik Diizeyi ile Siyasal Kampanyalar ve Konulara ilgi

Diizeyi Arasindaki liski

Katilimcilarin oy verdigi partiye baglilik diizeyleri ile siyasal kampanyalar ve konulara ilgi
diizeyleri arasindaki iligkinin belirlemesi acisindan Korelasyon Analizi sonuglar incelendiginde;
pozitif yonde, orta diizeyde ve anlamli bir iliski goriilmektedir (r=441; p<.01). Baska bir anlatimla
katihmecilarin oy verdigi partiye baglilik diizeyi arttik¢a siyasal kampanya ve konulara olan ilgi
diizeyi de artmaktadir (bkz. Tablo 5).
Tablo 5. Katihmcilarin Oy Verdigi Partiye Baghhgi ile Siyasal Kampanyalar ve Konulara ilgi
Diizeyi Arasindaki Iliski

Siyasal Kampanyalar ve Konulara Ilgi Diizeyi

Oy verilen Partiye Baglilik Diizeyi 441**
Not: **p<.01

6.6. Parti Liderinin Di1s Goriiniisii ve Hitap Tarzlarinin Se¢cmenlerin Oy Tercihleri

Uzerinde Etkisi

Katilimcilara bu boliimde parti liderlerinin dig goriisii ve hitap tarazlarimin se¢gmenlerin oy
tercihleri lizerinde etkili olup olmadigi sorulmustur. Arastirmaya katilanlar bu soruya 1 ile 10 puan
arasinda olusan bir skala (1= hig etkili degil, 10= ¢ok etkili) lizerinden cevap vermislerdir. 320 kisinin
verdigi cevaplar incelendiginde, katilimcilarin yiiksek diizeyde (x= 7.04) parti liderinin dis goriintisii

ve hitap tarzinin se¢menin oy tercihine etki ettigini diisiinmektedir (bkz. Tablo 6).

Tablo 6. Katihmeilarin Oy Tercihleri Uzerinde Parti Liderlerinin Dig Goriiniisleri ve Hitap

Tarzlarmin Etkisi

N En Az En Cok Ortalama SD
Parti Liderinin D1s Goriiniisii ve Hitap 320 1 10 7.04 2.45

Tarzinin Se¢cmenler Uzerindeki Etkisi
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Arastirmaya katilanlarin yiizde 31.6’s1 parti liderlerinin dis goriiniisii ve hitap tarzlarinin segmen
tercihleri lizerinde ¢ok etki oldugunu belirtirken, ylizde 29.7’si etkili, yiizde 21.9’u biraz etkili, yiizde
12.2’si etkili degil, ylizde 4.7’si hig etkili olmadigini ifade etmiglerdir. Bu yanitlara gore, aragtirmaya
katilan kadin 6grencilerinin biiylik bir kismi, parti liderlerinin dig goriinlisii ve hitap tarzlarinin
segmen davranislari izerinde etki ettigini diisiinmektedir (bkz. Tablo 7).

Tablo 7. Katihmcilarin Parti Liderlerinin Dis Goriiniisii ve Hitap Tarzlarinin Se¢cmen

Tercihlerine Etkisine Yonelik Yanitlarinin Yiizdelik Dagilim

Say1 Yiizde
Hig Etkili Degil 15 4.7
Etkili Degil 39 12.2
Biraz Etkili 70 21.9
Etkili 95 29.7
Cok Etkili 101 31.6
Toplam 320 100

6.7. Oy Verme Tercihinde Etkili Olan Unsurlar

Arastirmaya katilan kadin iiniversite 6grencilerinin oy vermede etkili gordiikleri unsurlar
ortaya koymak amaciyla 5°1i likert tipinde (1= ¢ok Onemsiz, 10= olduk¢a 6nemli) 7 maddeden
olusturulan bir 6l¢ekten yararlanilmistir.

Tablo 8’de de gortldigi gibi; “parti lideri” 3.90 aritmetik ortalamasi degeriyle en yiiksek oy
vermede etkili olarak aktordiir. ikinci sirada; 3.71 aritmetik ortalamasi ile “adayn partisi”, iigiincii
sirada, 3.62 aritmetik ortalamasi ile “ideoloji” yer almaktadir. Arastirmaya katilan kadin {iniversite
Ogrencileri arasinda oy vermede en az etkili gordiikleri unsur 2.81 aritmetik ortalamasi ile “partinin

secimi kazanma ihtimali” olurken, bunu 3.41 aritmetik ortalamasi ile “medya” izlemektedir (bkz.

Tablo 8).
Tablo 8. Katilmcilarin Oy Vermede Etkili Gordiikleri Unsurlar
N En Diisiik | En Yiiksek | Ortalama SD
Parti Lideri 320 1 5 3.90 1.11
Adayn Partisi 320 1 5 3.71 1.11
Ideoloji 320 1 5 3.62 1.30
Siyasal Kampanyalarm Etkisi 320 1 5 3.60 976
Aile ve Yakin Cevre 320 1 5 3.59 1.14
Medya 320 1 5 3.41 1.25
Partinin Se¢imi Kazanma Thtimali 320 1 5 2.81 1.12
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6.8. Siyasi Partilerde Kadin Milletvekili Adaylarimin Fazla Olmasimmin Oy Verme
Davramisina Etkisi

Katilimcilara 1 ile 10 puan arasinda olusan bir skala (1= kesinlikle etkilemez, 10= kesinlikle
etkiler) {izerinden herhangi bir siyasi partide kadin milletvekili aday1 fazla olmas1 durumunda oy
tercihinizi o partiden yana kullanir misiniz sorusu sorulmustur. Arastirmaya katilan {iniversite
ogrencilerinin 6nemli bir kismi (X= 4.15), bu durumun oy davranislarina etki etmeyecegini
belirtmistir (bkz. Tablo 9).
Tablo 9. Kadin Milletvekili Adaylarinin Fazla Olmasinin Oy Verme Davramisina Etkisi
N En Az En Cok Ortalama SD
Kadm Milletvekili Adaymin Fazla 320 1 10 4.15 2.58

Olmasinin Oy Verme Davranigina Etkisi

Sonuc¢

Kitle iletisim araglari insan hayatinda onemli bir yere sahiptir. Ozellikle insanlar bos
zamanlarinin énemli bir kismim kitle iletisim araglar1 karsisinda gecirmektedir. Yasadigimiz ¢agda
siirekli olarak medya iizerinden insanlar mesaj almakta ve mesaj gondermektedir. Medya, sunduklar1
haber, program ve bilgilerle segmenlerin {izerinde etkili olmay1 amaglar. Se¢menin; yasi, cinsiyeti,
egitim diizeyi gibi bir takim demografik 6zellikleri onlarin medya karsisinda farkli okumalar
gelistirmesine sebep olabilmektedir. Kimi segmenin iizerinde, medya 6nemli bir rol ve 6neme sahip
olurken, bazilar i¢in ise ¢ok az 6neme sahip olabilmektedir.

Arastirma kapsaminda siyasal katilim siirecinde medyanin kadinlar iizerindeki rolii ve 6nemi
mercek altina alinmis; yapilan inceleme sonucunda {iniversiteli kadin O6grencilerinin en sik
kullandiklari iletisim araci olarak internet ilk sirada yer alirken, bunu sirasiyla sosyal medya ve
televizyon izlemektedir. internet ilk ¢iktigindan buyana siirekli olarak kendini gelistirmesi,
biinyesine siirekli olarak ¢esitli; gorsel, isitsel medya uygulamalar1 katmasi onu her gegen giin daha
cazip hale getirmistir.

Aragtirmada ayrica kadin iiniversite 6grencilerin siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyleri
ele alinmistir. Calismada katilimcilarin siyasal kampanya ve konulara orta diizeyde ilgi duyduklari
sonucuna varilmistir. Yine arastirma bulgular1 genel olarak incelendiginde, arastirmaya katilanlarin
disiik diizeyde parti bagliligina sahip olduklari sonucuna ulagilmistir. Arastirmaya katilanlarin
siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi arttik¢a, parti bagliligi diizeyinde de artig goriilmektedir.

Caligma kapsaminda oy vermede énemli olan faktdrlerde mercek altina alinmig, arastirma
sonucunda; kadin {iniversite 6grencilerin en yliksek oy vermede etkili olarak gordiikleri faktorler
arasinda “parti lideri “ilk sirada yer alirken bunu sirasiyla “adayim partisi” ve “ideoloji” siklari
izlemektedir.

Sonug olarak siyasal katilim siirecinde medyanin kadinlar {izerindeki rolii ve 6nemini ortaya
koymasi bakimindan yiiriitiilen bu calisma, Tiirkiye’de sadece kadinlar ilizerinde yapilan az

caligmalardan birini olusturmaktadir; ¢linkii daha onceki yapilan ¢alismalarda kadin se¢gmenler
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dogrudan degil daha ¢ok dolayli olarak ele alimmistir. Gelecek donemde farkli sehirlerde farkli kadin
orneklem tizerinde yiiriitiilecek ¢aligmalar literatiiriin geligmesine katki saglayacaktir.
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Topla oynanan bir oyun olarak futbolun izlerini uzak tarihe gotiirmek miimkiindiir. Eski
Yunan’da ‘Harpastum’, Roma’da ‘follis’, orta ¢ag Fransa’sinda ‘choule’, orta ¢ag Italya’sinda
‘calcio’ adiyla bilinen oyunlar futbolun ilk denemeleri olarak ifade edilmektedir.

Ancak bugiin bildigimiz bigimiyle futbol, 19. yiizyilin ortalarinda Ingiltere’de dogmustur.
1848’de “Cambridge kurallar1” ad1 altinda futbol kurallari1 toplanmis ve bu kurallarla ilk futbol
mag1 Cambridge’de dgrenciler arasinda oynanmustir. 1863°te Ingiltere Futbol Federasyonu
kurulmus ve modern futbolun temelleri atilmistir.

“Modern futbolun dogum tarihi Ingiliz futbol birliginin (11 kuliip temsilcisinin katilim1 ile)
kuruldugu 26 Ekim 1863’tiir. Futbolun genis kitlelere yayilmasinda, iscilere daha fazla bos
zaman imkam taniyan fabrika yasalarinmn biiyiik etkisi olmustur. Iscilerin ¢alisma saatleri
azalirken, cumartesi Ogleden sonralar1 tatil olmasi ve sehirlerarasi ulasim olanaklarinin
gelismesi futbolu yayginlastirir. Yalnizca oyuncularin degil, seyirci kitlesinin toplumsal yapisi
da degisir, 6zellikle ingiltere kupasi (1871) ve diinyanin ilk futbol liginin kurulmasindan sonra
oyuncularla ayni toplumsal sinifi paylasan, bu ylizden de onlar1 destekleyen seyirci sayist hizla
artar.”! (Talimciler, 2010: 102)

Futbolun besigi sayilan Ingiltere’nin 19. yiizyilda diinyanin en biiyiik giiclerinden biri haline
gelmesi bu oyunun diinyaya yayilmasinda etken olmustur. Ingiltere, sanayi devriminin
sagladig1 ekonomik ve teknolojik iistiinliigli askeri gii¢le birlikte diinya iizerinde yayilma ve
egemenlik kurma politikasina déniistiirmiistiir. Ingiliz somiirgecilik siyaseti gercevesinde
Ingiltere’den diinyanin degisik cografyalarina asker, din adamu, tiiccar, doktor ve miihendisler
gitmistir. Tiirkiye’ye de futbolu Ingilizler getirmistir. Futbol oyunu ilk defa Izmir Bornova’da
ticari faaliyetler yiiriiten Ingilizler arasinda 1890 yilinda oynanmustir. 1894 yilindan itibaren de
Istanbul’da yasayan Ingilizler futbol oynamaya baslamistir. Istanbul’da 1901°de Black
Stockings kuliibii kurulmus fakat hafiye takibi sebebiyle devam ettirilememistir. Ingiliz James

Lafontaine’nin girisimiyle 1902°de Istanbul’da Kadikdy kuliibii kurulmustur. 1903’te yine
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Ingilizler tarafindan Moda kuliibii, 1904’te imogene kuliibii ve ayn1 y1l Rumlar tarafindan Elpis
kuliibii kurulmustur. Bu dort kuliibiin 1904°te kendi aralarinda kurdugu Istanbul liginin ilk
sampiyonu imogene takimi olmustur. 1905°te bir Tiirk futbol kuliibii olarak Galatasaray Lisesi
ogrencilerinden Ali Sami (Yen) ve arkadaglari tarafindan Galatasaray kuliibii kurulmustur.
Galatasaray’1 1907°de Fenerbahge, 1908’de Vefa ve Beykoz kuliipleri takip etmistir. 1910°da
Besiktas Jimnastik Kuliibii de futbol takimini olusturmustur. Ulkenin ikinci biiyiik sehri olan
[zmir’de 1900 yilinda Rumlarin Panionios takimi kurulmustur. Bu takimdan sonra yine
Rumlarin Apollon ve Ermenilerin Pelops takimlari kurulmustur. Izmir’in ilk Tiirk kuliibii
Karsiyaka olmustur (1912). Karsiyaka’dan sonra 1914°te Altay, 1923’te Altinordu, 1925°te
kurulmustur. 1923’te Tiirkiye Idman Cemiyetleri Ittifaki adiyla Tiirkiye Futbol Federasyonu
kurulmustur. Yapilan secim sonucunda ilk baskanliga Yusuf Ziya Bey (Onis) secilmistir.
“Tiirkiye Futbol Federasyonu, kurulusundan kisa bir siire sonra Uluslararasi Futbol
Federasyonu’na (FIFA) basvurmustu. Derhal {iyelige kabulii yapilan Tiirkiye Futbol
Federasyonu bundan sonra da Romanya Milli Futbol Takimi’n1 istanbul’a getirterek Istanbul
Taksim Stadi’nda Tiirk Milli Futbol Takimi’nin ilk ma¢inm1 oynatmisti (26 Ekim 1923).”
(Atabeyoglu, 1986:2200)

1937 yilina kadar futbol sehir i¢i lig organizasyonlariyla devam ettirilmistir. Bu tarihte kurulan
“Milli Kiime” ile sehirlerarasi karsilagsmalar gerceklestirilmistir. 1952°de profesyonellik kabul
edilmistir. 1959 yilinda “ulusal lig” kurulana kadar birgok boélgesel lig organizasyonu

diizenlenmistir.

Uluslararasi Futbol Organizasyonlarinin Olusumu

Futbola olan ilginin diinya 6l¢eginde artmasinda bazi 6nemli gelismeler etkili olmustur.
Kurallarin  giincellenmesi, belirginlesmesi ve ortaklasa kabul edilmesi, amatorliikten
profesyonellige gecis, ulusal liglerin kurulmasi ve uluslararasi futbol organizasyonlarmin
diizenli hale gelmesi gibi yenilikler futbolla toplumlar arasindaki baglar1 giiclendirmistir.
Futbolun kuralli bir spor dali haline gelmesi ve biiylimesi 6zellikle Avrupa’nin gelismis
iilkelerinde kurulan spor kuliipleriyle gerceklesmistir. Bilindigi gibi futbol 19. ylizyilin
sonlarina kadar amatdrce yapilan bir spor dalidir. Avrupa’da 1910’1u yillardan itibaren milli
ligler kurulmaya baslanmistir. 21 Mayis 1904 tarihinde Uluslararas1 Futbol Federasyonlari
Birligi (FIFA) kurulmustur.

1930 yilinda ilk “diinya kupasi” organizasyonu Uruguay’da gerceklestirilmistir. Tiirk¢e ad1
Avrupa Futbol Federasyonlar1 Birligi olan UEFA 1954 yilinda kurulmustur. 1955 yilinda

Avrupa’nin kuliipler diizeyindeki en 6nemli organizasyonu olan Avrupa Sampiyon Kuliipler
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Kupasi kurulmugtur. Avrupa’nin milli takimlar diizeyindeki en 6nemli organizasyonu olan
“Euro Cup” ise ilk defa 1960 yilinda diizenlenmistir. Bu kupa ve diinya kupasi organizasyonlari
4 yilda bir yapilan turnuvalardir. Futbol 1955’lerden itibaren uluslararasi organizasyonlara
kavusunca futbol ve etrafinda olusan kamuoyu giderek yiikselmistir.

Ulasim ve kitle iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler futbola gosterilen ilginin
artmasinda Onemli faktorler olmustur. 1970’lerle birlikte televizyonun diinya o6l¢eginde
yayginlagmasi futbola ait bilgi ve kiiltiiriin benimsenmesi ve uzak cografyalara tasinmasinda
katki saglamigtir. 1955°te baslayan Avrupa Sampiyon Kuliipler kupasinin 1992°de
“Sampiyonlar Ligi”ne doniistiiriilmesi futbolun kiiresellesmesinde ve endiistriyellesmesinde

adeta bir donim noktas1 olarak kabul edilmektedir.

Tiirkiye’deki Stadyumlar ve Degisim

“Futbol, modern anlamda ilk kez Ingiltere’de ortaya ¢ikmasina ragmen bugiin diinyanin hemen
her iilkesinde milli bir spor dali olarak diger spor dallarinin 6niine ge¢mistir. Futbolun yaklasik
yiiz elli yil igerisinde tiim diinyada kat ettigi bu asamayi1 baska hicbir toplumsal etkinlik
(sinema, tiyatro, miizik vb.) basaramamistir. Futbol, girdigi iilkelerin toplumsal yapist
icerisinde kendisine yer agmuis ve kisa bir siire i¢erisinde o kiiltiirel yapinin 6nemli bir gdstereni
haline gelmistir. Futbolu iilkelerin iginden gectigi toplumsal, siyasal, ekonomik doniisiimlerden
soyutlayarak ele almak ve anlamlandirmak arastirmacilar1 yanlis yonlere sevk edecektir. Bugiin
futbol, i¢inden bakilarak farkli toplumlar ve toplumsal yapilarin gézlemlenebilecegi 6nemli bir
prizma haline gelmistir.” (Talimciler, 2010:107)

“Her gegen yil kendine olan ilgiyi artiran, yarattigi global ekonomik pazarla genis halk
kitlelerini pesinden kosturan, adeta bir endiistriye doniisen, toplumlarin ve iilkelerin sosyo-
ekonomik geleceklerinde etkileyici rol oynayan, yine toplumlarin olumlu ya da olumsuz kitle
psikolojilerine yon veren futbol olgusu tam anlamiyla hayatimizin ayrilmaz bir pargasi
olmustur.” (Gezgin, 2002:4)

Son yillarda degisen futbol oyunu ve onun kuralsal diizeni degil; bu oyunun oynandigi
toplumsal cevre kosullar1 olmugtur. Oyuncularin ve seyircilerin rolleri yaninda, futbolun
toplumsal statiisii degismistir. Profesyonellesme ve kitlesel medyatik pazarlama ¢ergevesinde
ticarilesme stireglerine bagli olarak futbol; televizyon, sponsorluk ve reklamin olusturdugu
iliski Orgiisiine girmis bulunmaktadir. Sponsorluk ve reklam gelirleri olmaksizin profesyonel

futbolun finansmani artik miimkiin degildir.
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“Futbol, giiniimiizde yalnizca bir spor olmanin disinda, sosyal olarak kitleleri rehabilite etme
ve onlarin i¢inde bulunduklar1 olumsuz kosullar1 bir 6l¢iide de olsa rahatlatma araci durumuna
gelmistir.” (Ozgen, 2001: 35).

Futbolun sertiveni baglarken temel gereksinimler bir saha ve kurallara ortak kabul gdsteren iki
futbol takimindan ibarettir. Ancak zamanla futbola olan ilginin artis1 sahalarin etrafinin
triblinlerle kaplanmasin1 saglayacaktir. Toplumlarin gosterdigi ilgiyle tribiinlere ihtiyag
duyulmasi1 kuliip varligi ve futbol takimi ile birlikte taraftarlarin da futbol kiiltiiriiniin
vazgegilmezleri arasina girmesini saglamistir. Biiyliyen statlar taraftarlik kimligini beslemis ve
bir aidiyet ortami olusturmuslardir. Diinyada ve Tirkiye’de insa edilen stadyumlarin biiyiik
cogunlugu futbola ve 6zellikle o stadyumu kullanan takima olan ilgi arttik¢a tadilattan gegmis
ya da yeni tribiinlerin eklenmesiyle kapasiteleri yiikseltilmistir. Tiirkiye’de, Istanbul’da Inénii
(1947), Fenerbahge (1932), Ali Sami Yen (1964), Ankara’da 19 Mayis (1936), Izmir’de Atatiirk
(1971), Trabzon’da Hiiseyin Avni Aker (1952), Bursa Atatiirk (1950), Eskisehir Atatiirk
(1952), Adana 5 Ocak (1938) gibi stadyumlar uzun bir donemde futbol karsilagmalarina ev
sahipligi yapmustir. Ankara 19 Mayis ve Izmir Atatiirk haricindeki stadyumlarin hepsi yeni
tribiinlerin zaman icinde eklendigi ya da biiyiitiilerek yenilendigi stadyumlar olmustur.
Yenilenen stadyumlarda atletizm pistleri ortadan kaldirilmis, tribiinler sahaya olabildigince
yakinlagtirilmistir. Avrupa’da basta Almanya olmak iizere 1990’larin ortalarindan itibaren
stadyumlar yenilenmistir. Hollanda’nin baskenti Amsterdam’da 1996 yilinda acgilan
Amsterdam Arena stadyumu bu alanda 6nemli bir 6rnek olarak one ¢ikmistir. Tiirkiye’de
stadyum yenileme calismalarini ilk baslatan kuliip Fenerbahg¢e olmustur. 1908°den beri futbol
sahas1 olarak kullanilsa da stadyum olarak acilisi 1932 yilinda gergeklesen Fenerbahge
Stadyumu, 1982 oncesinde Fenerbahge kuliibiiniin araliklarla kullanabildigi bir stadyumdur.
Fenerbahge stadyumu 1999-2005 yillar1 arasinda bolim boliim yikilmigs ve yeniden insa
edilerek bugiinkli goriinlimiine kavusturulmustur. Fenerbah¢e’yi Galatasaray izlemistir.
Galatasaray’in kullandig1 Ali Sami Yen Stadyumu 1964’te agilmistir. Ali Sami Yen stadinin
ingaat1 1964’te bitirilip hizmete agilmis olsa da bu stat ilk 20 yilinda tam anlamiyla
Galatasaray’in evine doniisememistir. 1972-81 arasinda ulasim, stada ait sorunlar ve Bogazici
Kopriisii’niin baglanti yollarinin ingas1 gibi sebeplerin birlesmesiyle, 1984-86 arasinda ise stada
ait sorunlar yiizinden Galatasaray Ali Sami Yen’den uzak kalmistir. Olimpiyat stadinda gecen
2003-2004 sezonunu bir kenara birakirsak, 1986’dan yikildig1 2011°e kadar gegen 25 yillik
donem Ali Sami Yen Stadyumu’nun Galatasaray’la 6zdeslestigi asil zaman dilimi olarak
goriilmektedir. 2010-2011 futbol sezonunun ikinci yaris1 baslarken Galatasaray,

Mecidiyekdy’deki Ali Sami Yen Stadyumu’ndan ayrilarak Seyrantepe’de insa edilen yeni
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stadina ge¢mistir. Galatasaray bu stadyumdaki ilk resmi magini 24 Ocak 2011°de oynamustir.
Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray’in ortaklasa en ¢ok kullandiklari stadyum olan Inénii
Stadyumu ise 2013 yilmin Haziran ayinda yikilmistir. indnii Stadyumu Istanbul’un ilk modern
ve en genis kapasiteli stadyumu olarak 1947 yilinda agilmistir. 1952-1973 yillar1 arasinda ismi
Midhatpasa Stadyumu olarak degistirilmistir. 1982’de Fenerbahge’nin, 1986’da Galatasaray’in
kendi stadyumlarini kullanmaya baslamasindan sonra Besiktas’la 6zdeslesmeye baslamistir. 8
Subat 1998°de stadin iist kullanim hakki 49 yilligina Besiktas kuliibline devredildikten sonra
biiylik olgiide farkli kuliiplerin maglarina kapanmis, sadece Besiktas’in maglar1 oynanmaya
baglamistir. 2004 sezonu sonunda yapilan ¢alismalarla atletizm pisti kaldirilan ve kapasitesi
arttirilan Indnii Stadyumu 2013 yilinda yikilmis, 2016 yilinda yerinde yeniden insa edilerek

Besiktas kuliibiiniin yeni stadyumu olmustur.

Spor Sponsorlugu ve Tiirkiye’de Stadyum Isimlerinin Degisimi

“Spor sponsorlugu diger sponsorluk tiirleri igerisinde, hedef kitlesinin sayica fazla
olmasi ve ayrilan biitce agisindan en genis yeri almakta ve kurumlar tarafindan daha fazla tercih
edilmektedir. Ayrica spor sponsorlugu izleyicilerin ilgisini ¢ektigi ic¢in diger sponsorluk
tiirlerine oranla daha genis medya yansimasi saglamaktadir.” (Kiirkgii, 2014:72)

“Spor sponsorlugu ve sponsorluk literatiiriine gore sponsorluk tiiketiciler {izerinde
etkiler yaratmaktadir. Her biri kendi kapsaminda alt boyutlara sahip bu etkiler sponsora yonelik
tutum, etkinlige yonelik tutum ve sponsor-etkinlik uyuma eksenlerinde gerceklesmektedir.
Firmalarin ragbet gosterdigi ve giin gectikce de verimliligini sorguladiklart en biiyiik
sponsorluk alan1 olan spor sponsorlugunun bu etkileri, tiikketicilerde firmanin iiriinlerine yonelik
irlinle 1ilgilenme, {iriini benimseme ve {riin tiiketimi anlaminda reaksiyonlara sebep
olmaktadir.”(Alay, 2004:47)

“Spor sponsorlugunun amaclar ile ilgili literatiir tarandiginda spor sponsorlugunun
amagclarinin; ortak amaclar, pazarlama amaclari, medya amaglar1 personel amaglari ve bu genel
amagclara bagli olarak 6zel amaglar ¢ergevesinde ele alindig goriilmektedir. Ancak sponsor olan
firmanin faaliyet alanina, hedef Kkitlesine, iirettigi mal veya hizmetlerin tiirline, faaliyet
kapsaminin demografik 6zelliklerine, sponsorluk yapacagi spor bransina, firmanin imajina,
sponsorluk biitcesine gore spor sponsorlugunun genel ve Ozel amaglar farklilik arz
edebilmektedir. Sirketlerin, halkla iligkiler, pazarlama, reklam vb. gibi politikalar spor
sponsorlugu amaglarini etkilemektedir.”’(Soyer, 2003:51-52)

“Spor ortaya ciktigindan giinlimiize kadar cesitli degisiklikler gostererek herkes tarafindan

onemi ve karlilig1 hissedilen bir ticari alan haline doniigmiistiir. Spor, reklam gelirleri,
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sponsorluklar, naklen yayinlar, taraftarlara yonelik kuliip iirlinleri, borsalarda islem goren
kuliiplerin hisse senetleri, magazalarda satilan spor malzemeleri, kuliiplere goniil veren
seyircilerin 6dedikleri mag bileti ticretleri, kombine kartlar1 ve hatta bankalarin ‘taraftara 6zel
kredi kartlar1’ ile birlikte biiylik bir sanayi haline doniismiis ve amatdr ruhla oynanmaktan ¢ikip
profesyonellesmis bir olguya doniligmiistiir.

Diger spor branglarina gore futbolun, daha da endiistrilesip yayilmasina ve giiciinii arttirmasina
en biiylik katkiy1 saglayan olgu olan sponsorluk son dénemde yasal diizenlemelerle daha ¢ok
futbolla anilir olmustur. 2005 yilinda Tiirkiye Futbol Federasyonu (TFF) tarafindan ¢ikarilan
yeni yasayla, federasyonun gelirleri arasina sponsorluk gelirleri de eklenmistir. Buna gore
Tirkiye’deki futbol liglerinin isim sponsorlugu hakki ortaya c¢ikmistir. 2005-2010 yillar
arasinda ligin isim sponsorlugunu Turkcell firmasi almigtir. 2010 yilindan itibaren TFF, 5
yilligima Spor Toto teskilatiyla anlasmistir. Yine futbolda Tiirkiye Kupasinin da ismi
sponsorluk anlagsmasiyla ‘Ziraat Tiirkiye Kupas1’ olmustur.” (Biiyiikbaykal, 2017:93)
“Sponsorluk iki farkli kurumun goriismesi sonunda yapilan sézlesmeye dayali ve her iki tarafa
da c¢ikar saglayan bir anlagmadir. Kesinlikle bir bagis olarak anlasilmamalidir. Spor
sponsorlugu son yillarda farkli sektdrlerin hedef noktasi haline gelmistir. Spor sponsorlugunun
biiyilik kitlelere hitap etmesi sayesinde, iirlinlerini ve hizmetlerini kisa zamanda bu kitlelere
tanitmak isteyen firmalar tarafindan spor sponsorlugu 6zellikle tercih edilmektedir. Cilinkii spor,
hedef kitleyle iletisi kurma olanagi saglayan ve hemen hemen biitiin diinyada anlasilan, ayn
dilin konusuldugu bir sponsorluk alanidir. Bu baglamda kuruluslar ulasmak istedikleri hedef
gruplara gore {iriin veya hizmetlerini tiim toplumlara duyurabilmek adina ulusal, uluslararasi
veya yerel bir spor organizasyonunu hizmet, malzeme veya mali bakimdan destekleyebilirler.
Glinlimiizde 6nemli bir sponsorluk tiirii de isim hakki pazarlamasidir. Kuliipler veya
organizasyonlar ilgili firma ile anlagarak firmanin adin1 organizasyonun, takimin veya takima
ait bir tesisin adinin Oniine veya arkasina gelecek sekilde firmalari sponsor yapabilirler.”
(Donuk, 2016:130)

“Kiiresellesmeyle rekabet artmakta ve beraberinde isletmelerin hedef kitlelerine ulagsma yollari
da degisime ugramaktadir. Hedef kitlelerine ulasmada reklamlarin dogrudan mesaj vermeleri
nedeniyle farkli araclar aranmakta, bu arag etkin bir pazarlama iletisim araci olarak sponsorluk
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Reklam ve sponsorlukta en temel fark; reklam ticari mesajlari
direkt olarak verirken, sponsorlukta farkli bir kaynak vasitasiyla insanlara ulagsmaktadir. Hedef
kitlenin ilgilendigi alanda etkinlikler, aktiviteler ya da organizasyona yapilan sponsorluk
tiiketicilerin ‘duygusal yaklagimlari’ nedeniyle reklamlardan daha etkilidir ve uzun vadede bu

duygusal yaklasimin sonuglar iiriin satislarinda artislar olarak yansir. 2006 FIFA Diinya
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Kupas1’nin resmi toplarini iireten Adidas, 2005 Aralik- 2006 Haziran tarihleri arasinda yaklasik
15 milyon ‘Teamgeist’ marka futbol topu sattigin1 agiklamistir.” (Inal, 2008:82)

Bu ¢aligmanin ana temas1 olan stadyum isimlerinin degisimi baglaminda ilk 6rnekler Avrupa
iilkelerinde goriilmiistiir. Bu alanda Almanya ve Ingiltere bas1 gekmektedir. 2018 yil1 itibariyla
Almanya’da Bayern Miinih Allianz Arena, Borussia Dordmund Signal Iduna Park, Schalke
Veltins Arena, Stuttgart Mercedes-Benz Arena, Eintracht Frankfurt Commerzbank Arena, FC
Ko6ln, Rhein Energie Stadion, RB Leipzig Red Bull Arena, Bayer Leverkusen Bay Arena,
Wolfsburg Volkswagen Arena, Ingiltere’de Leicester City King Power Stadium, Manchester
City Etihad Stadium, Arsenal Emirates Stadium gibi stadyum isimleri isim hakki
sponsorlugunun bilinen érnekleri olarak gdze ¢arpmaktadir. italya’da Juventus yillarca Torino
ile paylastigi Della Alpi Stadyumundan ayrilarak 2011°de yapimi tamamlanan kendi
stadyumuna ge¢mistir. Baslangicta stadyuma kuliibiin ismi verilmistir. 2017 yilinda Allianz
sigorta sirketiyle 2023 yilina kadar devam edecek bir sponsorluk anlasmasi imzalanmigtir. Buna
gore stadyumun ismi Allianz Stadium olarak degistirilmistir.

2018 yil1 itibariyla Tiirkiye’de isim hakki sponsorlugu anlasmasi bulunan {i¢ stadyum vardir.
Bu stadyumlar; ismi Ulker Stadyumu’na doniisen Fenerbahge Siikrii Saracoglu Stadyumu, ismi
Tiirk Telekom Arena’ya doniisen Ali Sami Yen Stadyumu ve ismi Vodafone Park’a doniisen
Besiktas indnii Stadyumu’dur.

Besiktas kuliibii, indnii Stadyumunun isim hakki sponsorlugu ile ilgili ilk anlasmayr Ekim
2010°da “Fiyap1 Ingaat” sirketi ile yapmistir. Anlasma 2 yillik siire icin planlanmugtir. Ik yil
3.5 milyon lira, ikinci y1l 3 milyon dolar bedelle anlasma imzalanmistir. Besiktas kuliibiiniin
stadyum ismiyle ilgili gerceklestirdigi ikinci sponsorluk anlagmasi ise stadyumun
yenilenmesinden sonra olmustur. Besiktas kuliibii 2016 yilindan itibaren gegerli olmak {izere
Vodafone sirketi ile 15 yillik anlagsma yapmaistir. 15 yil i¢in istenen bedel 116 milyon dolar
olmustur. Bu anlagmaya bagli olarak stadin ismi Vodafone Arena (Park) olarak degistirilmistir.
Galatasaray kuliibii, Tiirk Telekom sirketi ile 2011 yilindan itibaren 10 y1l gecerli olmak {izere
stadyum isim hakk1 sponsorlugu anlagsmasi gergeklestirmistir. Anlagsmaya bagli olarak 10 yillik
stire i¢in stadyumun ismi Tiirk Telekom Arena olmus, Galatasaray bu anlagsmadan dolay:
toplam 66 milyon dolar gelir elde etme hakkina sahip olmustur. Fenerbahge kuliibii ise 2015
yilinda Yildiz Holding ile stadyum isim hakki sponsorlugu anlasmasi gergeklestirmistir. 30
Kasim 2015’te resmilesen anlasmanin siiresi 10 yil olarak belirlenmistir. Yildiz Holding
Fenerbahge kuliibiine 10 yil icin toplam 90 milyon dolar ddeyecektir. Bunun karsiliginda
Fenerbahge Siikrii Saracoglu Stadyumu’nun ismi Ulker Stadyumu olarak degistirilmistir.
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Konyaspor Torku Seker sirketiyle 2014 yili Eyliil ayinda Konya Arena Stadyumunun isim
hakki i¢in yillik 3 milyon 250 bin lira karsiliginda anlagmistir. Bu anlagsmadan sonra stadyumun
ismi Konya Torku Arena olarak degistirilmistir. Konyaspor kuliibii ile Torku Seker sirketi
arasindaki anlagsma 2016 yilinin Subat ayinda sona ermistir. Caykur Rizespor kuliibii 21
Agustos 2015’te Caykur sirketi ile Rize Sehir Stadyumunun isim hakki sponsorlugu i¢in
anlasmistir. Bu anlagmayla stadyumun ismi “Caykur Didi Stadyumu” olarak degistirilmistir.
SONUC

Futbol yeni bir spor dali olarak ortaya ¢iktiginda sponsorluk, forma reklami, reklam gelirleri,
televizyon gelirleri, futbol takimlarmin sirketlesmesi gibi olgularin 6rdiigii ag heniiz ortada
yoktur.

Ancak 1960’lardan itibaren futbol kitle iletisiminin baslica malzemelerinden biri haline
gelmistir. Futbol takimlarinin kurulan organizasyonlarla birlikte diinya dlgeginde isimlerini
duyurmalar1 s6z konusu olmustur. Diinya futbolunda son 40-50 yilda sz sahibi olmus kuliipler
diinyanin 6biir ucundan ayni dili konusmadiklar1 ayni kiiltiirii paylasmadiklar1 taraftarlara
sahiptirler. Bu 6nde gelen 15-20 kuliip, sponsorluk, reklam, yaymn hakki, turnuvalara katilim
armagani gibi gelirlerde aslan payini almaktadirlar. Bunlar ayn1 zamanda futbol takimlarinin
pazarlamasini da en ince ayrintisina kadar gerceklestirmektedirler. Cogu ya yliksek kapasiteli
ve dolayistyla biiyiik gelir getiren statlara sahiptir ya da son 15-20 y1l i¢inde statlarin1 yenilemis
veya bliytitmislerdir.

Gogiis reklami, saha ici reklam panolari, skorbord, sirt reklami, forma kolu reklami, sort
reklami, ¢orap reklami, triblin ismi sponsorlugu, saglik sponsorlugu, teknik malzeme
sponsorlugu, ulasim sponsorlugu, kulliip magazalar1 eliyle iiriin pazarlama, kuliip ismi
sponsorlugu, kombine ve bilet satisi, televizyon yayin gelirleri gibi farkli kalemler bir araya
getirildiginde olusan ekonomik potansiyel futbol oyununu oyun olmaktan cikarip bir ise
doniistiirmiistiir. Futbol ekonomisine son yillarda eklenen 6nemli bir olgu da “stadyum isim

hakk1 sponsorlugu” olarak belirmektedir.
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Tiirk Edebiyatinda Sevket Rado ve Dergicilik Alanindaki Eserleri

Giiven Biiyiikbaykal'

Ozet

Tiirk edebiyatinin ve kiiltiir hayatinin en 6nemli isimlerinden biri olan Sevket Rado, nesir
yazilarinda ve konusmalarinda sohbet havasi i¢inde yalin bir dil kullanmais, insan1 mutlu edecek,
hayatin1 giizellestirecek konular1 segmis, hayatin her yasta ayr1 giizellikleri olduguna dikkat
cekmistir. Onun hayati, eserleri ve getirdigi yenilikler bu ¢alismada ele alinmistir. Hat sanati ve
hattatlarla ilgili ¢esitli makaleler yazan Sevket Rado, Tiirk sanatlar1 alaninda kazandig bilgi ve
tecrilbbeyle bliylik yatirim yaparak Cumhuriyet doneminin en seckin hat koleksiyonunu
olusturmustur. Rado’nun ¢ikarmis oldugu dergiler dergicilik tarihimiz agisindan getirdigi
yeniliklerin yani sira igeriksel olarak da Tiirk okurunun yogun ilgisini kazanmis olmasindan
dolay1 6nemli bir yere sahiptir. Bu dergiler giiniimiizde dahi ilgiyle okunabilecek tarzda dergiler
olma Ozelliklerini tasimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dergi, Edebiyat, Kiiltiir.

Giris

Tiirk edebiyatinin ve kiiltiir hayatinin en 6nemli isimlerinden biri olan ve “Asil ad1 Sevket Hifz1
olan Rado, Uskiip yakinlarindaki Radoviste’de dogmustur. Babas1 Vaizzadeler’den Hifz1 Bey,
anne tarafindan biiyiik babasi Selanik’te birka¢ gazete ¢ikarmig olan Mustafa Bey’dir. Balkan
Harbi sirasinda, heniiz 9 aylikken ailesi Istanbul’a g¢ ederek Fener’e yerlesmistir. Sevket Hifzi
Rado, ortaokulu Vefa Orta Mektebi’nde okumus, lise 0grenimini Pertevniyal Lisesi’nde
tamamlamistir. Aileden gazetecilik meslegine asinaligi olan Sevket Rado, lisede okurken
Fransizca 6gretmeni olan Nurullah Atag¢’in sevgisini kazanmig, okulun son senesindeyken onun
yardimiyla 1932 yilinda, Halil Liitfi Dordiincii’niin sahibi oldugu Son Posta gazetesinde
diizeltmen olarak ise baglamistir. Liseyi giindiiz okuyup, gece diizeltmenlikle birlikte

muhabirlik de yapmistir” (Kanik, 2002: 15).

! Prof. Dr. Giiven Biiyiikbaykal, istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik B6Iim{.
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Gazetede calisirken Istanbul Universitesi Hukuk Fakiiltesi’'ne devam etmis ve ikinci sinifta
kaydin1 Ankara Universitesi Hukuk Fakiiltesi’ne aldirmistir. Fakiiltedeki 6grenimini
tamamlayinca tekrar Istanbul’a doénen Rado, 1939°da Aksam gazetesinde fikra yazarligina
baslamis ve bu yazilarini 25 yil basariyla devam ettirmistir. Sevket Rado gazetecilikten baska
Zografyon Lisesinde Sosyoloji, St.Joseph Lisesinde Edebiyat 6gretmenligi, 1.U. Gazetecilik
Enstitiisiinde “Yazi nevileri” hocalig1 ve 5 yil siire ile de Istanbul Radyosunda her hafta aile

sohbetleri yapmuistir.

Sevket Rado’nun Dergicilik Alanindaki Eserleri ve Katkilar:

“1945 yilinda Yap1 ve Kredi Bankasi’nin basin ve yayin islerini yliriitmeye baslamis ve Dogan
Kardes matbaalarim1 kurmustur. Aym1 yil Dogan Kardes, 1947°de Aile ve 1952°de Resimli
Hayat dergilerini yayimlamistir. 1956’da Hayat dergisini ¢ikarmaya baglamistir. 1961 yilinda
yayimina basladig1 Ses mecmuasi, sinema, tiyatro ve radyo dergisi olarak magazin yayimciligi
sahasinda biiyiik basar1 elde etmistir...Rado, 1975’te Akbank Kiiltiir Yayinlar1 tarafindan dort
ayda bir yayimlanan Tiirkiyemiz dergisinin genel yaymn ydnetmenligini iistlenmistir. Oliimiine,
yani 1988 tarihine kadar Tercliman gazetesinde pazar giinleri sohbet yazilari yazmistir”

(Torenk, 2007: 390-391).
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Lise yillarinda siire baslayan Sevket Rado’nun edebiyata ydnelmesinde Fransizca hocasi
Nurullah Atag’in biiyiik etkisi olmustur. 1931 ve 1932°de Sevket Hifz1 imzasiyla Muhit, Milli
Mecmua, ardindan Varlik’ta cikan siirleriyle Ahmed Hasim ve Cahit Sitki’nin (Taranci)
dikkatini ¢ekmistir. Necip Fazil’in Aga¢ mecmuasini ¢ikarmasina yardimci olmustur.
Soyleyiste Necip Fazil etkisi belirgin olan siirlerinde hiiziin ve yalnizlik gibi duygular agir
basar; i¢ine kapali, karamsar bir ruh hali goriilmektedir. Bazi siirleri bestelenmistir. Nesir
yazilarinda ve konusmalarinda sohbet havasi i¢inde sade bir dil kullanmis, insan1 mutlu edecek,
hayatin1 giizellestirecek konular1 segmis, hayatin her yasta ayr1 gilizellikleri ve mutluluklar
barindirdigina vurgu yapmistir. Unutulmaya yiiz tutmus geleneksel sanatlarin tanitilmasi ve
tekrar canlandirilmasinda gosterdigi g¢abalariyla da bilinen Sevket Rado, Emin Barin’in
Divanyolu’ndaki atélyesinde yapilan, Halim Ozyazici, Muhsin Demironat, Rikkat Kunt, Islam
Secen, Kemal Batanay gibi ustalarin yer aldig1 toplantilara gitmis, bu toplantilarda hat, tezhip
ve cilt sanatlar1 lizerinde yapilan degerlendirmelerden yararlanmistir. Hat sanati ve hattatlarla
ilgili ¢esitli makaleler yazan Sevket Rado, Tiirk sanatlar1 alaninda kazandig bilgi ve tecriibeyle
Cumhuriyet doneminin en seckin hat koleksiyonunu ortaya koymus, dliimiinden sonra bu
koleksiyonun énemli bir kism1 Sakip Sabanci Miizesi tarafindan satin alinmaistir.

“Sevket Rado’nun Yap1 Kredi Bankasi catist altinda yayimladigr ilk dergi ilk sayis1 23 Nisan
1945°de yayimlanan Dogan Kardes ¢cocuk dergisi olmustur. Yap1 Kredi’nin kurucusu Kazim
Taskent, oglu Dogan 10 yasinda Isvi¢re’de Alplerdeki bir kayak tesisinde ya- sanan bir
heyelanda yasamini yitirince onun anisina bir dergi yayimlaya karar vermis boylelikle Dogan
Kardes cocuk dergisi ortaya ¢ikmistir. Baslangigta aylik olan dergi daha sonra haftalik olarak
basilmaya baglamistir. 1978 yilina kadar araliksiz olarak bin 174 say1 yayimlanmistir. Bu tarihte
yayimmina 10 y1l ara verilen dergi Ekim 1988°de yeniden ¢ikarilmaya baslanmis, Aralik 1993’e
kadar 63 say1 nesrolunmustur. 3. Yayin donemi 2008-2011 yillar1 arast olan dergi 38 sayidan
sonra tekrar kapanacaktir. Dergi cocuklarin yeteneklerini ortaya koymalarina olanak tanimig ve
sayfalarinda onlarin yazilarina yer vermistir. Gegmiste Dogan Kardes’te yazmis bugiin iinlii
olmus kisiler arasinda Suna Kan, Idil Biret, Pinar Kiir, Garo Mafyan, Sevin Okyay, Miijdat
Gezen gibi isimler yer almaktadir”’(Goneng, 2005: 713-726).

Sevket Rado, 1947 yilinda Aile dergisini “ev dergisi” ibaresiyle, Yap: ve Kredi Bankasi’nin
yayini olarak, bankanin kiiltiir ve sanat danismanligini da yiiriiten Vedat Nedim Tor ile birlikte
yayimlamigtir. Rado, bu donemde ayn1 zamanda Aksam gazetesinde fikra yazarligina da devam
etmistir. Ilk sayis1 Nisan ayinda ¢ikan dergi, 3 aylik periyotlarla kiiciik boyda yaymlanmustir.
Aile, yasam, ev isleri, saglik, cocuk konularini islemistir. Dergide Sait Faik Abasiyanik, Halide
Edip Adivar, Nurullah Atag, Falih Rifki Atay, Yahya Kemal Beyatli, Fazil Hiisnli Daglarca,
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Ahmet Muhip Dranas, Bedri Rahmi Eyiiboglu, Abdiilhak Sinasi Hisar, Oktay Rifat Horozcu,
Atilla IThan, Orhan Veli Kanik, Yakup Kadri Karaosmanoglu, Refik Halit Karay, Ahmet Hamdi
Tanpinar, Cahit Sitki1 Taranci gibi tinlii edebiyat insanlarinin eser ve yazilar1 da yayinlanmstir.
“Sevket Rado, Aile dergisi heniiz yayindayken Mayis 1952°de aylik olarak Resimli Hayat
Dergisi’ni yayimlamaya baslamistir. Bu dergi de Yap: ve Kredi Bankasi’nin yaymi olarak
cikmistir. Dergi 1955 yilinda haftalik olarak ¢ikmaya baslamis, 1956 yilindan itibaren Hayat
dergisi adini almistir. Fransiz ParisMatch dergisi 6rnek alinarak diizenlenmistir. Fransiz Paris
Match dergisi de, sansasyonel Amerikan tarzi habercilik anlayisindan esinlenerek, bol resme
ve giincel konulara agirlik veren bir dergidir. Hayat Dergisi, o donem i¢in yeni, degisik ve
oldukca pahal1 bir basim teknigi olan tifdruk baski (derin/gukur baski) teknigi ile basilan ve
uzun yillar begeniyle okunan haftalik aktiialite dergisi olmustur. 2 Yazi isleri miidiirligiini
sirayla Hikmet Feridun Es, Ibrahim Camli, Sadun Altuna, Cetin Eme¢, Mehmet Kayabal,
Seyfettin Turhan {istlenmistir. Nezihe Araz, Semiha Es, Yilmaz Oztuna, Nasit Hakki Ulug,
Rakim Calapala, Nihat Mentese yazar kadrosunda yer alan isimlerdendir.

Hayat ilk sayisinda 193 bin adet satarak Tiirkiye’de bir ilke imza atmigtir. 1958-1968 yillar
arasinda tiraj1 200 binler civaria ulagsmistir ki, bugiin bu tiraja hi¢ bir dergi yaklasamamaktadir.
Sevket Rado, Hayat dergisinde kapanana kadar devamli olarak her hafta sohbet kdsesinde
yazilarin1 yazmigtir. Derginin sahibi dncekiler gibi Yap1 ve Kredi Bankasi’dir. Kapak tasarimi
son derece sade olan Hayat dergisinin igerigi ise son derece gosterisli basliklarla olusturulmus
haber ve roportajlardan olusmustur. Kapaginda ¢ogu zaman iinlii Hollywood yildizlar ile
meshur devlet adamlar1 ve siyaset¢ilerin esleriyle birlikte goriildiikleri fotograflarin yer aldig:
Hayat dergisinde konu yelpazesi ¢ok genis tutulmustur. Tiirkiye’den ve yurtdisindan sinema
sanatcilarinin, modellerin vs. hayat hikayeleri ile haklarindaki en son haber ve roportajlara yer
verildigi dergide, yine Dogulu ve Batili siyaset¢ilerin 6zellikle 6zel yasamlarina dair magazinel
yonii agir basan havadisler de ¢okca kullanilmistir” (Nalcioglu&Goneng,2017:196-197).
“Sevket Rado’nun girisimleriyle, Hayat dergisinin 1950 ve 60’11 yillarda gordiigii biiyiik ilginin
de sagladig1 girisim cesaretiyle Hayat adi1 bu sefer de bir genel kiiltiir ansiklopedisinin ismine
verilerek, 1961 yilinda Hayat Ansiklopedisi’nin yayimina baglanmistir. Rado tarafindan
‘Bilimden sanata, tarihten cografyaya, bitkilerden hayvanlara, hayatta her zaman
karsilasacaginiz olaylara kadar c¢esitli konular iizerinde en ozli bilgileri bir araya
toplamis’ansiklopedi olarak nitelenen Hayat Ansiklopedisi fasikiiller halinde toplam 6 cilt
olarak yaymlanmistir...1965 Subat’inda aylik olarak yayimlanmaya baslayan Hayat Tarih
Mecmuast ise, gelmis gegmis tiim tarih dergileri icinde hala asilamamis bir tepe noktasini

olusturmaktadir. Sevket Rado’nun sahibi oldugu, Yilmaz Oztuna ydnetimindeki dergi, hem

www.tojcam.net Copyright © The Online Journal of Communication and Media 122



T_—J CAM The Online Journal of Communication and Media — December 2018

The Online Journal of
Communicationand Media

orijinal konular1 hem gorsel malzeme ve baskisi hem de doneminde 100 bini asan satistyla bir
ilk olmustur” (Nalcioglu&Goneng,2017:198-200).

“Sevket Rado’nun kontroliinde ¢ikan dergilerden en ¢ok ses getireni ise hi¢ kusku yok ki Hayat
Yayinlar1 A.S. tarafindan ¢ikarilan “haftalik, sinema, tiyatro mecmuast” Ses’tir. ilk sayis1 25
Kasim 1961 tarihlidir. Oldukg¢a pahali bir teknik olan tifdruk ile kaliteli bir kagida, 6zenli bir
baski ile gergeklestirilen dergi, uzun yillar magazin dergiciliginin onciliigliinii yapmistir”
(Evren, 1984: 84).

“Ozellikle kapak y1ldiz1 miisabakalari, yayinlandig tarih miinasebetiyle Yesilcam sinemasinin
revagta oldugu bu yillarda sinemamiza bir¢ok Onemli oyuncu kazandirmistir. Rado’nun
kontroliinde hazirlanan bu dergide de okur memnuniyetini saglamak amaciyla okurla iletisim
kurulmasina azami dikkat sarf edilmistir. Ses okurlar1 kapak yildiz1 miisabakalarina katilima
davet olunmus, yildiza 100 bin lira miikafat da beraberinde sunulmustur. Her saymin i¢
sayisinda bir linliinlin posteri okurlara hediye edilmis, okur mektuplarina yer verilmis, hatta
diizenlenen ufak yarismalar yoluyla, katilan okurlar arasindan ¢ekilen kura sonucu
belirlenenlerin Tiirkan Soray ile telefonla irtibat kurmalari, Belgin Doruk tarafindan bizzat
kendi evinde agirlanmalar1 saglandig gibi yine dergilerde verilen kuponlardan istenilen miktari
biriktirip ¢ekilise katilan ve kazanan okurlara Avrupa seyahatleri, hatta yazlik villa, apartman

dairesi gibi daha biiyiik ddiller de hediye edilmistir” (Nalcioglu&Goneng,2017:201-202).

Sonug¢

“Ayn1 zamanda Sevket Rado’nun bu yayinlari, basin sektoriine sadece gazeteci patronlarin
hakim oldugu ve ekonomik agidan biiyiik sikintilar yasadiklar1 bir ortamda, bir bankanin
sermaye destegi ile yaymliyor olmasi da, reklam geliri ve finansal sorunlar yasamamasi gibi
konularda zorluklarla karsilasmamasini saglamistir. Bu da dergilerinin uzun soluklu olmalarina
olanak tanimistir. Rado’nun ¢ikarmis oldugu dergiler dergicilik tarihimiz agisindan getirdigi
yeniliklerin yani sira igeriksel olarak da Tiirk okurunun yogun ilgisini kazanmis olmasindan
dolay1 6nemli bir yere sahiptir. Bu dergiler gliniimiizde dahi ilgiyle okunabilecek tarzda dergiler
olma ozelliklerini tagimaktadirlar. Bu dergilerin basaris1 1970’li yillardaki Tiirk basininda
magazinlesme olgusunun da onciiliigiinii yapmistir.” (Nalcioglu&Goneng,2017:204).

Sevket Rado genglere yoOnelik tavsiyeleriyle ve yol gosteren sohbetleriyle de
bilinirdi. Insanlara adeta yasama sevinci ve enerjisi aktarirdi. Her sartta umudunu yitirmeyen
ve kotiiliik diisiinmeyen bir insandi. Sevket Rado’nun hayat tarzindaki sadeligi siirlerinde de

gérmek miimkiindiir. Eserlerini hep sade bir dille kaleme almistir.” Sanat¢i Hiimeyra’nin

www.tojcam.net Copyright © The Online Journal of Communication and Media 123



T_—J CAM The Online Journal of Communication and Media — December 2018

The Online Journal of
Communicationand Media

seslendirdigi ve doneminin en bilinen ve sevilen sarkilarindan olan Kordiigiim’iin sozlerini
Rado yazmustir.

Sevket Rado, Nobel 6diillii yazar Orhan Pamuk'un enistesidir. Tirkiye’nin ilk kadin Hukuk
Profesorii Prof. Dr. Tiirkan Rado ile 1943 yilinda evlenmis olan Sevket Rado’nun Mehmet
adinda bir oglu da vardir. Tiirk Dil Kurumu Bilim Kurulu tiyeligi de yapmis olan Sevket Rado,
ayrica Bagbakanlik Basin Yayin Genel Midiirliigii Basin Mesleginde 50 Y1l Hizmet Belgesine
ve Gazetecilik Seref Kartina sahiptir. Sevket Rado, 1987 yilinda Burhan Felek Hizmet Odiiliinii
de almustir. Atatiirk ve yakin Tiirkiye tarihi lizerine de bazi bilimsel ¢aligmalar yapmis olan
Sevket Rado, 10.4.1988 giinii arkasinda Tiirk kiiltiir ve edebiyat diinyasina sayisiz eserler

birakarak vefat etmistir.

“Baslica Eserleri:

Kitaplar:

1) — Amerikan Masali, Dogan Kardes Tayilar1 A.S. Basim Evi, istanbul, 1950.

2) — Hayat Bdyledir, 2. Basim, Dogan Kardes Matbaacilik San. A.S. Istanbul, 1966.

3) — Aile Sohbetleri, Dogan Kardes Matbaacilik San. A.S., Istanbul, 1967.

4) — 50. Y1linda Sovyet Rusya, Dogan Kardes Matbaacilik San. A.S. Istanbul, 7968.

5) — Milliyet¢i Cin Ne Alemde, Bilgi Basim Evi, Ankara, 1969.

6) — Siirler (Bir Baslangicin Hikayesi), Dogan Kardes Matbaacilik San. A.S. Basim Evi,
Istanbul, 1970.

7) — Yirmisekiz Mehmet Celebi, Dogan Kardes Matbaasi, Istanbul, 1970.

8) — Kerem ile Asl, Tiirk Halk Hikayeleri, Dogan Kardes Yayinlari, Istanbul, 1972.

9) — Yunus Emre (1238? — 1320?), Dogan Kardes Tay., istanbul, 1972.

10) — Karacaoglan, Tiirk Siirinden Se¢meler, Dogan Kardes Yay., Istanbul, 1974.

11) — Esref Saat, 6. Basim, Tarih ve Edebiyat Tayinlar1 No: 7, Yayin Matbaacilik Tic. Ltd. Sti,
[stanbul, 7979.

12) — Onsekizinci Yiizyilin Basinda Osmanli Kiyafetleri, (Fransiz Biiyiikel¢isi Marquis de
Ferriol’un Hollandali Ressam Van Mour’a Yaptirdigi 100 Resim ile Tiirklere Ait Baz1 Torenler
ve Agiklamalar) Taym Matbabacilik Tic. Ltd. Sti., Istanbul, 1980.

13) — Umit Diinyas1, 5. Basim, Tarih ve Edebiyat Tayinlar1 No:2, Yaymn Matbaacilik, Istanbul,
1980.

14) — Tirkiye Cumhurbaskan1 Mustafa Kemal Canakkale’yi Anlatiyor, AkbankA.S., Apa
Ofset Basim Evi, Istanbul, 198]1.
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15) — Saadet Yolu, Rado Yayinlari, Tarih ve Edebiyat Yayinlar: No: 3, Yayin Matbaacilik Tic.
Ltd. Sti, Istanbul, 1981.

16) — Tiirk Hattatlar, (XV. YY.dan Giiniimiize Kadar Gelmis Unlii Hattatlarin Hayatlar1 ve
Yazilarindan Ornekler), Yayin Matbaacilik Tic. Ltd. Sti, [stanbul, 1984.

17) — Ahmet Mithat Efendi, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 Yayinlari, Seving Matbaasi, Ankara,
1986.

Makaleler:

1. Omer Seyfettin’in Bir Edebiyat Meraklisina Mektuplari, Hayat Tarih Mecmuasi, Cilt: 1,
Say1: 1-2, 1968.

2. Hazret-i Isa’nin Uzerine Gerildigi Hag, Cemberlitas’in Altinda m1?, Hayat Tarih Mecmuasi,
Cilt: 1, Say1: 4, 1968.

3. 50. Yilinda Sovyet Rusya, Cult. Turcica, Cilt: 3 Fasikiil: 2,1966.

4. Birinci Umumi Harpte ve Miitareke Giinlerinde Istanbul, Hayat Tarih Mecmuasi, Cilt: 1,
Sayi: 1, 1971.

5. “Bostancibast Defteri” hakkinda, Hayat Tarih Mecmuasi, Cilt:1, Say1: 6, 1972.

6. Oliimiiniin 41. Y11 Dolayisiyla Sairlerin En Garibi Ahmet Hagim, Tiirkiyemiz, Cilt: 5, Sayz:
13, 1974.

7. Kitap Okuma Aliskanlig1 Uzerine, Milli Kiiltiir, Cilit: 3, Say1: 3, 1981.

8. Sanat Eserlerine Deger Veren Bir Is Adami: Sakip Sabanci ile Bir Sohbet, Tiirkiyemiz, Cilt:
14, Say1: 40, 1983.

9. Atatiirk’e Hayran olan Bir Fransiz Kadin Gazeteci Berthe Georges Gaulis, 1.U. Iktisat
Fakiiltesi Mecmuasi, Sayi: 39, 1980.

10. Hattat Hamit Aytag, Tiirkiyemiz, Cilt: 14, Sayi: 39, 1983.

11. Hat Sanat1 Bir Resim Sanatidir, Kaynaklar, Say1: 1, 1983.

12. Eski Resimler (Eski Fotografhaneler Uzerine), Kaynaklar, Say1: 2, 1984.

13. Farsca’dan Tiirk¢e’ye Gegmis Kelimeler Uzerine, Tiirk Dili, Cilt: 48, Say1: 385, 1984.

14. Hazine-1 Birun Katibi Ahmet Bin Mahmud Efendi’nin Tuttugu Prut Seferi’ne Ait Defterden
Koparilan Sahifelerde Neler Vardi?, Belleten, Cilt: L Say1: 198, 1986.

15. Ozenti mi?, Tiirk Dili, Say1: 426, 1987.” (http://www.atam.gov.tr/dergi/sayi-12/kayiplar-
sevket-rado-1913-10-4-1988)

“Diger Calismalari:

1. Bursa (istanbul 1948, Vedat Nedim Tér ile birlikte);
2. Yasayan Mevlidi Serif (Istanbul 1964);
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10.

11

12.

13.
14.
15.

Sultan Cem’in Basina Gelenler: Vakiat-1 Sultan Cem (Istanbul 1969);

Kurulusunun 25. Yildoniimiinde Yap1 Kredi Bankas1 ve Kazim Taskent (Istanbul 1969);
Yirmisekiz Mehmet Celebi’nin Fransa Seyahatnamesi (Istanbul 1970);

Bostancibasi Defteri (Istanbul 1972);

Harb i¢inde El¢ilik, izzet Fuat Pasa’nin hatiralarindan (istanbul 1976);

Onsekizinci Yizyilin Basinda Osmanli Kiyafetleri (Fransiz Biiytlikel¢isi Marquis de Ferriol’iin
Hollandali Ressam Van Mour’a yaptirdigi 100 resimle Tiirkler’e ait bazi torenler ve
aciklamalar, Paris’te 1714 yilinda basilmis olan eserin Sevket Rado nezaretinde yeniden
yapilmis tipkibastmidr; trc. Cenap Yazansoy, Istanbul 1980);

Tirkiye Cumhuriyeti Cumhurbagkan1t Mustafa Kemal Canakkale’yi Anlatiyor (haz. Rusen
Esref, metni giiniimiize uyarlayan: Sevket Rado, resimleyen: Hayrettin Cizel, Istanbul 1981);
Aletler ve Adetler (istanbul 1987, Sevket Rado’nun baskanliginda Halik Sehsuvaroglu, M.
Ugur Derman, M. Zeki Kusoglu, Y. Durul, M. Ulkiitasir, Ugur Goktas, Zahir Giivemli ve Prof.

Dr. Bedii Gorbon’dan olusan bir heyet tarafindan hazirlanmistir);

. Giambatista Toderini, Ibrahim Miiteferrika Matbaas1 ve Tiirk Matbaacilig1 (Fransizca’dan trc.

Fatma Rikkat Kunt; Sevket Rado ¢evirinin dilini sadelestirmis, kitaba bir girisle “Tiirk
Matbaaciligi ve Mecmuaciliginda Yenilikler” adiyla bir boliim eklemistir, Istanbul 1990).
Sevket Rado, Pierre Lazareff’den Fransa’da Basin Rezaletleri yahut Fransa’y1r Cokerten
Dérdiincii Kuvvet (Istanbul 1945; 2. bs. Tarik Dursun K.’nin sadelestirmesiyle, Istanbul 1995);
Nathaniel Hawthorne’dan Boga Basli Canavar (Istanbul 1946 ?);

Ejderhanin Disleri (Istanbul 1946);

Andersen’den Golge; Cakmak; Kelebek (Istanbul 1948) adli cevirileri vardir.

Orhan Veli, Oktay Rifat ve Melih Cevdet’in kendisine yazdig1 mektuplart Emin Nedret Isli,
Sevket Rado’ya Mektuplar adiyla kitap halinde yayimlamistir”
(http://www.kimdirhavyatieserleri.com/sevket-rado-kimdir-hayati-ve-eserleri-hakkinda-

bilgi.html
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Web Sayfalarimin Kullanilabilirlik ve Tasarim A¢isindan Degerlendirilmesi

Mustafa OZTUNC
Sakarya Universitesi iletisim Fakiiltesi
Iletisim Tasarim1 ve Medya Boliimii
oztunc@sakarya.edu.tr

Ozet

fletisim ¢aginda oldugumuz bu dénemde kurum ve kuruluslar tarafindan hazirlanan web
sayfalar1 bilgiye ulagsmakta ve cesitli hizmetlerin topluma sunulmasinda biiyiik 6nem
arzetmektedir. Yapilan ¢alismanin amaci kurum ve kuruluslarca hazirlanan web sayfalarinin
kullanilirlik ve tasarim agisindan degerlendirilmesidir. Bu arastirmada rastgele se¢ilmis 26
adet kurum ve kurulusa ait web sayfalar1 olusturulan araglar iizerinden kriterlere gore
degerlendirilmistir. Web siteleri, TSE K 194, WCAG VE ISO/IEC 40500:2012 (Web Igerigi
Kullanilabilirlik Standartlar1 Ve Kriterleri), Tasarim ilkeleri ile Tasarim Elemanlar1 olmak
iizere 3 boyutta incelenmistir. Arastirma sonuglarina gore elde edilen veriler dogrultusunda,
web sayfalarinin tasarim agisindan sabit olmadigi belirlenmis ve kullanilan alana gore
degisiklik gosterdigi saptanmustir. Sabit bir standartta kalindiginda verimsiz veya kullanigsiz
bir web sitesi olmayip dogru ve kullanigli web sitelerinin elde edilebilir olacagi sonucuna
varilmistir. Bu standartlar kullaniciya daha kullanigh ve tasarim agisindan daha gosterisli
olmasimi saglamaktadir. Boylelikle kullanici web sitesinde kolayca isini halledebilmektedir.
Web sayfasi, bir web sitesini ziyaret eden kullanicilarin bilgisayarlarina gonderilen
dosyalardir. Bu dosyalar (daha dogrusu web sayfalari) multimedya 6gelerinden ve HTML
kodlarindan olusmaktadir. Insanlar giinliik yasamda, kullandiklari bazi ara¢ gerecler icin
kullanish olmadigindan séz eder ve sikdyet etmektedirler. “Ornegin: Asansdrde yukari ya da
asagl inmek istediginizde bu diigmelerin islevini yerine getiremedigini goriirsiiniiz. Bir {irlin
tasarlanirken kullanicisinin onu rahat, kolay ve verimli kullanmasi diistiniilmelidir. Biitlin
bunlar kullanilirlikla iligkilidir” (Kes, 2009, s. 43). Bu da igerigin etkili sunumu ve verilen
metnin okunmasiyla miimkiin olmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Web sayfalar:, Tasarim, Kullamlabilirlik,
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BOLUM 1: GIRIS
1.1.Problem Durumu
Tasarlama, canlandirma eyleminin kendisini hem de bu eylem sonucunda ortaya ¢ikan
sonucu, lriinii isaret etmektedir. Bu her iki anlami 6ziinde barindiran tasarim konusundan
yiizeysel ya da belirsiz olarak bahsetmek tasarimin giinliilk yasam pratigi i¢indeki aslinda
olduk¢a 6nemli olan degerinin dogru algilanamamasina neden olmaktadir. Aslinda tasarlama
eylemi temelinde insanoglunun giinliik yasaminda yasamis oldugu olaylar tasarim igin
oldukga etkilidir ve bunu insanoglu farkinda olmadan defalarca tekrarlamaktadir.
Web sayfasi, bir web sitesini ziyaret eden kullanicilarin bilgisayarlarina gonderilen
dosyalardir. Bu dosyalar (daha dogrusu web sayfalar1) multimedya 6gelerinden ve HTML
kodlarindan olusmaktadir. Multimedya 6geleri sayfalarimiza yerlestirdigimiz resimler, miizik
dosyalaridir. HTML kodlar1 ise web sitesine koyulan sayfalarin ziyaretcinin bilgisayarinda
bizim istedigimiz sekilde gdsterilmesini saglayan emirlerdir. insanlar giinliik yasamda,
kullandiklar1 bazi ara¢ gerecler i¢in kullanisli olmadigindan s6z eder ve sikayet etmektedir.
Bu nedenden dolay1 kullanilirligr iki boliime ayirarak incelemek gerekir.

e Hedef Kitlesi

e Okunabilirlik
Insanlar giinliik yasamda, kullandiklar1 bazi arag¢ geregler icin kullamisli olmadigindan sdz
etmekte ve sikdyette bulunmaktadirlar. “Ornegin: Asansérde yukari ya da asagi inmek
istediginizde bu diigmelerin islevini yerine getiremedigini goriirsiiniiz. Bir {iriin tasarlanirken
kullanicisinin onu rahat, kolay ve verimli kullanmasi diistiniilmelidir. Biitiin bunlar
kullanilirhikla iligkilidir” (Kes, 2009, s. 43). Bilgi aktarimi ve iletisimi saglamak web
sitelerinin en 6nemli amaglarindan biridir. Bu da igerigin etkili sunumu ve verilen metnin

okunmasiyla miimkiin olmaktadir.

1.2. Problem Ciimlesi

Web Sayfalarinin kullanilirlik ve tasarim agisindan nasil degerlendirilmeli?
1.3. Alt Problemler

Web sayfasinda grafik tasarim nasil olmalidir?

Web sayfasinda kullanilirlik nasil olmalidir?

Web sayfasi tasarimda okunabilirlik nasil olmalidir?

Web sayfasi tasarimda hedef kitle 6Gnemli midir?

Tasarimda nelere dikkat edilmelidir?
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Web sayfalarinda tasarim agisindan toplum agisindan sorunlari nelerdir?

1.4. Arastirmanin Amaci

Web sayfalarimin kullanilabilirlik ve tasarim agisindan degerlendirilmesi iizerinde ¢ok az
calisilan konulardan biridir. Bu calismanin temel amaci web sayfalarinda kullanilirhg ve
tasarim degerlendirilmesini saglamak ve ilgili ¢alismalari degerlendirmektir. Caligma
sonuglarina gore sorunlari tespit edip ¢oziimlere ulasmak hedeflenmistir.

1.5. Arastirmanin Onemi

Web tasarimi kullanicilarinin sorunlarina 1sik tutacagi, arastirma sonucunda elde edilecek
bulgularin bu konuda yapilacak diger arastirmalara da yol gosterecegi diisliniilmektedir.
1.6.Yontem

Bu aragtirmada karma yontem kullanilmistir. Arastirmaya konu edilen Web siteleri, TSE K
194, WCAG VE ISO/IEC 40500:2012 (Web Icerigi Kullanilabilirlik Standartlari Ve
Kriterleri), Tasarim Ilkeleri ile Tasarim Elemanlar1 olmak iizere 3 boyutta incelenmis ve
tablolar olusturularak degerlendirilmistir.

1.7.Simirhhiklar

Bu arastirma tesadiifi 6rneklem olarak se¢ilmis 25 web sitesi ile sinirlidir.

1.8.Tamimlar

Web Sayfasi: HTML olarak adlandirilan dil yardimiyla olusturulmus, i¢inde metin, statik,
dinamik gorilintli, ses gibi objelerin bulunabilecegi browser (tarayici) yardimiyla
goriintiilenebilen dosyalara verilen addir.

Tasarim: Tasarim, bir iirlinlin tiimii veya bir parcas1 veya lizerindeki siislemenin, ¢izgi, sekil,
bi¢im, renk, doku, malzeme veya esneklik gibi insan duyulari ile algilanan ¢esitli unsur veya
ozelliklerinin olusturdugu biitiinii ifade eder.

Kullanihirhik: Bir dizgenin sagladigi hizmetin stirekliligini belirten 6zelligi.

Degerlendirme: Bir ¢alismasinin nitelik ya da niceligi {istiine yapilmis olan ¢alisma sonucu
varilan yargi.

Grafik Tasarim: Bir mesaj1 iletmek, bir gorseli gelistirmek veya bir diisiinceyi
gorsellestirmek i¢cin metnin ve gorsellerin algilanabilir ve goriilebilir bir diizlemde, iki boyutlu

veya li¢ boyutlu olarak organize edilmesini igeren yaratici bir siirectir.
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BOLUM 2: LITERATUR TARAMASI

2.1. internet

Internet “Diinyanin dort bir yanindaki veri tabanlarimi ve bilgisayarlar1 birbirine baglayan
“bilgisayar ag1” olarak tammlanmaktadir. Internetin sahip oldugu o6zellikler arasinda en
onemlisi kullanicilar arast 6nemli bir iletisim araci olmasidir. Internet sayesinde farkli
bilgisayarlarda olan veriye ulasmak daha kolay hale gelmistir. Internetin karsilikli etkilesimi
saglama oOzelligi Interaktif kelimesi ile tanimlanmaktadir. Ag yapilarinin saglamis oldugu bu

ozellik ile internet diger kitle iletisim araglarindan daha etkin olabilmektedir.

2.1.1. internet Tarihi

1960’larin sonunda Amerika Birlesik Devletleri’nin birgok {iniversitesinde lilke capinda bir
bilgisayar yapist olusturulup bu baglanti {lizerinden veri aligverisi saglamak amaciyla ile
bircok caligma yapilmistir. Bu calismalarin siirdiigii siralarda, asil amag, iiniversitelerin
yapmis olduklar kaynak yatirimlarini higbir sekilde bosa ¢ikarmayip cok genel kapsamli bir
yap1 olusturmakti. Bu arada Amerikan hiikiimetinin bir kurulusu olan Advanced Research
Project Agency (ileri Proje Arastirma Ajansi — ARPA), 1972 yilindan itibaren askeri
kuruluglara onlarin istekleri dogrultusunda bazi ¢alismalar gerceklestirmis ve bu ¢alismalar
sonunda kurulusun adi Defence Advanced Research Agency (Savunma Ileri Arastirma
Projeler Ajanst — DARPA) olarak degismistir. Bu calismalar sirasinda ARPANET ya da
DARPA Internet’i olusturmustur.

ARPANET’ in temel gorevleri su ana basliklar altinda toplanmaktadir:

» Uzak makinalara baglanma (remote login)

* Dosya aktarimu (file transfer)

« Elektronik poista (Electronic mail)

ARPA projesiyle baslayan girisimler sonucu 1980’lerde NSF bes tane siiper bilgisayar
merkezi kurmustur. Bu merkezleri sadece savas tireticisi firmalar ve dev arastirma firmalari
kullanmistir. Bu merkezleri baglamak i¢in ARPANET in teknolojisi kullanilmistir. Ardindan
aragtirmalar iiniversitelerde yapildigi ve iiniversitelerdeki arastirmacilarin bu merkezlere
baglanmast akil almayacak derecede pahali oldugu i¢in bdlgesel sebeke zincirleri
yaratilmistir. 1991 yilinda Minnesota Universitesi tarafindan, Internet kaynaklarina erisimde
biiyiik kolaylik saglayan GOPHER kullanima girmistir. Gopher, internet ic¢inde c¢esitli
konularda arama yapmay1 saglayan bir istemci (client) programidir. Sagladigi en 6nemli

avantaj, internet kaynaklarini meniiler halinde sunmasi ve kullanicinin arzu ettigi kaynak

www.tojcam.net Copyright © The Online Journal of Communication and Media 131



T_—J CAM The Online Journal of Communication and Media — December 2018

The Online Journal of
Communicationand Media

mentiiden secilince, bu kaynagin internet adresi bilmeksizin de o kaynaga erisme imkanin
saglamasidir. 1993 yilinda Beyaz Saray (White House), online olarak internete baglanmustir.
1994 yilinda, Web iizerinde islem yapmay1 saglayan Mosaic yazilimi piyasaya siiriilmiis ve
kullanim kolaylig1 nedeniyle ¢ok yayginlagsmistir. Ayrica Amazon. com’da ilk kitap satilmis
ve e-mail yoluyla pazarlama ve reklam kesfedilmistir. 1995 yilinda ise Web iizerinde islem
yapan Netscape yazilimi kullanilir hale gelmistir. Yahoo’da ilk arama yapilmis, e-Bay’da ilk
sanal miizayede Diizenlenmistir. Kisa bir zaman siireci igerisinde hizli bir gelisim siireci
yasayan Internet, diinya ekonomisinde énemli rol oynamaya baslamustir. Giiniimiizde Japonya

ve Amerika Internet teknolojisinde basi ceken iilkelerdir.

2.2. Web Sayfasi1 Nedir?

“Web sayfalarinda goriintii ve yazinin organizasyonu bilgiden 6nce kullanicinin dikkatini
cekmekte ve web sayfalariyla etkilesimi daha kolay hale getirmektedir” (Onursoy, 2001, s.
28).

Web sayfasi, bir web sitesini ziyaret eden kullanicilarin bilgisayarlarina gonderilen
dosyalardir. Bu dosyalar (daha dogrusu web sayfalari) multimedya 6gelerinden ve HTML
kodlarindan olugsmaktadir. Multimedya 6geleri sayfalarimiza yerlestirdigimiz resimler, miizik
dosyalaridir.  HTML kodlar1 ise web sitesine koydugumuz sayfalarin ziyaret¢inin
bilgisayarinda bizim istedigimiz sekilde gosterilmesini saglayan emirlerdir. “Ornegin,
sayfanin zemin renginin ne olacagini, resmin sayfanin neresine yerlestirilecegini, yazilarin
puntosunun ve renginin ne olacagint web browser'a sdyleyen komutlar dizisi HTML kodlar:

tarafindan verilir” (Balaban, 2008, s. 3).

2.2.1 Arayiiz Tasarimm

Web sitelerinin en 6nemli pargalarindan biri sistem ve kullanict ile etkilesimin basladigi ve
kullanicinin ihtiya¢ duydugu bilgilere ulasabildigi arayiizdiir. Program ve kullanici arasindaki
iletisimin asil kaynagi arayiiz ve arayiiziin nasil tasarlandigi hakkindadir. Tasarimlari
olusturabilmek i¢in glinlimiizde ¢esitli programlar bulunmaktadir. Bunlardan bazilari, Adobe
Flash, Adobe Dreamweaver, Microsoft FrontPage ve bunlara destek veren Adobe Shop gibi
resim isleme programlaridir. Iletisim ve etkilesimin séz konusu oldugu arayiiz tasarimlarinda
grafik tasarim onemli bir yer tutar. Web arayiizii kullaniciya sunulan sitenin gorselligini ifade
eder. Coklu ortamlar, tasarimcilara, kullanici arayiizlerinin zenginligini artirabilmelerinde

olanak saglamaktadir. Bu zenginlik araylizde bazi durumlarda ¢ok fazla bilgiden kaynaklanan
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kalabalik ve karmasiklik ortaya c¢ikartabilmektedir. Arayiiz tasarimlarinda ortam ile mesajin
uyumlu olmasi ve 6nemli bilgilerin etkili sekilde kullaniciya aktarilmasi saglanabilir. Genel
diisiince, kullanici ile program arasindaki iletisimi saglayan arayiizde ihtiya¢ duyulabilecek
her seyin bulunmasidir. Layout’larda goriintiiniin estetik kalitesine 6zen gdstermek gerekir.
Bilgiler, metin, grafik, ses ya da video gibi farkli c¢oklu ortam bilesenleri ile
sunulabilmektedir. Onemli olan hangi aracin hangi ama¢ icin kullanildigidir. Metin,
canlandirma, ses, film ve animasyon bilesenlerinin, 6zellikleri dikkate alinarak sec¢ilmelidir.
Bu bilesenler kullanilirken kullanicilarin bilgiyi rahat sekilde kavramasi dikkate alinmalidir.

(Glingiir, 2014, s. 16).

2.2.2 Diigme Tasarim

Web sitelerinde baglant1 i¢cin metin kullanilabilecegi gibi 6nceden hazirlanmis diigmeler ve
rollover diigmeler kullanilabilir. Web sayfalarinda rollover diigmelerin {izerine tiklandiginda
rengi degisir. Tasarimda kullanildig1 yere gore farklilik olusturabilir. Tasarimda butonlar sola
hizali, saga hizali veya ortali sekilde yerlestirilir. Sayfada butonlarin nerede yer aldigi
tiklanma konusunda kullaniciyr etkileyebilir. Ornegin tasarlanan sitede sorf yapan kullanicry
onceki sayfaya gotiirecek bir geri butonu, sonraki sayfaya gétiirecek bir devam veya ileri
butonu kullanilir. Buton tasarimi bilgi gonderecek kullanicilara tiklandiginda ne olacagi
konusunda bilgi verecegi gibi aym1 zamanda harekete gecirecek ozellikte olmalidir. Web
sayfasina ozgiinliik ve renk katar. Gorsel bir ¢ekicilige sahiptir. Kullanicinin goziinii sayfada
hatta sitede gezdirebilir. Buton tasarimlarinin en biiyiik avantaji ¢abuk algilanabilmeleridir.

(Giingiir, 2014, s. 16).

2.2.3. Animasyon

Web sitesinde duran goriintii ya da metin yaninda, hareketli goriintii veya grafik elemanin
kullanicinin dikkatini ¢ektigi bir gercektir. Kelimelerin yetersiz kaldigr durumlarda, mesaji
animasyon ile vermek biiyiik kolayliktir. Banner tasarimlarinda kullanilacak animasyonun
dikkat ¢cekmedeki basarisi yadsinamaz bir gergektir. “Hareketsiz bir goriintiiye uzun siire
bakmanin kotii etkisi, hareket eden bir goriintiiniin devreye girmesiyle bir an i¢in dagilacak ve
kullanicinin bir siireligine algisin1 farkli bir yere yonlendirerek dikkatini diri tutmasina
yardimci olacaktir” (Tirer, 2003, s. 27). Kullanilan animasyon bilginin Oniine gectigi an
kullanicinin dikkatini dagitir ve amacina ulagamamasina sebep olur. Bilgi agirlikli sitelerde

hareketli goriintiiler kullanicinin bilgiye odaklanmasini zorlagtirmaktadir. Animasyonun
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sitede yogun sekilde kullanilmasi gorsel kirlilige sebep olmaktadir. Animasyonun etkili
olacagi durumlar su sekilde siralanabilir; (Giingiir, 2014, s. 17).

1. “Doniistimdeki siirekliligi gdstermek,

2. Doniistimdeki boyutlulugu gostermek,

3. Zaman asimlarini agiklamak,

4. Cok bolmeli goriintiilerde,

5. Grafiksel sunumlarin zenginlestirilmesinde,

6. Ug boyutlu yapilarin gorsellestirilmesinde,

7. Dikkat ¢ekmek i¢in kullanilir.”(Kes, 2009, s. 138)

2.2.4 Web Tasarim Ilkeleri

Estetik nitelikleri olan web siteleri i¢in, genel tasarim ilkelerine kosut web sayfa tasarim
ilkeleri gelistirilmistir. Bu tasarim ilkeleri sunlardir;
Yalinlik

Tutarlilik

Agiklik

Denge

Gorsel hiyerarsi

Vurgu

Ritim

Oran / Orant1

Uyum, Biitiinliik

2.2.5. Yalinhk

“Gorsel iletisim tasarimi triinlerinde, tasarim irlinlintin 6zgiinliigl, dikkat ¢ekiciligi, mesaji
ile hedef kitleye uygunlugu vb. disinda, gorsel / giizel iletinin kolay bir bigimde aktarilmasi ve
anlasilir kilinmasi da 6nemlidir” (Kes, 2009, s. 28). Bunlar asagida su sekilde siralanmaistir.

« [letmek istenilen (gdrsel/sozel) 6ge kadar grafik ve metin kullanilmalidir.

* Gereksiz grafik 0geler, gorsel algiyr olumsuz etkiler,

* Renk ve metinlerin asir1 cesitliligi, 6grenmeye yardimci olmaktan ¢ok insan zihnini
karigtirir.

* Canlandirma ve ses gibi ¢oklu ortam araglart iletiyi destekleyecek nitelikte kullanilmalidir.

* Kullanilan goriintii 68eleri ve metinler uygun ve net olmalidir.
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* Kullanilan goriintii 6gelerinin (fotograf, illlistrasyon vb.) ne i¢in kullanildigi daima
belirtilmelidir.

» Goriintli 6geleri ve metinler, kolay okunabilir ve anlagilabilir olmahidir (Pettersson, 2002, s.
50).

Hedef kitlenin zihnini karigtiracak ve gorsel/zihinsel algilamasimi zorlagtiracak her tiirlii
karmasadan kaginilmalidir. Siyah ve beyaz uyumunun hakim oldugu, kullanicilarin ihtiyaci
icin tasarlanan Avukat Sitesi web tasarimda yalinliga verilebilecek iyi 6rneklerden biridir.
Web sayfasi yaparken karmasikliktan, gereginden fazla goriintii ve metin kullanimindan
kaciilmalidir. Goriintii 6geleri ve metinler, verilmek istenen ileti / icerik i¢in etkili olarak
kullanilirsa, kullanicinin web sayfasini algilamasi kolaylasir ve sayfanin i¢inde kaybolmasi
engellenir. Eski bir s6z “Az sey ¢ok anlatir”. “Basitlik gereksiz yaziyr ve gorsel efektleri
elemekten geger. Gereksiz yazilari elerken yazma becerinizin gelistigi gibi, gereksiz gorsel
efektleri ¢ikarirken de tasarim beceriniz gelisir. Gergek daima acik ve basit olandir” (Parker,
1999, s. 30) internet iizerinden satis yapan bir firmaya ait olan site (Resim 2) kullanilan yanlis

renk ve tasarim, yazilarda kullanilan punto ve biiyiik kii¢iik harf uyumu ayni zamanda ¢ok

renk kullanimi ile web tasariminda karmasik siteye ornektir.

2.2.6. Tutarhk-Gorsel Siireklilik

“Tutarlilik, coklu ortam ve web sayfa tasariminda en dikkat edilmesi gereken bir tasarim
ilkesidir. Tasarimda tutarlilik, izleyiciye ya da okura okuma-izleme ve tasarlanan iiriin i¢inde
dolasim kolaylig1 saglamaktadir” (Kes, 2009, s. 28). Tutarlilik, farkl: bir gorsel dil kullanarak
sayfalar arasinda ani degisiklerle ziyaret eden kullanicinin, sasirtilmamasidir.

GOz, tasarim yilizeyinde belirli ilkeler 1s1¢inda hareket eder. Go6z hareketlerinin ustaca
degerlendirildigi bir tasarim daima hedefine ulasir. G6z hareketi soldan saga ve yukaridan
asagiya dogru bir yon izler. “Goziin yatay hareketleri dikey hareketlerine gore daha kivrak ve
hizlidir. Ayrica g6z biiylikten kiiciige, koyu renkten acik renge, renkliden renksize,
alisiimamis olandan alisilmis olana dogru bir yol izler. G6z bir unsurdan digerine dogru
kesintisiz gecisler yapabiliyorsa, devamlilik saglanmis demektir.” (http://www.grafikerler.org
adresinden 22.06.2017 tarihinde alinmustur).

Web sayfalarinin farkli bir dolasim dizgesi oldugundan, tasarlanan sayfalar arasinda tutarlilik

asagida belirtilen 6zelliklerle saglanmaktadir;
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Ana sayfadan diger bir sayfaya gecerken sunum bicimi birbirini takip etmeli. Biitiin site
sanki tek elden ¢ikmis gibi olmali, sayfanin birinde resmi digerinde argo bir yazim dili
kullanilmamalidir.

Kullaniciy1 zorlamamali, siteyi ziyaret ettiginde oOgrendigi diigmelerin islevleri
degistirilmemeli ve tutarliliklar saglanmalidir.

Geribildirim ya da igletim yonergesi gibi maddelerin yerlesiminde, drnegin; yonlendirme
bilgileri, dolasim araglari, kullanici girdileri gibi, renklerin kullaniminda, isaretlerin ve
yazinin kullaniminda (yazim1 rengi, kalinligir inceligi, egikligi, puntosu gibi) ve

grafiklerin bi¢iminde tutarhilik saglanmalidir.

Tasarimi yaparken, diigme gruplanmasi, diigmelerin yerlestirilme bi¢imi, gorsel yardim

bilgilerinin uyumu, sayfa diizeni, tutarli tasarimin énemli asamalarindandir. “Ornegin sitede,

her bir sayfa i¢inde ayni yerlere, sayfanin sag ve sol kenarina, altina / iistiine yerlestirilmis

olan dolagim seceneklerinin bulundugu yerleri bilmesi, tutarliligt olumlu etkilemektedir”

(Kes, 2009, s. 30). Ayrica bi¢im, renk, tarz benzerligi tutarliligi arttirir. Asagida belirtilen

cabedge.com site tasariminda gorsel siireklilik, bigcim, tarz ve arka fon rengi benzerliginde

tutarh bir tasarim sergilenmesi ile olusturulmustur.

& Health Here

Home Watch Demo Contact

PATIENTS LOVE YOUR PRQVIDERS.
BUT DO THEY LOVE YOUR PROCESS?
Health Here is helping clinics finally deliver on bth. Learn how

~ L

o |

Resim 1

Tutarlilik ve gorsel siireklilige 6rnek. http://cabedge.com/ 3 Aralik 2018°de alinmigtir.
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CIA handles risk
management insurang
consulting & property
and casualty insurance™

policies for companies
across the country.

See our Practice Areas ||||:

Resim 2
Tutarhilik ve gorsel siireklilige 6rnek. :http://cabedge.com/methods/approach/
http://cabedge.com/ 3 Aralik 2018’de alinmistir

Web sitelerinde tutarlilign saglamak icin renk kodlar1 kullanilir. Olusturulan renk kodlari
sayesinde yaz1 ve arka plan renklerinde tutarlilik saglanmakladir. “Tutarlilik, ayrica ana
metindeki hizalama, yazi ailesi, basliklar, arka plan etkileri ve grafik 6geleri iizerindeki 6zel
etkilerin ayn1 kalmasiyla saglanir. Tasarimda genel tasarim iskeleti / g¢atis1 bozulmamak
kosuluyla diger sayfalarda i¢erige uygun renkler kullanilabilir” (Kes, 2009, s. 31).

Tutarsizlik, tasarima profesyonellik ve giizellik getirmek yerine, kullanicilarin site disina

ciktiklarini sanmalarina da neden olabilir.

2.2.7. Acikhk

Anlasilir site tasarimlarinin 6nem tagiyan 6gelerinden birisi gorsel olarak sayfalarin agik, net,
belirgin olmasidir. Insanoglunun biitiinleri anlaml olarak diisiinme ve algilama egiliminden
dolayi, glinlik yasamda net ya da tam anlamiyla belirgin olmayan seylere rastlanildiginda
tedirginlik veya rahatsizlik duyulmaya baglanir ve eksik olan1 tamamlayarak anlamli bir biitiin
olusturmaya calisilir. Kullanilan metin ve gorsellerin okunabilir, anlasilabilir ve algilanabilir
olmasi agiklik ilkesini anlatir bir yaklasim olacaktir. Ag¢iklik ilkesi, igerikte kullanilan dil ile
iligkilendirilebilecegi gibi, metnin okunurlugu i¢in kullanilan yazi karakteri ve puntosu ile de

iliskilidir. “Bu yiizden metinde, rahatlikla algilanabilecek ve okunabilecek ideal bir 6l¢ii ve
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yazi karakteri kullamilmasi gerekir. “Ornegin kitapta yazinin okunabilmesi igin 9-12 punto
etkili iken, ekran i¢in biraz daha biiyiik olmasi gerekir. Ayrica bilgilendirme agisindan
goriintii 6gelerinin de okunurluga gereksinimi vardir” (Pettersson, 2002, s. 48).

Bilgi tasarimi1 ve diger tasarim alanlarinda yukaridaki sorular sorularak "a¢iklik" ilkesiyle

gorsel tasarilar giiclendirilebilir.

Icerik agisindan "agiklik" ilkesini gelistirmek icin asagidaki ilkelerin dikkate alinmasi gerekir.

* Alicinin sosyokiiltiirel diizeyi ile uyumlu metin ve gorsel dil kullanilmalidir.

» Bozuk sive ve asir1 bilimsel dilden kagimilmalidir (izleyiciniz aksini belirtmedikge).

« Ozlii fikirler sunulmalidir.

* Kisa, anlasilir ve devrik olmayan ciimleler kullanilmalidir.

* Miimkiin oldugu kadar isaret bi¢imi (listelerin basina konulan noktalar gibi) kullanilmalidir.

* Miimkiin oldugu kadar negatif degerlerden kaginilmalidir.

* Resmi olmayan dil kullanilmalidir.

» Isaret zamirleri kullamlmalidir.

* Gerektigi kadar bol 6rnek kullanilmalidir.

* Toplumun her kesimini kapsayan bir dil kullanilmalidir (Kes, 2009, s. 33).

Sonug olarak aciklik ilkesi, yazilarin ve gorsel anlatimin anlasilir bir sekilde izleyiciye
iletilmesiyle saglanir. Gorsel dilin dogru, climlelerin akict sekilde ifade edilmesi ile agiklik

ilkesi tam anlamiyla saglanmis olur.

2.2.8. Denge

“Denge, iki zit yone dogru uygulanan iki kuvvetin birbirini biitiinlemesidir” (Yiicel, 2007, s.
51). Denge, tipografi ve gorsel nitelik tasiyan olgularin sayfa i¢indeki fiziksel yapisiyla ortaya
cikan bir degerlendirme ve sonugtur. “Denge, kompozisyon i¢indeki nesnelerin biraktigi
gorsel agirlikla da iliskili olarak, verilen tasarim icindeki nesnelerin diizenlenmesidir”
(McClurg, 2005). Denge dedigimiz ilke, yalnizca nesnelerin 6l¢iisiiyle degil, ayn1 zamanda
onlarin degerleriyle de ilgilidir (gorsel agirliklar, agiklik- koyuluklar gibi). Bir diizlemde ki
nesneler esit agirlikta olduklarinda dengededirler. “Bir sanat yapitini olusturan 6gelerin, biitiin
icinde kompozisyon diizenini bozmayacak bigimde dagilisi’na (S6zen ve Tanyeli, 2001, s.65)
denge denir.

Tasarimin etkili olmasini saglayan denge, genellikle bakisimli ve bakisimsiz olmak iizere iki

bicimde olusur. “Bakisimli denge; kompozisyonun agirlig yatay ya da dikey eksen etrafinda
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tarafsizca dagitildigi zaman olusur. Bakisimli dengede normal durum, eksenin her iki
yanindaki 6zdes formlar oldugu zaman saglanir” (McClurg, 2005). Kompozisyon agirlig
yatay ekseni etrafinda dagitilan Biltek’in web sitesi (Resim 5) bakisimli dengeye iyi bir
ornektir. Giiniimiizde “resmi denge” olarak adlandirilir. Bu denge tiiriinde nesneler iki esit
pargaya boliinebilmelidir. “Hayali bir ¢izgi ya da diizlemle ayrilmis iki yonlii bigim
benzerligi” de (Becer, 1997, s.65) simetrik dengeyi tanimlamaktadir.

“Genel olarak, bakisimsiz kompozisyonlar izleyicide biiyiikk bir gorsel gerilim uyandirir.
Bakisimsiz denge "Gayri Resmi" denge olarak da bilinir” (Mcelurg, 2005).

Tasarlanan yiizeydeki goriintiilerin dengesi duygulart olumlu ya da olumsuz ydnde
etkileyebilir. Dengelenmemis bir tasarimda gorsel 6geler, sanki devrilecekmis gibi gerilim
hissi yaratabilir. Bakisimsiz denge, duygular1 devingen tutarken yapilan tasarimi da tek
diizelikten kurtarir.

Isinsal bakisimli denge diger adiyla radyal dengede tiim elemanlar tek bir merkezden
yayilmaktadir.

Bu dengede merkez noktayi tespit cok daha kolaydir. Nesneler direk olarak gozii merkeze
gotiirmektedir. “Gorsel unsurlar merkezi bir nokta ya da eksenden gilines 1sinlarina benzer

bicimde 360 derecelik bir yayilma gosterirler” (Becer, 1997, s. 65)

2.2.9. Vurgu

“Her tiirlii gorsel tasarim, etkin bir vurgu 6gesine gereksinim duyar. Vurgu etkisi boyut,
titresim, renk, doku ile saglanabilecegi gibi beyaz alan kullanilarak da saglanabilir” (Ugar,
2004, s. 155). Tasarimda wvurgulayict unsurun ne olacaginin ve tasarimin neresinde
kullanilacaginin saptanmasi gerekir. “Vurgulayici unsur, konuya, miisterinin tutumuna ve
hedef kitlenin 6zelliklerine gore degisebilir” (Nayman, 2008, s. 97). Gorsel agirligi, goriis
acisin1 ve boslugu belirleyen vurgu, bir tasarima bakildigi zaman ilk gbz hareketlerinin
oldugu yeri netlestirir. Baski ve dijital ortam tasarimlarinda vurgu ihtiya¢ duyulan bir ilkedir.
“Bir tasarimda vurgulayict unsurun ne olacagini saptamak bagli basmna bir sorundur.
Vurgulayict unsuru, iletilmek istenen iletinin 6nemi belirler. Diger 6nemli bir nokta da
vurgunun tasarimin neresinde kullanilacagidir. Vurgunun tasarimin optik merkezinde yer
almasi yerinde bir karardir” (Becer, 2005, s. 74). Oxford

2.2.10. Ritim

Nesnelerin tasarimda uyum olusturulacak sekilde dengelenmesidir. Goziin tasarimdaki énemli

pargalar1 yakalamasini ve tasarimin mesajimin kolaylikla algilanmasini saglayan ilkedir.
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“Ritim, tekrar ya da tasarim 6gelerinin birbirini izlemesi, tasarim 6geleri arasindaki araliklar
olarak da agiklanabilir” (Kes, 2009, s.38). Ritm ayn1 zamanda “gdziin, tasarim yiizeyinde bir
gorsel elemandan diger gorsel elemana kesintisiz gegis yaptirilip devamlhiligin saglanmasidir”
(Becer, 2005, s. 70). Ritim, desen ve doku olusturmakla birlikte tasarimda giiclii bir hareket
duygusu yaratabilir. Cambridge Universitesinin web sayfa tasariminda secilen renk,
kullanilan yaz1 karakteri goziin tasarim tizerinde rahat bir sekilde gezinmesini saglayan gilizel

orneklerden biridir.

2.2.11. Oran Orant1

Oran, boyut ile sekil arasindaki iligkidir. Bir tasarim1 hazirlayabilmek i¢in bir araya getirilen
gorsel oOgeler farkli boyutlarda olduklar1 ig¢in birbirlerini, etkilemektedirler. Bu etkiler
tasarimcinin  karsisina oran ve oranti sorunlari olarak ¢ikmaktadir. “Tasarimei, gorsel
unsurlarin orantisal iligkilerinde degisken yapilar kurmaya ¢aligmalidir. Bir tasarimda uyumlu
orantilara ulagabilmek i¢in matematiksel verilerden yararlanmalidir” (Becer, 2002, s. 68).
“Sozel hiyerarsi; tasarimci, afiste yer alan bashik, alt - baslik, slogan gibi sézel bilgiler,
arasinda izleyiciyi mesajdaki Onem sirasina gore yonlendirecek hiyerarsik bir yap1
kurmalidir” (Becer, 2002, s. 202).

Oranlarin farkliligi gorsel agirligin ve derinligin kurulmasina da yardim edebilir.

Biitiin tasarimci ve sanatgilarin ilham kaynagi olan doga, kendi i¢inde daima uyumlu ve
orantisal iligkiler bulundurmaktadir. “Bir ¢izgi herhangi bir yerinden bdliindiigiinde kiigiik
parganin biiyilik parg¢aya orani, biiyiik par¢canin biitiine oranina esittir, sozii ile agiklanan “Altin

Oran” sayisal olarak 3:5, 5:8, 8: 13 gibi diziler ile gosterilebilir” (Becer. 2002, s. 69)

—— = o

HAREKETE YETENEK
YETENEGE TAVIR KAT.

NIKE TECH PACK NIKE LUNARGLIDE+ 5 NIKE BLACKDOOR NIKE FLYKNIT LUNAR1+
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Resim3

Oran orant1 ilkesin 6rnek bir web sayfasi. http://www.nike.com/tr/tr tr/11 Eylil 2013
tarihinde alinmistir.

Tasarimlarda uyumu yakalayabilmek icin dikkat edilmesi gereken parca ile biitiin arasindaki
iligkidir. Altin oranin ¢ogu tasarimda farkinda olarak yada olmayarak kullanildigini gérmek

mumkundiir.

2.2.12. Uyum/Biitiinliik

Tasarim ilkelerinin en 6nemlisi olarak da nitelendirecegimiz ilkelerden birisidir biitiinliik. Bir
tasarim i¢indeki gorsel unsurlar bitiinliikk olusturacak sekilde bir araya getirildiginde,
kompozisyondaki daginikligin ve parcalanmanin 6niine gegilmis olur.

Gorsel biitiinliik seklinde aciklayabilecegimiz uyum ilkesi, tasarimin en Onemli etkenidir.
“Uyum, bir biitiinii olusturan parcalar arasindaki benzerlik ve ilgililiktir. Ogelerin kendi
aralarinda igsel degerleriyle etki-yapi-ilgi olarak birbirine uygun olmasi, yan yana gelen
parcalarin net zitliklar ve celigkiler gostermemesidir” (Atalayer, 1994, s. 123).

Web tasarimci, olusturacagi kompozisyonunda bir arada kullanabilecegi unsurlari segerek
gruplandirmali ve bunlar1 birbirleriyle uyum saglayacak bi¢imde diizenlenmelidir. Ayn1 temel
bi¢ime, boyuta, dokuya, renge ya da duyguya sahip unsurlar; bir tasarimda ideal biitlinliigi
olustururlar. Benzer nesneler gordiigiimiizde, bunlar1 dogal olarak gruplandiririz. “Benzerlige
dayal1 bir biitlinliik icindeki farkli unsur, dikkati ¢eker. Farkli olan1 6ne ¢ikararak algilamayi
saglamak icin, diger tasarim unsurlarinin bir biitiinliikk i¢inde bulunmalar1 gerekir” (Becer,

2002, s. 72).

2.3. Tasarim Elemanlan

2.3.1. Nokta

Nokta tasarim elemanlarimin en onde gelenlerinden bir tanesidir. Biiyiik, kii¢lik, planli,
daginik, koyu acik ve baska bir¢ok etkinlikte kullanilabilir. Bi¢imi olusturan bu temel eleman
nedir, nasildir diye diisiindiigiimiizde geometrik olarak iki ¢izginin kesismesinden olustugunu
gormekteyiz.

Biiytiiyebilir, ¢esitlenebilir, kompozisyonu olustururken yanyana gelislerinde diiz bir ¢izgiyi
olusturabilir. Daginik olarak kullanildiginda agik ve orta tonlarda ylizeyler olustururlar.

Noktalar biiylidiik¢e ve siklastiktca agik verota tonlardan koyu tonlara gegisler baglar. Tek bir
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noktanin kagit iizerinde ki etkisi bizde durgunluk etkisi uyandirir. Bu tek noktanin renk etkisi
ise gridir.

Bir ¢ok nokta birden dikkatimizi ¢ektiginde bu noktalar arasinda bir gerilim dogar ¢iinkii goz
bunlarin arasinda bir bagint1 kurar. Tek basina boyutsuz gibi goriinen noktalar biiylidiik¢e bir
boyut olusturabildikleri gibi yan yana gelerek ¢izgi ve ylizeyleri meydana getirebilirler.
Noktalarin yiizey iizerinde siklasip seyretlesmesi 11k golge etkisi uyandirir. Bir merkezden
kenarlara dogru yayillan noktalar dagilma etkisi uyandirirken, merkezden toplanmalari
toplama etkisi uyandirirlar. Noktalama teknigi ile yapilan bir resim akimi da (pointilizm) dir.
Rapido miirekkebi ve karakalem kullanilarak yapilan bu resim tekniginde koyu ve golge olan

yerler sik noktalardan olusmaktadir.

2.3.2. Cizgi

Cizgi diisiincelerimizi kagit lizerine aktarmamizda en basit en direkt yoldur. Her zaman bir
plan veya taslak c¢izerken, diisiincelerimizi ¢abuk ve kesin olarak anlatmak isterken
kalemimizi kullaninz. Cizgi gorsel bir anlatimda ilk anlatim unsurudur. Kisaca diyebiliriz ki,
cizgi grafik olarak hareket halindeki bir noktanin belirli bir yonde egiliminden dogar. Odanin
icinde etrafimiza bakarsaniz, pek c¢ok c¢esitli karakterlerde cizgilerle karsilasabilirsiniz.
Objelerin iizerinde giizel, zarif belirli ¢izgiler gérmek miimkiindiir. Kendimizin veya
kopegimizin tlylerine baktigimizda incecik c¢izgilerin oldugunu goriiriiz. Mobilyalarimizda
aga¢c damarlarmin olusturuldugu cizgileri gorebilirsiniz. Pencere kenarlarinin olusturuldugu
cizgilerse kalin kuvvetli ¢izgilerdir. Daha yumusak cizgileri aradiginizda perdelerin

kivrimlarinda ve giydiginiz elbiselerde gorebilirsiniz.

2.3.3. Devamh Cizgiler

Cizgi soyut bir kavramdir. Ciinkii derinlik ve hacim olarak gozlemlenen bir yapida degildir.
Her sey biisbiitiin tamam yiizeyler olarak goriiniir. Bu yiizeyler miistesna olarak ¢ok kalin
olabilirler fakat yine de boyut olarak ylizey kazanirlar. Kalin ¢izgi pratik olarak gdziimiizde
bile iki boyuttan olusur.

Bununla birlikte unutulmamalidir ki ¢izgi soyut bir kavramdir. Ve iki ylizeyin kesistigi yerde
meydana gelir. Bu bakimdan ¢izgi sanat¢inin mantifiyla kullanabileceg§i malzemedir.
Cizginin anlatim olanaklarindan hem subjektif hem objektif yollardan faydalanmak
miimkiindiir. Objektif olarak, 6l¢iim, teknik resim ve projelerde ¢izgilerden yararlanirz.

Subjektif yonde anlatimlarda ise smirsiz imkanlara sahip oluruz. Sanat dilinde c¢izgi
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basitlestirme, yerine gore sadelestirme veya soyutlastirma sonucudur. Dogada, ancak
bigimlere, yiizeylere rastlariz. Yiizeylerin bittigi yerler veya yiizeylerin birbirleriyle iliskili
oldugu kenarlar ¢izgi etkisi yaparlar. Nesnenin nasil goriindiigiinii tespit ederken, biitiinii
gorme aligkanligimizi asil temel elemanlarina indirgeriz. Bu nesneyi algilamaya yarayan
gorme usullerinden birini adeta i¢glidiimiizle yalinlagtirarak gelistirir. Bu nesneyi algilamamiz
da ilk adim ¢ogu zaman onun bi¢imini belirleyen kenar c¢izgilerinin algilanmasidir. Bir
nesnenin kendi ¢izgilerini tespit ederken bu ¢izgilerin o nesnede gercekten mevcut olup
olmadigini biliriz. Gorme aligkanligini gelistirme yollarindan biri de nesnelere: onlari
bicimlendiren temel yonler agisindan bakmaktir. Ayakta duran bir figiire yalniz dikey bir
cizgi olarak bakar, bir siitun, bir agaci ayni sekilde tespit ederiz. Cizgiyi bu tarzda tespit
ettigimiz zaman, nasil ok isareti bizi belli bir yonde harekete zorlayan bir sembolse,
nesnelerin de Oylece semboliinii yapmis oluruz. Bir nesneyi ana g¢izgileriyle gostermek,
gercekte birbirinden baska olan Gteki nesnelerin aralarinda baginti kurmaya yarar. Agag,
siitun, ayakta duran insan figiirii dikey oluslar yiiziinden zihnimizde birbiriyle baglariz. Diiz
cizgiler hangi konu, tertip ve kombinezonlarda ele aliirsa alinsinlar, statik hareketsiz
cizgilerdir. Diiz ¢izgilere bakan goz hicbir dalgalanmaya, kirilmaya, inis ¢ikisa katilmadig:
icin, bir durgunluk, durulma, yerlesim etkisi altinda kalir. Eger bu diiz ¢izgiler toplulugu
dokan derecelik a¢1 prensibinden ayrilir, egik cizgiler kombinezonlar1 olarak goriiniirse,
statizm duygusu yine kalir ama, bir hareket, bir kipirdama etkisi dogmus olur. Tam dikey, tam
yatay prensibinden ayrilmis diiz ¢izgiler saga sola yatmakla hareket kipirdama duygusuna yol
agmuis olurlar.

Diiz cizgilerin statik etkisine karsilik egri ¢izgileri arttikca dinamizm ve hareket duygusu
uyandirirlar. Bigimlerin insan {iistiinde uyandirdiklarinin doga ile siki etkisi, bundan otiirii
renkler ile de oldugu gibi ¢izgiler de anlam etkileri bakimindan yeryiizii gosterileri ile siki
sikiya ilgilidirler.

Dikey ve yatay ¢izgilerin durgunluk, durulma yerlesim (istikrar) , egri helozini ¢izgilerinde
hareke kipirdanma etkisi uyandirdig1 gercegini, yalniz cagdas ressamlarda degil, belki de daha
fazla eski ressamlarda goriiriiz. Egri ¢izgiler dinamizm, hareket duygusu uyandirir. Bir ¢izgi
ne kadar egilip biikiiliirse, tipki deniz dalgalar1 gibi o nispette canlilik, kipirdanma duygusu
uyandirir. Herhangi bir geometrik sekil bize dogadan esintiler getirebilir. Spiraller ve
yuvarlaklar giinesi bulutlar, tiggenler ve dortgenler kayalar1 hatirlatabilir. Dikeyler agaglari,
yataylar denizi ve ufuklar1 ¢agristirabilir. Cizgi kendi etrafindan biikiilerek bir takim dalgali
yiizeyler yaratabilir. Biitliin bu hareketler gézii oyalar. Bu gidis ritmik bir karakter aldigindan
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cogu kez goze hos gelen bir olusum elde edilir. Egri karakterli bir ¢izginin kendine 6zgii
akiciligr vardir. Buna karsin ¢izgi ani yon degistirmelerde heyecan, hayret ve tereddiit

uyandirir, kararsizlik yaratir.

2.3.4. Bicim

Bicim, ¢izgi, renk acik ve koyudan olusmus yiizeydir. Lekelerle bir bigim olusturabildigi gibi,
kolaj teknigiyle de bigcimler olusturulabilir. Bicim amaglar dogrultusunda (ki bu amaglarlar,
grafik sanatlarda farkli, resim sanatinda ve heykelde farkli farklidir) olustururken kisisel
bi¢cim olusturma birincil kaygi olabilir. Bigimde kisisel iislubun yanisira dengeyi 1s1k—golge
ve renk elemanlartyla kurabilmek te 6nemlidir. Kompozisyonda bazen bir renk, bazen de bir
leke 6n plana ¢ikabilir ve dikkat ¢ekebilir. Bicimin rengi giiclendik¢e daha dikkat ¢ekici olur.
Koyulastikca kiitlesel etkisi artabilir. Bir kompozisyon iginde ¢esitli elemanlar yer alir. Bunlar
degisik biiytikliikte ve etkidedir. Biitiin bu elemanlarin birbirini dengelemesi kompozisyonda

dengeyi kuvvetlendirir veya elemanlarin kendi arasinda gerilimi olusturur.

2.3.5. Form

Resim ve heykelde formdan s6z ederken yapitin tiimiinii kapsayan 151k—g6lge, koyu acik dis
gorliniis biinye anatomi gibi o yapitt olusturan elemanlarin hepsinin birden olusturdugu
gorliniisten s6z ediyoruz. Formun algilama siirecindeki tanimlarindan biri tanesi de, dis
goriiniis altinda sakli olan gercek tir. Yapitin karakterini yapan 6gelerin, unsurlarin biitiiniidiir.
Formla ilgili incelemeler yapmak istedigimizde iki boyutlu sanatlarda yapitin koyu, agik, ya
da renk ayrimlarini yapmaliyiz. Boylece formun dayandigi plastik kosullar daha kolay
goriinebilirler. Bir ¢alismanin form diizenlenmesinde denge dnemlidir. Bigimlerdeki yon ya
da 151k golge iyi diizenlenmelidir. Bu diizenleme de renk ve 1s1k golge elamanlarinin biiyiik
rolii vardir. Birkag parca esya, kibrit kutusu, kola kutusu v.s. olabilir, sise gibi degisik formda
cisimleri toplayalim ve bir masanin iizerine koyalim. Bunlara bir bakalim. ilk bakista bu
gordiiklerimiz ¢ok komplike gibi goriinebilirler. Once objelerin sekillerini dikkatle
inceleyelim. Cizgilerle arastiralim. Dokusal farkliliklarini ¢alisalim, renkler arasindaki
baglantilar1 inceleyelim. Objeleri {i¢ boyutlu gosterenin ne oldugunu anlamaya calisalim. Her
objenin 15181n en iyi aydinlattigi bir yiizeyi vardir. Bu yiizey 1s181in kaynagi gibi goriiniir. Bir
de 15181n daha az geldigi, 15181 daha az alan yiizeyler vardir ki bu yiizeyler diger yonlere dogru
bakarlar. Kutuya bakin. Bir yiizii aydinlik bir tonda, digeri yiizii daha karanlik olacaktir.

Burada 151k ve golge elamanlar1 biitiin icinde s6z sahibidir. Dengede renk ya da golge
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elemanin biiylik payr vardir. Burada renk gliclendik¢e daha c¢ok 6n plana cikar. Golge
koyulastikga derinlik kavrami Onem kazanir. Form c¢alismalarinda denge Onemlidir.
Bi¢imlerde 151k golgenin dengeli dagilimi yapilan calismaya bakan gozii rahatlatir.
Kompozisyonlarda 1s1k—gdlge, veya renk kuvvet gruplar1 yaratirlar. Yaratict sanat¢t bu kuvvet
gruplar1 arasinda gerilim yaratarak dikkati bir noktaya toplayabilir. Bu anlamda form:
maddenin belirli bir kiimelenisi, konu ve igerigi aktaran bir 6n yapidir. Esyanin amacina
uygun sekillendirilmesi fonksiyonel olusundandir. Bir fincanin bir masanin, sandalyenin
formu amacia uygun olarak sekillendirilebilir. Agacin sandalyenin yapimi i¢in, metalin,
catlak kasik yapimi icin kesilip, bi¢ilip yontulmasimi form vermek, forme etmek diye
nitelendiriyoruz. Form daha ¢ok nesnenin varligini ifade eden bir terimdir. Hacimli lekesel
olan biitiin bigimleri kapsar. Obje formun uygulanacagi konudur. Fonksiyon objenin amacini
belirtir. Formu belirleyen fonksiyonlaridir. Form diizenlenmesinde gozetilecek temel ilkeler

sunlardir. Isik—golge, renk, bigimlerindeki yon. Isik gélge formu olusturan bir biitiindiir.

2.4. TS EN iSO 9241-151 Standartlar

Web kullanic ara yiizli gelistirilmesinde en 6nemli hedef, ara yiiziinii, engelli kisilerde dahil
miimkiin olan en genis kullanic1 yelpazesinin erigimine acik hale getirmektir. Web kullanici
ara yiizlerinin erisilebilirligi bakimindan da 6nemli olmasina ragmen, erisilebilirligi etrafl1 bir
sekilde kapsamay1 hedeflememektedir.

Web kullanici ara yiizleri tasariminin agagida belirtilen yonlerine odaklanir:

Ust diizey tasarim kararlar1 ve tasarim stratejisi,

Icerik tasarimu,

Gezinme ve arama,

Icerik sunumu.

Kullanici ara yiizii icin web uygulamalari; kamuoyu bilgilendirme web siteleri, elektronik
ticaret uygulamalari, intranet uygulamalari, konuma uyarlanir servisler ve diger bircogu gibi,
genis bir spektrumdaki amaglara hizmet eder. Bu ylizden, gelistirilecek olan web
uygulamalarinin amaci ve stratejik hedefinin agik bir sekilde tanimlanmasz, iist diizey tasarim
kararidir.

Web kullanic1 ara yiiziinlin kavramsal bir modeli, igerik ve gezinme yapisinin
tanimlanmasinda 6nemli bir esastir. Boyle bir kavramsal model, konu hiyerarsisi gibi mevcut

bilgi yapilar ile beraber muhtemel kullanicilarin gorevleri ve zihinsel yapilarinin analizi ile
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de gelistirilebilir. Web sitesinin igerigi, sitenin amaci ve kullanicinin tipik bilgi ihtiyaglart
bakimindan yeterli 6l¢iide olmalidir.

Gezinme, bir web kullanic1 ara yiiziinde, sistemin o anda goriinen ¢iktisindan bir digerine
hareket etmek i¢in kullanicinin icra ettigi faaliyetleri igerir. Arama, gezinmenin aksine arama
fonksiyonlari, igerigin geri getirilmesi sartiyla icerige dogrudan erisim sunar. Gezinme ve
arama ¢ogu zaman kombine olarak kullanilir.

Gelisen igerik nesnelerinin sunumlarindan bagimsiz olmasi tavsiye edilir. Web sayfalarinin
tasariminda, insan algilamasinin genel prensipleri dikkate alimmalidir. Sayfa tasarimi
hususlarinda; sayfa diizeni, baslik bilgisi, gorsellestirmeler, uygun sayfa uzunluklari, renk
diizeni ve cergevelerin kullanimi dikkatli bir sekilde olusturulmalidir. Kullanicilar ig¢in
baglanti tasarimlar1 olmazsa olmazlardandir. Baglantilar, kullanicilar tarafindan kolaylikla
taninabilir olmalidir. Baglantilar kullaniciya vurgulanmalidir.

Web kullanici ara yiizii, farkli kullanici gruplarimin ilgili karakteristiklerini dikkate alir sekilde

tasarlanmalidir.

2.4.1 STANDARTLAR

ISO biinyesinde standart calismalar: yiiriiten 187 Teknik Komite, 552 Alt Komite ve 2100
Calisma Grubu bulunmaktadir. 31 Aralik 2000 tarihi itibariyla, ISO'nun yaymladig 13025
Uluslarlaras: standart ve standart niteliginde dokiiman bulunmaktadir. ISO biinyesinde her
iilkeyi bir kurum temsil eder. Tiirkiye'yi ISO'da Tiirk Standartlart Enstitiisii (TSE) temsil
etmektedir. TSE, 1955 yilindan beri tiyesi oldugu ISO'nun 35 Teknik Komitesi ile 89 Alt

Komitesi'nin asal iiyesidir.

Standartlar Ni¢in Onemlidir?

Standart serisi, Toplam Kalite Yonetimi'nin satin alinan malzeme kaliteli olmadikca, kalite de
milkemmellige ulasmak imkansizdir. Bu standartlar, firmanin kalite yonetim sistemlerinin
kalitesini 6lcmek ve bu yolla miisterilerine kalite giivencesi vermek amacina yoneliktir. Bu
standart, kalite ile ilgili tiim problemleri ¢6zmez, neyin yapilacagini degil, nasil yapilacagini

sOyler ve bunlara ilaveten, etkin bir kalite yonetim sistemi i¢in minimum sartlar1 belirtir.
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2.4.2 TSE K 194, WCAG VE ISO/IEC 40500:2012 (WEB iCERIiGI
KULLANILABILIRLIK STANDARTLARI VE KRIiTERI)

Web igerigi kullanilabilirlik kriteri, Web iceriginin engelli insanlar i¢in nasil daha
kullanilabilir yapilabilecegini agiklamaktadir. Kullanilabilirlik, gorsel, isitsel, fiziksel,
konusmayla ilgili, biligsel, dille ilgili, 6grenmeyle ilgili ve ndrolojik engelleri igeren genis bir
yelpazedeki engelleri kapsamaktadir. Bu kriter, genis bir yelpazedeki hususlar1 kapsamakla
birlikte, engellerin tipi, derecesi ve bilesimi bakimindan tiim engellilerin ihtiyaglarina yonelik
degildir. Bu kriter ayn1 zamanda, Web igerigini yaslanmaya bagli olarak yetenekleri degisen
yash bireyler i¢in daha kullanilabilir hale getirmekte ve genel olarak ¢ogu yerde kullanicilar
icin kullanilabilirligi artirmaktadir.

Web icerigi kullanilabilirlik kriteri, giiniimiizdeki ve gelecekteki farklt Web teknolojilerinde
yaygin olarak uygulanmak {izere ve otomatik test ve insanlar tarafindan yapilan
degerlendirmenin bir bilesimi ile test edilebilir sekilde gelistirilmistir.

Prensipler - En tistte Web kullanilabilirligi i¢in temel teskil eden dort prensip mevcuttur:
algilanabilirlik, ¢alistirilabilirlik, anlagilabilirlik ve dayaniklilik.

Bagar1 kriterleri - Her bir ana esas icin, gereklilikler ve uygunluk testinin gerekli oldugu,
tasarim spesifikasyonu, satin alma, diizenlemeler ve sdzlesmeli anlagmalar gibi yerlerde Web
icerigi kullanilabilirlik kriterinin kullanilmasina olanak tanimak icin test edilebilir basari
kriterler1 verilmistir. Farkli gruplarin ve farkli durumlardaki ihtiyaglarin karsilanmasi
maksadiyla ii¢ seviyede uygunluk tanimlanmaktadir: A (en diisiik), AA ve AAA (en yliksek).
A diizeyindeki isterler genel olarak daha c¢ok kitleye hitap eder ve kullanicilar agisindan
algilanabilirlik, c¢alistirilabilirlik, anlasilabilirlik ve dayaniklilik prensiplerinde belli bir
kalitenin saglanmasini hedefler. AA ve AAA diizeyleri daha 6zel durumlar ve sartlarda
kullanicilar  i¢in  algilanabilirlik, calistirilabilirlik, anlagilabilirlik ve dayaniklilik
prensiplerinde daha iist seviyeyi hedefler ve Web Sayfalar1 i¢in daha detayli 6zellikleri ve
teknolojileri gerektirir.

A diizeyi: Web sayfasi, A diizeyinde (asgari uygunluk diizeyi) uygunluk i¢in, tiim A diizeyi
bagar1 kriterlerini karsilar ya da uygunluk saglayan alternatif bir model saglanir.

AA diizeyi: Web sayfast AA diizeyinde uygunluk i¢in, tim A diizeyi ve AA diizeyi basari
kriterlerini karsilar ya da AA diizeyinde uygunluk saglayan alternatif bir model saglanir.

AAA diizeyi: Web sayfast AAA diizeyinde uygunluk i¢in, tiim A diizeyi, AA diizeyi ve AAA
diizeyi basar1 kriterlerini karsilar ya da AAA diizeyinde uygunluk saglayan alternatif bir

model saglanir.
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Not 1 - Sadece ifade edilen diizeylerde uygunluga ulasilabilse de, Web tasarimcilarinin
ulasgilan uygunluk seviyesinin 6tesindeki tiim diizeylerden basar1 kriterlerinin karsilanmasina
yonelik olarak saglanan herhangi bir ilerlemeyi bildirmeleri (uygunluk iddialarinda) tesvik
edilir.
Not 2 - AAA diizeyinde uygunlugun genel bir politika olarak Web sitelerinin tamami igin
gerekli olmasi tavsiye edilmemektedir, ¢ilinkii baz1 icerikler icin AAA diizeyindeki basari
kriterlerinin yerine getirilmesi miimkiin degildir.
Web igeriginin nasil daha kullanilabilir yapilabilecegi hakkinda kilavuzluk saglanmasi i¢in
kriter katmanlarinin (prensipler, ana esaslar, basar1 kriterleri ve yeterli ve tavsiye niteligindeki
teknikler) tamami bir arada calisir. Web tasarimcilari, miimkiin olan en genis yelpazedeki
kullanicilarin ihtiyaclarina cevap verebilmek maksadiyla, tavsiye niteligindeki teknikler déahil
olmak {izere, uygulayabilecekleri tiim katmanlari incelemeleri ve uygulamalar igin tesvik
edilmektedir.
Tarayicilardaki kullanilabilirlik 6zellikleri ve diger kullanic1 temsilcilerinin yani sira,
kullanicilarin yardimei teknolojileri tarafindan desteklenmelidir.

e Sesli aciklamalar

e Alt yazilar

e Kirmiz1 parlamalar

e Kayan yazi

e Yanma sonmeler

e Konusma dili

e Girdi hatalari

e Jargon

e Metin bloklar

o Isaret dili

e Yaz tipi ve boyutu

e Logolar
Bu belgelendirme kriteri, ISO/IEC 40500:2012 Information technology ve WCAG 2.0 (Web

Content Accessibility Guidelines - Web igerigi) esas alinarak hazirlanmistir.
2.5. Grafik Tasarim

Tasarim, imal edilecek bir iirliniin bigimsel ve fonksiyonel 6zelliklerinin iiretim 6ncesinde bir

amaca gore belirlenmesidir. Berryman, tasarimi bir organizasyon, ikna araci olarak
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tanimlamaktadir (Berryman,1979:2). 21.yy baslarina kadar Hollanda’nin da degindigi gibi
tasarimin genel olarak kabul géren {i¢ ana dali bulunmaktaydi: Bunlar endiistriyel tasarim,
cevre tasartmi ve grafik tasarimdir (Holland,2001:8). Endiistriyel tasarim, ii¢ boyutlu
fonksiyonel nesnelerin tasarlanmasidir; endiistriyel tasarimci, makineler, arag-gere¢ ve mutfak
aletleri tasarlamaktadir. Cevre tasarimi, bina, peyzaj ve i¢ mekanlarin tasarlanmasi anlamina
gelmektedir. Grafik tasarim ise okunan ve izlenen goriintiilerin tasarlanmasi anlamina
gelmektedir; grafik tasarimci, afisler, kitaplar, reklam ve brosiirler tasarlamaktadir. Ancak
21.yy’a gelindiginde tasarim dallarinin sayis1 giderek artmaya baslamistir. Daha 6nceden var
olan ancak tasarim adiyla anilmayan moda tasarimi, teknolojik gelismelerin bir geregi olarak
ortaya ¢ikan iletisim ve multimedya tasarimi gibi ¢aligma alanlan farkli sekillerde kategorize
olmaya ve tasarim adi altinda toplanmaya baslamistir. Web tasarimi, video ve film teknolojisi,
3 boyutlu gorsellestirme ve animasyon, ses ve hareketli goriintii ile tasarim, interaktif
enformasyon tasarimi alanlarinda {riinler veren multimedya tasarimi ile okunan ve izlenen 2
boyutlu goriintiilerin tasarimi anlamina gelen grafik tasarim izleyici ile gorsel, sozel veya
isitsel iletisim kurduklari, bir mesaj ilettikleri veya bir iirlin ya da hizmeti tanittiklari igin
iletisim c¢atis1 altinda birlesmisler ve iletisim tasarimi alanini olusturmuslardir. Iletisim
tasarimi, ortak noktasi gorsel, isitsel ve sozel iletisim olan alanlart kapsamaktadir. Grafik
tasarim, okunan ve izlenen iki boyutlu goriintiilerin tasarlanmasidir ve izleyici ile gorsel ve
sozel bir iletisim kurarak bir mesaj iletmekte veya bir iiriin ya da hizmeti tanitmaktadir. Bu
sebeple de iletisim tasariminin bir dalidir. Grafik tasarimci, sozciikleri ve goriintli unsurlarini
gorsel bir iletisim olusturacak bi¢imde bir araya getiren kisidir. Bu unsurlar, izleyicinin
cOzebilecegi sozel — gorsel bir denklem i¢inde sunulur. Grafik tasarimci hem bir mesaj
aktarici, hem de bir bi¢cim diizenleyicisidir. Grafik tasarim, iletisim saglayici mesaji dogru ve
yalin bir bi¢gimde yansitirken ton dizileri, kontrastlar, kadrajlama teknikleri, renk ve
tipografiyi basariyla kullanmak zorundadir. (Becer,1997:33-35)

Grafik tasarimci, gorsel ve tipografik elemanlar basarili bir iletisim kuracak sekilde bir araya

’

getiren kisidir. Arnston’in “Grafik Tasarimin Temelleri” adl ¢alismasinda grafik tasarimin
problemlerinin hemen hemen hepsinin iletisimle ilgili oldugunu ve mesajin iletilebilmesi igin
tasarimda biitlinliik olusturmak, bunu yaparken de birtakim metotlardan yararlanmak
gerektigini ifade etmektedir. (Arnston,1988:2) Basaril1 bir grafik tasarim, izleyiciye mesajini
iletebilen grafik tasarimdir. Mesajin basariyla iletilebilmesi i¢in ise tasarimda gorsel biitiinliik
olusturmak gerekmektedir. Grafik tasarimda gorsel biitiinliik olusturmak i¢in ise tasarimci,

gorsel biitlinliik kavrammin ne oldugunu, grafik tasarimda gorsel biitiinliiglin nasil
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saglanacagini bilmelidir. Bunun i¢in de gorsel algilamanin dogasini bilmeli, grafik tasarim

eleman ve ilkelerini tamimalidir.

2.5.1. Grafik Tasarimin Tanim

Grafik Tasarim; “Anlatilmak istenilen konuyu etkili, bilgi verici ve estetik bi¢imde sunan
gorsel bir arag” olarak tanimlanmaktadir (Melek, 1995: 119). Bir baska tanima gore ise grafik
tasarim: “bir mesajin acgik, ekonomik ve estetik yolla iletilmesidir” (Becer, 2002: 32).

Grafik tasarim temelde, bir konuyu neden etkili, bilgi verici ve estetik bir bigcimde anlatmak
gerekir sorusuna yanit aramaktadir. “Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir. Birinci islevi
de, bir mesaj iletmek ya da bir {iriin ya da hizmeti tanitmaktir. Grafik tasarim bir mesaji
iletmek, bir gorseli gelistirmek veya bir diisiinceyi gorsellestirmek i¢cin metnin ve gorsellerin
algilanabilir ve goriilebilir bir diizlemde, iki boyutlu veya ii¢ boyutlu olarak organize

edilmesidir.

2.5.2. Grafik Tasarimin Tarihcesi

Grafik ve tasarimun tarihi, MO 14,000'lerde yapilmis magara resimlerine ve 10 4.yy'da
yazinin baslamasina dayandirilabilir. Sonralar1 daha ¢ok el yazmasi dini igerikli kitaplar ilk
yayinlar olacaktir. Johann Gutenberg'in Avrupa'da 1450'lerde hareketli matbaay1 icadi ile
kitaplar yayginlasmaya baslamistir. O donemlerde entelektiiel diisiince, din etrafinda
oldugundan ilk basilip dagitilmaya baslanan kitaplar dinsel kitaplardir. Basili yayimnlar i¢in
harf ve metin dizimi erken dénem grafik tasarim pratikleridir.

Asil ¢ikis noktasi ise; sanayilesme ve modern yasama gegis ile, 6zellikle de fotografin kesfi
ile ortaya cikan izlenimcilik ve Post-Izlenimcilik akimlarinin sonrasinda baslamistir. Ciinkii
resim sanatt farkli bir yone ilerlemeye baslamis ve grafik, afis, iirlin kataloglar1 vb. One
¢ikmaya baslamistir. Gazetenin ortaya ¢ikmasiyla reklam ve tanitim &ne ¢ikmustir. Ornegin;
iiriin kataloglar1 ilk onceleri fotograflarla degil graviir baskilar ile yapilmaktaydi. Islerin
tanittmin1 ve duyurusunu yapan afisler de kendi icerisinde ayr1 bir alan haline geliyordu. Bu
alanlarda ilk ¢alisanlar da grafiker, grafik sanatgisi veya tasarimci degil ressamlardi. Bu
yizden resimsel Ozellikleri onde, tipografik ozellikleri geri planda kaliyordu. Fakat baski
tekniklerinin ilerlemesi, fotografin gelistirilmesi ve tipografinin 6nem kazanmasi ile 6zellikle
afis tasarimi ve dolayisiyla grafik sanatlar resimden ayri, tasarimin birer dali olarak ortaya

cikmustir.
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Tiirkiye'de Ibrahim Miiteferrika ilk defa 14 Aralik 1727'de Miiteferrika Matbaasi1 kurulmustur.
Burada basilan kitaplar diinya kitap tarihine ve Osmanli kiiltiirii tarihine dair 6nemli bilgiler
vermektedir. Bu matbaada 1729-1742 tarihleri arasinda 16 kitap basilmistir. 1729'da
"Vankulu Lugati" Arapca harflerle ilk basilan kitaptir. Katip Celebi'nin 1732'de basilan
"Cihannuma'"s1 i¢inde harita ve ¢izimler vardir. J. B Holderman'in "Grammaire Turque" kitab1
1730'da Osmanli'da Latin alfabesini kullanan ilk baski olmustur. 1732 yilinda basilan "Tarih-i
Hind-1 garbi" (Amerika'nin kesfi), Amerika hakkinda Miisliiman bir yazar tarafindan yazilan

ilk kitaptir, 13 tahta baski igerir. (Oktem, 2012, s. 12).

3.BOLUM: YONTEM

3.1. Arastirma Modeli

Arastirma kapsaminda secilen yontem tarama modelidir. Tarama modeli ge¢miste veya bugiin
var olan bir durumu oldugu gibi betimlemeyi amaclar. Model kapsaminda oncelikle literatiir
arastirmasi yapilmistir. Aragtirma bulgularina gére mevcut ¢alisma netlestirilmistir ve ii¢ ayri
standarda ayrilmistir. Birinci bashikta TS EN ISO 9241-151 Standartlarina gére web
sayfasmin kullanirlilig, ikinci ve iigiincii bashkta Tasarim Ilkeleri ile Tasarim Elemanlari

olmak tizere web sayfalarinin tasarim agisindan degerlendirmesi hedeflenmistir.

3.1.1. Evren ve Orneklem
Arastirma evrenini tiim kurum ve kuruluglarin web sayfalari olusturmakta, 6rneklem olarak
rasgele secilmis 25 ayr1 kurumun web sayfasi olusturmaktadir. Web sayfalari taranarak

kullanirlik ve tasarim agisindan degerlendirilmistir.

3.1.2. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Arastirmanin literatiir kismi ilgili kaynaklardan faydalanilarak toplanmig rastgele segilen 25
kurumun web sitesi ise hazirlanan TS EN SO 9241-151 standartlari, Tasarim Ilkeleri ve
Tasarim Elemanlar1 olmak {iizere ii¢ boyutta incelenmistir. Elde edilen veriler belirtke

tablosuna islenerek frekans analizi yapilarak degerlendirilmistir.

3.1.2.1. Tarama Formlari
Litaretiir taramasi sonucunda ortaya c¢ikan durum dogrultusunda arastirmacinin kendisi
tarafindan taramaya uygun form gelistirilmistir. Degerlendirme formu ii¢ ana bolimden

olusmaktadir. Birinci boliimde TS EN iSO 9241-151 ile ilgili maddeler yer almaktadir. Ikinci
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boliimde, Tasarim ilkeleri, iigiincii boliimde Tasarim Elemanlar1 yer almaktadir. Birinci
boliimde 11, ikinci boliimde 9, iigiincii boliimde 5 soru olmak iizere toplamda 25 sorudan
olugmaktadir. Her bir sorunun karsiligi olarak var-yok iizerinden degerlendirilmis ve var

olanlara 1 puan verilmis, yok olanlar ise 0 puan olarak degerlendirilmistir.
4.BOLUM: VERI ANALIZi

Tablol: TS EN iSO 9241-151 Standartlarina gore web sayfalarinin durumu

TSENISO9241- < p U h R BP B P E R P % SRR RE RS
151Standartlar1é’ggég%%g.gg‘ggg'%g%g;%%%gg%%.g
PEEEEELESiEEErEPEEEEEL DR (2

S PLC32EEpPhPFLIPFIBEBBBEEBRER |5

Sesliagiklamalar |3 | 1| 1| 1| 1|1 |11 [2]1{L|L{1| 1|1 |L{1|1(2{1]2]2|2|1]2
Yanmasonmeler |1 | 1|2 1|1 (111 1|1 {2]1|1|1}3]3[2|2|3[1]2|2(2|22
Metin bloklar1 214(3|3(413(3/2(42[43|5|5]3(3/3[4(4(4/3|5[3|5/|5
Yazitipiveboyutu |5|3|5|4(3 (4425444543 |3[4(3|5(4[4|5|3[5]|5
Kayan yazi Lir{ry2(tf1{rf1rjryr{2(1|r{1{2(2{2(2(3(2(3(3[3(2]3
Icerik tasarmmi 504|5(412|5[5(2|4(3|4|5|5|5|3(4(4|/3/4|3/4/4|3|4]5
Algilanabilirlik 313/5/4/3|5[5/3[4|3[4/4(4|5/5|3[4(4(3/4/4/3|4(4/4
Calisabilirlik 413|5|5(4(4|5[3|5(4|5[5|45|4[3|5/4|3[4|4|3|4/4|4
Anlagilabilirlik 414(413[2][5[5(4(4|3]4(4/4|5]|4[4|4|5|3]|4(4/3|4|4/4
TOPLAMPUAN R B D N N N R R DN DR RRPINEIRPEIPNERBRNELRD RN W W

Veri analizimizde ki TS EN ISO 9241-151 Standartlarina bakildiginda en yiiksek puanin
boun.edu.tr oldugunu goriilmektedir. En diisilk puanin ise technopat.net adresinde oldugu
goziikmektedir. TS EN ISO standartlarmin kaliteli ve kullamish bir web sitesi iizerine
yogunlastigini ve son kullaniciya verimli bilgi aktarimi ve kullanirhiligini arttiran standartlar

oldugunu goérmektedir.
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Tablo2: Tasarim Ilkelerine gore web sayfalarmin durumu

TASARIM - = - b L -
e EEIEEEIiFEFEERIEEEECEELEE
ILKELERI EFRRE2EEEERESCERRPREEBEBEREREERBEGRGE
gagg”e.a‘©8§§goagosigoﬁ-cmq-g
FEEBECEFEESEREPREFEELERE
Tutarlilik 4141413131223 [4(414|4|5|/5|4/4|5|4|5|5|4|5|4|3]|3
Aciklik 5141414 (3(3|3(3(4|4(4|5|5|5|3|5|5|5/|5|4|5/4|4/2|4
Denge 514145343 (4(5(4(4|5(4|5(|5(|34|4(4|3[4|5/3|2]3
Gorsel hiyerarsi 414151414 |5/3|4|5/5|4|/4|5(4|2|3|4(4|4(4|5/4|4/3|2
Vurgu 5141434344553 |5(3|5(4(4|5|4|5|5/4|4/3|5]3
Ritim 414141414 |1414|14|5/5/4|3|4|5|5/4|4(5|3|5|5/4|4/4),4
Oran/Orant1 41415514 |13[3|3[4/3[5|5|5|5|3|5|5(5|5(4|4/3|5/5/|2
Uyum, biitlinliik 514145444 |5(4(3(4|4(4|4(4|5|5|5|5|5|5|4/3|4]3
TOPLAM PUAN 0 [0 09 [0 N N N W [0 90 [ [0 [ [ [ [0 19 [0 19 2 [0 [ N
= SR I I - N At T S O - G e T N N 7 S = N A >R N

Tasarim ilkeleri agisindan veri analizine bakildigina en yiiksek puanin Mercedes-benz.com.tr

‘de oldugunu ve en diisiik puanin ise sakarya.edu.tr’ de oldugunu gérmektedir. En yiiksek

puan alan Mercedes-benz.com.tr’ de tasarim ilkelerine tutarli bir sekilde bir web sitesi

yapildigin1 gérmektedir. En diisiik puan alan sakarya.edu.tr tasarim ilkelerine uygun

ilerlemedigini, web sitesi gelistirilerek uyum ve biitiinliigli saglamasindan sonra tasarim

ilkelerine uygunlugu artacaktir.
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Tablo2: Tasarim Elemanlarina gére web sayfalarinin durumu

TASARIM I ST = = Y =~V ~ R O~ S ~T ~ W W - b =~ =0 B R R o
C EEEECHHEECCECERECEBEREEEEE
ELEMANLARI E R R EEEBREERRPEEEZBEREREEEEE
gmmg”E.W®83§goagnsimoﬁ-:_'og-g_
< B B B8 2 B S~ S B 2B BB 5 ~ E 8B h E bR E
e R P B =7 e B o b B O B ) =] =R o) =) B L B =
S C b B 2 B BB B o S B bR E B B B g g B

S eefr| BE| EBEB| E ST EEElFRE| B

5 B 5 o B = S B R N
= S

Nokta 1(313[3[3|3|3/3(3[3[4[3[1(2|3(22(3[3[2(2]2]|3|2|2
Cizgi 1313333323333 /2|3(23(3/3|3[3[2(2/2|3]|3
Devamli ¢izgiler 413/3/3(3[4(4/3|3|4|3(2/3|4|3[2(3/3|3[2|3[3/3/2]3
Bic¢im 41414413 /313(3[4/3[3[3[4|4/4(2(2]2]3(3]2|2|2|2|3
Form 4141433343 (3[2[3[3[(4|42(2|2(3[4[3[2]2]2|2|2
_- RN RN N RSN RN RRENEREN RN W - W

Tasarim elemanlar1 agisindan veri analizimize baktigimiz zaman birden ¢ok tutarli ve en
yiiksek puan alan web sitesi gérmektedir. Bu web siteleri; gittigidiyor.com, bynogame.com,
freepik.com, Mercedes-benz.com.tr adresli sitelerdir. En diisiik puani alan web siteleri ise;
sabah.com.tr, garanti.com.tr, Istanbul.edu.tr, akdeniz.edu.tr siteleridir. Bu tabloya
bakildiginda {iiniversite web sitelerinin tasarim elemanlar1 agisindan uygunlugunun az
oldugunu gormektedir. Belirtilen tabloda ki tasarim elemanlarina dikkat edip diizeltildikten
sonra web sayfalarinda ilkeler agisindan herhangi bir sorun yasamayacagini gorebilir.
BOLUM 5: Sonuc ve Oneriler

5.1. Sonug

Web sayfalarinda kullamlirhik ve tasarim agisindan degerlendirilmesi ile ilgili tarama
sonucunda: Web sayfalarinin gerek tasarim gerekse kullamilirhk forma gore kontrol
edildiginde tam anlamiyla forma uygun olmadiklar1 goriilmiistiir. Formda kontrol edilmis
maddeler farkli ve tutarsiz oldugundan konuda tutarsiz kullanmilirhk ve tasarim

gostermektedir.

Tasarim ile ilgili olarak; Web sayfalar1 cogunluklu olarak grafik tasarim ile ilgili temel

bilgilere sahip olduklari, yalmizca bazi noktalarda yetersiz veya bazi noktalar1 tutarsiz
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olduklar1 goriilmektedir. Bunun yami sira yetersiz web sayfalar1 azinlikta kalmaktadir. Bu

durum tasarimin tek basina bir problemi olmadigin1 géstermektedir.

Kullanihirhik ile ilgili olarak; Kullanilirlik kendi basina konu alimmamasimin yani sira
tasarim kapsaminda da konu olarak islenmelidir. Bu nedenle web sayfalarinin kullanilirligi ile
ilgili maddelerde tutarli olmadig goériilmiistiir. Kullanilirlikla ile ilgili maddelerde ¢ogunluk

olarak web sayfasinda olmadig goriilmiistiir.

iki alan iligkisi ile ilgili olarak; Forma gore doldurulan verilerin ortalamasina bakildiginda
tasarim ve kullanilirlik agisindan bu iki alan arasinda bir iliski kurdugunu ancak bu iligkinin
kapsamini ve siirhliklarint olmadigin1 gérmekteyiz. Kimi maddelerde baglant1 kurulurken,

kimi maddelerde ise kurulan baglantinin ¢cok yanlis oldugu goriilmektedir.

5.2. Oneriler
Tim veriler ve bulgular goz oniine alindiginda ortaya ¢ikan sonuglar 1s18inda su onerilerde

bulunulmustur;

Tasarim ile ilgili olarak;
Aragtirma sonuglarina gore elde edilen veriler dogrultusunda, web sayfalarinda tasarim
acisindan sabit olmadigr belirlenmis ve kullanilan alana gore degisiklik gosterdigi

goriilmektedir. Bu sonuglar dogrultusunda TS EN iSO 9241-151 Standartlari oldugu gibi

tasarim acisindan degerlendirilmesi ile ilgili baz1 standartlarin kullanilmasi gerekmektedir.
Sabit bir standartta kalindiginda verimsiz veya kullanigsiz bir web sitesi olmayip dogru ve

kullanigh web siteleri elde edilebilir.

Kullamhirhk ile ilgili olarak;

Aragtirma sonuglarina gore, web sayfalarinda kullanilirlik agisindan sabit olmadigi
belirlenmis ve kullanilan alana gore degisiklik gosterdigi goriilmektedir. Bu sonuglar dikkate
alindiginda tasarim i¢in belirtmis olan belli standartlarin olmasi gerektigi sonucuna

varilmstir.
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Iki alan iliskisi ile ilgili olarak;
Iki alan arasindaki iliskiye yonelik yapilan arastirmanin sonuglar1 web sayfalarinin kullanirlik
ve tasarim agisindan degerlendirilirken dogru standartlar olmalidir. Bu standartlar kullaniciya

daha kullanigh ve tasarim agisindan daha gosterigli olmasini saglar. Boylelikle kullanici web

sitesinde kolayca isini halledebilir.
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Ozet
Bu calismanin amaci, Osmaniye’deki yerel basinin ge¢misten gilinlimiize son bir asirda
gecirmis oldugu degisimi ve gelisimi ortaya koyabilmektir. Calisma {i¢ boliimden
olugsmaktadir. Birinci boliimde basin ve gazetecilik, ikinci boliimde nitelikleri ve sorunlariyla
Tirkiye’de yerel basin, li¢lincii boliimde Osmaniye’de yerel basindir. Aragtirma Osmaniye
yerel basini ile simirlandirlmistir. Calisma cergevesinde aragtirma yontemi olarak
Osmaniye’nin onde gelen gazetecileriyle “29.10.2014-31.11.2014” tarihleri arasinda yar1
yapilandirilmis goriismeler yapilarak gazete niishalarindan miize, gazetecilerin arsivleri,
matbaa vb. yerlerden 6rnekler bulunmustur. Calisma, Osmaniye’de yerel basinin tarihi
gelisimine dair daha Once herhangi bir aragtirma yapilmamasindan dolayr son derece
titizlikle ytlirtitiilmiistiir.
Arastirma neticesinde Osmaniye’de ilk gazetenin 1927°de Osmanlica basilan Cebeli Bereket
gazetesi oldugu, 1950°ye kadar kisitlh imkanlardan dolayr Osmaniye’de gazetenin
basilmadigi, 1950°de Latin harfleriyle Osmaniye Postasi’nin basildig1 ve bunlar1 miiteakiben
Yedi Ocak, Hakikat, Osmaniye, Cataloluk, Hasret, Yeni Osmaniye gazetelerinin basildig
ortaya ¢ikmistir. Gazetelerdeki yazilar “tipo baski” yontemiyle basilirken resimlerde “klise”
yontemi ile kullanilmis, gazeteler tek niisha halinde, haftada en fazla ii¢ giin yayinlanmas.
Bu gazetelerin her biri yaklasik olarak 20-30 yillik yayin hayatina sahiptir ve igerikleri
itibariyle ideolojik duruslarim1 ortaya koymuslardir. Bu giine baktigimizda ise Osmaniye’de
9 adet gilinliik, 17 adet haftalik yayin yapan gazete basilirken yerel basinla ilgili 4 adet
mesleki kurulus temsilciligi bulunmaktadir. Gazeteler en fazla 6 sayfa halinde, ofset baski ile
ve agirlikli olarak masa bast haberciligi seklinde yapilmaktadir. Osmaniye’deki giincel yerel
basinda kutuplagsma ve tekellesme goériilmekte ve “naylon gazete” ler basilmaktadir.
Anahtar Kelimeler: Osmaniye, Yerel Basin, Gazete.

Giris

Insanlarin haberlesme ihtiyaciyla birlikte yazinin, kagidin ve matbaanin gelisimiyle birlikte
ortaya ¢ikan basin kavraminin 6n 6nemli unsurlarindan birisi gazetelerdir. Gazeteciligin
toplumun haber alma, eglendirme, halk adina otoriteyi denetleme, kamuoyu olusturma,
giindem belirleme gibi ¢ok sayida islevi bulunmakla birlikte Osmaniye’de de bir asira yakin
tarihi bulunmaktadir. Ancak Osmaniye’de yerel basinin dogusu, gelisimi ve degisim
stireciyle ilgili herhangi bir ¢alisma mevcut degildir. Buna istinaden c¢alisma, Osmaniye’de
yerel basmin gelisimi ve degisimini yar1 yapilandirilmis goriismeler ve arsiv taramasi ile
ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Arastirma kapsaminda Oncelikle diinyada ve Osmanli’dan Tiirkiye Cumhuriyeti’ne basinin
ve gazeteciligin gelisimine deginilmistir. ik matbaa Siimer ve Uygur Tiirklerinde
kullanilmistir. Bati’da ise basin, 1400’1l yillarda Gutenberg’in matbaayr bulmasi, sanayi
devrimi ve Fransiz ihtilaliyle birlikte hiz kazanarak sosyal ve demokratik olaylara onciiliik

! “Gegmisten Giiniimiize Osmaniye’de Yerel Basin” calismasi, Baskent Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi
Halkla iliskiler ve Tanitim Anabilim Dal Yiksek Lisans Programi’nda Baskent Universitesi iletisim Fakiltesi
Ogretim Uyesi Dog. Dr. Murat Giivenir danismanliginda yiritiilen ve Giilsiim Simsek tarafindan hazirlanan
yayinlanmamis “2014 Yerel Secimlerinde Osmaniye’de Yerel Basinin Siyasi Partilere ve Adaylara Yaklasimi” adh
ylksek lisans tezinden (retilmistir ve Al-Farabi 1. Uluslararasi Sosyal Bilimler Kongresinden Mayis 11-14
tarihlerinde Gaziantep/Tlrkiye’de 6zet bildiri olarak yayinlanmstir.
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etmistir. Osmanli’da ise matbaanin tarihi 1492’lere dayanmasina ragmen ilk Tiirk¢e kitap ve
gazete Batiya kiyasla yaklasik olarak {i¢ asir sonra yaymlanmustir. Ik Tiirkce gazete Takvimi
Vekayi’'nin 1831°de yayinlanmaya baslamasiyla birlikte Osmanli’da batililagma hareketleri
hiz kazanmustir (Inugur 2005: 174). Kurtulus savasi doneminde basin ve yerel basin milli
birlik ve ruhun olusturulmasinda propaganda ve bilgilendirme araci olarak kullanilmis
(Altun  2006: 30), Tiirkiye Cumbhuriyeti kurulduktan sonra basin harf inkilabi, baski
teknolojisindeki gelismeler, gazete iceriklerinin degisimiyle birlikte farkli asamalardan
gecmistir (Girgin, 2001, 147).

Tiirkiye’de yerel basinin sorunlari ve iglevleri boliimiinde yerel basinin 6nemi, 6zellikleri ve
icinde bulundugu i¢ ve dis sorunlar ele alinip tartisilmistir. “Anadolu basini” ya da “tasra
basin1” olarak tanimlanan ve belirli bir bolgede yerel haberlerin, sorunlarin yer verildigi,
hedef kitlesi de yerel halk olan yayinlara yerel basin denilmektedir (Atabek, 2005: 63). Yerel
basin halk adma otoriteyi denetleme, kamuoyu olusturma ve demokrasi kiiltiirliniin
yerlestirilmesi gibi onemli islevlere sahiptir (Gezgin, 2007: 178). Ancak Tiirkiye’de yerel
basin yetersiz ve niteliksiz kadro, eski teknolojiyle calisan baski makinelerinin kullanima,
kurumsalliktan uzaklik, resmi ilan ve reklamlardan pay alma savasi vb. olumsuzluklar
nedeniyle demokratiklesme gibi 6nemli islevlerini yerine getirmekten uzaklagmaktadir.
Aragtirmanin igiincli boliimiinde Osmaniye yerel basmiyla ilgili yar1 yapilandirilmis
goriigmelerden ve arsiv taramasindan elde edilen veriler tarihsel ve baglamsal ¢ercevede
kuramsal bilgiler 1s1ginda kronolojik bir sirayla yorumlanmaya c¢alisilmistir. Arastirma
neticesinde Osmaniye yerel basininin i¢inde bulundugu sorunlar da ele alinmistir.

Basin ve Gazetecilik

Basin, her tiirlii fikirleri ve haberleri topluma ulastiran ve belirli periyodlarda basilan yayin
tiriinleridir (Inugur, 2005: 19). Basin, genel ve yerel baglamda toplumsal bir iletisim
kurumudur. Kamuoyunun olusumunda giicii ve belirleyiciligi mevcuttur.

Basin, hedef kitleleri bakimindan ulusal ve yerel olarak ikiye ayrilir. Ulusal platformda iilke
geneline yayim ve yayin yapan basin kuruluslari ile gergeklesir, yerel baglamda da kamuoyu
olusumunda islev gérmektedir (Vural 1999: 6-8).

Basin kendi ic¢indeki ve disindaki kanaatleri yansitarak, toplumdaki farkli gruplarin
kanaatlerinin bildirilmesi, duyurulmasi ve yayilmasini saglayarak yonetilen ve ydneten
arasindaki etkilesimin ortaya ¢ikmasina vesile olur. Toplumun diger kurumlar1 gibi basin da
icinde bulundugu ortamin kiiltiirel, siyasi, ekonomik, hukuki kosullariyla karsilikli iliski
i¢indedir. Bu iliski basinin toplumsal bir 6ge oldugunu ve toplumdan bagimsiz bigimde ele
alinmasinin olanaksiz oldugunu gosterir (Girgin, 2001: 145).

Sosyal bir varlik olan insanin hayattaki olaylar1 6grenme meraki “haberlesme” eylemini
dogurmustur. Haberlesme eyleminin de en eski, etkin ve yaygin araci basindir. Basin yazinin
icat edilmesinden giliniimiize kadar ¢esitli evrelerden gecgerek 20. yiizyilda “dordiincii
kuvvet” olarak da adlandirilmaktadir. Yazinin, kdgidin ve matbaanin icadi basini olusturan
baslica teknik gelismelerdir. Ancak giinliik siireli yaymlari, gazeteyi mimkiin kilan
matbaanin icadidir (inugur, 2005: 15-34).

Diinyadaki ilk gazete Misir’da 3500 y1l 6nce Nil boylarinda bulunan pismis tugladan yapilan
bir tablettir. Ayn1 zamanda Misir’da {istiine havadislerin yazildig1 Papiriis’lar de bulunmakla
birlikte matbaaya rastlanilmamistir. Misir disinda, ilk gazetenin Mezopotamya’da devlet
kurmus Siimer Tiirklerinde de mevcut olduguna dair belgeler vardir. M.O 2800 yil 6nce
Stimerlere ait ilk matbaanin en basit sekli bulunmustur. Siimerler, iilkelerindeki havadisleri
ve devletin emirlerini halka bildirmek i¢in basit bir matbaa icat etmislerdir. Matbaada bir
firin, camur karilan bir oda, yazilar1 hazirlayan yazarlarin odas1 bulunmaktaydi. Kabartma
kaliplar yazilar yazilarak kagit seklinde hazirlanan ¢amur bu kabartmanin iistiine dokiiliirdii.
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Kaliplar da firinlarda pisirilirdi. Bu sekilde ylizlerce basilan tabletler her yere gonderilirdi
(Sapolyo, 1971: 12-19).

Stimerlerden sonra matbaa, Orta Asya’da Goktiirklerden sonra kurulan Uygur Tiirklerinin
devletinde goriilmiistiir. 745 yilinda giinlimiizde Mogolistan sinirlarinda olan Orhun nehri
civarinda kurulan Uygur devletinin kullandigi matbaada ilk defa yer degistirebilen
(miiteharrik) harflerle kitap basilmistir. Amerikali Karter 1925’de Newyork’da bastig1 “The
Invention Printing” adli eserinde matbaayr bulma serefine Tiirklerin eristigini belirtmistir.
Tirkler tarafindan sekizinci asirdan itibaren matbaa biliniyordu ancak Avrupa’da ilk matbaa
on besinci asirda icat edilmistir. Karter ayn1 eserinde Misir’da Memluklerim1300’lii yillarda
miiteharrik harflerle Kuran-1 Kerim ve Cengiz hanin ogullarindan Kaza Ilhan adina kagittan
para basilmigtir. Biitiin bu veriler dogrultusunda ilk matbaa Tiirkler tarafindan bulunup,
oradan Cin’e gitmis ve Cin’den de Araplar vasitasiyla Avrupa’ya geldigini gostermektedir
(Sapolyo, 1971: 18-22).

Avrupa’ya matbaa on besinci ylizyilda gelmistir. Yeni Cag’da fikirlerin gelismesi ve
yayllmas1 matbaacilikla birlikte baglamistir. Almanya’da 1400’14 yillarda matbaay:
Gutenberg kurmustur (Sapolyo, 1971: 22). Tokgdz, Gutenberg’in matbaayr 1450’li yillar
civarinda lizim sikma presinden esinlenerek gelistirdigini belirtmektedir. Gutenber’in
matbaasinda basilan ilk eser gotik harflerle Incil olmustur. Matbaa, Rénesans’in dogmasina,
Katolik ve Ortodoks mezheplerinin i¢inden Protestan mezhebinin ¢ikmasina, dinde reform
hareketlerinin baslamisina saglayarak Hristiyanlarm kendi dillerinde Incil’i okumalarina
vesile olmustur (Tokgdz 2015: 43). Sanayi devrimine kadar elle isleyen Gutenber’in buldugu
matbaa kullanilirken 1814’de motorla isleyen baski makinesini Frederik Konig adinda bir
Alman tarafindan icat edilmistir (Sapolyo 1971: 24).

Avrupa’da kagit yapimi Ogrenildikten sonra matbaalar kurulmus ve giinliikk gazeteler
cikarilmaya baglanmigtir. Ancak bu gazetelerden Once gazetecilerin atalari olarak
nitelendirilen c¢esitli basin yayin araclart mevcuttu. Bunlar: elle yazilan kitaplar, mektuplar,
haber mektuplar1 ve belirli zaman araliklariyla yapilan yayinlardir (inugur, 2005: 15). Elle
yazilarak c¢ogaltilan haber mektuplarinin matbaalarda ¢ogaltilmaya baslanmasiyla birlikte
haberlerin dolasim hizi artmistir. Haber mektuplarindan sonra gazete ve dergiler de
matbaalarda basilmaya baslanmistir (Giiz, 2000: 41).

“Gazete” kelimesinin kokii, 1536 tarihine “Hak” edilmis, bir madeni paranin adidir. Bu
sikke Venedik’de hak edilmis, basilip satilan gazete de bu sikkenin degerinde oldugu icin
gazete adi verildi. Kelimenin orijinal hali “gazetate” dir. Ancak giiniimiiz anlaminda gazete
ismi, kagit ve matbaanin icadiyla baglamistir (Sapolyo, 1971: 12).

Sapolyo Avrupa’da ilk giinliik gazete 1660 yilinda Almanya’da “Layipziger Zaytung” adi ile
cikarildigini belirtmektedir (Sapolyo 1971: 13). Altun’a gore ise diinyada ilk giinlii gazete
1702 yilinda basilan “Daily Couranttir (Altun, 2006: 20) . Bundan sonra da Hollanda,
Ispanya, Isvigre, Avusturya, Rusya, italya ve Amerika’da basin hayat: baslayarak gazeteler
cikarimistir. Avrupa’da basin 17. yilizyilda dogmus ancak giiniimiizdeki seklini 1789 Fransiz
ihtilalinden sonra almistir. Kliselerin yapimi, telgrafin icadi, gazete dagitiminda trenin
kullanilmasi, ilan gelirleri sayesinde halka ucuz gazete dagitilmasi, 20. yiizyillda dizgi
makinelerinin icadiyla birlikte modern gazetecilik olusmaya baglamistir (Sapolyo, 1971: 17).
Osmanli’da ise ilk matbaa 1492’de Avrupa’dan 43 yil sonra kurulmustur. Ispanya’da
engizisyon mahkemelerinde soykirima maruz kalan Yahudiler tarafindan Istanbul’a
getirilmistir (Giiz, 2000: 41). ilk matbaada agirlikli olarak dini kitaplar basilmaktayd: (Altun
2006: 19). Ilerleyen yillarda Ermeniler 1567°de, Rumlar ise 1627°de basim evlerini kurup
isletmislerdir (inugur, 2005: 151). Basilan ilk kitaplarin icinde Tevrat da yer almaktadir.
Osmanlida bu donemde el ile kitap yazan hattatlarin zarar gorebilmesi ihtimali nedeniyle
matbaada Tevrat’in basilmasi bahane edilerek ilk matbaalar Sultan ikinci Beyazit tarafindan
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kapatilmistir. Matbaanin icadi ile Avrupa gelismeye baslarken Osmanli aynt donemde
gerilemeye baglamistir (Sapolyo, 1971: 26).
Osmanli’da basim tarihinde ilk devrimi yapan damat Ibrahim Pasa’dir. 1726’da {igiincii
Ahmet’in fermani ile dini kitaplarin basilmamasi sarti ile Osmanli’da ilk matbaa Sait
Mehmet Efendi ve Ibrahim Miiteferrika esliginde faaliyete gegmistir (Altun, 2016: 19).
Avrupa’da matbaa 1440 tarihinde kurulurken Osmanli’da ilk matbaa 31 Ocak 1729 tarihinde
kurulmustur. ilk Tiirk¢e kitap Avrupa’dan 289 sene sonra Istanbul’da basilmustir.
Osmanli’da matbaanin iilkeye girisi 1729 olmasina ragmen ilk gazetelerin yayinlanmasi bir
siire beklenilmistir. Ulke genelindeki asir1 bagnazlik nedeniyle ilk basilan kitaplarda oldugu
gibi Tiirkce gazetelerin basilmasi yiiz yil gecikmistir. Osmanli’da ilk gazete Fransiz
devrimini izleyen yillarda Fransizlar ¢ikarmisladir. 1795 yilinda Fransizca olarak basilan bu
gazetenin ad1 “Bulletin des Nouvelles” haberler biiltenidir (inugur, 2005: 165-167).
Diinyada ilk gazete 1702 yilinda yayinlanirken “Daily Counrant” Osmanli’da ilk Tiirk
gazetesi 129 yil sonra 1831°de yaymmlanmaya bagslamistir. Osmanli’da gazetecilik el
yordamiyla ilerlerken Avrupa’da gazetecilik bu siire zarfinda hemen hemen giiniimiizdeki
seklini almis ve yol kat etmistir (Altun, 2006: 20).
Osmanli’da ilk gazeteler Tanzimat ve Islahat hareketlerinin bir neticesi olarak eyalet
sisteminden vilayet sistemine gegisle ortaya c¢ikmistir (Atabek, 2005: 72, Farag:
www.jurnal.net) ve yerel gazete niteligini tagimakta, vilayet matbaalarinda basildig1 i¢in de
“vilayet gazeteleri” adi ile amilmaktadir (Seker, 2007: 29-28). 1894°de bir nizamnameyle
vilayetler olusturulduktan sonra ve bu kentlerde devletin kirtasiye masraflarin1 karsilamak
amcaciyla matbaalar kurulmustur (Farag, http:/www.jurnal.net, 2018).
Arr’ya gore Osmanli’da basilan ilk Tiirkge gazete Misir Valisi Mehmet Ali Pasa’nin
cikardigr Vakay-i Misirtye’dir (Ar1, 1972: 12-13’den akt. C1g, 2007: 43). Altun’a gore de ilk
Tiirk gazetesi Takvim-i Vekayi’dir (Altun, 2006: 20). Osmanli’da batili anlamda ilk gazete
ve gazetecilik 1860-1867 yillar1 arasinda basilan Tercliman Ahval ile baglamistir (Sapolyo,
1971: 115).
Osmanli’da yerel gazeteler giinlimiizdeki gibi demokrasi kiiltiirliniin yerlestirilmesi
gayesiyle degil yerel yonetim, sivil-askeri biirokratlarla merkezi hiikiimet arasindaki bagi
kuvvetlendirmek i¢in basiliyordu (Atabek, 2005: 64-72).
Tiirk basin tarihi dnce matbaanin Tiirkiye’ye girmesiyle baslayan ve kitaplarin basimini
iceren, sonralari ise gazetelerin yaymlanmasi olarak nitelendirilen basim ve basin dénemini
kapsamaktadir. Ozetle Tiirk basin tarihinde gazeteli donem su gelisme asamalarindan
gecmigstir. Bunlar:

1. Tanzimat dénemi: 1831-1876

2. 1. Mesrutiyet ve Istibdat dénemi. 1876-1908

3. lkinci Mesrutiyet donemi. 1908-1918

4. Miitareke ve Kurtulus Savasi donemi. 1918-1923.

5. Cumbhuriyet donemi: 1923 ve sonrasidir (Inugur 2005: 18).
Tiirk basin tarithinde miitareke ve milli miicadele donemine gelindiginde Anadolu’nun farkh
bolgelerinde “Milli Miicadele Basini” dogmustur. Basin ve basili malzemeler Kurtulus
Savast doneminde milli birlik ruhunun olusturulmasinda ihtiya¢ duyulan propaganda ve
bilgilendirme ara¢lariydi. Bu nedenle matbaalar ve basin Kurtulus Savasinda hayati bir 6nem
tasimaktadir (Altun, 2006: 30). Kagidin, miirekkebin, dizgicinin ve matbaacinin olmadigi
Anadolu illerinde biitiin sikintilara ragmen iki sayfalik yazilar ¢ikarilarak Anadolu’da birlik
ve beraberligi saglama ¢abalar1 gosterilmistir. Bu dénemde izmir, Balikesir, Bursa, Konya,
Kastamonu, Ankara, Sivas, Adana vs. illerde yayinlanan gazeteler “Kuvayr Milliye”
ruhunun kuvvetlenmesi ve yayilmasi i¢in ciddi boyutlarda gayret sarf etmistir. Hatta Milli
miicadele doneminde Atatiirk’iin bizzat emir ve talimatiyla basilan gazeteler mevcuttur.
Bunlara karsilik maalesef isgal kuvvetlerini ve Istanbul hiikiimetini destekleyen gazeteler de
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yer almaktadir. Bu donemde gazeteler milli miicadeleye oOnciilik eden, destekleyen ve

yipratmaya ¢alisan, karsi ¢ikan seklinde iice ayrilmaktadir (Inugur, 2005: 351-363).

Girgin’e gore Tirk basinint Cumhuriyet’in ilanindan sonraki bes 6nemli asama etkilemistir.
Bunlar: Latin harflerinin kabulii, dizgi makinelerinin kullanilmasi, gazete igeriklerinin
degismesi, ofsete gecis ve bilgisayar teknolojisinin ilerlemesidir (Girgin, 2001: 147).

Kurtulug Savasinin sona ermesiyle Cumhuriyetin ilk yillarinda basin hayatinda biiyiik bir
canlanma olmamistir. Ciinkii Tiirkiye kurulusunun ilk yillarinda matbaa, kagit, haberlesme
olanaklari, nitelikli insan giicii vb. ¢ok sayida imkandan yoksundur. 1928°de Harf Devrimi ile
de matbaalarin eski harflerle bastig1 yayinlar ellerinde kalmakla birlikte yeni harflerle basilan
yayinlar i¢in de miisteri bulunamamaistir (Altun, 2006: 34).

Milli miicadele doneminde isgale karst duran yerel gazetelerin Cumhuriyet’in ilanindan sonra
Istanbul basini ile yerel basinin ydnleri farklilasmis bu da iktidarin yerel basina kars1 agir
tedbirler almasina yol agmistir. Yeni kurulan Tiirkiye Cumbhuriyeti devletinde Kemalist
ideolojinin yerlestirilmesi amaciyla Matbuat Umum Miidiirliigli (Basin ve Yayin
Enformasyon Genel Miidiirliigli) kurulmustur (Kologlu, 2006: 118’den akt. Cavus, 2017: 21).
Aynm1 donemde Komiinizmle tehdidi, Seyh Sait isyani, ekonomik sorunlar ve diger i¢
karigikliklar nedeniyle iktidar yanlis1 basin teknik ve ekonomik destek alirken muhalif basin
baski altinda tutulmustur (Cavus, 2017: 21).

Tiirkiye Cumbhuriyet’inin kurulmasiyla birlikte {ilkede sosyal, siyasi ve ekonomik
degisiklikler meydana gelmistir. ikinci diinya savasina miiteakiben Tiirkiye’de 7 Ocak
1946°da Demokrat Parti kurulmustur. Demokrat Parti 14 Mart 1950°de yapilan se¢imde
iktidar olmustur (Altun, 2006: 77). Cok partili siyasi hayata gecilmesiyle birlikte 1950°den
1960’a kadar Demokrat Parti Tiirkiye’de {i¢ donem tek basina iktidar olmustur. Bu dénemde
Tiirk basin tarihine Demokrat Parti uygulamalari damgasini vurmustur. Demokrat Parti 1050-
1954 wyillar1 arasindaki ilk donem iktidar1 sirasinda vaat ettigi basin Ozgilirliigli icin
girisimlerde bulunmustur ve Tirkiye 2. Diinya Savasina girmedigi i¢in refah bir donem
gecirmistir. Demokrat Parti ikinci doneminde 1954-1957 refah ve rahatlik doneminde
gerilemeye baslamis, dis politika sorunlar1 ve siyasi istikrarsizlik nedeniyle basina karsi
sansiir, yasak ve baskilarin ortaya ¢ikmaya basladigi donem olmustur, elinde bulundurdugu
giicle basin o0zgiirliigii ile tamamen ters uygulamalar gerceklestirmistir. Demokrat Parti son
doneminde 1957-1960’da gazetelerin kapatilmasi, gazetecilerin hapse atilmasi, ekonomik
baskilar vb. uygulamalar1 ile giiniimiizde ‘“yandas medya veya bekleme basin™ olarak
adlandirilan kavramin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Oyle ki bu donemde Demokrat Parti
basina muhalefetten daha tehlikeli nazarla bakmistir (Bulunmaz, 2012: 211-212).

Bunlarla beraber Demokrat Parti doneminde Cok partili siyasi sisteme gegisle birlikte
CHP’nin benimsedigi devlet¢i politikalar yerini liberal politikalar birakmis ayni zaman
zarfinda kdyden kente gd¢ hizlanmis ve kentlesme baslamistir. Uluslararasi platformda ise
ABD bagkan1 Truman Avrupa’daki Sovyet tehdidine karsi Avrupa’da savastan zarar gérmiis
iilkelere ABD Dis Isleri Bakan1 Marshall’in adiyla anilan iktisadi yardimlarda bulunmustur.
Bu cergevede Tiirkiye’nin de bulundugu 16 iilkenin katilimiyla 16 Nisan 1948’de Avrupa
Iktisadi Isbirligi Teskilati kurulmustur (Altun, 2006: 77-78). Tiirkiye’deki Demokrat Parti
zamaninda basina karsi sansiir ve baskilar uygulansa da Demokrat Partinin Tiirkiye’de
ekonomik, siyasi ve sosyal anlamda yaptigi hizmetler neticesinde basin olumlu ydnde
gelismis ve degismistir.

Tiirkiye’deki bu degisiklikler neticesinde pazar genislemis, gazeteler tirajlarimi arttirmak
istemiglerdir. Bu amacla igerigi itibariyle ortalama bir okuyucu kitlesine hitap eden,
pazarlama ve baski imkanlariyla daha fazla tiraj ve daha ¢ok satis benimseyen kitle gazeteleri
ortaya c¢ikmustir (Altun, 2006: 79-80). 1940’lh yillarda radyolarda yanli yayincilik
yapilmasiyla birlikte gazete igerikleri farklilagmistir. Basyaziya dayanan gazeteler yerini
haber ve fotograf agirlikli gazetelere birakmistir. 1 Mayis 1948 yilindan itibaren genis
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kitlelere ulasma gayesiyle basilmaya bagslayan Hiirriyet gazetesi bu anlamda milattir (Girgin,
2001: 148).

Ancak bu donemde bu donemde yerel basin olgunlagma asamasini tamamlamamistir. Aksine
cok partili yasamla birlikte yerel basinda da olumsuz gelismeler ortaya ¢ikmis, yerel basin
Kurtulus Savas1 dénemindeki etkili, saygin ve onurlu yerini ve Istanbul basinina kars: sahip
oldugu istiinliiklerinin yerine 6nemsizlesen, itibar kaybeder hale gelmistir. Tiirkiye’de -1946-
1960 aras1 donemde yerel basin niceliksel olarak artmis ancak sorunlarinin kroniklestigi,
islevsizlestigi yardima muhta¢ duruma diismiistiir. Clinkii donemin ¢ok partili ortaminin
olusturdugu ekonomik, siyasi ve sosyal ¢ikarlara ulagsabilme ve amaciyla gazetecilik kiiltiirline
sahip olmayanlarin gazete ¢ikarmasiyla birlikte cephelesmeyle sorunlar kronik hale gelmistir.
Bu sebeplerden dolay1 yerel basin yaymlandigr yorenin iletisim, egitim, kiiltiir kurumu olmasi
gerekirken siyasi kisilerin propaganda araci haline gelmis ve teknolojik acidan da kendisini
yenileyememistir (Vural, 1999: 121-123).

Nitelikleri ve Sorunlariyla Tiirkiye’de Yerel Basin

Yerel basin, kent veya yakin yorelerde yasayan insanlari ilgilendiren olaylar1 haber yapan
kurumlardir. Bir yorede meydana gelen olaylarin biiyiik ¢ogunlugu ulusal ve uluslararasi
basinda haber degeri bulunmazken o bélgede yasayan insanlari olumlu ve olumsuz yonde
etkilemesi nedeniyle yerel basin tarafindan haberlestirilir (Seker, 2007: 11). “Vilayet basin1”
olarak da tanimlanan yerel basin, merkeze ait olmayan, cografi sinirlari bulanan basindir.
Yaygin olanda yer almayan haberler bolgesel glindemden bilgi verir (Yasin, 2009: 116).
Insanlar yasadigi yerel gevreye, Kkiiltiire ve topluma baglihk ve ortaklik duygusu ile
yaklastiklar1 ig¢in yerel basin insanlarin yoéredeki yardimcist ve basvuru kaynagi
olabilmektedir. Ciinkii yerel basinda yer alan enformasyon, fotograf, haber vb. kisiye
yasanilan yer duygusunu ve yasadigi yerin bir parcasi oldugu duygusunu kazandirir (Girgin,
2001: 141).

Tirkiye’de yerel basmmin dogusu ve gelisimi ge¢misten giiniimiize devlet tarafindan
desteklenmektedir. Ciinkii ulusal ve yerel bazda basinin var olma sebebi devletlettir (Vural,
1999: 120).

Yerel basimin ¢esitli islevleri bulunmaktadir. Bunlar: Yoneten-yonetilen iliskisi bakimindan
kamu hizmetlerinin giivenilir ve dogru sekilde halka duyurulmasi, yonetilenin temsilcisi gibi
yoneteni halk adina denetlemesi ve kamuoyu yaratilmasidir. Demokrasi kiiltiiriiniin
yerlestirilmesini saglamak, yasadigi yoreyle ilgili bilgi sahibi vatandaslarin duyarlilik
kazanmasina vesile olmaktir (Gezgin, 2007: 178). Ayn1 zamanda yoresel basin yoresel
haberleri giindeme getirmesi nedeniyle ulusal basinin alternatifi degil tamamlayicisidir
(Yasin, 2009: 116).

Tiirkiye’de ulusal basinda hizla biiyiliyen tekellesme meyilli, ekonomi politik iligkiler, basinin
halkin sozciisii olmasi yerine iktidardan, otoriteden yana bir durus sergilemesi nedeniyle
basinin iktidar sahiplerini denetlemesine engel olmaktadir. Bu noktada yerel basinin iktidari
denetlemesi gorevini yerine getirmesi beklenmektedir. Ancak Tiirkiye’deki yerel medyanin
yapisi, iginde bulundugu ekonomi politik kiskag, yerel gazetelerin ¢ogunlugunun resmi ilan
pastasindan dilim alabilmek icin calismasi, diisiik baski sayisi, az sayfa, 6zgiin icerikten
yoksunluk, niteliksiz ¢aliganlar vb. sorunlardan dolay1 yerel basin yonetilenlerin yonetenleri
denetleme islevini yerine getirememektedir (Seker, 2007: 12-13).

Vural (1999), Tiirkiye’de yerel basini olumsuz etkileyen faktorleri i¢ ve dis faktorler olmak
iizere ikiye ayirmistir. Yerel basini etkileyen i¢ faktorlerin basinda kadro, personelin egitim
diizeyi gelmektedir. Personelin egitim seviyesi gazetenin niteliklerini de etkilemekte, meslek
dis1 egitimi olanlarin veya egitim diizeyi diisiik olan kisilerin calistigi gazetelerin de dizgi,
baslik ve baslik hatalar1 ¢cok olmaktadir. Diigiik egitim seviyesi gazetenin igerigini de olumsuz
etkilemekte ve okuyucunun dikkatini ¢ekmekte yetersiz kalmaktadir (Vural, 1999: 142-153).
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Girgin de (2001), yerel gazetelerdeki fikir is¢ileri “naylon kadro” lardir. Bu naylon kadrolar
ya gazete sahiplerinin yakini ya da matbaada calisan kalfa ve iscilerdir. Ne yazik ki naylon
kadrolardaki kisiler ayn1 zamanda sar1 kart da alabilmektedirler (Girgin, 2001: 176).

Yerel gazetelerin teknolojik bakimdan maliyetlerinin yiiksekligi itibariyle sahip olamadiklari
modern bask1 makineleri nedeniyle eski teknoloji ile {iretim yapmaktadirlar. Ozellikle 1960’11
yillardan itibaren ulusal basinda renkli ofset teknigi ile basim yapilmaya baslanmasi nedeniyle
eski makineler yerel basina aktarilmigtir. Ulusal basinin teknoloji ve dagitim alaninda gelisimi
yerel basin1 olumsuz etkilemis, yerel basinin hareket alaninin kisitlamistir (Vural,1999: 147),
hatta yerel basin 1960’11 yillardan sonra adeta matbaa mezarligina doniismiistiir (Girgin, 2001:
178).

Yerel basinin dnemli engellerinden bir tanesi de ciddi bir yonetim ve organizasyon yapisina
sahip olmamasidir. Giinii kurtarmaya yonelik rutin bir etkinlikten daha 6te hizmet veremeyen
yerel basin kamuoyunu olusturma ve sayginliktan uzaklasmaktadir. En 6nemli i¢ faktorlerden
birisi ekonomidir. Ciinkii yerel basin sadece gazetecilik yaparak ayakta kalamamaktadir.
Yerel gazeteler matbaalarini kartvizit, davetiye, takvim, irsaliye, fatura vb. basmakta ve resmi
ilanlardan diizenli gelir elde etmektedirler. Ancak yerel gazeteler bu kazanglarin1 gazetelerini
gelistirmek i¢in kullanmamaktadir (Vural, 1999: 155). Yerel gazetelerin ekonomik gelirlerinin
onemli bir kismin1 resmi ilanlar olusturmaktadir. Ancak resmi ilan tesviki yerel basinda
sadece resmi ilan almak i¢in basilan “naylon gazete” olarak nitelendirilen, diisiik tirajl1, igerigi
ayni matbaada basilan gazetelerle ayni fakat basliklar1 farkli olan ve halkla bulusmayan bir
gazete tiiriinlin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir (Seker, 2005: 101). Bu unsurlarla birlikte
yerel basinin kurumsallasma diizeyi de diisiik seviyededir. Yerel yaymnlarin kurumlar
istikrarsiz yapilar1 nedeniyle kisa silire sonra kapanmakta veya el degistirmektedir. Ayni
zamanda farkli meslekte c¢alisan kisiler propaganda yapmak ve reklam pastasindan pay
alabilmek i¢in se¢im, kampanya, referandum gibi donemlerde gazete ¢ikarmaktadir (Yasin,
2009: 117). Veriler 1s181nda yerel gazetelerin demokrasinin gelisimine, giindem olusturma,
kamuoyu olusturma, bilgilendirme vb. kaygilarla yayinlanmadigini géstermektedir.

Resmi ilanlar hususundaki énemli bir sorun da resmi ilan pastasinin énemli bir kisminin ii¢
kentteki gazetelere verilmesidir. Ulusal gazeteler devlet tarafindan Cumhuriyet
kuruldugundan bu yana korunmakta, gazete kagidi aliminda bile kolayliklar saglanmaktadir.
Ancak devlet yerel basina ulusal basina verdigi destek kadar yardim etmemekte, ikili bir
standart uygulanmaktadir (Vural, 1999: 126-127).

Tiirkiye’de yerel basini etkileyen dis faktdrlerin basinda yerel basinin varlik nedenlerinden en
onemlisi okurlardir. Yerel gazetenin okurla biitiinlesmesi, beklentilerine cevap vermesi,
tatmin etmesi gerekmektedir. Yine okur sayisi reklam ve ilan gelirlerinin gazeteye
yonelmesinde 6nemli bir etkendir. Tam tersi durumlarda yerel basin-okur iligkisi yerel basin
aleyhine ciddi bir sorundur. Yerel yonetimler de yerel basini, ¢alisma kosullarini, igerigini,
ozelliklerini, ekonomik giiciinii etkileyen onemli dis faktorler arasindadir. Yerel gazete
sahipleri yerel yoneticilerle i¢i icedir ve yerel basin illerde resmi olmayan baski altindadir.
Oyle ki Basin ilan kurumunun subesi bulunmayan illerde valilerle iyi gecinmeyen yerel basin
haber ve reklam agisindan sansiire ugrayarak biiylimesi ve gelismesi engellenmekte, vali ve
politikacilar tarafindan baski altinda tutulmaktadir (Vural, 1999: 161). Yerel basinin iginde
bulundugu ekonomi politik kiskag onun halk adina iktidar1 denetleme ve elestirme gorevini
yerine getirmesini engellemektedir. Reklam verenler ise yerel basini etkileyen diger
unsurlardandir. Yerel basinin 6nemli gelir kaynaklarindan bir tanesi olan reklam gelirleri
gazetenin icerigini de etkilemektedir. Ciinkii yerel gazetenin igerigi reklam verenin giidiimiine
gore belirlenebilmektedir. Bununla beraber ekonomik kalkinmasi ve sosyal yasami hareketli
olan kentlerde reklam bagimsizligi daha azdir ve yerel basin da reklam verenlerin olumsuz
baskilarindan da daha az etkilenmektedir. Yerel basinin rekabet ettigi diger yayin kuruluslar
da satis, reklam, ilan gibi gelirlerin boliinmesine sebep olarak yerel gazetelerin icerik, teknik,
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yayin kadrosu, yOnetim ve organizasyon yapist gibi unsurlarda yapilanmasina ket
vurmaktadir. Rekabet yayin igeriklerinin zenginlesmesinden ve olumlu bigimde ortaya
cikmaktan ziyade karalama, elestirme, engelleme, yakin takibe alma, birbirlerini tekrarlama,
kopyalama gibi vb. olumsuzluklarin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Yine yerel basinin
yayinlandigi kentteki yapisal ve Kkiiltiirel ozellikleri, niifusu, egitim diizeyi, ekonomik
seviyesi, gelenekleri, tarihsel nitelikleri vb. onun tutunmasini, kamuoyu olusturma giiciinii,
satig, reklam ve ilan gelirlerini okurla olan iliskisini belirleyen dis faktorlerdendir (Vural,
1999: 164-167).

Kayacan da (1996: 412°den akt. Ayhan ve Demirsoy, 2005: 136) Tiirkiye’de yerel basinin
sorunlarini ii¢ temel baslik altinda ele almistir. Bunlar ahlak, ekonomik ve teknolojik-makine
techizat sorunudur. Bu sorunlar yerel basmin gelisim ivmesini degistirmekle birlikte
okuyucunun gazetelere bakis agisinda da tesirli olmaktadir.

Tiirkiye’de yerel basini etkileyen biitiin bu i¢ ve dis sebeplerden dolayr akademik
calismalarda yerel basin genel itibariyle iki farkli grupta incelenmistir. Birinci grupta resmi
ilan denetiminin valiliklere birakildig1, kiigiik il ve ilgelerde resmi ilan almak i¢in ek is olarak
cikartilan, az sayfali, kendine has igerigi bulunmayan, eski teknoloji ile az sayida basilip
resmi kurum ve ilan verenlere dagitilan kapali devre dzelligindeki gazetelerdir. Ikinci grupta
ise gercek anlamda gazetecilik yapma amacinda olan, ¢ok sayfali, meslekten gazetecilerin
calistig1, yeni teknolojilerle basilip haber verme, giindem olusturma, kamuoyu olusturma gibi
islevlerini yerine getiren, okuyucuya ulasabilmek amaciyla bayilerde satilan ve binlerce
baskist yapilan yerel gazetelerdir. Ikinci gruptaki gazeteler ulusal basindaki yozlasmaya
alternatif olarak sunulabilecek gercek yerel gazeteler olarak kabul edilmektedir (Girgin, 2001:
173).

Osmaniye’de Yerel Basin

Osmaniye yerel basiinin ortaya ¢iktig1 cografyanin gelismislik diizeyi ve sosyo-ekonomik
durumuyla ilgili bilgiler kisaca gozden gecirildiginde su verilere ulasilmistir: Osmaniye,
Tiirkiye Cumhuriyeti Kalkinma Bakanligmin 2011 yilinda hazirladig: illerin ve Bolgelerin
Sosyo-Ekonomik Gelismislik Siralamast Arastirmasina (SEGE-2011) gore Tirkiye’de
gelismis ve kalkinmis illerin arasinda 53. siradadir. Sehir ayni zamanda rekabetcilikte
sorunlar yagsamakta ve iilke ihracatindan binde bir pay almakla birlikte yenilik¢ilik
gostergeleri arasinda yer alan marka ve patent bagvuru sayilari da iilke ortalamasinin altinda
kalmistir. Osmaniye’nin egitim ve saglik gostergeleri de iilke genelinin gerisinde
seyretmektedir (http://www3 .kalkinma.gov.tr/2018).

Osmaniye yerel basininin degisim ve gelisim evresini gegmisten gliniimiize inceledigimizde
calisma kapsaminda sistematize edilmis herhangi bir evrak, bilgi, belge, rapor, arastirma vb.
dokiimanlarin  kaydina ilgili yerlerde (valilik, belediye, TUIK, BIK, BYEGM)
ulasilamamistir. Bu nedenle Osmaniye yerel basin tarihini arastirmak amaciyla Osmaniye
yerel basininda calisan gazetecilerle yar1 yapilandirilmis goriisme yapilmastir.

Niteliksel arasgtirma yontemleri arasinda yer alan yar1 yapilandirilmis gortismelerde agik uglu
sorularla goriisme kilavuzu takip edilerek sistematik bir ¢ergevede yapilmaktadir. Goriisme
yapilan kisinin konuyla ilgili detayli bilgi vermesi amaclanir (Demir, 2011: 279). Ayni
zamanda gorlisme esnasinda sorularin sirasi degisebilir, gdriismenin akisina gore soru
eklenebilir ve ¢ikartilabilir (www.tusside.tubitak.gov.tr/2018).

Aragtirma kapsaminda Osmaniye basinin yerel gazetecileri Ali Erat, Gokhan Erkmen, Ali
Cihangir, Ali Kiper, Hiiseyin Unaldi ve Mustafa Bardak’tir ile “29.10.2014-31.11.2014”
tarihleri arasinda yar1 yapilandirilmis goriismeler yapilmistir (Simsek, 2015:21). Goriisme
yapilan gazetecilerin her biri Osmaniye yerel basininda 25-40 yil arast mesleki tecriibeye
sahiptir.

Yerel basin tarihi yiiz y1la yakin bir zamana dayanan Osmaniye’de Ali Erat’a gore ilk basilan
gazete “Haraz Gazetesi” dir. Gazete 1927°de Cebel-i Bereket Mutasarrifliginda eski yazi ile
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ve tek sayfa halinde yaymlanmistir. Ancak Gékhan Erkmen, Hiiseyin Unaldi, Ali Cihangir
ve Mustafa Bardak’a gore de Osmaniye “de 1927 ile 1928 yillar arasinda basilan ilk gazete
Cebel-i Bereket gazetesidir. Cebel-1 Bereket gazetesi pembe renkli bir gazetedir. Gazete
1927 yilinda Osmaniye’nin vilayet oldugu déonemde yayina baglamistir. Gazetenin kurucusu
ve sahibi Vasfi Bolat“tir. Cebel-i Bereket gazetesi Osmanlica harflerle pazartesi, salt ve
pazartesi, sali ve persembe giinleri yaymlaniyordu. 1928 yilinda Harf Inkilabiyla Arap
harflerinden Latin harflerine gecilmesiyle gazete yayinini durdurmustur (Simsek, 2015: 21-
22).
Osmaniye’de ilk gazete 1927 yilinda “Haraz” isminde eski yazi ile
cikmistir. (Ali Erat, 29.10.2014)
Osmaniye’de ¢ikan ilk gazete Osmanlica c¢ikmistir ancak ismini
bilmiyorum. Osmanlica ¢ikan gazetenin Yemliha Yazar ve Salih Sefa
Yazar’m babalarinin gikardigmni biliyorum. Ilk gikan gazetenin adi “Cebel-i
Bereket” olabilir Cebel-i Bereket Mutasarrifligindan (vilayet) dolayi. (Ali
Cihangir, 31.11.2014)
Osmaniye’de ¢ikan ilk gazete 1928 yilinda Cebel-i Bereket gazetesidir.
Eski ve yeni Tiirkce karisiktir. Pembe renkli bir gazetedir. (Hiiseyin Unalds,
01.11.2014)
Bu bilgiler 1s18inda Osmaniye’de yayinlanan ilk gazetenin Cebel-i Bereket gazetesi ve
gazetenin ismini de Osmanli doneminde vilayetlerde basilan gazetelerin o vilayetin adiyla
yayinlandigr i¢in Osmaniye’nin ilk yerel gazetesinin Cebel-i Bereket oldugunu belirtebiliriz.
Oyle ki Cebel-i Bereket gazetesi de ddnemin sosyal ve ekonomik degisimlerinden
etkilenmistir. Yeni kurulan Tiirkiye Cumhuriyet’inde Harf devrimiyle birlikte Latin
harflerine geg¢ilmesiyle yerel basin da sekteye ugramis, ¢ok sayida matbaa kapanmisti
(Altun, 2006: 34). Osmaniye’nin ilk yerel gazetesi Cebel-i Bereket gazetesi de harf devrimi
ve ekonomik sartlarin zorlasmasindan dolay1 yayin hayatina son vermistir.
1928 yilindan 1950’1i yillara kadar Osmaniye’de maddi imkanlarin kisith olmasindan dolay1
herhangi bir gazete basilmanmustir. Harf Inkilabindan sonra gazeteler Tiirkge olarak
yayinlanmigtir. 1950 yilinda Osmaniye Postast Osmaniye’de yerel basin yaymn hayatina
baglamistir. Bu gazetenin mesul miidiirli (sorumlu yaz1 isleri miidiirti) Velettin Temel, sahibi
Yemliha Yazar ve Nuri Arikan’dir. Sali ve cuma giinleri ¢ikan Miistakil Mahalli Gazete
Osmaniye Postasi 1960 yilinda yayin hayatina son vermistir. Ancak gazetenin Osmaniye
Kent Miizesi’ndeki arsivine bakildiginda Osmaniye Postasi gazetesinin 1952 yilinda
kuruldugu ve 1963 yilinda da yayin hayatina devam ettigi ve fiyatinin da 10 kurus oldugu
goriilmektedir. Osmaniye Kent Miizesinden elde edilen niishalarinda o donemde hem
uluslararasi hem de yerel haberlere yer verilmistir (Simsek, 2015: 22).
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Kaynak: Simsek, 2015: 22.
Kurucusu ve sahibi Yemliha Yazar. Haftalik olarak yayinlantyordu. 1960
yilinda yayinint durdurdu. (Mustafa Bardak, 8.11.2014).
1928“de harf inkilabindin sonra Osmaniye’de 1950“li yillara kadar
imkanlarin kisith olmasindan dolayr gazete goriilmiiyor. 1950-1952 yillari
arasinda “Osmaniye Postas1” yaymlanmistir. Bu gazetenin mesul miidiirii

(sorumlu yaz1 igleri miidiirii) Veletdin Temel, sahibi Yemliha Yazar ve Nuri
Arikan®“dir. (Ali Cihangir, 31.11.2014)
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Osmaniye yerel basinin {igiincii gazetesi “7 Ocak Gazetesi” dir. Gazete ismini Osmaniye’nin
7 Ocak 1922’de Fransiz isgalinden kurtulusuna istinaden almistir. 7 Ocak siyasi ve iktisadi
gazetesi 1955 yilinda yayin hayatina baslamistir. Gazetenin sahibi Mehmet Cemal Senadam,
mesul miidiirii ise Avukat Necdet Kilig’tir. Sali ve cuma giinleri yaymlanan gazete 34 yillik
yayin hayatindan sonra Mehmet Cemal Senadam’in rahatsizlanmasi nedeniyle yaymnin
durdurmustur. 34 wyillik mazisi bulunan 7 Ocak gazetesinden giliniimiize Ali Erat’in
arsivindeki “8 Kasim 1963 Cuma” tarihli fotokopi niishast disinda yayinina ulagsamamuistir.
Fotokopi niishasindaki gazetenin fiyat1 10 kurustur (Simsek, 2015: 23).

Lot v Tiagy )

'_ﬁ_ﬁlzei'esi‘r'c:zu lsteri - Zaran Blr Aciklama
lidtirla 5iine
Kaynak: Simsek, 2015: 22.
1953 yilinda Mehmet Cemal Senadam tarafindan yayina basladi. Sali ve
Cuma giinleri yaymlaniyordu. 1987 yilinda 34 yillik bir yayin yasaminin
ardindan Senadam®“in rahatsizlanmasi nedeniyle gazete yayininit durdurdu
(Mustafa Bardak, 8.11.2014)..
“Yedi Ocak” gazetesi 1950°li yillarin sonlarinda baglaylp 1980“li yillarin
ortalarma kadar yayin hayatma devam etti. (Hiiseyin Unaldi, 01.11.2014)
Osmaniye basinina damgasini vuran gazetelerden bir tanesi de Hakikat gazetesidir. Gazete
1964 yilinda Durmus Ali Pekcan tarafindan yaymlanmaya bagslanmistir. 1969 yilinda
gazetenin sahipligini Mehmet Okiizcii devralmistir. Gazetenin yaym siiresi iki giindiir.
Gokhan Erkmen’e gore Hakikat gazetesi 1979°da, Mustafa Bardak’a gore ise 1981°de yayin
hayatina son vermistir. Ancak Hakikat gazetesinin mevcut gorsellerine bakildiginda 1985
bile yaymlandig: goriilmektedir. Elde Demokrasi gazetesinin basildigr Cardak matbaasindan
elde edilen Hakikat gazetesinin niishasi incelendiginde “CHP genglik kollar: seg¢iminin
vapildigi, Yazmasi Bizden Yargi Halktan Ekmekler Bozuk Cikiyor, asfaltlarin hendekleri,
kaldirimlarin isgali” gibi sosyal, yore halkinin sorunlarini bire bir dile getiren haberlere yer
verilmistir. Ayrica gazetede CHP ile ilgili haberlerin yer almasi onun hangi siyasi durusu
temsil ettigini gdstermektedir (Simsek, 2015: 22-24).

| w2

Kaynak: Simsek, 2015: 23.
Hakikat gazetesi Osmaniye’de ilk olarak giinliik yaymlanan gazetedir.

Durmus Ali Pekcan tarafindan 1963 yilinda yayinlanmaya baslandi. 1969

yilinda gazetenin sahipligini Mehmet Okiizcii yiiriittii. Haftada iki giin

olarak yayinlanmaya baslayan Hakikat Gazetesi 1981 yilinda yayinini

durdurdu. (Mustafa Bardak, 08.11.2014)
1969 yilinda “Giinliik Bagimsiz Siyasi Gazete” slogani ile kurulan Osmaniye gazetesi Ali
Riza Karadag tarafindan yayma baglamistir. Sali ve cuma giinleri yaymnlanmaktadir
(Ozendirme Yarismasi, 1979: 1-2). Osmaniye gazetesi 10 Kasim 1990 yilinda Ali Riza
Karadag’in vefatindan sonra Tamer Karadag ve Ismail Karadag tarafindan bir siire daha
yaymlanmigtir. Daha sonra da yayinina ara vermistir. Osmaniye Kent miizesinden elde edilen
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gorsellerde doneme ait ¢esitli veriler bulunmaktadir. 2 Agustos 1974 tarihli gazetede “Hava
Kuvvetleri Vakfina yapilan yardimlar” baghg altinda bir ailenin Hava Kuvvetlerine 15.000
TL yardimda bulundugu yaziyor. Yine gazetenin 1 Agustos 1974 tarihli sayisinda Kibris
harekatiyla ilgili ~ “Sehit Albayimiz Ibrahim Karaoglanoglu muhtemelen bugiin topraga
verilecek” diye bir baslik mevcut. Yalniz bashiktan da anlasildigi gibi donemin iletisim
olanaklarimin ne kadar kisitli oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Oyle ki albay riitbesinde bir sehidin
bile ne zaman defnedilecegine dair net bilgiler gazeteciler arasinda 6grenilememektedir. Yine
ayni saylli gazetede “Kibris Girne ¢ikarmasinda yaralanan Yarbay Cevdet Ayken Mersin
Hastanesinde Tedavi Ediliyor” haberi bulunmaktadir. Osmaniye gazetesi bu haberleri ile o
zaman iilkemizde meydana gelen sicak gelismelere yer vermistir. Gazete bu niteligi ile bir

nevi gegmise 151k tutmaktadir (Simsek, 2015: 24). _
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Kaynak: Simsek, 2015: 24.
1969 yilinda Ali Riza Karadag tarafindan yayina basladi. Sali ve cuma

giinleri yaymlaniyordu. 10 Kasim 1990 giinii Karadag’in 6liimiiniin

ardindan bir siire Karadag’in oglu Tamer Karadag bir siirede Ismail Karadag

tarafindan yayinlandi daha sonra yaymina ara verdi. (Mustafa Bardak,

08.11.2014)
Osmaniye’de yerel basin tarihine damgasini vuran gazetelerden birisi de siyasi ve milliyetci
Cataloluk gazetesidir. Farkli kaynaklarda Cataloluk gazetesinin 1970 ve 1968 de kuruldugu
yazsa da FElde Demokrasi gazetesinin arsivinden alinan gorselde gazetenin 1969°da
kuruldugu ortaya cikmaktadir. Gazete Sedat Yazar tarafindan kurulmus ve mesul
miidiirliigiinii Unal Besen yapmus, sali ve cuma giinleri yayinlanmis, ayn1 zamanda gazetenin
1979 yilindaki fiyatt 100 kurustur. Gazetenin adinin yazdigi sol iist kosede italik harflerle
“Oluklar Catal, Birinden Tiirkliik Birinden Islam Akar” slogan yer almaktadir. “Cataloluk”
yazisinin altinda da italik harflerle “Tiirk Islam Medeniyeti Diinyasina Kavusana Kadar”
climlesi bulunmaktadir. Cataloluk gazetesinin 19 Ekim 1979 Cuma giinii basilan sayisi
incelendiginde su haberler dikkat cekmektedir. “Ulkii-Bir Yakildi. Osmaniye Ulkii-Bir binasi
18 Ekim 1979 da yakildi. Son bir buguk yil i¢inde 18 defa kundaklanmistir. Osmaniye nin
caliskan ve egitimli itfaiyesi 500 metre mesafedeki yangina susuz itfaiye araci ile ancak
yetisti ve sicak kiillere soguk su sikti. Belediyeye ait olan Ulkii-Bir binasi israrla bosaltilmak
isteniyordu. Acaba itfaiyecilerin gayretleri reislerini giicendirecek mi? ” Yine Osmaniye’nin
inlii sairlerinden Salih Sefa o dénemde gazetede bahsi gecen haberden dolay: sitemini dile
getiriyor. Salih Sefa “Artik yeter!..Bir bina ki sehrin en merkezi yerinde olsun, art arda
bombalansin, dinamitlensin, yakilsin, yikilsin ve bir su¢lu bulunmasin. Bir dernek ki
tiyelerinin tek kabahati milleti ve vatam bir biitiin halinde tarihiyle mukaddesleriyle sevmek
yiiceltmek...” Yine gazetede “Yorumcu” rumuzu ile “Ge¢mis olsun Ulkiicii 6gretmenler”
bashigi altinda haber bulunmaktadir. Biitlin bu haber igerikleri Cataloluk gazetesinin
milliyetei, tilkiicii durusunu gostermektedir. Sehirde halkin “sagcilar-solcular” seklinde nasil
kutuplastigi da haberlerde gozlemlenmektedir (Simsek, 2015: 25).
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Kaynak: Simsek, 2015: 25.

1966 ve 1967 yilinda Osmaniye’ de “Gen¢ Ulkiiciiler Teskilat”
tarafindan “Cataloluk™ gazetesi aylik olarak c¢ikartilmaya baslamistir.
“Cataloluk™ gazetesinin logosunda “Oluklar ¢atal, birinden Islam birinden
Tiirkliik akar.” ibaresi yer almaktadir. Milliyet¢i kitleye hitap eden bu
gazetenin oOnciisii benim. “Cataloluk” gazetesinin mesul miidiirii Unal
Besen, sahibi ise Geng Ulkiiciiler Teskilat1 adina Muammer Erdemir®dir.
(Ali Erat, 29.10.2014)

Kaynak: Simsek, 2015: 179.
Osmaniye yerel basminda 1960 ve 1970 yillarda ¢ikan Cataloluk ve Hakikat gazeteleri
Tirkiye’nin i¢inde bulundugu 6zellikle 27 Mayis darbesinden sonra daha da belirginlesen
siyasi, ideolojik sag ve sol kutuplagmasinin yerel basinda yansimalaridir. Hakikat gazetesi
sol ideolojiyi, Cataloluk gazetesi de sag ideolojiyi Ulkiiciiliigii temsil etmektedir. Bu nedenle
gazeteler yerel Olcekte tarihe 151k tutan belge niteligini tagimaktadir diyebiliriz. Konuyla
ilgili Ali Erat sunlan belirtmektedir:

1980 oOncesinde gazeteciler sagct ve solcu olmak {tizere iki gruba
ayrilmiglardi. Sagda bulunan gazetelerin patronu bendim. Solda bulunan
gazetelerin sahibi Hasan Cevat’ti. O zaman gazeteler fikir ve ideolojik
acidan daha zengindi ve gazetelerin ekonomik sorunlari yoktu. Gazeteler 80
oncesi siyasi partiler tarafindan desteklenirdi. Her partinin ileri geleni
eskiden ¢ikan gazetelerin mesul miidiirii olurdu. (Ali Erat, 29.10.2014)

Hasret gazetesi 1979’dan bu yana basilan ve yayma devam eden en eski ve tek gazetedir.
Gazetenin sahibi Gokhan Erkmen, yazi isleri miidiirii de Ali Erat’tir. Hasret gazetesi 1985
yilina kadar haftada iki defa yaymlanirken o tarihten sonra giinliik yayma baglamistir.
Gazetenin 20 Agustos 1979 tarihli ilk sayisinda su haberlere yer verilmistir: “Ogrencilerin
basarisizligindan okul idarecileri dertli, bozuk diizen mi gevsek otorite mi” bashklar1 vardir.
Fotograf kalitesi diisiik oldugu i¢in gazetede yer alan haberlerin icerikleri
degerlendirilememektedir. Tek sayfa halinde basilan gazetenin ikinci sayfasinda ilanlar ve
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reklamlar bulunmaktadir (Simsek, 2015: 26). Ayn1 zamanda Hasret gazetesi Osmaniye yerel
basininda donemin sag ideolojisini de temsil etmektedir.

Kaynak: Simsek, 2015: 26.
Hayal ettigimiz milliyet¢i bir hiikiimetin 6zlemi iginde 1979 da “Hasret”

gazetesi ¢ikarildi. “Hasret” gazetesinde yedi sene mesul midiirlik yaptim.

Gazete haftalik 155 yayindan giinliik yaymma gecince mesul miidiiriiniin

sigortalt olmasi gerekgesiyle ve benim mali miisavir olmam nedeniyle mesul

miidirliigii Hasan Kili¢’ a devrettim. Hasan Kili¢ 1980-1983 yillar1 arasinda

askere giderken gazetenin mesul miidiirliigiinii Menderes Demirel’e verdi.

Bu giine kadar da “Hasret” gazetesinin mesul miidiirliigiinii Menderes

Demirel yiiriitmektedir. (Ali Erat, 29.10.2014)

“Hasret” gazetesi ise 1979“dan glinlimiize kadar basilmaktadir.

Osmaniye’ de yayma devam eden en eski gazete “Hasret” gazetesidir.

(Gokhan Erkmen, 30.10.14)
Osmaniye’nin yerel basin tarihine damgasini vuran bir diger gazete de Yeni Osmaniye
gazetesidir. Gazetenin kurulus tarihi 1973°diir. Mehmet Yasak tarafindan kurulan gazetenin
mesul midirligiini Ali Erat yapmistir. O donemlerde ¢ikan gazeteler haftanin iki giinii yayin
yaparken Yeni Osmaniye gazetesi giinliik yayin yapmaktadir. ilerleyen zamanlarda gazetenin
sahipligini Hiiseyin Unaldi yapmistir ve gazete 2000’11 yillarda kapannmustir. Yapilan
aragtirmalar neticesinde Yeni Osmaniye gazetesinin herhangi bir niishasina ve arsivine
ulasilamamistir. Gazetenin yukarida yer alan gorseli de “Tiirkiye’de Yerel Basin Anadolu
Basini 1978 Ozendirme Yarismas1” (1979:1) eserinden alimustir (Simsek, 2015: 26).

Kaynak: Simsek, 2015: 26.
Yeni Osmaniye Gazetesi: 1972 yilinda Mehmet Yasak tarafindan yayina
basladi. Daha sonra gazetenin sahipligini Hiiseyin Unaldi iislendi. (Mustafa
Bardak, 08.11.2014)
1971-1973 wyillar1 arasinda “Yeni Osmaniye” gazetesi yayin hayatina
baslamistir. “Yeni Osmaniye” gazetesinin mesul miidiirii Ali Erat, sahibi ise
Mehmet Yasak“tir. “Yeni Osmaniye” gazetesine dort yil mesul midiirliik
yaptim. Gazete haftalik ¢ikardi. (Ali Erat, 29.10.2014)
Osmaniye’de basillan 7 Ocak gazetesi, Hakikat gazetesi, Osmaniye gazetesi, Cataloluk
gazetesi ve Yeni Osmaniye gazetelerinin yaklasik 20 ile 35 yillik yaymn siireleri mevcuttur.
Gegmisten giiniimiize istikrarlt bir bicimde yayinlanan tek gazete Hasret gazetesidir. Bu
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gazetelerin disinda Osmaniye’de ¢ok sayida gazete basilmistir fakat gazeteler uzun soluklu
olmamustir (Simsek, 2015: 27)2 .

Osmaniye’nin yerel basin tarihi ile ilgili calismada elde edilen veriler 1s18inda bu bilgilere
ulagilmistir. Arastirma gercevesinde Osmaniye’de yerel basininda yayinlanan gazetelerin
gazete sahipleri ve calisanlarinin arsiv tutmamalar nedeniyle maalesef 20-30 yillik mazisi
olan baz1 yerel gazetelerin bir niishalarina bile ulasilamamistir. Ayrica Osmaniye’de donemin
gazeteleri neredeyse 2000’li yillara kadar gazetelerin basilmasi ve yaymlanmasinin oldukga
zor oldugu tipo baski teknigi ile basilmislardir (Simsek, 2015: 30-31).

Osmaniye yerel basimin glinlimiizdeki durumu incelendiginde ise yerel diizeyde ¢ok sayida
giinliik, haftalik ve iki haftalik siirelerle gazete ve dergi basildigi goriilmektedir. Ancak
Osmaniye’deki yerel basinin gegmisindeki gibi giincel yayinlarin da sistematik bi¢gimde her
hangi bir yerde (Osmaniye Valiligi, Bagbakanlik Basin Enformasyon Miidiirliigii, Tiirkiye
Istatistik Kurumu, Osmaniye Belediyesi, Osmaniye Kiitiiphanesi vb.) envanteri, veri bankas,
niteliksel ve niceliksel Ozelliklerine dair bilgi kaydi bulunmamaktadir. Bu sartlar altinda
Osmaniye’de giincel yerel basinla ilgili farkli kurumlardan elde edilen bilgiler sunlardir
(Simsek, 2015: 32).

Tiirkiye Istatistik Kurumu Hatay Bolge Miidiirliigii iBSS 2. diizeyde (Tiirkiye’'nin 26 alt
bolgeye ayrilmasi) Hatay, Kahramanmaras ve Osmaniye’de 2012 yili verilerine gore
yayinlarla ilgili bilgiler:

Yaym | Yerel| % | Bolgesel| % | Ulusal| % | Toplam
tiiru
Gazete | 182 | 96.81 5 Sub. 1 0.53 188
66

Dergi 23 1 60.53 6 15.79 9 23.68 38

Toplam | 205 | 90.71 11 Nis. 10 Nis. 226
87 42

Kaynak: www.tuik.gov.tr

Ayrica Osmaniye yerel basininda yerel basin ¢aliganlarinin iiye oldugu ve farkli ideolojik
duruslar1 temsil eden dort adet gazetecilik cemiyeti bulunmaktadir. Bunlar: Osmaniye
Cebelibereket Gazeteciler Cemiyeti, Osmaniye Gazeteciler Cemiyeti, Onder Gazeteciler
Cemiyeti ve Kadirli Gazeteciler Cemiyetidir. Ayrica Osmaniye’de yerel gazeteciler arasinda
ulusal ajans temsilcileri de bulunmaktadir. Bunlar: Anadolu Ajansi -Muzaffer Cagliyaner,
Dogan Haber Ajansi-ibrahim Emiil, Ihlas Haber Ajansi-Resiil Ozdil, TRT ise Israfil Avci
tarafindan temsil edilmektedir.

Osmaniye’de yayimnlanan giinliik yerel gazeteler ise sunlardir: Akdeniz Gazetesi, Aydin
Osmaniye Gazetesi, Hasret Gazetesi, Elde Demokrasi Gazetesi, Kinik Gazetesi, Medya
Gazetesi, Olay Gazetesi, Takip Gazetesi, Yurt Gazetesi, Diizi¢i Erdem Gazetesi, Sabir
Gazetesi, Sila Gazetesi ve Yeni Kadirli Gazetesidir. Giinliik yayinlanan yerel gazetelerin
dordii ilgelerinde, dokuzu da il merkezinde yayinlanmaktadir. Ayn1 zamanda Hasret, Yurt ve
Olay gazeteleri (Gokhan-Oguzhan Erkmen) ve Takip, Akdeniz, Aydin Osmaniye
gazetelerinin (Liitfi Taner Deniz) sahipleri aym kisidir ve ayn1 matbaada basilmaktadir
(www.osmaniye.gov.tr/ilimizde-basin).

Osmaniye’de ge¢cmisten giinlimiize degisen sosyal, ekonomik, siyasi, teknolojik ve kiiltiirel
kosullar altinda yerel basin da degisime ugramistir. Degisim farkli sorunlar1 da beraberinde

2 Mustafa Bardak’in arsivinden alinan bilgilere gére 2000’li yillara kadar Osmaniye’de basilan diger gazetelerin
kronolojik bilgilerine Simsek’in (2014) “2014 Yerel Secimlerinde Osmaniye’de Yerel Basinin Siyasi Partilere ve
Adaylara Yaklasimi” adli yliksek lisans tezinden (ss.27-30) ulasabilirsiniz.
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getirmistir. Arastirma kapsaminda yapilan goriismelerde Osmaniye yerel basini ile ilgili dile

getirilen ve gozlemlenen cesitli sorunlar sunlardir:

Osmaniye’de Basm ilan Kurulunun subesinin bulunmamasindan dolayr Osmaniye basinin
valilik tarafindan denetlenmesi; giinlik yerel gazetelerin kazanglarmi Basm Ilan
Kurumu’ndan aldiklar1 aylik (Osmaniye’de haftalik 9 gazete var ve hepsi Basin Ilan
Kurumundan her ay 8.000 tl para almaktadir) gelir ile ayakta durmalari, Vergi Dairesinden
“Borcu yoktur” ibaresi bulunan belge alinmadan (Vergi dairesi arzu ettigi taktirde bu belgeyi
vermeyebiliyor) ilan parasinin alinamamasi, Cumhuriyet savciliginin sakincali, su¢ unsuru
bulunan haberlere cezai miieyyide uygulamasindan dolayr Osmaniye yerel basini yerel
yoneticileri ve otoriteyi elestiren haberler yazamiyor olmasi; gazetelerin dis goriiniis itibariyle
son derece sik olmasina ragmen giinliik haber yapma kaygisindan dolay1 haber niteliginin
diisik olmasi; Osmaniye halkinin gazete okuma aligkanliginin olmamasi, gazetelerin
kirtasiyelerde, kitapgilarda vb. yerlerde satilmamasi abone usulii ile ¢alismalarindan dolay:
yerel gazetelerin halk ile bulusmamasi ve dolayisiyla giindem belirleme, kamuoyu olusturma
gibi islevlerini de yerine getirememesi; giinliik en az 500 trajla basiliyormus gibi gosterilen
gazetelerin gercek anlamda sadece 150-200 trajda basilmasi; Osmaniye’deki matbaalarin
babadan ogula gecen aile igletmesi olmasi ve gazete basimi yapilan matbaalarin asil islevinin
kirtasiye evraklarinin basildigi matbaacilik olmasi; devletin yerel basina destek ve tesvik
amaciyla Basin ilan kurumundan gelen paradan daha fazla pay alabilmek amacryla literatiirde
“naylon gazete” olarak nitelendirilen baslhiklar1 farkli icerikleri ayn1 gazetelerin basilmasi;
baz1 gazetelerin siyasi ¢ikarlar amaciyla “camur at izi kalsin, santaj vb.” art niyetler ile
gazetecilik etigine aykir1 bicimde ¢ikarilmasi; Osmaniye’deki gazetelerde yer alan haberlerin
iki veya {li¢ tane ajans muhabirlerinin elinden ¢ikmas1 diger haberlerin de naylon muhabirler
tarafindan yaymlanmasindan dolayr haber tekniklerinin kaliplasmasi; basin Kanundaki
bosluklardan dolay1 lise mezunu olan herkesin gazete ¢gikarabilmesi ve bir gazetenin sorumlu
yazi igleri miidiirii olabilmesi; meslekten olmayan kisilerin gazetecilik yapmasi; Haberlerin
iceriklerinin zayiflamasi; gazetelerin basildigi matbaalarda kullanilan teknolojik aletlerin eski
olmasi, Oyle ki 80 yasindaki baski makineleri bile hala matbaalarda kullanilmasi
Osmaniye’deki yerel basinin temel sorunlar1 arasinda yer almaktadir (Simsek, 2015: 31-32,
Simgek 2016: 131-138).

Osmaniye yerel basinin giiniimiizde i¢inde bulundugu bu sorunlar Girgin (2001), Gezgin

(2007), Seker (2005), Ayhan ve Demirsoy (2005) ve Vural (1999)’1n eserlerinde atifta

bulundugu yerel basinin sorunlariyla paralellik gostermektedir. Ancak bu sorunlarin

ekonomi- politik, ¢alisan, teknolojik vb. konularda incelenmesi ayr1 bir akademik calisma

konusudur.

Sonu¢

Osmaniye’de yerel basinin son yiizyilda ge¢irmis oldugu gelisimi ve degisimi ortaya

koyabilmek amaciyla yapilan arastirma sonucunda Osmaniye’de ¢ikan ilk gazetenin 1927’de

Harf Inkilabindan énce Osmanlica harflerle yayinlanan “Cebeli Bereket” gazetesi oldugu

tespit edilmistir. Cebeli Bereket gazetesi bir yillik yayin hayatindan sonra 1928’deki Harf

Devriminden sonra yayin hayatina son vermistir. 1950°1i yillara kadar ekonomik ve teknik

sikintilardan dolayr Osmaniye’de gazete basilmamistir. 1950°de Osmaniye Postasi, 1955°de

7 Ocak Gazetesi, 1964’de Hakikat gazetesi, 1969’da Osmaniye gazetesi ve Cataloluk

Gazetesi, 1973°de Yeni Osmaniye gazetesi, 1979°da Hasret gazetesi basilmistir. Giinilimiize

kadar arsivi ulasan tek yerel gazete Hasret gazetesidir.

Uzun bir basin yayin tarihine sahip Osmaniye’de yerel basinla ilgili akademik anlamda

higbir ¢aligma yapilmamustir. Arastirma neticesinde elde edilen gazete niishalarinda donemin

tarihsel ve baglamsal sartlarina gore farkli ideolojik duruslar sergiledigi hem gazete

niishalarindan hem de yar1 yapilandirilmig gériismelerde dile getirilmistir.
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Giinlimiizde ise Osmaniye yerel basminda ciddi sorunlarin oldugu gozlemlenmistir.
Osmaniye’de gazetecilikle ilgili 4 mesleki orgiit ve giinliik yaymlanan 13 adet (9’u sehir
merkezinde, 4’1 ilgelerde) giinliikk gazete bulunmaktadir.

Osmaniye yerel basinin sorunlarina kisaca ele aldigimda yerel basinda tekellesme (Akdeniz
Matbaas1 ve Hasret Matbaasi) mevcuttur. Aile isletmesi olan bu matbaalarin asil islevi
matbaacilik olup gazeteciligi yan gelir getiren bir is olarak gdrmeleridir. Ayrica Basin Ilan
Kurumundan daha fazla pay alabilmek amaciyla naylon gazeteler (icerigi ayni1 basliklar1 farkli
haberler) basilmakta, giinliik yerel gazetelerdeki haberlerin sadece ii¢ tane muhabirin elinden
cikmasit ve sahte isimlerle gazetelerde haberlerin yaymlanmasi ile niteliksiz personel
calistirilmasi ayrica naylon kadrolara da sebep olmaktadir. Osmaniye yerel basmin giinliik
haber yapma kaygisindan uzak olmasi, masa basi habercilik anlayisi ile internetten resmi
kurumlarin web sayfalarindan ilgili haberleri ve fotograflar1 kopyalayip gazetelerinde haber
yapmalari, trajin gilinliik 100-150 civarinda olmasi, baz1 gazetelerin ¢ikar-santaj ve baski
amaciyla yaymlanmalari, teknolojilerinin eski olmasi, kurumsallasamama ve en 6nemlisi de
gazetelerin yerel halk ile bulusmamasidir. Yore halki ile bulusmayan gazetelerin de kamuoyu
olusturma, giindem belirleme, bilgilendirme, halk admna otoriteyi denetleme,
demokratiklestirme gibi islevlerden uzaklagmasina neden olmaktadir. Kayacan (1996:
412°den akt. Ayhan ve Demirsoy, 2005: 136), biitiin bu sorunlar ii¢ temel baglik altinda ele
alarak ozetlemektedir. Bunlar ahlak, ekonomik ve teknolojik-makine techizat sorunudur. Bu
sorunlar yerel basinin gelisim ivmesini degistirmekle birlikte okuyucunun gazetelere bakis
acisinda da tesirli olmaktadir. Ayrica Girgin (2001: 173) Tiirkiye’de yerel basini ikiye
ayirarak bir siniflandirma yapmistir. Girgin’e gore yerel basin Oncelikle gercek anlamda
gazetecilik yapma gayesi i¢inde olan, ¢ok sayfali, meslekten gazetecilerin calisti1 ve yeni
teknolojilerin kullanildig1 basin ile resmi ilan denetiminin valiliklere birakildigi, resmi ilan
almak icin ek is olarak cikartilan, kendine has igerigi olamayan gazetelerdir. Osmaniye yerel
basininin i¢inde bulundugu sikintilar degerlendirildiginde Girgin’in siniflandirmasinda ikinci
grupta yer aldig1 goriilmektedir. Bununla beraber yerel basinin gelisimini etkiyen diger bir
unsur da sehirlerin gelisim potansiyelidir. Yerel basini etkileyen dis faktorler arasinda sehrin
yapisal ve kiiltiirel ozellikleri, niifusu, egitim diizeyi, ekonomik seviyesi vb. ozellikler
bulunmaktadir (Vural, 1999: 164-167). Hatta bu 06zellikler géz 6niinde bulunduruldugunda
gercek anlamda yerel gazeteciligin icra edildigi sehirlerarasinda Adana, Bursa, Konya,
Trabzon, Sakarya, Kocaeli gibi sehirler bulunmaktadir (Girgin, 2001: 173). Kalkinma
Bakanligi’nin 2011°de hazirladigi rapora gore Osmaniye ile ilgili ¢esitli parametreler baz
alindiginda geri kalmis illerin igerisinde yer aldigi goriilmektedir. Bu da Osmaniye’nin yerel
basinina olumsuz bi¢gimde yansimaktadir.
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